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Bourdieu Perspektifiyle Tesettiir Modasindaki Simfsal liskilerin Incelenmesi:
Instagram Ornegi

Bu ¢ahismada Bourdieu’nun sinif habitusu, begeni, alan kavramlar1 kullanilarak
Instagram’daki tesettiir modas1 alan1 miitedeyyin moda fenomenleri ve onlarin
takipcileri ¢ercevesinde incelenmistir. Tesettiir modasinin muhafazakar kadinlar
icin simifsal pozisyonlar1 belirlemedeki roliinu, Instagram’in tesettiir modasina
etkisini ve tesettiir modasi alaninda muhafazakar kadinlarin fenomen ve takipgi
olarak ayrilmasinin simif habituslarinda bir ayrim yaratip yaratmadigim anlamak
amaclanmistir. Arastirmada derinlemesine birebir goriisme teknigi kullanmilarak
4’ii miitedeyyin moda fenomeni, 22’si ¢esitli miitedeyyin moda fenomenlerinin
takipcisi olan kadinlar olmak iizere 26 katilimci ile goriisiilmiistiir.

Begenilerin simf habitusunun gostergesi ve begenilerin en goriiniir oldugu
alanlardan birinin moda oldugu kabuliinden hareketle Instagram’daki tesettiir
modasmin incelendigi bu caliymada tesettir modasmna uyum saglamanin
katihmcilar icin toplum tarafindan kabul edilmekle, saygi gormekle
iliskilendirildigi aym zamanda statii ve simf atlamada 6nemli bir ara¢ olarak
goriildiigii tespit edilmistir. Ote yandan Instagram’da tesettiir modasi alaninda
fenomen konumda olmak moda olam belirleyici bir etkiye sahip olmak anlamina
geldigi gibi fenomen ve takipgiler benzer simf habitusuna sahip olsalar dahi
aralarinda bir farkhlagsma yaratmaktadir. CUnkl Instagram mitedeyyin moda
fenomenlerine begenilerini mesrulastiracak bir sembolik sermaye saglamaktadir.
Fenomenlerin takipci sayis1 yani tesettiir modas1 alanindaki konumu yiikseldikce
takipcileriyle yasam tarzindaki benzerliklerin azaldig1 boylece sinif habituslarimin
farkhilasti@1 goriilmiistiir. Neticede miitedeyyin moda fenomenligi muhafazakar
orta-iist simif icerisindeki yeni bir fraksiyon olarak degerlendirilmeye agiktir.

Anahtar kelimeler: Pierre Bourdieu, Islami Muhafazakir Kadin, Tesettir Modast,
Instagram
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Examining Class Relationships in Hijab Fashion from the Perspective of Bourdieu:
The Example of Instagram

In this study, the concepts of Bourdieu’s class habitus, taste and field are used to examine
the field of hijab fashion on Instagram, focusing on conservative fashion infleuncers and
their followers. The aim is to understand the role of hijab fashion in determining the class
positions of conservative women, the influence of Instagram on hijab fashion and whether
the distinction between conservative women in the field of hijab fashion as influencers and
followers creates a differentiation in their class habitus. The study employed an in-depth
one-on-one interview technique and a total of 26 participants were interviewed, including
4 conservative fashion influencers and 22 women who were followers of various
conservative fashion influencers.

Based on the assumption that likes are indicators of class habitus and that fashion is one of
the most visible areas where likes are expressed, this study examines hijab fashion on
Instagram. It was found that conforming to hijab fashion was associated with being
accepted and respected by society for the the participants, and it was also seen as an
important tool for achieving status and upward mobility. On the other hand, being a
fashion influencer in the field of hijab fashion on Instagram implies having a determining
infleunce on what is considered fashionable, and it creates a differentiation even among
influencers and followers who have similar class habitus. This is because Instagram
provides symbolic capital that legitimizes infleuncers’ likes. As the number of followers,
i.e., the position in the field of hijab fashion, increases, the similarities in lifestyle among
infleuncers and their followers decrease, and thus their class habitus becomes
differentiated. Ultimately, being a conservative fashion influencer can be considered as a
new fraction within the conservative upper-middle class.

Keywords: Pierre Bourdieu, Islamic Conservative Woman, Hijab Fashion, Instagram
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GIRIS

Tesettlr, yalnizca dini bir sembol ve emir olarak degil kiiltiirel bir yasam pratigi ve
Miisliiman kadin kimliginin bir parcast olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tiirkiye 6zelinde
diisiiniildiglinde tesettiiriin kKimi zaman “Dogu” ve “Bat1” ikiliginde “Dogu”yu temsil
ettigi kimi zamansa Kemalist modernlesmenin etkisiyle ideal olarak sunulan Tiirk
kadinin estetik begenilerinde yer almasi makbul kabul edilmeyen bir pratik oldugu
goriilmiistiir.* Bu sebeple “geleneksel”, “cahil”, “kdylii”, “alt-smif” bir habitusun yasam
pratigi olarak nitelendirilmistir.> Daha sonrasinda Tiirkiye'nin degisen siyasal ve
ekonomik kosullarinda tesetttriin, Miisliiman kadmlarin miicadele ettigi bir hak talebine
doniistigii ve “modern”, “egitimli”, “kentli”, “orta-simf’ olmakla iliskilendirildigi
gorilmektedir. Gole, egitimli Islame1 segkinlerin Miisliimanin “pasif, cahil, geleneksel
ve gerici” olarak belirlenen cumhuriyetci imajini tersine gevirdigini ve Islamer kiiltiirel
iiretim agindan, “faizsiz” bankacilik, Islami defileler ve siyasal temsile kadar genis

firsatlar yarattigim ifade etmektedir.® Boylece ekonomik, kiiltiirel, siyasal yasamda

muhafazakar kesimin etkisinin arttigini diisiinmektedir.

Gole’ye gore tesettiirdeki degisim melez bir modernlesme Ornegi olup muhafazakar
kadinlarin kamusallagmasi, siyasallasmasi ve kentlesmesiyle birlikte gergeklesmistir.*
Islami muhafazakar kadin iizerine diisiinen ve arastirma yapan arastirmacilarin basinda
gelen Saktanber, Islam’in kamusal alandaki yiikselisinde kadinlarin merkezi bir rol
oynadigmi ve Islam’in aktif tastyicilari oldugunu diisiinmektedir® 6te yandan
basértiisiiniin politiklestigini dile getirmektedir.® Navaro’ya gore tesettiir modas1 Islami

muhafazakar kadinin piyasayla biitiinlesmesinin, sekiilerlesmesinin bir gostergesi ve

! Nilufer Gole, Modern Mahrem Medeniyet ve Ortiinme (istanbul: Metis Yayinlari, 2019), 13.

2 Aksu Bora, Kadinlarin Simifi Ucretli Ev Emegi ve Kadin Oznelliginin Insas: (Istanbul: Iletisim
Yayinlari, 2016), 88-90-91.

% Nilufer Gole, Melez Desenler Islam ve Modernlik Uzerine (istanbul: Metis Yaynlari, 2017), 83-85.

4 Bkz. Gole, Melez Desenler.

Nilufer Gole, Islamin Yeni Kamusal Yiizleri (istanbul: Metis Yaynlar, 2017).

% Bkz. Ayse Saktanber, Living Islam: Women, Religion The Politicazation of Culture in Turkey, (Londra:
Tauris & Co. Ltd., 2002).

®Ayse Saktanber ve Giil Corbacioglu, “Veiling and Headscraft- Specticism in Turkey”, Social Politics:
International Studies in Gender, State & Society, 15/4 (2008): 514-538. https://doi.org/10.1093/sp/jxn01.
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kimligini insa etmede bir ara¢ olarak ele almmustir.” Bu calismalardan hareketle
denilebilir ki tesettiir modasi Tiirkiye’de muhafazakar habitusun ve muhafazakar
kadinin yasam pratiklerinin degisiminin bir gostergesidir. Tesettiir pratigine yiiklenen
anlamlarin degismesinde tesettiiriin bir moda haline gelerek tesettlir modasinin ortaya

cikist etkili olmustur.

Gunlmuzde Instagram ise tesettiir modasinin degismeye devam ettigi mecralardan biri
olarak goriinmektedir. Tesettiir modas1 diger modalarla rekabet eden bir moda alanina
doniismiis vaziyettedir. Bunun en goriiniir oldugu alanlardan biri de sayilar1 giderek
artan ve binlerce takipciye ulasan miitedeyyin moda fenomenleriyle Instagram’dir.
Sosyal medyada iicretsiz fotograf ve video paylasma uygulamasi olarak bilinen
Instagram, cesitli fotograf filtreleri, fotograflarin ve videolarin kalitelerini koruma
ozelligi, hashtag, kesfet, alisveris 6zelligi gibi kullanicilarin ilgisini ¢eken o6zellikleri
sayesinde tercih edilen bir uygulamadir. Giindelik hayatin bir parcasi haline gelen
Instagram, Kullanimlar ve Doyumlar Kurami cercevesinde incelendiginde eglenme,
zaman gecirme, problemlerden kagma ve bilgi edinme ihtiyaglarinin yaninda
kullanicilarin kimi zaman yeni iliskiler kurmasini kimi zamanda mevcut iliskilerini
siirdiirmesini saglayarak sosyal ihtiyaclarina da karsilik vermektedir.® Ote yandan
Instagram, kullanicilarin kendini bagkalarina tanitma, gosterme, 0z-saygiyr arttirma
ihtiyacina da cevap vererek benliklerini istedikleri sekilde sunabildikleri bir alandir.
Kullanicilarin - benliklerini yalnizca paylastiklart fotograf ve videolar degil bu
paylasimlara gelen begeniler, yorumlar, kullaniciy1 takip eden kisiler ve kullanicinin
takip ettigi kisiler, sayfalar da olusturmaktadir. Instagram’da kullanicilarin benligini,
bedenini sunmalari aym zamanda yasam tarzlarini, begenileri sunmak anlamina
gelmektedir. Bu acidan Instagram, habitusun sergilendigi, insa edildigi, begenilerin

ayrimlayici pratikler olarak karsimiza ¢ikmaya devam ettigi bir alandir. Fashion [moda]

" Yael Navaro, Devletin Suretleri Tiirkiye'de Sekiilarizm ve Kamusal Yasam, ¢cev. Mukadder Okuyan ve
Isik Onal (Ankara: Heretik Yayinlari, 2020).

Yael Navaro-Yasin, “Kimlik Piyasas1 Metalar, Islamcilik, Laiklik”, Kiiltiir Fragmanlar: Tiirkiye 'de
Gindelik Hayat icinde, ed. Deniz Kandiyoti ve Ayse Saktanber (istabul: Metis Yayinlari, 2005).

8 Glilnur Yenilmez Kacar, “Sosyal Aglarda Benlik Sunumu: Genglerin Instagram Kullamimlar: Uzerine
Bir Inceleme” (Doktora Tezi, Istanbul Universitesi, 2020), 99-100.



Instagram’in en fazla tercih edilen hashtaglerinden biri® olup kullanicilarin yasam
tarzlarinin ve begenilerin en goriiniir oldugu ayn1 zamanda fenomen olmak igin rekabet
ettikleri bir alandir. Instagram ve modanin birlikte ele alindig1 ¢aligmalara bakildiginda
tilketim temasinin 6n plana ¢iktigini, pazarlamaya dair veya tliketimde fenomenlerin
roliine iligkin ¢alismalarin ¢ogunlukta oldugu goriilmektedir.'® Instagram’da tesettiir
modas: {izerine yapilan c¢alismalar incelendiginde Islami muhafazakdr moda
bloggerlarinin ana akim moda alanina etkisine ve kimlik yaratmada moday1 nasil
kullandigina, muhafazakar moda fenomenlerinin satin alma davramgina etkisine'?,
sosyal medya fenomenlerinin tesettiir algisina etkisine®® dair calismalar bulundugu

gorilmektedir.

Bu calismada diger calismalardan farkli olarak Instagram’da tesettiir modasinin
Bourdieucti anlamda bir alan olarak ele alinabilecegi gosterilmekte ve bu alanin
aktorleri olan fenomen ve takipgilere odaklanilmaktadir. Boylece muhafazakar
kadinlarin tesettiir modast ve Instagram araciliiyla degisen simif habituslarina
sosyolojik bir bakis a¢isi sunmak amaclamistir. Bu ayn1 zamanda Instagram’in moda
gibi zevk ve begenileri 6n plana g¢ikaran bir alan iizerinden Bourdieu’cli anlamda
yaratabilecegi sinifsal farkliliklara muhafazakar kadinlar ¢ercevesinde farkli bir bakis

acist sunma girisimidir.

® Fotograf ve Tasarim Reklam Ajansi, “Instagram ve Tiktok Popiiler Hashtag Listesi #2023”. Erigim
tarihi: 06.07.2023. https://fotografvetasarim.com/sosyal-medya/populer-hashtag-listesi/.

10 Bkz. Elif Hatice Bahgecioglu, “Sosyal Medyada Tiiketim Kiiltiiriiniin Yansimalari: Instagram’da Moda
Bloggerlar: Uzerine Bir Inceleme” (Yiksek Lisans Tezi, Marmara Universitesi, 2019).

Alev Aslan ve Derya Giil Unlii, “Instagram Fenomenleri ve Reklam liskisi: Instagram Fenomenlerinin
Goziinden Bir Degerlendirme”, Maltepe letisim Fakiiltesi Dergisi, 3/2 (2016): 41-65.

Eda Oztiirk ve Giil Sener, “Modada Niifuz Pazarlamasi: Mikro Instabloggerlarin Uriin Yerlestirme
Uygulamalar1”, Selcuk Iletigim, 11/1 (2018): 382-412. https://doi.org/10.18094/josc.339103.

11 Bkz. Kelsey Waninger, “The Veild Identity: Hijabistas, Instagram and Branding In The Online Islamic
Fashion Industry” (Yiksek Lisans Tezi, Georgia State University, 2015).

12 Bkz. Yasin Tiirkoglu, “Sosyal Medya Platformlarindaki Muhafazakdr Moda Fenomenlerinin
(Infleuncer) Tiiketicilerin Satin Alma Niyeti Uzerindeki Etkisi” (Yiiksek Lisans Tezi, Bartin Universitesi,
2019).

13 Bkz. Seymanur Kiiciik, “Sosyal Medya Fenomenlerinin Tesettiir Algisma FEtkisi: Cumhuriyet
Universitesi Ogrencileri Ornegi” (Yiiksek Lisans Tezi, Amasya Universitesi, 2020).
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Calisma dort boliimden olusmaktadir. Birinci bélimde modaya sosyolojik yaklasimlar
hakkinda kisaca bilgi verildikten sonra Bourdieu’niin habitus, sinif habitusu, begeni
kavramlar1 ve bu kavramlar arasindaki iliski aciklanmaya c¢alisilmis ve modanin
Bourdieu’niin teorisindeki yeri ele alinmistir. Bu boliimde amaglanan begenilerin disa
vuruldugu bir alan olarak modanin sinif habitusuna ait bir olgu oldugunu ve ¢alismanin
basliginda yer alan “sinif iliskileri” ifadesinin kiltlirel anlamda bir simifi ve begeniler

arasindaki hiyerarsiyi ifade etmek i¢in kullanildigin1 gostermektir.

Ikinci boliimde, tesettir modasinin ortaya ¢ikisim saglayan tarihsel siireg
aktarilmaktadir. Muhafazakar habitusun siyasi ve ekonomik alandaki sermayelerinin
degisimi ve buna bagli olarak muhafazakar kadinin degisiminden bahsedilmektedir.
Tesettiir modas1 degisen muhafazakdr habitusun yasam pratiklerinden biri olarak
degerlendirilmis ve tesettlr ile modanin birlikteligi hakkinda goriislere yer verilerek

Tiirkiye’de tesettiir modasinin gelisimi ele alinmustir.

Ugiincii boliimde, sosyal medyaya dair genel bilgiler verildikten sonra Bourdieu’niin
kavramlarinin sosyal medya ve Instagram’a nasil uyarlandigi ve uyarlanabilecegi
lizerine caligmalara ve goriislere yer verilmistir. Ardindan muhafazakar kadimnlarin
Instagram’la degisen yasam pratikleri ve tesettiir modasmin bir alan olarak ele
alinabilecegi tartisilmaktadir. Instagram’t Bourdieu’nlin kavramlariyla ele almak
kullanicilarin reel hayatta sahip oldugu sermayeleri dijital hayata yansittiklarini ve bu
sermayeleri arttirma ya da koruma stratejileri gelistirdiklerini = gdrebilmeyi
saglamaktadir. Bu ayni zamanda internete ve akilli telefona sahip herkesin erisimine
acik olan bir platformda sahip olunan ve edinilen sermayeler araciligiyla sinifsal farkin
nasil goriniir kilindigin1 veya insa edildigini anlamaya imkan vermektedir.
Instagram’daki tesettiir modasi alanin1 Bourdieu perspektifiyle ele almak kilturel Gretim
alanin bir parcasi olan moda alanindaki hiyerarsik yapilanmanin Instagram’da da gegerli

olabilecegini gérmek agisindan 6nemlidir.



Dordiincii boliim, birebir goriisme teknigi kullanilarak elde edilen bulgularin tartisildig:
ve arastirmanin sorulart ¢erg¢evesinde degerlendirildigi bolimdar. Bu bdlimde
katilimcilarin; tesettiir modasina yiikledikleri anlam, Instagram’in tesettiir modasinin
yayginlagsmasindaki rolii lizerine diisiinceleri, miitedeyyin moda fenomenlerinin moda
alanindaki roliine dair goriisleri analiz edilmistir. Boylece Instagram’da tesettiir modast
alaninda muhafazakar kadinlarin fenomenler ve takipciler olarak ayrilmasinin bir begeni
hiyerarsisi yarattigi ve smif habituslar1 arasindaki farki goriiniir kildigr agiklanmak

istenmistir.

Neticede bu caligma Instagram’daki tesettiir modasit alaninin muhafazakar kadimnlar
arasinda yarattig1 sinifsal farka odaklanmakta ve tesettiir modasinin sinifsal farkliligin
goriiniimiinde oynadigi rolii anlamaya ¢alismaktadir. Boylece gilinlimiizde tesettiiriin tek
bir sinifin isareti olarak algilanamayacagi ve Instagram’da bir moda haline gelerek
kendi seckinlerini yarattigit Bourdieu’niin kavramlar1 kullanilarak gdsterilmek
istenmistir. Tesettiir modasinin bu sekilde ele almmmasinin moda alaninda taklit
kavraminin gegerliligini korudugunu, Instagram’da taklit edilen ve “mesru begeniyi”
tireten sinifin fenomenler olabilecegini, muhafazakar kadinlarin dini bir pratik olan
tesettlirli uygularken Instagram’dan ne derece etkilendigini ve moda alanindaki
sermayelerinin diger modalarla rekabet edebilecek bir konuma geldigini gorebilmek

acisindan dnemli oldugu diisiiniilmektedir.



BIiRINCI BOLUM
PiERRE BOURDIEU SOSYOLOJISINDE
SINIF HABITUSU VE MODA UZERINE

Pierre Bourdieu’niin modaya yaklagimina gegcmeden 6nce modanin tanimlar1 ve modaya
sosyolojik bakis agilart sunulmaktadir. Boylece Bourdieu’niin moda alani iizerinde
diistinmiis diger sosyologlarla hangi noktalarda benzerlik ve farklilik tasidigi ayni

zamanda modaya kuraminda nasil yer verdigi daha iyi anlasilacagi diistiniilmektedir.

1.1. Moda ve Modaya Sosyolojik Yaklasimlar Hakkinda

Giyinmenin tarihi Adem ile Havva’ya kadar dayandirilsa da Baudrillard “modanin
sadece modernitenin gatisi altinda var olabilecegini”'* ifade etmektedir. Modanin
kokenleri endistriyel kapitalizmin blyltmesi ile birlikte modernitenin kokenlerinde
yatmaktadir.® Bu anlamda “moda 14. yiizyilin ortalarinda yani ortagagin sona ermekte
oldugu Rénesans’in basladigi donem de ortaya ¢ikims™*® yeni bir olgudur. Latince
“olugsmayan sinir” anlami tastyan “modus”tan gelen modanin ingilizce karsilig1 adet,
usul, bi¢im, sekil, tarz, tislup, davranis, kibar sinif hayati, iist tabaka, yiiksek ziimre gibi
anlamlar tasiyan “fashion”dir.!” Tiirk Dil Kurumunun moda tamimlarina bakildiginda
“degisiklik gereksinimi veya siislenme Ozentisiyle toplum yasamina giren gegici
yenilik”, “belirli bir siire etkin olan toplumsal begeni, bir seye karsi gdsterilen asiri
diiskiinlik” ve “gegici olarak yenilige ve toplumsal begeniye uygun olan” seklinde
tanimlamalarin  yapildigi  goriilmektedir.’® Moda, en nihayetinde sosyolojik bir

fenomendir. En basta giysi bedeni toplumsallastiran 6nemli unsurlardan biri olup

4 Aktaran: Yuniya Kawamura, Moda-loji Moda Calismalarina Giris, cev. Sakir Oziidogru (istanbul:
Ayrmti Yayinlari, 2016), 53.

15 Kawamura, Moda-loji, 51.

18 Yasar Cubuklu, Toplumsalin Stmrinda Beden, (istanbul: Kanat Kitap, 2004), 115.

7 Nurullah Abali, Geleneksellik ve Modernizm Agisindan Kilik Kiyafet (Istanbul: ilke Yayincilik, 2009),
128-129.

18 “Moda”, Tiirk Dil Kurumu Sézliikleri, Erisim tarihi: 20.05.2022, https://sozluk.gov.tr/.
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sosyolojik olarak incelenmeye aciktir ¢linkii kisinin cinsiyeti, dini, 1rki, meslegi, sosyo-
ekonomik durumu diger kisiler tarafindan kiyafetleri araciligiyla okunabilecegi gibi
beden tiim bu sembollerin tasiyicist olarak toplumsal bir anlam kazanmaktadir. Ote
yandan bir giysinin veyahut bir nesnenin moda olabilmesi i¢in 6ncelikle toplumun genis
bir kesimine yayilmasi ve kabul edilmis olmasi gereklidir. Kawamura’nin ifadesiyle,
“Moda tek bir birey tarafindan degil moda iiretime dahil olan herkes tarafindan yaratilir,

bu nedenle moda kolektif bir etkinliktir.”19

Modaya yonelik ilk sosyolojik yaklasimlar 20. yiizyilda Simmel, Spencer, Summer,
Tonnies, Veblen gibi klasik sosyologlar tarafindan gelistirilmistir. Moda fikrini
kavramsallastiran, kuramsallastiran ve bize modanin sosyolojik 6nemini ve perspektifini
gostermis olan onlardir. Klasik sosyologlarin modaya bakisindaki ortak unsur moday1
taklit kavranu ve sinif iliskileri iizerinden degerlendirmeleridir. One ¢ikan isimler ise T.
B. Veblen ve G. Simmel’dir. Veblen’in modaya iligkin analizleri Aylak Simif Teorisi
icerisinde yer almaktadir. Veblen’e gore “aylak siniflar, yani tiretim siireci ig¢inde
dogrudan yer almayan ancak arti-degere el koyan gruplar, kendi toplumsal
pozisyonlarini vurgulama egilimi iginde tiiketim yapmaktadirlar.”?® Veblen’e gore
moda bunun en iyi yoludur. Veblen, modern toplumda modanin ne anlam ifade ettigi
lizerine diigiinmiis ve giyimi gosteris¢i tiiketimin, iist-sinifa ait olmanin, yiiksek
statiiniin vazgegilmez bir unsuru olarak degerlendirdigi gibi iist-smnifa mensup

goriinmek igin bir arag olarak kullanildigini da ileri siirmiistiir. Veblen’in ifadesiyle;

Modern cemaatte, giyim icin kullanilan mallarin ticari degeri, bu mallarin
kisiyi giydirmesi mekanik hizmetinden ziyade, ¢ok biiylik 6l¢iide modaya
uygun olmasindan, sayginligindan ibarettir. Giyim ihtiyact ¢ok “daha

yiiksek” ya da “manevi bir ihtiyagtir.??

19 Kawamura, Moda-loji, 16.

20 Alev Erkilet, “Mahremiyetin Doniisiimii: Deger, Taklit ve Gosteris Tiiketimi Baglaminda “Islami”
Moda Dergileri”, Birey ve Toplum Dergisi, 2/4 (Guz 2012): 31.

21 Thorstein Bunde Veblen, Aylak Simifin Teorisi, gev. Eren Kirmizialtin, Hiisnii Bilir, (Ankara: Heretik
Yayinlari, 2016), 150.



Moda, Veblen’e gore maddi varligin kaniti oldugu gibi kadimin modaya olan
diiskiinliigii kadin1 erkege daha bagimli hale getirmekte hatta kadin erkegin statiisiinii ve
zenginligini gdstermekte bir arag olmaktadir.?? Simmel’de Veblen gibi modayr hem
modern toplumun bir unsuru gorerek modanin mekanin metropol oldugu goriisiindedir

hem de moday: sinifsal bir pratik olarak degerlendirmektedir.

Georg Simmel, insanin bir yaniyla devamliliga, birlige, esitlige, benzerlige diger
yaniyla degisime, 6zgiillige ve biriciklige ilgi duydugunu bdylece insanin ikili bir
varlik olarak iki zit kutbu benzersiz sekilde birlestirdigini diisiinmektedir.?® Simmel’e
gore moda hem insanin bu ikili dogasini tatmin etmekte hem de siniflar1 ayirt etme

islevi gormektedir;

Moda, verili bir rintinin taklididir, bu nedenle de toplumsal uyarlanma
yoniindeki ihtiyaci karsilar; bireyi herkesin yiiriidiigii yolda ilerlemeye sevk
eder; her ferdin davranmigini salt rnek haline getiren genel bir durum ortaya
koyar. Ayn1 zamanda, ayirt edilme ihtiyacini, farklilasma, degisim ve

bireysel aykirilik egilimini de ayni lgiide tatmin eder.?*

Simmel’e gére modern hayatin temposuna uygun “giiclii bir simdi” duygusu veren
moda smif boliinmesinin bir iiriiniidiir.?® En yalin haliyle; moda dncelikle iist-siniflarda
ortaya ¢ikar ve yayilir alt simiflar {ist simiflarn taklit ettikce ve moda alt smiflara
yayildikc¢a st sinif kendisini ayirt etmek icin tekrar yeni moda yaratir. Boylece moda
yeni ile eski, gelecek ile gegmis arasinda hizli bir salinim halindedir ve alt sinifin iist

sinifa yetisme ¢abasini igermektedir. Bu sebeple Blumer, modaya olan bu yaklagimlari

22 \/eblen, Aylak Simifin Teorisi, 160-161.

2 Georg Simmel, “Moda Felsefesi”, Modern Kiiltiirde Catisma iginde, ¢ev. Tanil Bora (istanbul: letisim
Yayinlari, 2017), 110-113.

24 Simmel, “Moda Felsefesi”, 114.

%5 Simmel, “Moda Felsefesi”, 115-120.



“simif farklilagmasi” kurami olarak degerlendirmekte Fred Davis de benzer sekilde
Tabana inme Kuramlar1 olarak adlandirmaktadir?. 1960’lara kadar moda bu modellerle
aciklanmistir fakat 1960°lardan sonra hazir giyimin haute couture giyimi piyasada arka
planda birakmasi ve geng nesillerin moday1 belirlemede etkili konuma gelmesi sonucu

Field (1970) “asagidan yukariya” modelini 6n plana ¢ikarmustir.?’

Modaya yaklasimda hakim paradigma konumunda olan Tabana Inme Kuramini ilk
elestirenlerden biri 1963 yilinda “Kitle Pazar1 Kuram1” veyahut “Damlama Kurami’yla
C.W. King olmustur. Charles W. King, modanin yukaridan asagiya dogru bir hareketle
yayllmadigini tiim sosyoekonomik gruplarin tiiketicileri yeni tarzlar1 es zamanlh olarak
benimsedigini one siirmektedir.?® Kitle iletisim araglar1 sayesinde modanin biitiin
simiflar tarafindan bilinebildigini ifade eden King?®, tiiketicilerin ¢ok ¢esitli mevcut
stiller arasindan se¢im yapabildigini diisinmektedir. Moda bilgisi ve modadaki kisisel
etkinin her gruba “damladigini” ifade etmektedir.®® King’ten etkilenen ve Tabana Inme
Kuramlarinin en etkili sosyolojik elestirisini yapmis olan kisilerden biri Kolektif Se¢me
Kuramiyla Herbert Blumer’dir. Blumer’a gore “moda sinif farklilagmasina veya simifsal
Oykiinme ihtiyacina karsilik olarak degil, itibar sahibi olanla ayni hizada bulunma,
degisen diinyada ortaya ¢ikan yeni begenileri ifade etme iste§ine yanit olarak ortaya
¢tkmaktadir.”®! Moda, toplumsal diizenin kurulmasinda isleyen bir mekanizma, kolektif
begenin olusmasinda bir arag, toplumsal kimliklerimiz de yer alan bir unsurdur. Fred
Davis, Blumer’in ¢izgisinde ilerleyerek moday1 kimlikteki kararsizliklar1 ¢ozmede ve
kimligi insa etmede dnemli bir isleve sahip gérmekte ayn1 zamanda kiyafeti bir iletisim

bi¢cimi olarak degerlendirmektedir. Kiyafetler; cinsiyet, cinsellik, yas, toplumsal statii

26 Fred Davis, Moda, Kultir ve Kimlik, gev. Ozden Arikan (Istanbul: Yap1 Kredi Yayinlari, 1997), 125.

27 Diana Crane, Moda ve Giindemleri, cev. Ozge Celik (Istanbul: Ayrint1 Yayinlar1, 2003), 28.

28 Aktaran: Nilay Ertiirk, “Moda Kavranmi, Moda Kuramlar1 ve Giincel Moda Egilimi Calismalar1”, Art-e
Sanat Dergisi, 4/7 (Mayis 2011):11.

2 Aktaran: Sakir Oziidogru, “Sosyal Bilimlerde Degisen Bilimsel Paradigmalarin Izini Moda
Calismalarinda Takip Etmek: Moda Kuramlar1 ve Moda Miizeciligi”, Art & Design-2021 icinde, ed.
Semiha Akg¢a6zoglu, Menekse Sakarya ve Esra Varol (International Congress on Art and Design
Research and Exhibition, 2021):1269. ISBN 978-975-8062-39-3.

30 Aktaran: Beyhan Pamuk, “Moda Yayilim Teorileri”, Moda Tasarmuna Giris iginde, ed. Nese Yasar
Cegindir (Erzurum: Atatiirk Universitesi Acik ve Uzaktan Egitim Fakiiltesi Yayini), 85.

3lHerbert Blumer, “Fashion: From Class Differentiation to Collective Selection”, The Sociological
Quaterly, 10/3 (1969): 282. https://www.jstor.org/stable/4104916.
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gibi toplumsal kimligimizi ve benligimizi inga eden kiiltiirel degerleri diger kisilere

aktaran bir gesit iletisim aracina doniismektedir.%?

Modaya dair bu iki farkli goriisii Diana Crane’in modaya iliskin analizlerinde gérmek
miimkiindiir. Fakat Crane’in analizinde modayr toplumun yapisti ve toplumsal
degisimlerle birlikte ele aldigi hatta modanin giindemlerini toplumsal degisim ve
doniisiimlerin belirledigi goriilmektedir. Ornegin 17. ve 18. yiizyilda toplumun smif
yapisini aristokratlar, kdyliiler olarak ayirmak 19. ylizyilda burjuva sinifi, is¢i simifi
olarak belirlemek daha kolaydir ve modanin giindemi bu yapiya uygun sekilde Crane’in
adlandirdigr tizere “sinif modasi”dir. Bu siirecte moda siniflar arasindaki farki belirgin
hale getiren bir fenomendir. Crane’1n ifadesiyle: “19. ve erken 20. yiizyil moda sistemi,

given kadmin sahip oldugu ya da olmak istedigi toplumsal konumu ifade eden giyim

2 ¢

tilkketici modasina”3*

tarzlary iiretmistir. "3 20. yiizyilin ortalarinda “simif modasindan
dogru bir ge¢is so6z konusudur ve sinif statiisii tamamen etkisiz olmasa da etkili olan
yasam tarzlaridir. Toplumun katmanli bir yapidan smf geciskenliginin daha kolay
oldugu bir yapiya dogru evrilmesi, parcali hale gelmesi ve farkli gruplarin
karsilagmasinin artmasiyla birlikte moda yerini modalara birakmaya baslamistir. Crane,
giysilerin ve modaya uygun giyim tarzlarinin ait olunan sinifin ifadesindense giderek bir
dizi ideolojik anlamin “tasiyicilar’” ya da “toplumsal glindemleri” oldugunu
diisiinmektedir.®® Crane’in modaya iliskin analiziyle iliskilendirebilecegimiz bir diger
kuram Alt Kiiltiir Etkisi Kuramidir. Tabana Inme Kuraminin tam tersini ifade eden bu
kuram, alt smiflarda baslayan modanin iist siniflar tarafindan kabul edildigini ifade
etmektedir. Yukar1 Akis Teorisi olarak da adlandirilan kuram, 1960’11 yillarda geng
nesillerin toplumsal normlara ve moderniteye baskaldirisinin bir ifadesidir. Geng
kesimlerin, azinlik topluluklarin, farkli yasam bi¢cimi benimsemis topluluklarin veya alt

kulturde yer alan diger gruplarin modayi belirlemesini ifade etmektedir.3¢ Crane, ikinci

diinya savasi sonrasi kitle iletisim araglarmin ve popiiler miizigin sokak tarzlarinin

32 Davis, Moda, Kiiltir ve Kimlik, 211.

3 Crane, Moda ve Giindemleri, 177.

34 Crane, Moda ve Giindemleri, 177.

3 Crane, Moda ve Giindemleri, 42.

3% Beyhan Pamuk, “Moda Yayilim Teorileri”, 86.
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yaratilmasindaki basat unsur oldugunu ve geng alt kiiltiirlerin Rock, Punk gibi giyim

tarzlarinin onciisi haline geldiklerini ifade etmektedir.3

Bu sebeple Crane, Pierre Bourdieu’nun modaya dair yorumunu “¢ok katmanlt
toplumlarda farkli toplumsal siniflarin kiiltiirel mallara ve maddi kiiltiire gosterdikleri

tepkiyi kavrama agisindan faydali”38

olacagini diistinmiistiir. Bourdieu’niin modaya dair
yorumu klasik sosyologlarla oldukca benzer 6geler tasir; farklilasmaya ve siniflasmaya
vurgu belirgindir ancak Bourdieu icin moda kltiire ait bir konudur3® ve moday kiiltiirel
begeni ve siif miicadelesi gercevesinde ele almaktadir.*® Bourdieu’niin modaya iliskin
analizini anlayabilmek onun habitus, begeni ve beden arasinda kurmus oldugu iliskiyi

anlayabilmekle iliskilidir. Bu nedenle oncelikle Bourdieu sosyolojisinde habitus, sinif

habitusu ve begeni kavramlari tartigilmaktadir.

1.2. Pierre Bourdieu Sosyolojisinde Habitus Kavrami

Pierre Bourdieu, Joudain ve Naulin*! veya Smith ve Relay*? gibi sosyologlar tarafindan
bir kiiltiir kuramcis1 veyahut bir kiiltiir sosyologu olarak nitelendirilmektedir. Bunun
nedeni Bourdieu’ya kadar gelen siirecte kiiltiir kuramlarinda anlam sistemleri ve insan
eylemi arasindaki iliskinin ¢dziimlenmesinde ya sisteme veyahut yapiya ya da aktore
oncelik verilmesidir. Goffman’in sembolik etkilesimcilik olarak nitelendirilen
yaklagiminda aktOre, Levi-Strauss’un yapisalciliginda yapiya oncelik vermesi bunun bir
ornegidir. Bourdieu bu iki sosyal bilimciden de etkilenmistir fakat o kiiltiir, yap1 ve fail
arasindaki iliskiselligi one ¢ikararak farkli bir sentez girisiminde bulunmustur. Onun

teorisini eylem teorisi olarak da tanimlamak miimkiindiir. Ciinkii Bourdieu, Swartz’in

87 Crane, Moda ve Giindemleri, 239-252.

% Crane, Moda ve Guindemleri, 19.

39 Dominique Waguet ve Marion Laporte, Moda, gev. Isik Ergiiden (Ankara: Dost Kitapevi, 2011), 57.

40 Kawamura, Moda- loji, 57.

41 Bkz. Anne Jourdain ve Sidonie Naulin, Pierre Bourdieu niin Kurami ve Sosyolojik Kullanimlari, gev.
Oykii Elitez (Istanbul: Iletisim Yayincilik, 2020).

42 Bkz. Philip Smith ve Alexander Riley, “8. Béliim: Kiiltiir, Yap1 ve Faillik: U¢ Sentez Girisimi”,
Kiiltiirel Kurama Giris iginde, cev. Selime Glizelsar1 ve Ibrahim Giindogdu (Ankara: Dipnot Yayinlari,
2020).
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ifadesiyle “eylemi kiiltliire, yapiya ve iktidara baglayan, yapisal bir pratik kurami

geligtirmistir.”43

Habitus kavrami, Swartz tarafindan bu insa edilen kiiltiir kuramimnin bir {irtinii olarak ele
almmaktadir. Bourdieu’niin kiiltiir gibi anlam bagaji dolu bir kelime yerine habitus
kavramini ikame ettiini diisinmektedir.** Habitus kavrami, Bourdieu’niin bireysel
eylem ve toplumsal yap1 arasindaki iliskiyi ¢oziimlemek icin kullandig1 bir kavramdir.
Habitus kavrami sayesinde fail, mekanik bir sekilde yapiya tabi olmaktan ¢ikmaktadir.
Failler yalnizca kurallara uyan, itaat eden kisiler olmak yerine ¢esitli durumlarin
sundugu firsatlara ya da engellere tepki veren stratejik dogaglamacilar olarak
nitelendirilmektedirler.*® Habitus kavrami, en sik ifade edildigi sekilde sosyolojideki
nesnecilik/6znelcilik, yapi/fail, makro/mikro, teorik/ampirik gibi temel karsitliklarin

Otesine gegmemizi saglamaktadir.*0

Bourdieu, habitus kavramina birgok tanim getirmistir. Habitusu, Kimi zaman bir

3

“yatkinliklar sistemi”*’ kimi zaman “yapilandirici ve yapilanmis bir yap1”*® olarak
tammladig1 goriilmektedir. Habitus bir “yatkinliklar sistemidir” ¢lnku faillerin digsal
yapilart icsellestirmesi sonucu bazi eylemleri diislinmeksizin yapabilmelerini,
secimlerinde neyin makul olup olmadigina karar verebilmelerini saglamaktadir. Bu
acidan habitus; “icsellestirilmis ve yatkinliga ¢evrilmis zorunluluktur.”*® Ote yandan
habitus dogustan gelen bir yeti olarak degil tarihin bir lirlinii olarak sosyallesme yoluyla
aktarilabilir pratik kavrayis® olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu sebeple eylemi

“yapilandiric1” bir islevi vardir, eylemin sinirlarini belirlemektedir. Pratigi/eylemi neyin

belirledigini sorgulayan Bourdieu, habitus kavramiyla rasyonel eylem kuraminin 6ne

4 David Swartz, Kiiltiir ve Iktidar Pierre Bourdieu niin Sosyolojisi, ¢ev. Elgin Gen (istanbul: iletisim
Yayinlari, 2011).

44 Swartz, Kiiltiir ve Iktidar Pierre Bourdieu niin Sosyolojisi, 163.

4 Swartz, Kiiltiir ve Iktidar Pierre Bourdieu niin Sosyolojisi, 144.

46 Jourdain ve Naulin, Pierre Bourdieu niin Kurami ve Sosyolojik Kullamimlari, 41.

47 Pierre Bourdieu ve Loic Wacquant, Diisiiniimsel Sosyolojiye Davet, ¢ev. Nazli Okten (Istanbul: iletisim
Yayinlari, 2021), 178.

“8Bourdieu ve Wacquant, Diisiiniimsel Sosyolojiye Davet, 194.

“SPierre Bourdieu, Ayrim, cev. Derya Firat ve Glince Berkkurt (Ankara: Nika Yayinevi, 2021), 226.

% Pierre Bourdieu, Pratik Nedenler, cev. Hiilya Ugur Tanridver (Istanbul: Hil Yayinlari, 2015), 42.
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siirdiigii olgularin tam bilgisine sahip, bilingli ve bilen 6zne fikrini®* reddettigini ortaya

koymaktadir.

Habitusun “yapilanmus bir yap1” olarak nitelendirilmesini Jourdain ve Naulin tarafindan
adetleri yaratan bir Ozellige sahip olmasiyla ve “igselligin digsallastirilmasini”
saglamasiyla iligkilendirilmektedir.5> Bourdieu, “pratikleri ve pratiklerin algisini
orgiitleyen, yapilandiran bir yapir olarak habitus, ayni zamanda yapilandirilmis bir

yapidir”®2

ifadesinin ardindan toplumsal diinyanin algilanmasinin saglayan mantigin
siniflandirict ve ayrima dayali bir mantikla isledigini ifade etmektedir. Habitus, bu
siniflandirict mantig1 ve yapiyr dogallastiran, devamliligini saglayan bir isleve sahip
olmasi sebebiyle “yapilanmis bir yap1” olarak tanimlanmaktadir. Bu kiiltiiriin sinifsal bir
yapiya sahip oldugunun ifadesi olarak okunmustur. Nitekim Swartz’in ifadeleri de bunu

destekler niteliktedir:

Bourdieu, esitliksiz toplumsal diizenlemeleri hem hakimlere hem de
tahakkiim altindakilere neden mantikli geldigini agiklamak iizere habitus
kavramin1  kullanarak  sosyallesmenin ~ simif  temelli  niteligini
vurgulamaktadir.® Bir diger ifadesi de su sekildedir; Bourdieu niin
eserlerindeki temel hedeflerden biri, kultir ile toplumsal sinifin nasil

karsilikli iligki i¢inde oldugunu gostermektedir.>

Icine dogulan ve nesillere aktarilabilen habitus, kisilere bir yasam tarzi vermektedir. Bu
diinya goriisiinii, ideolojik goriisii kapsayip asan bir aractir.’® Habitus, diinyay:
algilayisimizda ve hayati nasil yasayacagimiza dair bize 6n kabuller ve 6n anlamalar

saglamaktadir. Bu hayattan beklentilerimizi, hayallerimizi de sekillendiren bir etkiye

51 Pierre Bourdieu, Pratik Nedenler, 42

52 Jourdain ve Naulin, Pierre Bourdieu niin Kurami ve Sosyolojik Kullanimlari, 45.
53 Bourdieu, Ayrim, 227.

5 Swartz, Kiiltiir ve Iktidar Pierre Bourdieu niin Sosyolojisi, 148.

S Swartz, Kiiltiir ve Iktidar Pierre Bourdieu niin Sosyolojisi, 201.

5 Swartz, Kiiltiir ve Iktidar Pierre Bourdieu niin Sosyolojisi, 163.
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sahiptir®” ve simifsal konumla iliskilidir. Bourdieu’niin habitus kavrammi yasam
tarzlarinin smifsal konum ile iliskili oldugunu ifade etmek icin kullandigin1 séylemek

mUumkindir. Kendisinin yaptigi bir baska tanimda da bu goriilmektedir;

Her bir konum sinifina/kiimesine, ona karsilik gelen kosulla bagdasan
toplumsal kosullandirmalarin irettigi bir habitus’ler smifi/kiimesi ve
tarzlarinin yakinlhigiyla birlesmis olan sistematik bir mallar ve Ozellikler

bittnd tekabll eder.®

Pierre Bourdieu, La Distinction (1979) eserinde bu kavrayist hem saha da hem de teorik
olarak ortaya koymaktadir. Bu eserinde kiltlrel pratiklerin arkasindaki sinifsal iliskileri
ti¢ sinif tizerinden analiz etmektedir. Hakim veyahut burjuva sinifi, kiiglik burjuvazi ya
da orta simf, halk sinifi veya is¢i sinifi olarak adlandirilan {i¢ grubun yasam tarzlarin
incelemekte ve “bu gruplarin her birinin nispeten homojen olan yasam kosullarina 6zgii

belirli bir “simf kiiltiirii” oldugunu”®® gdstermektedir.

1.2.1. “Habitus Daima Sinif Habitusudur”

Bourdieu’niin habitus kavramini insa ederken Max Weber’in statii kavramindan
etkilendigi goriilmektedir. Max Weber, smif ve statii kavramlarim1 ayirarak toplumsal
alanin farkli diizenleriyle iliskilendirmistir. Siniflarin asil yerinin ekonomik diizen,

statii gruplarinin yerininse sosyal diizen oldugunu ileri siirmiistiir.5° Weber’in ifadesiyle:

57 Swartz, Kiltiir ve Iktidar Pierre Bourdieu niin Sosyolojisi, 148.

%8 Bourdieu, Pratik Nedenler, 21-22.

%9 Jourdain ve Naulin, Pierre Bourdieu niin Kurami ve Sosyolojik Kullanimlarn, 82.

80 Max Weber, Sosyoloji Yazilari, gev. Taha Parla (Istanbul: Deniz Yayimnlari, 2014), 309.

14



Biraz basitlestirerek diyebiliriz ki: “Simf” tabakalasmasi, iiretim ve
miilkiyet iligkilerine, “statii” tabakalagmasi ise 0zel “hayat tarzlari’”nin

temsil ettigi tiikketim bicimlerine gore belirlenir.5!

Bourdieu, stati ve sinif ayriminin kurgusal bir ayrim oldugunu diisiinmektedir ve bu
aynt madalyonun iki yiizii arasindaki iliskiselligi habitus kavramiyla ortaya
koymaktadir. Weber’in statiiyii ~ “belirli bir yasam tarzina sahip olma” olarak

nitelendirmesine karsilik Bourdieu sunlar1 sdylemektedir;

Belli bir yasam tarzin1 niteleyen higbir pratik ya da (uygun nesne
anlaminda) 6zellik yoktur ki toplumsal olarak belirlenmis bir uygunluk
ilkesi uyarinca ayristirict bir degerden etkilenmesin ve bu yolla toplumsal

bir konum ifade etmesin...%2

Bourdieu’niin simflar kiiltiirel bir perspektifle inceledigi anlagilmaktadir. Ote yandan
Bourdieu sinif kavramimt Marx’in sinif kavramindan ayirmakta ve smiflari toplumsal
uzami analiz etmek icin kuramsal olarak insa etmektedir.®® Bourdieu, siniflarin
“toplumsal uzamda net olmayan ¢izgiler halinde, verili olarak degil de yapilmasi s6z
konusu olan bir sey halinde var olduklarmi”®* ifade etmektedir. Bir diger toplumsal simf

tanimi soyledir;

Toplumsal sinif ne tek bir nitelikle (sermayenin hacim ve yapis1 gibi en
belirleyici olan nitelik s6z konusu oldugunda bile) ne belli bir nitelikler
toplamiyla (cinsiyet, yas, toplumsal veya etnik koken —Ornegin beyaz ve

siyahlarin, yerli ve gd¢menlerin pay1r vb.-, gelir, egitim seviyesi vb.) ne de

81 Weber, Sosyoloji Yazilari, 308.

62 Pierre Bourdieu, “Simgesel Sermaye ve Toplumsal Smiflar”, ¢ev. Nazli Okten, Cogito 76 ( Bahar
2014):199.

8 Bourdieu, Pratik Nedenler, 24-25.

6 Bourdieu, Pratik Nedenler, 27.
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bir neden-sonug, kosullayan-kosullanan iliskisi igindeki temel bir nitelikten
(tretim 1iligkilerindeki) konumdan yola ¢ikilarak siralanmis nitelikleri
zinciriyle tanimlanabilir. Toplumsal smnif, niteliklerin her birine veya
pratikler iizerinde uyguladiklar etkilere 6z degerini veren tiim ayirt edici

nitelikler arasindaki iligkilerin yapisiyla tanimlanir.®®

Bireyin veya sinifin toplumsal uzamdaki konumu, sermayenin hacmi, yapist ve bu
hacim ve yapinin zaman icindeki evrimi®® ile iliskilidir.®” Bourdieu’niin ifadesinden
anlasilacag tizere failin toplumsal uzamdaki konumunu belirleyen yalnizca ekonomik
sermaye degildir. Ekonomik sermaye, bireyin sahip oldugu mal varligini ve gelirini
bdylece sahip oldugu ekonomik kaynaklar1 ifade etmektedir. Fakat Bourdieu ekonomik
sermayenin yaninda kiiltiirel, sosyal ve simgesel sermayeden bahsetmektedir. Bourdieu
kiiltiirel sermayenin ti¢ farkli bicimde var olabilecegini belirtir; “cisimlesmis” veyahut
“benimsenmis” halde, yani beden ve zihnin uzun siireli yatkinliklarinda diger bir degisle
habitusu kuran unsurlar olan yetenek, bilgi ve beceriler seklinde; “nesnelesmis halde”
yani kdltirel mallar biciminde (resimler, kitaplar, enstrimanlar vb.) son olaraksa
“kurumsallagmis halde”, yani 6gretim yoluyla sahip olunan unvanlar ve diplomalar
bicimindedir.®® Sosyal sermaye, bireyin karsilikli tamnma ve tanisiklik iliskilerini sahip
oldugu iliski agini1 ifade etmektedir. Simgesel sermaye, diger sermaye tiirlerine sahip
olmakla iliskili olup toplumsal tamimirlik, onur ve prestij kavramlariyla iliskilendirilir®
6te yandan bir pratigi mesrulastiracak ve iist konuma ait oldugunu kabul ettirebilecek
bir otorite aracidir. Siniflar arasindaki farklilagsmay1 yaratan bu sermayelerin toplam
hacmindeki farkliliklardir. Aymi sinif igerisinde sermayelerin farkli dagilimi da sinifi

kendi igerisinde farklilastirmaktadir. Hakim sinif igerisinde kiiltiirel sermaye agisindan

% Bourdieu, Ayrim, 157.

6 “Fransa’da ekonomik ve kiiltiirel sermayelerin ¢ok dnemli bir agirh@ oldugundan, toplumsal uzam iig
temel boyut dogrultusunda diizenlenir: Birinci boyutta eyleyiciler, tiim tiirleri kapsayan toplam
sermayelere gore dagilir; ikincisinde, bu sermayenin yapisina, yani ekonomik sermaye ve kiltirel
sermayenin toplam varliklar i¢indeki payina gore; {iglinciisiinde ise, sermayenin zaman igindeki hacim
yap1 agisindan evriminde gore.” Bourdieu, Pratik Nedenler, 30.

87 Jourdain ve Naulin, Pierre Bourdieu niin Kurami ve Sosyolojik Kullanimlari, 109-111.

8 Ekonomik sermaye iki kaynak kullanilarak aciklanmaktadir; Pierre Bourdieu, “Sermaye Bigimleri”,
cev. Mehmet Murat Sahin,
https://www.academia.edu/30720473/Pierre_Bourdieu_Sermaye Bi%C3%A7imleri_1986, Erisim tarihi:
23.03.2023 ve Jourdain ve Naulin, Pierre Bourdieu niin Kurami ve Sosyolojik Kullanimlari, 107.

8 Jourdain ve Naulin, Pierre Bourdieu niin Kurami ve Sosyolojik Kullanimlar, 107.
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zengin olan tiiniversite Ogretim lyeleri, sanatgilar, yazarlar oldugu gibi ekonomik
sermaye acisindan zengin olan fabrika ve biiylik isletme sahipleri, finanscilar
bulunmaktadir. Bu iki ug¢ arasinda sermayenin dengeli dagildig1 kesimlerde mevcuttur.
Fakat sinif icerisinde ¢esitli fraksiyonlar goriilse de bir sinifin kendine ait bir sinif

habitusu bir yasam tarzi vardir.

Bourdieu toplumsal smiflarin  “yapilmast séz konusu olan bir sey halinde var
olduklarini” ifade etmesi habitusun soyut bir kavram olmak yerine “bedenlesmis
habitus” olmasiyla iligkilidir. Simf habitusu “bireylerin pratikleri, birbirleriyle ve
cevreleriyle iliskileri, konusma bigimleri, yiiriiyiis tarzlari, seyleri yapma bigimleri” ile
var olmaktadir.”® Boylece habituslar ayri ve ayristirici pratikler dogurmaktadir.

Bourdieu’niin ifadesiyle;

Bir is¢inin yedigi sey, Ozellikle de yeme bigimi, yaptigi spor ve yapma
bicimi, siyasal kanaatleri ve bu kanaatleri ifade etme bicimi sanayici
patronun bunlara tekabul eden tuketimleri ve etkinliklerinden sistematik
olarak farklidir; ancak bunlar siniflandirici semalardir, farkli siniflandirma

ilkeleri, farkli gorii ve ayrim ilkeleri, farkli zevklerdir.”

Bu sebeple Bourdieu igin beden sinif habitusunun cisimlestigi yerdir. Kisinin kendini
tim sunma bigimleri sinif habitusunun izlerini tagidig gibi tiim tercih ve begenileri de

biiytik 6l¢iide sinif habitusunun eseridir.

1.2.2. Ayristirict Bir Ilke Olarak “Begeni”

0 Aktaran: Irmak Karademir Hazir, “Bourdieu Sonrasi Yeni Esitsizlik Giindemleri: Kiiltiirel Sinif
Analizi, Begeni ve Kimlik”, Cogito 76 (Bahar 2014): 245.
™t Bourdieu, Pratik Nedenler, 22.
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Sinif habitusunu ayrigtirict pratikler biitiinii olarak diisiinmek miimkiindiir. Habituslar
arasindaki ayrim kendini begenilerde gostermektedir. Bourdieu, La Distinction’da
kisisel goriilen begenilerin aslinda simif habitusunun bir iriinii oldugunu ve toplumsal
uzamda ayristirict bir islevi oldugunu gostermektedir. Giizel olani segme yetisinin, “saf
begeninin” evrensel, dogustan ve fayda aranmamasi gereken bir amag¢ oldugu fikrine
kars1 ¢ikmaktadir.”? Begeniler ve begenilme kapasitesi habitusa gore sekillenmekte ve
habitus beslenme bi¢imi, dil, resim ve miizik zevki, dekorasyon se¢imi, giyinme tarzi ve
spor faaliyetleri gibi ortak kiiltiirel tercihlerden meydana gelen bir yagsam tarzinin ortaya
cikmasini tesvik etmektedir.”® Bu sebeple Bourdieu begenilerin, sinif imleyicileri olarak

islev gordiigiinii diisiinmektedir.”*

Bourdieu’niin begeni ve sinifsal konum arasinda kurmus oldugu iliski su ifadesinde
acikca goriilmektedir, “Begeni yargisi siklikla kendinin farkinda olmayan bir sinif
yargisidir ve begeniler, toplumsal simiflar arsindaki en giiglii bariyerlerden birini
olusturmaktadir.”’® Begeniler hem bir simifa aidiyeti gosteren biitiinlesme faktdrii
olarak, hem de dislama faktorii olarak islev gormektedir. Clnku “begeni toplumsal
uzamda belli bir yer dolduran bir bireyin basina gelen —éyle ise yararina olan-
“benzer’leri (va da “benzemez’leri) duyumsamasini ya da sezmesini miimkiin kilan
pratik bir ayirma ustaligidir. ”’® La Distinction’da sanattan egitime, beslenmeden spor
ve giyime begenin yarattig1 ayrima pek ¢ok drnek bulunmaktadir. Ornegin hakim simifa
mensup kisiler resimleri daha soyut tarzda ve diger sanat dallariyla iliskilendirerek
yorumlarken halk sinifina mensup kisilerin daha ¢ok resmin islevine, bilgilendirici
yoniine odaklandigr goriilmektedir. Beslenme agisindan bakildiginda hakim simif
veyahut burjuva smifi halk smifinin yaptigi gibi besinin kuvvetlendirici, besleyici
ozelliklerinden ziyade tadina, farkliligina, sunum sekline 6nem vermektedir. Tempolu

yiiriiyiis, kosu gibi saglikli bir yasamla iliskilendirilen spor tercihleri de hakim sinif

72 “pierre Bourdieu, La Distiction’mn; “Kant Karsit1 Bir “Estetik”, “Diisiinme Begenisi” ile “Duyularin
Begenisi”, “Yadsinan Toplumsal Iliski” boliimlerini, Kant’in “giizel” algisinin, “diisiinme begenisinden”
dogan “saf begeninin” “duyurularin begenisinden” dogan “popiiler begeni” karsisindaki {istiinliigiiniin
dogustan veyahut evrensel bir kabul olmak yerine toplumsal temelleri oldugunu agiklamaya ayirmaktadir.
73 Jourdain ve Naulin, Pierre Bourdieu niin Kurami ve Sosyolojik Kullanimlar, 88.

"4 Mustafa Emirbayer, “Charles Tilly ve Pierre Bourdieu”, Cogito 76, (Bahar 2014): 49.

> Bourdieu, Ayrim, s.101.

6 Aktaran: Ahmet Zeki Unal, “Bourdieu’niin Tabakalasma Teorisi Baglaminda Ust Smiftan Alt Smifa
Dogru Hayat Tarzi Tahakkiimii”?, Uluslararast Sosyal Arastirmalar Dergisi, 49/10 (2017): 383.
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fraksiyonlarinda ve orta simif fraksiyonlarinda yayginken halk sinifi daha ¢ok takim
ruhu yaratan futbol gibi ya da agri ve ac1 veren boks gibi sporlari tercih etmektedir.””
Kisilerin tim bu begenileri onlara farkli alanlarla olan iliskilerinde tutarli bir toplumsal

diinya insa etmektedir.

Boylece Bourdieu’niin toplumsal hiyerarsiyi begeniler iizerinden okudugu
goriilmektedir. Begeniler, bir yasam tarzin1 ve buna bagli olan tiikketim aliskanliklarmi
ifade etmektedir. Bir begeninin digerinden daha iistiin ve “mesru” olmasinin sebebi
begenin ait oldugu sinifsal konumla iliskilidir. Bu sebeple Bourdieu, “zaruri begeni” ile
“Ozgurlik begenisini” birbirinden ayirmaktadir. Zaruri begeni, halk sinifinin begenisi
olup daha ¢ok ekonomik duruma uygunlukla iligskilidir. Zaruri begeni aslinda “hem
pratik hem de en ekonomik” ve “gerekli” olanin tercih edilmesi anlamina gelmektedir.”®
Ozgiirliik begenisi veyahut mesru begeni egemen simfin begenisi olup begenide
ekonomik sermayenin sinirlayici bir gilic olmadigi aksine ekonomik ve kiiltiirel
sermayenin bir tiir disavurumu olarak ac¢iga cikmaktadir. Hakim sinifin begenilerine
bakildiginda her alandaki liikks tiikketim goze carpmaktadir. Pahali yiyecek ve alkollii
icecekler, tablolar, konserler, gemi turlari, sanat sergileri, antikalar gibi tiim bu liks

tiiketim aligkanliklart hdkim sinifin mesru begenisini ifade etmektedir.

Ote yandan toplumsal hiyerarside en iist konumda yer alan egemen simf, mesru
begeniyi yani toplumun tamamina referans olan zevki belirleme imkanina sahiptir.’®
Bourdieu, La Distinction’da hakim smifin begenilerini mesrulastiracak giice sahip
oldugunu soyle ifade etmektedir; “Maddi temelliik ile sembolik temelliikiin birlesmesi
liiks mallara sahip olmaya ikincil bir nadirlik, ayn1 zamanda onlarin miikemmelligin

»80  Hakim simfin begenileri,

bizatihi sembolii haline getiren bir mesruiyet atfeder.
karizma, giizellik, bilgi, yetenek sahibi olmak gibi oOzelliklere dayandirilarak

mesrulastirilir ve bu mesrulagtirma tahakkiim iliskisi dogurmaktadir. Bourdieu bunu

" Bourdieu, Ayrim, 237-246-256-270. Ornekler, Bourdieu’niin Ayrim eserinin “Habitus ve Yasam
Tarzlar1” b6liimiinden alinmustir.

8 Bourdieu, Ayrum, 450.

7 Jourdain ve Naulin, Pierre Bourdieu niin Kurami ve Sosyolojik Kullanimlar, 89.

8 Bourdieu, Ayrum, 339.
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simgesel veya sembolik siddet olarak adlandirmaktadir. Simgesel siddet, hi¢cbir etki ve
ikna calismasit olmaksizin simgesel sermayenin yarattifi ayrimin dogallastiriimasi,
egemen sinifin egemen olusunun hakli gdsterilmesini ifade etmektedir. Bourdieu’niin
ifadesiyle, “Simgesel siddet, itaat olarak algilanmayan itaatleri, “kolektif beklentiler”e,
toplumsal olarak asilanmus inanglara dayanarak cekip ¢ikaran siddettir.”8' Simgesel
siddet, egemen simif karsisinda hissedilen beceriksizlik, basarisizlik veya kiiltiirel
asagilik duygusu ayni zamanda egemen olana uyum saglama g¢abasi olarak kargimiza
¢ikmakta ve bu tahakkiimii dayatmaktadir.8? “Simgesel siddet, hiikkmedilenlerin zihinsel
ve bedensel pratiklerini etkileyen kurucu bir unsur’® olmas: sebebiyle mesru begeniye
sahip egemen smif diger siniflarla arasinda begeniler araciligiyla sembolik sinirlar
olusturmakta ayni zamanda bedenin ve kullanimlarinin egemen tanimim
belirlemektedir. Ciinkii Bourdieu’ye gore, “Herhangi bir segkinlik arayisinin basglangi¢
noktasi, kisinin kendi bedenidir.”® Kisinin seckinligi, her seyden 6nce giyim kusam,
incelik, zarafet, zevk, begeni yargisi, kullanilan dilin zenginligi, kibarlig1r vb. iginde,
kisaca kendi bedensel aurasinda cisimlesmektedir.85 Bourdieu, La Distinction’da sinif
habitusunun bir disavurumu olarak bedenin ve kullanimlarinin gesitli alanlardaki var
olusunu begeni yargisi lizerinden ¢alismasina dahil ederek kultirel hiyerarsiyi tahlil

etmistir.

1.2.3. Habitus ve Alan Iliskisine Dair Kisa Bir Bakis

Bourdieu, toplumsal diinyay1 veyahut sosyal uzami tasvir etmek i¢in alan kavramini

kullanmaktadir® ve onun alan olarak adlandirdigi; sanatsal alan, bilimsel alan, felsefi

8 Bourdieu, Pratik Nedenler, 181.

8 Bourdieu, Ayrim, 459.

8 Murat Ozdemir, “Bourdieu Perspektifinden Smmfsal Iliskileri Okumak: Youtuberlarin Simgesel
Siddetin Uretimine Etkisi”, Intermedia International e-Journal, 7/13 (2020):304. DOl NO:
10.21645/intermedia.2020.8.

8 Ferhat Tekin, “Pierre Bourdieu Sosyolojisinde Beden ve Habitus: Bedenlesmis Habitus”, Sosyal
Bilimler Arastirma Dergisi, 13/26 (2015): 94.

8 Hiiseyin Kose, “Bourdieu Diisiincesinde Tahakkiim-itaat iliskisi ve Sosyo-Politik Beden”, Ankara
Universitesi ilef dergisi, 3/2 (2016):186. https://doi.org/10.24955/ilef.305521.

8 Jourdain ve Naulin, Pierre Bourdieu niin Kurami ve Sosyolojik Kullanimlari, 122
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alan vb. alanlar “dzerk toplumsal diinyalardir.”®’ Bourdieu alan kavraminin daha iyi
anlasilabilmesi i¢in alan ve oyun kavramlari arasinda bir analoji kurmaktadir.88 Oyunun
kurallar1 oldugu gibi alaninda kendine uygun pratikleri oldugunu ve bu alanda var
olmanimn toplumsallagsma araciligiyla edinilmis alana uygun bir habitus gerektirdigini
ifade etmektedir.®° Cuink belli bir alana has “oyuna yogunlasma, oyunun ucunda biiyiik
bir 6diil olduguna inanma, oyun tarafindan ele gegirilme, oyunun ¢abalamaya degdigini
sanma ya da daha basit sdylemek gerekirse, oyun oynamaya degdigini diisiinme”®°
anlamlarina gelen illusio 'nun igsellestirilmesi, bu alanin habitusunun benimsenmesiyle
miimkiin olmaktadir.®? Jourdain ve Naulin habitusun, alanin kural ve odiillerinin
tanimrhigini ve bilinirligini sagladigini ifade etmektedir.®? Ote yandan habitusun,
kendini devam ettirebilmesi ve yeniden Uretebilmesi i¢in de “alan” nosyonuna ihtiyag

duymaktadir.®

Bourdieu, alan ile habitus arasindaki iliskinin hem bir kosullanma
iliskisi hem de bir bilgi ya da bilissel insa iliskisi oldugunu ifade etmektedir.®* “Bir
kosullanma iliskisidir ¢tinkd alan, habitusu yapilandirmaktadir; bir bilgi ya da biligsel
insa iliskisidir ¢ilinkii habitus, enerji harcamaya degecek, mana ve deger tasiyan, anlamh

diinya olarak alanin kurulmasina katkida bulunmaktadir.”

Ote yandan alanlar rekabetin ve miicadelenin oldugu iliskiler agidir. Swartz’in alan

kavramina iliskin yorumu soyledir;

Alanlar; mallarin, hizmetlerin, bilginin ya da statiiniin {iretildigi, dolagima

girdigi ve temelliik edildigi arenalar1 ve aktorlerin bu farkli sermaye tiirlerini

8 Bourdieu, Pratik Nedenler, 163.

8 Bourdieu ve Wacquant, Diisiiniimsel Sosyolojiye Davet, 144.

8 Bourdieu, Pratik Nedenler, 163.

% Bourdieu, Pratik Nedenler, 143.

%1 Jourdain ve Naulin, Pierre Bourdieu niin Kurami ve Sosyolojik Kullanimlar:, 124.

92 Jourdain ve Naulin, Pierre Bourdieu niin Kurami ve Sosyolojik Kullanimlari, 124.

% Ozdemir, “Bourdieu Perspektifinden Simfsal iliskileri Okumak: Youtuberlarm Simgesel Siddetin
Uretimine Etkisi”, 302.

% Bourdieu ve Wacquant, Diisiiniimsel Sosyolojiye Davet, 179.

% Bourdieu ve Wacquant, Diisiiniimsel Sosyolojiye Davet, 179
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biriktirip tekellerine alma miicadelesinde isgal ettikleri rekabete dayali

konumlari ifade eder.%

Kisiler sahip olduklar1 sermayelerle ¢esitli alanlarda c¢esitli sermaye tiirleri igin
mucadele etmektedirler. Fakat sahip olduklari sermayelerin esitsizligi rekabet halindeki
kisiler arasinda da bir esitsizlik dogurmaktadir. Bu sebeple sinifsal ayrimlar, alanlarda
yeniden iiretilebilir ya da degistirilebilirler.®” Bu yeniden iiretimin ger¢eklesmesi veya
degismesi ise faillerin toplumsal konumlarin1 korumak ya da yiikseltmek igin

benimsedigi stratejilerle iliskilidir.

Bourdieu, muhafaza, yikim ve izleme olmak flzere {i¢ farkli alan stratejisi
tammmlamaktadir. Muhafaza stratejileri, alanda hakim konumdakiler yani oyunun
kurallarinin ayn1 kalmasin isteyenler tarafindan benimsenirken izleme stratejileri de bu
konuma vyikselmek isteyen veya genellikle alana yeni katilanlar tarafindan
benimsenmektedir. Yikim stratejilerini benimseyenlerse genellikle alana uygun sermaye
yapisina ve hacmine en az sahip olanlardir ve oyunun kurallarini yeniden tanimlamak
icin hakim konumdakilere meydan okumaktadirlar.®® Boylece Bourdieu alan analiziyle
alandaki catigmanin kaynaklarini aramakta ve o ¢atismay1 sinif, iktidar gibi daha genis
konularla iliskilendirmektedir®® bu sebeple alan terimiyle diisinmenin iligkisel
diisiinmek oldugunu yazmaktadir.!? Pierre Bourdieu, edebi alan, iktisadi alan, dini alan,
egitim alan1 gibi ¢alismalarinda pek ¢ok alan ele almistir. Bunlardan bir digeri de moda

alanidir.

1.3. Pierre Bourdieu Sosyolojisinde Moda Alam

9 Swartz, Kiiltlir ve Iktidar Pierre Bourdieu niin Sosyolojisi, 167.

97 Swartz, Kiiltiir ve Iktidar Pierre Bourdieu niin Sosyolojisi, 189.

% Strateji tiirlerinin agiklanmasinda: Swartz, Kiiltiir ve Iktidar Pierre Bourdieu niin Sosyolojisi, 177 ve
Jourdain ve Naulin, Pierre Bourdieu niin Kurami ve Sosyolojik Kullanimlari, 127.

% Swartz, Kiiltiir ve Iktidar Pierre Bourdieu niin Sosyolojisi, 178.

100 Bourdieu ve Wacquant, Diisiiniimsel Sosyolojiye Davet, 142.
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Bourdieu’niin La Distinction eserinden 6nce moday1 ayri bir alan olarak inceledigi iki
calismasi bulunmaktadir. Bunlardan ilki 1975 yilinda Yvette Delsaut ile birlikte

101 plarak anilan makalesidir. Ikinci calismasi ise

yazdiklar1 “Le couturier et sa griffe
ilk kez 1993 yilinda yayimlanan “Sosyoloji Meseleleri”*%? kitabinda yer alan “Yiiksek
Moda ve Yiksek Kultur” boéliimiidiir. Bourdieu ve Delsaut, modanin giyim agisindan
mesru olani tayin edebilmek i¢in rekabet edilen bir alan oldugunu savunmaktadirlar.1%
Bourdieu ve Delsaut, Fransiz yiiksek moda alaninda modacilarin konumlarini,
stratejilerini, mesruyu tayin etme giiglerini incelemektedirler. Alanin iki karsit kutbunu
hakim konumda olan moda evleri ve modacilar ve kendi tasarimlarim ortaya koyan ve
bunlart  “moda” olarak mesrulastirmak isteyen gen¢ modacilar olusturmaktadir.1%
Alanda hakim konumda olan modacilarin taninirligi, prestiji, sagladigi aidiyet duygusu
ki buna moda sermayesinin genisligi de denebilir onlara yalmzca en yiksek fiyat:
verebilme imkani saglamakla kalmamakta neyin moda olacagini tayin edebilme
otoritesini de vermektedir. Hakim konumda olan modacilar muhafaza stratejilerini
benimserken gen¢ modacilar “giyim konusunda mesru ayrim simgelerini belirleme ve
dayatma 6zel giiciinii”'® elde edebilmek igin yikim stratejilerini benimsemektedirler.

Sermayelerin dagilimi modacilarin moda alanindaki konumlarini belirlemektedir.

Ote yandan moda alani yalnizca maddi bir iiretim alam olarak degil sembolik iiretim
alan1 olarak ele alinmaktadir. Bourdieu, Mauss’un, biiyii iizerine denemesinde
“Biiyiiniin bizim toplumumuzdaki es degeri nedir?” sorusuna Elle ve Le Monde
cevabini vererek modanin metayr kutsama ve buna insanlari inandirma giiciinden
bahsetmektedir.1% Bu kutsallastirma sdylemle ve yasam tarziyla miimkiin olmaktadir.

Bourdieu buna 6rnek olarak Courreges markasmi gostermektedir.'” Courreges, “Hem

101 Bkz.Pierre Bourdieu ve Yvette Delsaut, “Le couturier et sa griffe: contribution a une theorie de la
magie”, Actes de la Recherce en Sciences Sociales 1, (1975).

102 pierre Bourdieu, “Yiiksek Moda ve Yiiksek Kiiltiir”, Sosyoloji Meseleleri iginde, cev. Filiz Oztiirk,
Biisra Ugar, Mustafa Giiltekin, Asli Simer (Ankara: Heretik Yayinlari, 2016).

103 Agnes Rocamora, “Pierre Bourdieu The Field of Fashion”, Thinking Through Fashion A Guide To Key
Theorists icinde, ed. Agnes Rocamora ve Anneke Smelik (2016). Erisim tarihi: 25.03.2023.
https://www.academia.edu/34670102/Pierre_Bourdieu_The_Field_of Fashion.

104 Agnes Rocamora, “Field of Fashion: Critical insights into Bourdieu’s Sociology of Culture”, Journal
of Consumer Culture, 2/3 (2002): 351. DOI: 10.1177/146954050200200303.

105 Aktaran: Jourdain ve Naulin, Pierre Bourdieu niin Kurami ve Sosyolojik Kullammlari, 127.

106 Bourdieu, Sosyoloji Meseleleri, 228.

207 Bourdieu, Sosyoloji Meseleleri, 229.
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aktif hem de pratik olmasi gereken modern kadini giydirmek istiyorum” derken
Bourdieu’ya gore bir yasam tarziyla irettigi Urlnleri 6zdeslestirmekte ve “mesru”
olarak sunmaktadir. Bu sebeple Bourdieu, yiksek modadan veyahut haute couture
giyimden bahsederken aslinda bu {irlinleri tiikketen ve bu iriinlerin moda olmasini
kutsallastiran yiiksek kiiltirden ve bu kiiltire sahip hékim siniftan bahsetmektedir.
“Yiksek Moda ve Yiksek Kultir” boliminde yiksek moda Ureticileri ve tiketicileri
arasinda “yapisal tiirdeslik”'%® olarak da adlandirilan yapisal bir uygunluk oldugunu
ortaya koymaktadir. Ekonomik ve sembolik sermaye agisindan zengin modacilar
tarafindan Uretilen yiiksek moda ayni sekilde diger tiiketicilere gore toplam sermayesi
daha fazla olan bu sebeple h&kim simmif konumunda olan kisiler tarafindan
tlketilmektedir. Boylece “Bourdieu, sosyo-kiiltiirel kimliklerin gelismesinde tiiketim
kaliplarimn dnemini de gdstermistir.”1% Yapmis oldugu analizde Veblen’in izlerini
gormek mimkindiir. Ornegin; Bourdieu, modanin her zaman son moda oldugunu ve
son farklilik oldugunu bu sebeple bir sinif amblemi olarak farklilastirict giiciini
kaybettiginde, yani kitlesel manada yayginlastigi zaman ¢oktiigiinii ve baska bir ayirt
edici bir nesneyle bu ayrimin yeniden insa edildigini diisiinmektedir. '° Veblen’e
benzer sekilde modanin ayrimin ve sinifsal farkin goriiniirliiginde 6nemli bir arag
oldugunu gostermektedir fakat farkli olarak bu bilingle yapilan bir eylemden ziyade
habitusun bir parcasidir. Bourdieu’niin modaya iliskin analizlerinin La Distinction

eserinde kiiltiir kuraminin bir pargast haline geldigini sdylemek miimkiindiir.

Bourdieu igin kiiltiirel iiretim alanlar1 boliinmiis haldedir ve simif habituslar1 sanat,
moda, edebiyat gibi kiiltiirel liretim alanlarinin her birinde begenileriyle, tercihleriyle
birbirinden ayrilmaktadir.*! Yiiksek kiiltiir ve popiiler kiiltiir arasindaki ayrim simf
habituslarinin yasam tarzindaki ayriminda bir ifadesidir. Moda, La Distinction’da
begenin en dnemli motor giicii olarak!!? kisinin sahip oldugu toplam sermaye hacminin,
yapisinin ve bunlara bagli olarak simif habitusunun bir disavurumu seklinde ele

alinmaktadir.

198 jordain ve Naulin, Pierre Bourdieu niin Kurami ve Sosyolojik Kullanimlar, 128.

109 Aktaran: Rocamora, “Field of Fashion: Critical insights into Bourdieu’s Sociology of Culture”, 351.
110 Bourdieu, Sosyoloji Meseleleri, 232.

111 Rocamora, “Field of Fashion: Critical insights into Bourdieu’s Sociology of Culture”, 352.

112 Aktaran: Kawamura, “Moda-loji”, 129.
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Bir giysinin nerede ve nasil giyilecegi, hangi renklerin ve desenlerin nasil daha uyumlu
olacagini se¢ebilmek Bourdieu i¢in “ayricaliklar’” ya da “avamliklart”, “giizellikleri”
ya da “cirkinlikleri” aywrt edebilme yetisidir ve basta ailede edinilen bir kiiltiirel
sermayenin gostergesidir.'*® Daha ¢ok ekonomik sermayeyle iliskilendirilen liiks begeni
veyahut 6zgiirliik begenisi ile zaruri begeni arasindaki ayrim “Kendini Ayirt Etmenin
Ug Tarzi”in da belirgin hale gelmektedir.'** Bourdieu bu tiiketim kaliplar1 igerisinde
beslenme, kiiltiir ile kendini takdimin yaninda giyim, giizellik ve bakim iiriinleri gibi
temsil i¢in yapilan harcamalarin iizerinde durmaktadir. Ornegin; halk simifina mensup
kisiler her yere uygun, her seyle giyilebilen “pratik”, “avantajli”, “bir¢ok kez
kullanilabilir” olan giysileri daha ¢ok ‘“halka 0zgii” biiyiik magazalardan
almaktadirlar.'®® Fakat hakim smmfin katilacagi etkinliklere gore kiyafet tercihi
degismektedir 6te yandan sanat galerilerine gitme, miizayedelere ve davetlere katilma
gibi aktiviteler bu sinif habitusunun bir parcasi oldugu i¢in kiyafet tercihleri buna bagl
olarak degismektedir. Aligverislerini ise daha c¢ok butiklerden ve biyiik sik
magazalardan yapmaktadirlar. Orta simf fraksiyonlar1 ise hakim smifa Oykiinme
halindedir, tercihlerini belirleme de hadkim sinifin tercihleri 6n plandadir. Boylece sinif

habitusu modayla bir kez daha viicut bulmaktadir.

Rocamora, Bourdieu’niin moday1 ayr1 bir alan olarak degil kiiltiir sosyolojisinin bir
parcasi olarak ele aldigi i¢in modanin bir alt alan1 olan yiiksek moday1 analiz ettigini
diisiinmektedir. Bu sebeple Crane’in Bourdieu iizerine getirdigi elestiriye benzer sekilde
“kitle modasmin” etkisini yeterince ¢dziimlemedigini ifade etmektedir.!® Modanin,
kiiresel bir endiistri haline gelmesi ve moda alanindaki oyuncularin sayisinin artmasi,
pazarin daha pargali hale gelmesi ve yiiksek moda tiiketicilerinin ayn1 zamanda kitlesel
modanin tiiketicileri olmas1 Bourdieu’niin modaya iliskin analizindeki eksiklikler olarak

gorulmektedir.t’

113 Bourdieu, Ayrim, 125.
114 Bourdieu, Ayrim, 240.
115 Bourdieu, Ayrum, 451.
116 Rocamora, “Field of Fashion: Critical insights into Bourdieu’s Sociology of Culture”, 363.
117 Rocamora, “Field of Fashion: Critical insights into Bourdieu’s Sociology of Culture”, 367.
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Fakat Bourdieu’niin moday1 bir yasam tarzinin pargast olarak ele almasi ve
begenilerdeki degisimin sermayelerin degisimiyle iliskili oldugunu gostermesi ayni
zamanda modanin bir alan olarak ele alinabilecegini ve alandaki miicadeleleri
gostermesi acisindan analizlerinin gegerli oldugunu sdylemek miimkiindiir. Nitekim
tesettiir modasinin ortaya ¢ikmasi, muhafazakar habitusun degisen sermaye yapisi ve
hacmi ve buna bagl olarak degisen yasam pratikleriyle ilgilidir ve tesettiir modasi bir

alan olarak ele alinabilecek oyunculara, rekabete ve motivasyonlara sahiptir.
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IKINCi BOLUM
TURKIYE’DE TESETTUR MODASININ ORTAYA CIKISI VE
TESETTUR MODASI UZERINE

2.1. Tiirkiye’de Muhafazakarhgin Tarihsel Arka Planmma ve Muhafazakar
Habitusun Degisimine Genel Bir Bakis

Akcaoglu!!8

muhafazakar habitusu, “failin diinyayr muhafazakar bir bi¢imde
algilamasina ve yine muhafazakar bir bicimde eylemesine yol acan zihinsel bir sema”
olarak tanimlamistir. Bu sebeple muhafazakar habitustan bahsetmek muhafazakarlig
siyasi, dini, felsefi ve kiiltiirel alan ile iliskisel bir sekilde ele almak demektir.
Tiirkiye’de muhafazakar habitusun degisimini anlamak ayni zamanda tarihsel siiregte

muhafazakarligin siyasi alandaki miicadelesini, iktisadi alana etkisini ve bunlarin bir

sonucu olarak yasam tarzindaki degisimi anlamaktir.

Tiirkiye’de muhafazakarliktan bahsedebilmek i¢in milliyetgilikten, islamciliktan, Tiirk-
Islam sentezinden bahsetmek gerektigi gibi Tiirkiye'nin modernlesmeye verdigi
tepkiden de bahsetmek gerekmektedir. Bu ideolojiler her ne kadar farkli anlamlara gelse
de ve birbirinin yerine kullanilamayacak olsa da Tirk sagimi sekillendiren ve
birbirleriyle eklemlenen 1deolojiler olarak Tiirkiye’nin muhafazakar yapisinmi ve
siyasetini olusturmaktadir. Tirkiye’de muhafazakarligin beslendigi iki vazgecilmez
unsur varsa bunlar din ve milliyet¢ilik olarak karsimza ¢ikmaktadir.’® Avrupa’da
muhafazakarligi meydana getiren bir devrim mevcutken Tiirkiye’de bu kirilma noktasi

120

Cigdem’e'® gére Cumbhuriyet Inkilabidir. Devrim ve cumhuriyet arasindaki iliski su

sekildedir; “kral ve aristokrasi i¢in padisah ve saray, kilise ve ruhban smifi i¢in

118 Aksu Akcaoglu, Zarif ve Dinen Makbul Muhafazakar Ust-Orta Siumf Habitusu (Istanbul: iletisim
Yayinlari, 2020), 29.

119 Mehmet Saritas,”Nurettin Topgu”, Modern Tiirkiye'de Siyasi Diisiince \: Muhafazakdrlik, ed. Taml
Bora, Murat Giiltekin (istanbul: iletisim Yayinlar1, 2021), 262.

120 Ahmet Cigdem, “Sunus”, Modern Tiirkiye'de Siyasi Diisiince V: Muhafazakdrhk, ed. Tanil Bora,
Murat Gultekin (Istanbul: fletisim Yaynlari, 2021), 16.
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seyhiilislam, hilafet ve ulema, ancien regime i¢in de Osmanli nizami.”*?! Bu alanlardaki
doniisim Cumbhuriyet ile birlikte zirvesine ulagsa da kokleri Osmanli donemindeki

modernlesme hamlelerine kars1 gosterilen tepkilerde yatmaktadir.

18. yiizy1l Osmanli Imparatorlugu’nun gerileyen merkezi otorite ve yogun i¢ baskilar
bilesiminin meydana getirdigi siyasal ve ekonomik ¢dziilme déneminin baglangicidir.1??
19. ylizyila gelindigindiyse bu ¢6ziilme “Bat1” karsisinda bir “geri kalmislik” sorununa
donligmiistir. Bu sorunun nedeni iizerine diisinme ve ¢Oziim arayisina girmek
modernlesme hamlelerini de beraberinde getirmistir. III. Selim déneminde Osmanl
modernlesmesi, devleti koruyarak eksiklerini gidermek, diizeni bozulmus bir yapiy1
“eskisi” gibi gii¢lii kilinacak sekilde restore etme girisimleri olarak baglamistir.1?
Tanzimat fermaninin Miisliiman ve gayri Miislimlere verdigi yeni ve esit haklar, askeri
ve teknik olarak Dbasglayan batililagmanin siyasi-hukuki bir sekil aldigim
gostermektedir.'?* II. Mahmut’un geri dondiiriilemez bigimde verdigi “Batiya benzemek
lizere degisecegiz” karar1'?® modernlesme hareketini hizlandirmis ve radikallestirmistir.
Bu hareketi destekleyen ya da elestiren farkli diisiin akimlar1 da bu siiregte ortaya
cikmistir. Bunlart; Baticilik, Tiirkgiiliik, Islamcilik olarak siralamak miimkiindiir. Nasil
ki muhafazakér ideoloji toplumdaki alisilmig yasam tarzinin disina ¢ikilmasindan ve
gerek giindelik hayattaki gerekse devlet gelenegindeki bir degisimden huzursuzluk
olarak ortaya giktiysa Osmanli Imparatorlugunda benzer sekilde Batililasma hareketine
tepki gostererek muhafazakar bir tavir takinan akimlar olarak Tiirkgiiliik ve Islamcilik
ortaya ¢ikmistir. Fakat bu akimlarinda tipki muhafazakar ideoloji gibi modern diinyanin

tirlinleri oldugunu belirtmek gerekir.

Osmanlinin kozmopolit yapisinin dagilmasi, niifusun giderek tek tiplesmesi ve Fransiz

Devriminin akabinde ortaya ¢ikan “ulus-devlet” fikri Osmanlilik fikrini gerileterek

121 Cigdem, “Sunus”, 16.

122 williem L. Cleveland, Modern Ortadogu Tarihi, gev. Mehmet Harmanc1 (Istanbul: Agora Kitaplig,
2008), 67.

123 Murat Belge, “Muhafazakarlik Uzerine”, Modern Tiirkiye'de Siyasi Diisiince V: Muhafazakarlik, ed.
Tanil Bora, Murat Giiltekin (Istanbul: letisim Yaynlari, 2021), 96.

124 Hilmi Ziya Ulken, Tiirkiye'de Cagdas Diisiince Tarihi (Istanbul: Ulken Yayinlari, 1992), 40.

125 Belge, “Muhafazakarlik Uzerine”, 97.
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Tirkgiiliigiin 6n plana ¢ikmasim saglayan unsurlar olmustur. Tirkgiiliik, II. Mesruiyet
doéneminin en 6nemli fikir akimi haline geldigi gibi Cumhuriyetin kurucu ilklerinden
olan milliyet¢iliginde temeli olarak goriilebilir. Millet, muhafazakarlar i¢in énemli bir
deger olup Edmund Burke’iin devlet ve tarih-listii organik cemaat tasavvuru arasinda
kurdugu iliski zamanla milliyetcilik ve muhafazakarlik arasinda olusacak sentezinde
habercisi olmustur.’?® Islamcilik fikrine sahip bazi diisiiniirler Tiirkciiliigii rkeilik
olarak goriip Islam’inda irkgihigi yasaklamasi sebebiyle bu akima karst ¢ikmustir, 1%’
Fakat bu Tiirkgiiliigiin Islam degerlerini goz ardi ettigi anlamma gelmemektedir.
Tulrkgulik fikrinin 6nemli diisiiniirlerinden biri olan Ziya Gokalp i¢in “muasirlagmak”

esastir fakat asil hedef “cagdas bir Islam Tiirkliigii” meydana getirmektir. 128

Tiirkgiiliigii ve Islamcilign keskin bir sekilde birbirinden ayirmak ve sinirlandirmak
mimkiin gériinmemektedir. Fakat Islamciligin Osmanli topraklarinda ortaya ¢ikisinin
bir tarihi olacaksa bu II. Abdiilhamid ile birlikte 1908 sonrast olacaktir.'?® {slamcilik, en
temelde “Bat” karsisinda  “geri kalmislik” sorununa ydnelik geleneksel Islam
yorumundan ziyade yeni bir yorumlama, Kuran’a ve siinnete doniis ayn1 zamanda “asri1-
1 saadet” donemini yeniden canlandirma girisimi olarak tanimlanabilir. Islam dini,
Osmanli Imparatorlugunun yasadig1 otorite krizinde degerler, semboller kaynag: olarak
Turkcller icin birlik olma duygusunun yaratilmasi islevini gérmiis 1890’lardan itibaren
padisaha kars1 6zgiirliik¢ii bir muhalefet yiiriiten Jon Tiirkler iginde “sosyal pekistirici”
olarak nitelendirilmistir.'®® Mardin, buna Islam’in “milliyet¢i” kullanmimi da demektedir.
“Islam sadece “biz” degildir, aym zamanda “iimmet” olarak “biz”dir, “Tiirkler” icinse
giderek “millet” olarak “biz” anlami kazanmustir.”'3! Bu aym zamanda devletin
otoritesinin “{immete” mi yoksa “millete” mi dayandirilacagi sorunudur ve Ittihat ve

Terakki’nin iktidariyla Tiirk milliyetciligi islamcilikla olan baglarim gevsetmistir.

126 Yiiksel Taskin, “Muhafazakar Bir Proje Olarak Tiirk-Islam Sentezi”, Modern Tiirkiye'de Siyasi
Diisiince V: Muhafazakarlik, ed. Taml Bora, Murat Giiltekin (Istanbul: fletisim Yayinlari, 2021), 382.

127 Serif Mardin, Tiirkiye 'de Din ve Siyaset (Istanbul: iletisim Yaynlari, 1993), 19.

128 Ziya Gokalp, Tiirklesmek, Islamlasmak, Muasirlasmak (Ankara: Ak¢ag Yaymlari, 2018), 17.

129 Mardin, Tiirkiye 'de Din ve Siyaset, s. 26.

130 Mardin, Tiirkiye 'de Din ve Siyaset, 17.

131 Serif Mardin, Tiirkiye, Islam ve Sekiilarizm (istanbul: iletisim Yayilari, 2011), 54.
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Mollaer’in'® ifade ettigi tizere cumhuriyet kurulmadan iizere iki farkli modernlesme
projesi belirmistir; Gokalp pozitivizmi ve buna karsilik Bergsonculuk. Bergsonculuk
felsefesinin Cumbhuriyetin kurulus ve gelisme siirecinde viicut bulmus hali Dergah
Dergisi’dir. Tlirk muhafazakarliginin 6ncii isimleri olan; Yahya Kemal (Beyatli), Ahmet
Hamdi Tanpinar, Ahmet Hasim, Mustafa Sekip (Tung), Falih Rifk1 (Atay), Yakup Kadri
(Karaosmanglu) ve daha bir¢ok isim bu dergide yazmistir. Dergahta yazanlarin ortak
paydasi: Milli miicadeleyi desteklemek ve Ziya Gokalp sosyolojisine ve dolayisiyla
pozitivizme karst olmaktir.!®® Tiirk milliyet¢ili§inin yaninda Islamiyet’i kiiltiiriin,
tarihin onemli bir pargasi olarak gdérme, “Dogu” ve “Bat1” medeniyeti ayrimi yapma,
“Bat1” medeniyetini “maddeci/mekanist” olarak “Dogu” medeniyetini “duygu, sezi,
ruhani” olarak nitelendirme bu yazarlarin ortak ozellikleri arasinda sayilabilir. Bu
sebeple Dergah Dergisi, “Bergson felsefesinin muhafazakdr ve ‘“ruhgu” bir
modernlesme yordamu olarak ithaline vasitalik etmistir.”*** Ziya Gokalp’in elestirilmesi
Dergah Dergisi’nde yer almadigi anlamina da gelmemektedir. Tiirk milliyetgiligi bu iki
proje arasinda ortak degerdir ve iki projenin de muhafazakar icerikler paylastig1 aciktir.
Cumhuriyetin ilamiyla bu modernlesme projelerinden alinan tek unsur Tiirk
milliyetciligi olmustur. Hilafeti kaldirarak (1924), “devletin dini Islam’dir” hiikmiinii
anayasadan g¢ikararak (1928), harf inkilab1 (1928) gerceklestirerek ve kamusal alanda
Islam’a yapilan referanslar1 azaltarak, Tiirkiye’nin Osmanli ile olan “ontolojik” bagini
koparan Kemalist modernlesme daha baskin ve radikal bir modernlesme yorumu olarak
Kemalist-muhafazakar ¢atismasini da beraberinde getirmistir. Muhafazakar gevre icin
bu modernlesme yorumu tarihten, dilden, resmi dinden kopus anlamina gelmistir ve bu
kopus elestirilmistir. Ornegin Tanpmar, milli hayatin “devamlilikla” miimkiin olduguna
ve Tirkiye’nin yasadigma benzer kopuslarin, kirilmalarin hilkat garibelerinin
dogmasina yol acacagma inanmustir.'®® Bu sebeple Ozel’inde ifade ettigi gibi “Tiirk
muhafazakarligmin tepkici dogasinin en dnemli dayanagi ve gerekcesi sinifsal degil

dinsel ve kiiltiirel olmustur.”3® Ozellikle 1980°li yillara kadar bu tespitin gegerli

132 Firat Mollaer. Muhafazakarhigin Iki Yiizii, (istanbul: Dergah Yaynlari, 2017), 215.

133 Metin Cnar, “Dergah Dergisi”, Modern Tiirkiye 'de Siyasi Diisiince V: Muhafazakdrlik, ed. Taml Bora,
Murat Giiltekin (istanbul: fletisim Yayinlari, 2021), 86.

134 Cinar, “Dergah Dergisi”, 89.

135 Besir Ayvazoglu, Tanridagi’'ndan Hira Dagi'na Milliyetcilik ve Muhafazakarlik Uzerine Yazilar
(Istanbul: Kap1 Yayinlari, 2013), 222.

136 Aktaran: Yasin Aktay, “islamciliktaki Muhafazakar Bakiye”, Modern Tiirkiye'de Siyasi Diisiince V:
Muhafazakdrlik, ed. Tanil Bora, Murat Giiltekin (Istanbul: letisim Yayinlari, 2021), 350.
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oldugunu sdylemek miimkiindiir ¢iinkii bu yillardan sonra muhafazakar habitusun

kapitalizmle entegrasyonu hizlandigi gibi siyasi alandaki etkinligi de yiikselmistir.

Tek partili donem boyunca (1923-1945) muhafazakar tepkilerin siyasi alanda kenarda
kaldig1 asikardir bu siyasi sermayeden yoksun kalmak anlamina gelmektedir.
Muhafazakér habitusun siyasi sermayeden yoksun olusu ekonomik sermayeden de
yoksun kalmay1 beraberinde getirmistir. Bu doneme kadar Tiirkiye'nin devlet eliyle
olusturdugu burjuva simifi Kemalist ilkeleri benimseyen ve “Batili” bir modernlesmeyi
kabul eden kesimdir. Fakat ¢ok partili hayata ge¢isin ardindan 1950 yilinda Demokrat
Parti’nin iktidariyla Islam’in yeni bir ivme kazandigi goriilmektedir. Liberalizm ve
demokrasi partinin genel ilkeleri olarak goriilebilecegi gibi Ozal déneminde “yesil”
sermayedeki artisin temellerinin de bu siiregte atildigi diisliniilebilir. Demokrat Parti
“Devlet eliyle zengin yaratmay1” elestirdigi gibi devletgiligin asil vazifelerinden birinin
0zel tesebbiisii desteklemek olduguna inanmistir. Ayn1 zamanda rekabeti tesvik ederek
piyasalara miidahale edilmemesi gerektigini ve devlet elindeki sinirli kaynaklar: tarim
sektoriine hasretmek yerine makinelesme basta olmak iizere ¢iftgilerin iiretimini
arttiracak ~ yardimlarda  kullamilmasi  gerektigini  savunmustur.'®”  Anadolu’daki
muhafazakar habitusun ekonomiyle ve siyasetle daha fazla biitiinlesmesini saglayan bu
hamleleri bir {ist kademeye tasiyacak olan Necmettin Erbakan olmustur. Serif Mardin’in
devlet igerisinde cemaat yapilanmasinin 19. Yiizyildan beri devam ettigi
Naksibendilik'®® ve Said Nursi®® {izerine yazmis oldugu eserlerden anlagilacagi gibi
Necmettin Erbakan’in ilk olarak kurdugu Milli Nizam Partisi’nin (MNP-1970)
tohumlarmin da bu g¢evrelerde atildigi goriilmektedir. Anadolu kiiciik ve orta
girisimcilerin Erbakan’in liderliginde orgiitlenmesiyle ortaya ¢ikan parti ayn1 zamanda
Tiirkiye siyasi hayatina Islamc1 mahiyetini agik bir sekilde ifade eden ilk partidir. Parti
1971°de kapatilsa da fikirleri 1972°de kurulan Milli Selamet Partisi (MSP) tarafindan

strdiirilmiistiir.

137 Abdullah Takim, “Demokrat Parti Déneminde Uygulanan Ekonomi Politikalar1 ve Sonuglar1” Ankara
Universitesi SBF Dergisi, 67/2 (2012): 165. https://doi.org/10.1501/SBFder_0000002251.

138 Mardin, Tiirkiye'de Din ve Siyaset, 14. Tiirkiye, Islam ve Sekiilarizm, 83.

139 Bkz. Serif Mardin, Bediiizzaman Said Nursi Olayi: Modern Tiirkiye'de Din ve Toplumsal Degisim,
Istanbul: fletisim Yayinlar, 2013.
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MSP’nin ilk genel bagkan1 Siileyman Arif Emre, Tiirkiye’de “Milli”, “Liberal”, “Solcu”
olmak tiizere ii¢ temel goriisiin oldugunu ve Milli goriisii MSP’nin, liberal goriisii Adalet
Partisi’nin, solcu goriisii ise Cumhuriyet Halk Partisi’nin (CHP) temsil ettigini 6ne
siirmiistiir.}4? MSP’nin temsil ettigi Milli Goriis’e bakildiginda bes ana hedefin 6n plana
ciktign goriilmektedir. Bunlar1 su sekilde siralamak miimkiindiir; “I¢ Baris”, “Devlet-
Millet Kaynagmas1”, “Yeniden Biiyiik Tiirkiye Mesalesi”, “Manevi Kalkinma”, “Maddi
Kalkinma”.'%! Parti, koklerini Osmanli’ya dayandirmus, Tiirkiye’nin yaratilmasinda en
etkili unsurun din oldugunu kabul etmis ve “Islam milliyetciligi” disindaki tiim
yakistirmalari da reddetmistir. “Bat1” ile ortak pazara girmeye karsi ¢tkan MSP Islam’a
uygun bir ekonomi yaratmak istemistir. Muhafazakar habitusun ekonomik
sermayesinin artmaya basladigi bu yillar ayn1 zamanda kiiltlirel sermayenin de artisiyla
desteklenmistir. imam Hatip Liselerine uygulanan baski hafifletilmis, Kuran kurslarinin
sayist arttirilmis ve bu kurumlarda egitim alan kisilerin kamu da yer almasi
desteklenmistir. Fakat MSP ¢esitli koalisyonlarla varligini stirdiirse de Kemalist ilkelere
ve laik devlet sistemine tehdit olarak algilanan uygulamalari sebebiyle 12 Eylul 1980
darbesiyle kapatilmistir. Kapatilmis olsa da siyasi alandaki miicadelesi 1983 yilinda

Refah Partisi'#?, 1997 yilinda Fazilet partisinin'*® agilmasiyla devam etmistir.

1980 Darbesinin ardindan Turgut Ozal’in 1983 yilinda Anavatan Partisi'ni (ANAP)
kurmas1 muhafazakar habitus igin yeni bir soluk olmustur. Ozal, hilkiimet parti
programini okurken yonetim anlayislarim “hiikiimetimiz milliyet¢i ve muhafazakar,
sosyal adaletci, rekabete dayali serbest piyasa ekonomisini esas alan bir hiikiimettir”
seklinde tammlamistir.!** Bu yillarda Tirkiye’nin uluslararasi iliskilerde ©nem
kazanmasi1 ve uluslararasi sermayenin Tiirkiye’ye akisinin yonelmesi diinya

ckonomisiyle biitiinlesmeyi hizlandirmis muhafazakar habitusun kapitalizmle olan

140 Aktaran: Ali Yasar Saribay, Tiirkive'de Modernlesme Din ve Parti Politikas: “Milli Selamet Partisi
Ornegi” (Istanbul: Alan Yayincilik, 1985), 110.

W Saribay, Tiirkiye 'de Modernlesme Din ve Parti Politikas: “Milli Selamet Partisi Ornegi” , 111.

142 1998 yilinda kapanmustir.

1432001 yilinda kapanmustir.

144 Aktaran: Songul Sallan Giil, Sosyal Deviet Bitti Yasasin Piyasa! Yeni Liberalizm ve Muhafazakarlik
Kiskacinda Refah Devieti (Ankara: Ebabil Yaymcilik, 2006), 284.

32



iliskisini ~ giiglendirmistir. Muhafazakar habitusun ekonomik sermaye agisindan
zenginleserek bir muhafazakar burjuva ortaya ¢ikarmasi bu yillara tekabiil etmektedir.
Anadolu Kaplanlar1 nitelendirmesi bunun en iyi Ornegini olusturmaktadir. Kayseri,
Adana, Konya gibi i¢ Anadolu bélgesinden Tiirkiye’nin ekonomik sermayesine yon
verecek is insanlar ortaya ¢ikmustir. Sakip Sabanci bunlardan en bilineni olup “zengin
ama koklerini unutmams ve sivesi degismemis Anadolu evladi™# profilinin viicut
bulmus halidir. Bu donemde ortaya ¢ikan is insami profili ve zenginlesen kesim
Anavatan partisinin politikasim dogrudan yansitmaktadir. Ozal’in “Zengin bir
Miisliman fakir bir Miisliiman’dan daha iyidir” sozleri donemin felsefesi haline

gelmistir.146

Ote yandan Anavatan Partisi Bora’nin deyimiyle “merkez-uglar semasini zorlayan ilk
parti” olmustur.!*” Ahmad, Ozal’in politikasii su sekilde 6zetlemektedir: “Anavatan
Partisi, Adalet Partisi gibi muhafazakar, Milli Selamet Partisi gibi geleneklere bagli ve
Islami degerlere saygili, Milliyetci Hareket Partisi gibi milliyetci ve Sosyal Demokratlar
gibi sosyal adaletgiydi.”**® Bu sentez Tiirkiye nin farkli modernlesme yollar1 aradiginin
hatta ¢oklu modernlikler oldugunun ve muhafazakar habitusun edinmek istedigi
sermayeler biitiinii i¢in siyasi alanda verdigi mucadelenin bir gostergesidir. 2001 yilinda
siyasi konumunu “Muhafazakar-Demokrat” olarak tanimlayan Adalet ve Kalkinma

Partisi (AKP) de bu minvalde degerlendirilmeye agiktir.

Mardin, AKP’nin Erbakan siyasetini olusturan temelden beslendigini ifade etmek {izere
“Islamcilarin  digsal zorunluluklar karsisinda benimsedikleri gecici uyarlanma

stratejilerinin son temsilcisi Basbakan Recep Tayyip Erdogan’dir”!*® demektedir,

15 Rafat N. Bali, Tarz-1 Hayat'tan Life Style’a Yeni Seckinler, Yeni Mekanlar, Yeni Yasamlar (istanbul:
fletisim Yayinlari, 2020), 34.

146 Bali, Tarz-1 Hayat 'tan Life Style’a Yeni Seckinler, Yeni Mekanlar, Yeni Yagamlar, 33.

147 Tanil Bora, “Tiirk Sag:: Siyasal Diisiince Tarihi Acisindan Bir Cergeve Denemesi”, Tiirk Sagi: Mitler,
Fetisler, Diisman Imgeleri icinde, der. inci Ozkan Kerestecioglu, Giiven Giirkan Oztan (Istanbul: iletisim
Yayinlari, 2012), 25.

148 Feroz Ahmad, Modern Tiirkiye nin Olusumu, Gev. Yavuz Alogan (Istanbul: Sarmal Yayinevi, 1995),
270.

W9 Mardin, Tiirkiye, Islam ve Sekiilarizm, 91.
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Bora’da benzer sekilde AKP’yi Islamc1 akimin varisi olarak gérmektedir.'>° Neoliberal-
Mubhafazakar olarak tanimlanabilecek AKP yeni muhafazakarligin ve yeni sagin bir
ornegi niteligindedir. AKP’nin koklerinde Islamcilik olsa da AKP kendini bu
sdylemden ayirmaya calismis ve siyasal Islam’in iflas ettigini belirten Olivier Roy’a
gore AKP’nin referans kaynagi da Kuran’dan ziyade gelenekler olmustur.® AKP
iktidar1 boyunca milliyet¢i-muhafazakarlikta yerlilik s6ylemine olan vurgunun arttigini,
Islamciligin ise tarihi “altin ¢agda” donduran muhafazakar “tarih suuruna” dogru bir
egilim gosterdigini sdylemek miimkiindiir. AKP, radikal Islami bir sdylem
benimsemedigi gibi Islamci partilerin aksine Avrupa Birligi, Amerika Birlesik
Devletleri ve Uluslararasi Para Fonu’yla iligkilerini gu¢lendirmeye c¢aligsmis bir yandan
da is insanlar1 ve yoksullar arasinda genis bir koalisyon ag1 kurmaya ¢alisarak “yeni bir
elit dindarliga giden yolu ddsemistir.”’*®> Bu girisimler egemen elitler igerisine
muhafazakar elitlerin  girmesini kolaylastirmistir. Tasrali Anadolu insanmnin
yiiceltilmesindense tasradan gelen insanlarin kent hayatiyla biitiinlesmesi hatta liiks bir
yasam bicimini benimsemesi miimkiin hale gelmistir. Istanbul’da Sultanbeylil%,
Ankara’da Cukurambar®® bu degisimin Onemli 6rnekleridir. Tugal, AKP’nin
icraatlarinda ve sembollerinde islami dgelerle modern dgelerin bir arada bulunmasin,

alternatif modernlik olusturmak olarak degerlendirmektedir.'>

Neticede Tirkiye’de muhafazakar habitus modernlesme hamlelerine tepki gosterse de
farkli “modernlesme” varyasyonlartyyla modernlesmeye devam etmektedir. Serif
Mardin’in modernlesme anlattminin en derindeki sorunun g¢esitlilikle ilgili olmayip
“tek”in mesrulastirma giiciiyle ilgili oldugunu ima eder sorusu halen gecerligini

99 (13 A4

korumaktadir.'® Bu siiregte “sekiiler”, “muhafazakar” ayrimi yapmanin zorlagtigim ve

birbirlerine olan yakinlasmanin arttigi goriilmektedir. Bu degisim muhafazakar

150
151

Bora, “Tiirk Sagi: Siyasal Diislince Tarihi Agisindan Bir Cerceve Denemesi”, 25.

Ezgi Basaran, “Prof. Olivier Roy: Erdogan zihinleri Islamilestiremedigi icin taslar1 islamilestiriyor”,
Gazete Duvar, 21 Temmuz 2020. https://www.gazeteduvar.com.tr/politika/2020/07/21/prof-olivier-roy-
erdogan-zihinleri-islamilestiremedigi-icin-taslari-islamilestiriyor

152 Cihan Tugal, Pasif Devrim Islami Muhalefetin Diizenle Biitiinlesmesi, gev. Ferit Burak Aydar
(istanbul: Kog Universitesi Yayinlari, 2019), 35.

158 Bkz. Tugal, Pasif Devrim Islami Muhalefetin Diizenle Biitiinlesmesi.

154 Bkz. Akgaoglu, Zarif ve Dinen Makbul Muhafazakar Ust-Orta Sinif Habitus.

185 Tugal, Pasif Devrim Islami Muhalefetin Diizenle Biitiinlesmesi, 34

156 Mardin, Tiirkiye, Islam ve Sekiilarizm, 200.
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habitusun 6zelde muhafazakar kadmin yasam pratikleri incelendiginde daha net

gortlmektedir.

2.2. Tiirkiye’de Muhafazakar Kadin

Giiniimiizde muhafazakar kadin ve sekiiler kadin olarak keskin bir bi¢cimde ayrim
yapmanin kolay olmadigi agiktir. Muhafazakar nitelendirmesi Tiirkiye’de diisiince
gelenegi disinda dini vecibeleri yerine getiren ve dine giindelik yasam iginde daha fazla
yer veren insanlar1 nitelendirmek iginde kullanilmaktadir.!>” Buradan hareketle Islami
muhafazakar kadim gilindelik yasaminda dinin gerekliliklerini 6n planda tutan ve
inandig1 dine gore yasamayir Onemseyen kadin seklinde tanimlamak miimkiindiir.
Tiirkiye’de muhafazakarhgin Islami bir bakiyeye sahip oldugu diisiiniildiigiinde

basortiilii kadinlar Islami muhafazakar kadin denilince akla ilk gelen kadinlar olacaktir.

Tiirkiye’de muhafazakar kadinin yasadigi degisimi anlamak i¢in Kemalist ideolojinin
modernlesme projesine ve 1980°li yillarla birlikte Islamc1 hareketin yiikselisine bakmak
gerekmektedir. Kemalist ideolojinin “ideal” kadmi milliyetgiligin ve Batililagmanin
sentezi ile olusturulmustur. Koklerini Anadolu kadinin da bulan “Cumhuriyetin Asri
kadin1” Oncelikle vatani akabinde esi ve ailesi i¢in fedakarlik yapan, 6zverili olan,
calisan ve onlara sadik olan bir kadinken 6te yandan toplumsal hayatin iginde rol alan
hem goriinlisii hem egitimi “batili” olan ama kendi “6ziinii” de unutmayan ve yasatan
kadindir. Milliyetcilik, milleti organik bir cemaat olarak ele alirken milleti aileye
benzetmektedir. Aile ne kadar saglam temeller iizerine insa edilirse devletinde o denli
uzun Omiirli olacagi inanci hakimdir. Tanzimat doneminden itibaren kadinin egitimi
konusundaki titizlikte aileye olan bu tutumla iliskilidir. Kadinin 6ncelikli gérevinin
annelik olarak tayin edilmesi ve kadinlarin “milletin-ulusun analar1” olarak goriilmesi
de milliyetciligin etkisidir. Batililasmanin etkisi kendini Oncelikle kadinlara verilen

haklarda ve giyim kusamda belli etmektedir. Kizlar ve erkeklere zorunlu temel egitim

157 Semra Hacioglu, Sekiilerlik ve Muhafazakdr Kadin (Ankara: Arastirma Yayinlari, 2017), 47.
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saglanmasit (1924), Tirk Kanunu Medenisinin (1926) kabul edilmesiyle kadinlara ve
erkeklere esit vatandas olma hakki, bosanma hakki, mirasta esit pay alma hakki
verilmesi, 1934 yilinda segme ve segilme hakki taminmasi Tirk ulus-devletinde
kadinlarin kamusal goriinlirliigiini ve vatandasliklarini garanti altina almak icin
yapilmistir.'® Gole’nin ifadesiyle “Kemalist paradigmada kadinlar, Batililasmanin
onciileri, laikligin tasiyicilari ve medeniyet tercihindeki dramatik degisimin sahitligini
yapan aktorlerdir.”'® Mustafa Kemal, tiim ulusun oldugu gibi kadin kiyafetinin de
“modern” bir goriintiilye sahip olmasi igin tesvik edici olmustur ki kadinin nasil
giyinmesi gerektigi konusundaki tartismalar her daim devletin beden politikalarinda yer

almustir.

Osmanli Imparatorlugunun farkli zamanlarinda kadin kiyafetine iliskin gesitli

160 By fermanlarin ortak noktasi kadinlarin dikkat

fermanlarin ¢ikarildigr goriilmektedir.
cekici renklerde giyinmemesi, kalin kumaslar tercih edilmesi ayni zamanda
Hindistan’dan ve Avrupa’dan gelen kumaslarin kullanilmamasini emretmesidir. 16
Fakat 19. yiizyilda tiim yasaklara ragmen kadinlar renkli feraceler giymeyi tercih etmis
ve Paris modasinin etkisiyle carsafi degistirmislerdir.'%? Ote yandan Barbarosoglu
cumhuriyetin ilanindan ¢ok Once iist smif kadinlar arasinda modern hayat anlayisinin
basladigini, 19. yiizyilda iist sinifa mensup ailelerin kizlarinin disarida uymasi mecburi
olan tesettiir kurallarina evlerinde yabanci erkekleri misafir ederken uymadigini ifade

etmektedir.’6® Tanzimat fermamn ilamindan sonraysa tesettiirin modern bir gorintiye

veyahut kadinlart “dzgiirlestirmenin” oniinde engel olup olmadigi tartisilmistir.

158 Gole, Modern Mahrem, 33

159 Gole, Modern Mahrem, 32.

160 1726°da I1I. Ahmed tarafindan kadiin sokak kiyafetlerine dair diizenleme yapilmustir. I1I. Mustafa ve
II. Osman kadin kiyafeti ile ilgili fermanlar ¢ikarmustir. 1791°de III. Selim tarafindan ¢ikarilan
nizamnameye kadar 1758, 1760, 1761, 1766, 1776, 1777, 1788, 1791 yillarinda kadin kiyafetiyle ilgili
tekrar tekrar fermanlar ¢ikarilmustir. Ziibeyde Giines Yagel, “Toplumsal Bir Gosterge Olarak Osmanli
Devleti’'nde Kiyafet ve Kiyafet Politikalar1”, Beden Sosyolojisi icinde, ed. Kadir Canatan (istanbul:
Acilim Kitap, 2016), 164-165.

161 Giines Yagc1, “Toplumsal Bir Gdsterge Olarak Osmanli Devleti'nde Kiyafet ve Kiyafet Politikalar”,
163-165.

162 Giines Yagc1, “Toplumsal Bir Gsterge Olarak Osmanli Devleti'nde Kiyafet ve Kiyafet Politikalar1”,
166.

163 Barbarosoglu, Sov ve Mahrem (Istanbul: Profil Yayincilik, 2016), 127-128.
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Barbarosoglu’na gore Mustafa Kemal’in yaptig1 iist sinif kadinlar arasinda baslayan

modern hayat anlayisini, alt ve orta sinif kadinlar i¢inde gerekli kilmak olmustur. 164

Mustafa Kemal, 1925 yilinda Sapka Inkilabi igin gittigi Kastamonu’da Tiirk kadinina
yiiziinii kapatan kiyafetleri yakistirmadigim belirtmistir'® fakat basértiisiine yonelik bir
yasak getirmemistir. Mustafa Kemal’in idealindeki Tiirk kadmmi su sozlerinden

anlamak mimkundur;

Tiirk kadini diinyanin en aydin, en faziletli ve en agir kadini olmalidir. Agir
siklette degil, ahlakta ve fazilette agir, vekarli bir kadin olmalidir. Tiirk
kadmin vazifesi, Tiirk’iin zihniyeti ile, azmi ve muhafaza ve midafaaya
kudretli nesiller yetistirmektir... Sunu da ilave edeyim ki, kadinlik
meselesinde sekil ve kiyafetle basaridan ziyade, asil kazanilmasi gerekli

olan nur ile, irfan ile, gercek faziletle bezenmek ve kuvvetlenmektir, 66

Buna ragmen basortiisii Kemalist ilkelerle ¢elisir sekilde algilanmis, basortiilii kadinlar
“geri kalmishikla”, “cehaletle” iliskilendirilmis ve basortiisii alt sinif kadinlara ait bir
unsur gibi lanse edilmis veyahut hissettirilmistir. Bu anlayis muhafazakar kadimnlar
kamusal alandan uzaklastrmustir fakat 1980°li yillarda Islamcilifin  yiikselisi
modernlesmeyi daha fazla sorgulanmaya acik hale getirmistir. Ote yandan Kemalist
ideolojinin kadinlara yonelik egitim politikalarinin da uzun vadede ise yaradigini
sOylemek mimkindiir ¢iinkii inandigi dini arastiran, sorgulayan, annelerinden
devraldign “geleneksel kadin” profilinden ¢ikan egitimli, kentli Islamec1 kadinlarda bu

siirecte ortaya ¢ikmustir. Islamci harekette tipki Kemalist ideoloji gibi kadinin yerini

tayin etmistir. Islamc1 hareketin “ideal kadini” “disiligi ile degil kisiligi ile 6n plana

164 Barbarosoglu, Sov ve Mahrem, 127.

165 «Kastamonu’da Ikinci Konusma”, T.C. Atatiirk Kiltir, Dil ve Tarih Yiiksek Kurumu Atatiirk
Arastirma Merkezi Baskanligi. Erisim tarihi: 20.03.2022. https://www.atam.gov.tr/ataturkun-soylev-ve-
demecleri/kastamonuda-ikinci-konusma.

166 T.C. Atatiirk Kiiltiir, Dil ve Tarih Yiiksek Kurumu Atatiirk Arastirma Merkezi Baskanlig1, Atatiirk iin
Soylev ve Demegleri 1-1I1 (A¢iklamali Dizin Ile), (Ankara: Divan Yaymcilik, 2006), 362. ISBN 975-16-
0163-0.
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cikan”, “Batili” kadindan gerek goriiniisiiyle gerek ahlakiyla farklilasan, bir “miimine”,
“miicahide” oldugu gibi asil vazifesi olan anneligi de layikiyla yapan kadin olarak
tanimlanabilir.’®” Islamcilik, kadina kamusal alana katilma imkani1 saglamistir ancak
cemaatin huzuru ve hizmeti ile smirlar1 da belirlemistir.’%® Fakat muhafazakar
kadinlarin hayatindaki asil degisim basortiisiine gelen yasaklarin ardindaki miicadeleyle

gergeklesmistir.

1980 darbesinin ardindan 1982 yilinda yayinlanan Kamu Kurum ve Kuruluglarinda
Calisan Personelin Kilik ve Kiyafetine Dair Y onetmelik,'®® erkek memurlarin sag,
favori ve biyik bigimlerini belirledigi gibi kadin memurlarin basértiisii ve pantolon
kullanmamalar1 gerektigini belirtmektedir. 1982 yilindaysa YOK, yaymnladigi kilik-
kiyafet genelgesiyle kiz 6grencilerin basortiilii olarak derslere giremeyeceklerini ancak
isteyenlerin “modern bir sekilde tiirbanla derslere devam edebilecegini” ilan etmistir.
Donemin Yiiksekdgretim Kurulu Baskam Thsan Dogramaci, basortiisii yerine Fransizca
“Tlrban” kelimesini tercih ederek boynu agikta birakan ve kulaklarin arkasindan
dolanarak baglanan bir Ortiinme seklini modern olarak nitelendirerek serbest
birakmistir.’® Ancak 1987 yilinda tiirbanda yasaklanmustir. Yillar igerisinde birgok kez
yasak kalkmig ve tekrar konmustur. Gerek sonuglar1 gerek etkileri bakimindan en agir
yasaklardan biri 28 Subat 1997 “post modern darbe” olarak adlandirilan siiregte
gerceklesmistir. Bu kararlar sonucunda bazi kadmlar basortiilerini ¢ikartmak zorunda
kalmistir ve Ankara Sosyal Arastirmalar Merkezinin 1112 kadindan topladigi verilere
gore kadinlarin % 70,8’1 kisiliginin zedelendigini ve parcalandigini, %63,2’si hakarete
ugradigini, %46,9’u utan¢ duydugunu, %46,5’1 kendisini giinahkar hissettigini, %29,5’,
kendine olan saygisimi kaybettigini ifade etmistir.!™> Tim bu olumsuz etkilerin,

muhafazakar kadinlar1 birer 6zne olarak gdrmek yerine bedenleri iizerinden siyaset

167 Gole, Modern Mahrem, 155.

168 Niliifer Gole, “Modernist Kamusal Alan ve Islami Ahlak”, Islam in Yeni Kamusal Yiizleri (istanbul:
Metis Yaynlar), 33.

169 Resmi Gazete, “Kamu Kurum ve Kuruluslarinda Calisan Personelin Kilik ve Kiyafetine Dair
Yonetmelik”, 25.10.1982. Erisim tarihi: 10.04.2022.
https://www.mevzuat.gov.tr/mevzuat?MevzuatNo=85105&Mevzuat Tur=3&MevzuatTertip=5.

70 fbrahim Toruk, “Tiirkiye’de Basortiisii Sorunu ve Yazili Medyada Sunumu”, Selcuk Universitesi
Tiirkiyat Arastirmalar: Dergisi 30 (2011): 486.

71 Ayse Giiveli ve Ismail Hakki Kadi, “Basortiisii Yasagmin Sosyal, Ekonomik ve Psikolojik Etkileri”,
Beden Sosyolojisi icinde, ed. Kadir Canatan ( istanbul: A¢ilim Kitap), 178.
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nesnesi haline getirilmelerinin ve modernligin o6lciitlerinin tek tiplestirilmesinin bir
sonucudur. Muhafazakar kadinlarin kiiltiirel, ekonomik ve sosyal sermayeden yoksun
birakan ve aslinda sosyal uzamdaki bir¢ok alanda rekabet edebilecek bir aktor haline
gelmelerini engelleyen bu yasaklar islamci kadmlarin siire¢ icerisinde Islamci
hareketten farklilasarak feminist bir sdylemden de etkilenerek haklar1 i¢in miicadele

etmesi muhafazakar kadinin kamusal alandaki yerini yeniden sekillendirmistir.

Literatirde Islami/islamc1 feministler”, “Miisliiman feministler” ya da “tiirbanh
feministler” olarak adlandirilan kadinlar 1987 yilinda Islamci hareket tarafindan
kendilerine atfedilen “hanim” sézctigiinii reddederek kendilerini “Kadinlarin var olan
toplumsal durum ve yapi igerisindeki konumlarindan rahatsiz olan, bunu ortadan

»172 geklinde tanimlamiglardir.

kaldirmak i¢in miicadele eden bir grup Miisliiman kadiniz
Bu siirecte muhafazakar kadinlar Islam’da kadinin yeri, Islam’in moderniteyle olan
iliskisi, “modern” olanmin nasil tanimlandig1 iizerine diisiiniirken “Inandigimiz gibi
Yasamak istiyoruz” diyerek haklari izerine de diisiiniip eylemde bulunmuslardir. Cihan
Aktas, Nazife Sisman, Yildiz Ramazanoglu ve Fatma Barbarosoglu gibi Islamci kadin
aydinlar muhafazakar kadinin egitimini, statlisiinii ve kilik-kiyafetini donemin sosyo-
ekonomik ve sosyo-kiiltiirel ortaminda derinlemesine tahlil ederek islemislerdir.'’®
Gole, 1980’lerde hakim sOylemin etkisi altindaki kadinlarin kendileri {izerine
diisiinmekten ¢ok Kemalizm, kapitalizm ve modernizme elestiriler {iretme iizerine
yogunlagtiklarin1 bdylece erkek aktorlerin faaliyetlerinin bir uzantisi olarak goriiniir
olduklarmi ancak 1990’11 yillarda islamci kadin platformlarinin kurulmasiyla kadinlarin
kendilerine ait bir sese sahip olma arzusunun ortaya ¢iktigini belirtmektedir.’’* Bu aym
zamanda muhafazakdr kadinin kimligini insa etmesi ve Oznelesmesi anlamina
gelmektedir. Cihan Aktas’in “Kimdik biz gercekten? Her seyden once bir kimlik

175

sorunumuz oldugunu diisiindiigiimii hatirliyorum ifadesi bunu dogrular niteliktedir.

Neticede basortiisi muhafazakar kadinin modernlesmeye karst durusu, inandigi dinin

172 Aktaran: Nurten Kara, “80 ve 90’larda Tiirkiye’de Feminist Hareketler”, Kadin Calismalar: Dergisi,
1/3 (2006): 35.

178 Hacioglu, Sekiilerlik ve Muhafazakar Kadin, 113.

174 Gole, “Modernist Kamusal Alan ve Islami Ahlak”, 57.

175 Aktaran: Aynur ilyasoglu, Ortiilii Kimlik: Islamct Kadin Kimliginin Olusum Ogeleri (istanbul: Metis
Yaynlari, 2015), 115.
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gerekliligi olarak kimliginin bir pargasi ve bir var olma tarzidir. Béylece muhafazakar
kadinlarin kamusal alandaki goriiniirliigli artarken bir “6zne” olarak kendilerini ifade
etmeye baslamislardir. AKP iktidariyla birlikte muhafazakar kadinlarin talepleri daha
fazla 6n plana cikarilmis ve en nihayetinde 2007°de {iniversitelere tekrar basortiilii
kadinlarin girmesi saglanmis, 1 Ekim 2013'te agiklanan demokratiklesme paketiyle
kamu personeli i¢in basortiisii yasagi kaldirilmistir. Ancak bu Tirkiye’de kadinlar
0zelde de muhafazakar kadinlari siyasetin 0znesi yapmaya yetmemistir. Kadinlarin
talepleri ve haklar1 adeta iktidar miicadelesini kazanmak ya da kendi ideolojilerini zerk

etmek i¢in aragsallastirilmustir.

Muhafazakér kadinlarin yasam bi¢imini ve kamusal alandaki goriiniirligiinii degistiren
siyasal alandaki degisimler disinda ekonomik alandaki degisimler ve dijital medya
teknolojilerinin gelismesidir. Ozal donemiyle birlikte gelisen Islami sermaye ve
Tiirkiye'nin benimsedigi neo-liberal politikalar her seyin Islami versiyonunun
tretilmesini saglamustir. Tatil yerlerindeki otellerden tesettiir modasina muhafazakéar
habitus modern diinyanmn nimetleriyle islam’a uygun yasam tarzim1 sentezlemeye
baslamistir. Bu “kendi modernlesmesini kendi yapma™1’® stratejilerinden biri olarak da
diistiniilebilir. Bu modernlesmenin etkisiyle muhafazakar kadinin yasami giderek
sekiilerlesmektedir. Muhafazakar kadinlarin yasam pratiklerindeki en Onemli
degisimlerden biri értiinmenin tasidigi anlamlar ve pratik edilisi olmustur. Ortiinmenin,
muhafaza etme ve dikkat gekmeme anlami yerini kendini goriiniir kilmaya birakmistir

ve tesettiir dini bir pratik oldugu kadar moda haline de gelmistir.

2.3. Tesettiir ve Modanin Birlikteligi

Tesettlir kelimesinin kokleri “Ortmek, gizlemek, perdelemek, engel olmak™ gibi
anlamlara gelen “setr” kelimesine dayanmaktadir.!’” Bedriye Yilmaz, basortiisiiniin

binlerce yildir ¢esitli cografyalarda cesitli sekillerde ortaya ¢iktigini Siimer, Urartu ve

Y8 Mlyasoglu, Ortilii Kimlik: Islamer Kadn Kimliginin Olusum Ogeleri , 49.
177 «“Tesettiir”, Tiirkiye Diyanet Vakfi Islam Ansiklopedisi. https://islamansiklopedisi.org.tr/tesettur.
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Hitit uygarliklarinda hiir olmanin sembolii olarak kabul edildigini aktarmaktadir.l’®
Islam dinin tesettiir anlayisinda da benzer anlamlar bulmak miimkiindiir. Nur Suresi ve
Ahzab Suresi 6rtinme ile ilgili ayetlerin yer aldig1 surelerdir ve tesettiiriin bu surelerde
Miisliiman kadini cahiliye déneminin kadinindan ayirma islevi oldugu goriilmektedir. 1"
Miisliiman kadin, hiir bir kadin olarak sayginligini korumak adina ortiinmeli ve kendini
diger kadinlardan ayirmalidir. “Baska bir ifadeyle, ortiilii kadin, kimligiyle 6n planda
olan, hiirmete (saygi ve dokunulmazliga) layik biri olarak goriilmektedir.”*8 Fatima
Mernissi’ye gére Islam’da tesettiir, kadim “bakistan gizlemektedir’, mekanda cinsler
arasinda bir sinir ¢izerek esik olusturmaktir ve ahlaki bir fikir igererek yasak alana isaret
etmektedir.’8! Tesettiir, kadinin bedenini, cinselligini denetleme ve gizleme islevi
gorerek kadinin kamusal alana ¢ikmasmi saglayan ve rahatsiz edilmesini Onleyen,
toplum iginde dahi mahremin sinirlarini olusturan, Miisliiman kadinin dinine
teslimiyetinin bir ifadesidir. Fakat giinimizdeki 6rtiinme, modern yasam tarzi igerisinde
vicut bulmakta ve modern siyasi diisiincelerden etkilenmis aktorler tarafindan tercih
edilmekte veya modern siyasi s6ylemin bir nesnesi haline getirilmekte bu sebeple
geleneksel anlaminin, bigiminin yaminda yeni anlamlar edinen bir pratik olarak

karsimiza ¢ikmaktadir. Géle’nin ifadesiyle;

Giiniimiizdeki sekliyle ortiinme, genelde Islamciligin siyasal vurgusunu,
Ozeldeyse Miisliiman kadinlarin kimliginin onaylamgini ifade etmektedir.
Bu agidan Misliman kadmin geleneksel oOrtiisii olan bagortiisiinden
farklidir. Basortiisii geleneklerin sinirlar1 i¢inde kalmuis, kusaktan kusaga
aktarilmis ve kadinlar tarafindan edilgence benimsenmigken tiirban, yasamin
geleneksel alanlarindan modern alanlarma gegisi ve siyasi bir durusu igeren,

kadinlarca gergeklestirilmis etkin bir sahiplenistir.'8?

178 Bedriye Y1lmaz, Tarihten Giiniimiize Ortiinmenin Anlamlar: (Istanbul: iz Yayncilik, 2011), 26.
179 Y1lmaz, Tarihten Giiniimiize Ortiinmenin Anlamlari, 74.

180 Y1lmaz, Tarihten Gunimize Ortiinmenin Anlamilari,58.

181 Aktaran: Gole, Modern Mahrem, 131.

182 Gole, Modern Mahrem, 18.
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Gole, muhafazakar kadinlarin degisimini basortiisii ve tiirban ikiligi tizerinden
aktarmaktadir. Tiirban, Islami muhafazakar kadinin bilingli bir 6zne haline gelmesinin,
kamusal alandaki goriintirliigiiniin bir sembolii olarak ele alinmistir. GOle, Kemalist
ideolojinin insa ettigi 1980’lere kadar hakim konumunu koruyan laik/medeni/modern
habitusa karst modernlik ve Batililagsmay1 ayiran alternatif modernlikler yaratan yeni
seckin bir muhafazakar habitusa dikkat cekmektedir.'® Bu acidan tesettiir modasi,
alternatif modernligin veyahut modern ve Islami degerlerin melez bir desen

olusturmasimi ifade etmektedir.

Zehra Yilmaz ise Gole’nin kadinlarin kamusallagmasinin onlart sekiilerlestirecegi
iddiasina kars1 ¢ikarak tesettiirlii kadinlarin kamunun c¢esitli alanlarda bulunmasini
kadmlarin dindarlign yeniden insa etmesi olarak degerlendirmektedir.’®* Yilmaz,
Gole’nin ifade ettigi lizere bunun mahremi ihlal etmek olmadigini tesettiiriin kadinin
mahremini koruyarak kamusal alandaki hareket kabiliyetini arttiran bir unsur oldugunu
ifade etmektedir.'® Bu acidan tesettiir modasi, Miisliimanlarin degisen, melezlesen
yasam tarzinin bir parcasiyken “disil dindarligin” goriiniirliigiinii arttiran bir unsura
sahiptir. Yilmaz’in, sekiilerlesmeyi, “belli bir toplumda belli bir zaman dilimi igerisinde
dogaiistii alanin, yani dinin, dinimsi yapilarin, halk inanglarinin ve diger tiim dogatistii
ogretilerin  bireysel ve toplumsal diizeydeki prestijlerinin ve giindelik yasami

18 olarak ele aldigim ve bu sebeple dindarhigin

sekillendirme gii¢lerinin azalmasi”
azalmadigimi  ispatlama  girisiminde  bulundugunu  séylemek  mumkuandir.
Sekiilerlesmeyi bu tanimiyla kabul ederek tesettiir modasini sekiilerlesmenin bir pargasi
olarak nitelendiren c¢alismalarda mevcuttur.'®” Fakat Dellaloglu, “sekiiler” sifatin
“dindar insanlarin inancini yagama bi¢iminde “bu diinya”ya dair saiklerin artmasi”

olarak kullanmaktadir.!8® Burada kastedilen dindarligin artmasi ya da azalmasi degil

183 Niliifer Gole, Melez Desenler Isiam ve Modernlik Uzerine, 66-86.

184 Zehra Yilmaz, Disil Dindarlik Islamci Kadin Hareketinin Déniigiimii (Istanbul: Iletisim Yayinlari,
2015), 184-185.

185 Y1lmaz, Tarihten Giiniimiize Ortiinmenin Anlamlari, 190-191.

18 Volkan Ertit, “Direnen Teori: Sekiilerlesme”, Sekiilerlesme Tartismalar: iinde, ed. M. Ali Kirman ve
Volkan Ertit (Ankara: Kadim Yaynlari, 2019), 241.

187 Bkz. Volkan Ertit, “Tiirkiye’nin Sekiilerlesme Pratigi”, Sekiilerlesme Tartismalar: iginde, ed. M. Ali
Kirman ve Volkan Ertit (Ankara: Kadim Yayinlari, 2019), 267-331.

18 Besim F. Dellaloglu, ““Laik” ve “Sekiiler”’in Politik Teolojisi”, Sekiilerlesme Tartismalar iginde, ed.
M. Ali Kirman ve Volkan Ertit (Ankara: Kadim Yayinlari, 2019), 36.
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degismesidir. Tesettiir modast da bu anlamda sekiilerlesme olarak degerlendirilmeye
aciktir ¢linkii Islami muhafazakdr kadinlarm ekonomik, Kiltirel, hatta siyasal
sermayesinin artmasi, kentlesmesi ve kamusallasmasi Islam’1 yasama bigimlerinde “bu

diinyanin” etkisinin arttigin1 gostermektedir.

Tesettiir modas1 goriildiigii {lizere modernlesme, kamusallasma, sekiilerlesme,
metalasma gibi birgok parametre iizerinden tartisilmaya agik bir fenomendir. Ornegin
Mese, tesettiiriin metalagmasi iizerine sunlar1 sdylemektedir; “Tiirkiye’de magduriyetten
iktidar olmaya giden siiregte Islami kesimin siyasi, ideolojik ve kiiltiirel anlam ve itibar
yiikleyerek insa ettigi basortiisii, Islami tiiketim piyasasimn gelismesiyle 2000’li
yillarda bir moda ve tiiketim nesnesi haline gelmistir.”*8° Yael Navaro’da benzer sekilde
tesettlir modasini1 kimlik piyasasinin bir tezahiirii olarak okumaktadir. Navaro’ya gore
kimlikler tiiketim yoluyla ifade edilebilir bir hal aldiginda “basértiisii, Miisliman is
insanlariin ticaret dongiisiine dahil ettigi en Onemli {irlin” olarak karsimiza
cikmaktadir.’®® Tirkiye’de moda, gibi “simdiye” vurgu yapan, siklikla degisime agik
olan, dikkat cekme ve fark edilme dusturuna sahip bir fenomenle tesettiirtin birlikteligi
ancak muhafazakar habitusun degisen yasam pratikleri ve piyasayla biitiinlesmesiyle

mimkun olmustur.

2.4. Tiirkiye’de Tesettiir Modas1 Uzerine

Tiirkiye’de tesettiir modasi, 1980’lerden itibaren muhafazakéar ideolojilerin siyasi alanda
etkinligini arttirmasi, Islami hareketlerin yiikselmesi ve muhafazakir cevrenin
kapitalizmle entegrasyonun bir sonucu olarak goriilebilecegi gibi bu siireg igerisinde de
muhafazakar kadinlarin kendilerini bir iist kusak olan annelerinden giyimleriyle
ayirmaya ¢alismasi, kendi diinya goriislerine uygun olarak kimliklerini insa etmeleriyle

basladig1 soylenebilir. Genellikle koyliilik/ geleneksellikle 6zdeslestirilen ve alt-orta

18 flknur Mese, “Islami bir moda dergisi 6rneginde moda ve tesettiir: Ne tiirden bir birliktelik?”, Fe
Dergi, 7/1 (2015): 146. https://doi.org/10.1501/Fe0001_0000000138.
1% Yael Navaro, Devietin Suretleri Tiirkiye 'de Sekiilarizm ve Kamusal Yasam, 143.
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sinifa mensup kadinlarin tercihi olarak goriilen basortiisii, 1980’11 yillarda kentli ve
{iniversite okuyan geng kadmlar tarafindan takilmaya baslanmstir.'®* 1960 ve 1970’li
yillarda “geleneksel dindar kadinlarin kiyafetini”, saglarin 6nden goziiktiigii, hafif tiggen
bir formla boyun altinda baglanan esarp, viicut hatlarin1 hafifce belli eden ve dizden dort
parmak kadar asagiya uzanan pardésiiler ve kalin coraplar olusturmaktadir.'®? 1970’li
yillarda dini kaynagindan Ogrenen gen¢ kizlar basortlisiinii sagin tek telini dahi
goOstermeyecek sekilde takmaya baslamiglar ve 1970’lerin ortasindan itibaren yerlere
kadar uzanan parddstler, omuzlardan dokilen biiyiik esarplar tercih edilmislerdir.1%®
Renkler dikkat cekmeyen koyu renklerdir. 1980°lerin sonuna kadar “tesettiir giyim

esittir takvali giyim anlayis1” hakim olmustur.” %

1990’1 yillardan itibaren Ozal dénemiyle 6n plana c¢ikan neo-liberal politikalar ve
muhafazakar kadmlarin kamusal hayatta goriintirliigiiniin artmasi geng¢ kadinlarin
begenilerini ve taleplerini degistirmistir. Gole’nin ifadesiyle bu muhafazakar kadmlar,
“modernizmin yarattig1 firsatlar1 ve kazanimlari elde etmek konusunda aktif ve “iddiali”
olan kadinlardir.”1% 1980’ler éncesinde Islami muhafazakar kadinlar Barbarasoglu’nun
ifade ettigi lizere cumhuriyetin hegemonik kamusuna kargi tarikatlari alternatif kamusal
alanlar olarak kullanmis ve hegomonik kamusal alamin sekiiler bir tarzda
sekillenmesinden rahatsizlik duyduklar igin de uzak durmay: tercih etmislerdir.!%
Fakat 1980’lerin yarisindan itibaren muhafazakar kadinlar kendilerini hegemonik
kamuda ifade edebilmeye cabalamislardir bu siiregte Refah Partisi’nin biiylik sehir
belediyelerini kazanarak tesettiirlii kadinlarin goriiniir olmasii tesvik etmesi de etkili
olmustur.’® Bu sebeple muhafazakdr kadinlar sadece baslarii kapamakla
yetinmemekte, yeni bir hayat tarzini, farkli giinliik ve sosyal pratikleri goriiniir kilarak

modern kent ortaminda tutarl bir inang ve yasam sistemi gelistirmeye caligsmislardir.”1%

191 Gole, Modern Mahrem, 124-126

192 Fatma Barbarosoglu, Sov ve Mahrem, 95.

198 Barbarosoglu, Sov ve Mahrem, 95.

194 Barbarosoglu, Sov ve Mahrem, 95-96.

1% Gole, Modern Mahrem, 129.

19 Barbarosoglu, Sov ve Mahrem, 52-53.

197 Barbarosoglu, Sov ve Mahrem, 55-57.

198 Kenan Cayir, “Islamci Bir Sivil Toplum Orgiitii: Gokkusag: Istanbul Kadin Platformu”, Islamin Yeni
Kamusal Yiizleri icinde, ed. Niliifer Gole (Istanbul: Metis Yayinlari, 2017), 44.
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Calisan ve okuyan muhafazakar kadmlar sekiilerlesen giyimleriyle tesettiir modasinin

ilk belirleyicileri olmuslardir. Yael Navaro-Yasin’in ifadesiyle;

Islamc1 genc kadimlar, ozellikle de iiniversiteye gidenler veya ev disinda
calisanlar, ara sokaklardaki diikkanlardan alisveris yapmaktan hoslanmiyor,
modaya daha uygun esarp ve pardosii modelleri bulunan diikkanlari tercih
ediyorlardi. 1994°te ben arastirmami yiiriitiirken, tesettiirlii {iniversite
gengleri arasinda belli renkler modaydi: agik pembe ve lavanta, morun
cesitli tonlar1, uguk mavi ve yesil, kirli sar1 ve gri. Ogrenciler tiirbanlarinin
ve pardosiilerinin renklerinin uyumlu olmasina 6zen gosteriyorlardi; bunu

donemin modasi haline getirmiglerdi.®

Boylece 1980°li ve 1990°lh yillarda muhafazakar kadimmin yasam pratiklerine,
begenilerine karsilik verebilmek icin tesettlir modasinin olusmaya basladigini ve
yayginlastigini 6zellikle 2000°1i yillardan sonra moda sektdriiniin 6nemli bir pargasi
haline geldigini sdylemek miimkiindiir. Tesettiir modasinin piyasadaki yerini rakamlarla
ifade etmek gerekirse; 2015 yilinda dinyada 266 milyar dolar tesettlir giyime
harcamirken Tiirkiye 39,3 milyar dolarla birinci sirada yer almigtir.?% Tesettirin moda
hale gelmesini saglayan ve bu denli yayginlagtiran cesitli faktorleri; tesettiir markalari,
marklarin verdigi reklamlar ve diizenledikleri defileler, dergiler, siyasetgilerin esleri,
giiniimiizde sosyal medya platformlariyla birlikte ortaya ¢ikan moda fenomenleri olarak

siralamak mimkindir.

2.4.1. Tesettiir Modasina Markalarin Etkisi

199 Yael Navaro-Yasin, “Kimlik Piyasas1 Metalar, islamcilik, Laiklik”, 233.
200 T24, Tiirkiye Islami giyim harcamalarinda birinci”, 30.07.2015, https://t24.com.tr/haber/turkiye-
islami-giyim-harcamalarinda-birinci,304589. Ulasilabilen en giincel veri 2015 yilina aittir.
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Tesettiir ve modanin bir araya gelmesinde oncii isim Tekbir markasidir. 1982 yilinda
Fatih’te kiiclik bir atolye olarak baslayan Tekbir giyim, giinimiizde Amerika’dan
Almanya’ya, Giliney Afrika’dan ve Suudi Arabistan’a olmak {izere on yedi iilkeye
ihracat yapmaktadir.?%' Tekbir giyim, muhafazakar kadinin “modernlesmesinde” tipki
Kemalist modernlesme projesi gibi moday1 kullanmistir. Amag sadece Islami kaidelere
uygun giyinmeyi tesvik etmek degildir tesettiirli kadinin “modern” goriinebilecegini
kamtlamaktir. Tekbir magazasmin kurucu olan Mustafa Karaduman’in sozlerine

baktigimizda da bu yorumu yapmak mumkandir;

Kadmlar, Islam’t uygulamaya kalktiklarinda ¢uvala girmek zorunda
kalacaklarmni santyorlardi. Biz bu 6nyargiy1 kirdik. Biitiin medya kuruluslar:
kapanmanin giizel oldugunu kabul etmek zorunda kaldilar. Hocalarin

vaazlar1 ile basaramadiklarini, biz magazalarimiz ve defilelerimizle

aktardik.292

Moda yalnizca muhafazakar kadinlarin taleplerine karsilik vermekle kalmamis
Karaduman’in ifadesiyle basortiisii takmakta goriintii sebebiyle tereddiitte kalan

kadinlar1 bir din adamindan daha fazla ikna etme islevi gormiistiir.

Tekbir giyim ilk kez Kasim 1994°te defile diizenlediginde bir kimlik politikasinin
ortaya konmasi ve sekillenmesi icin tesettiir modasinda yeni bir mekan yaratirken
Islamc1 gevreden bazi kisiler tarafindan Islam’in pazarlandigina dair ve tesettiiriin asil
anlaminin kaybedildigine dair elestiriler de almistir.?%® Fakat tesettiirle “cagdas” ve
“giizel” goriinebilme fikri ve liikks tiikketimin bir yasam pratigine donilismesi geri
dondiirilemez sekilde muhafazakar habitus iginde benimsenmistir. Gilinlimiizde
Tirkiye’de Kayra, Setrems, Alvina, Tugba Venn, Aker, Armine gibi diinya pazarinda da

yer alan tesettiir markalari mevcuttur. Ote yandan diinya markalar1 olan Chanel,

201 Umit Kiziltepe, “Réportaj”, Mustafa Karaduman ile Roportaj, Yeni Asya Gazetesi, 15.05.2007.
https://www.yeniasya.com.tr/2007/05/15/roportaj/default.htm.

202 Aktaran: Navaro, Yasin, “Kimlik Piyasas1”, 243.

203 Navaro, “Kimlik Piyasas1”, 249-250.
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Armani, Dolce&Gabbana, Gucci, DKNY gibi markalarda Miisliman kadinlara yonelik
tesettiir kreasyonlar1 piyasa ¢ikarmistir. Ornegin; Nike, kadin sporcular icin performans
bagortiisiinii tanitmis ve buna “Nike Pro Hijab” adi vermistir daha sonrasinda Adidas,

Nike ile rekabet edebilmek i¢in kendi “Pro Hijab”in1 piyasaya slirmiistiir.

Gorsel 1. Gucci 2018/2018, Nike 2017, Dolce & Gabbana 2017

Tesettiiriin, moda piyasasinda rekabet nesnesine donistiigiinii sdylemek yanlis
olmayacaktir. Modest fashion (Miitevazi moda), Hijabista fashion (Basortiisii modasi)
gibi farkli adlandirmalarda tesettiir modasi kendini yenileyen, tiiketimi daha ¢ok tesvik
eden bir hal almistir. Diinyaca {inlii markalarinda bu gibi adlandirmalarla piyasa tirtinler
stirmesi ve Endonezyali Miisliiman modact Anniesa Hasibuan’m New York Moda
Haftasi'nda (NYFW) ilk kez tamamu tesettiir tasarimlardan olusan 2017 Ilkbahar/Yaz
koleksiyonunu sergilemesi tzerine 6nemli moda defilelerinde tesettliriin yer almaya
baslamasi tesettiir modasini, diinyada takip edilen bir moda akim haline getirmistir.
2018 yilinda New Y ork Moda Haftasi’nda Miisliiman oldugunu dile getiren ve Victoria
Secret mankeni olan Gigi Hadid gibi tnli mankenler tesettiir defilesine katilmustir.
Tiirkiye’de “muhafazakar modern kesimin ilk aligveris sitesi”?%* olan Modanisa.com ilk
online tesettiir defilesi gerceklestirmekle birlikte Istanbul’da, Londra’da, Dubai’de,

Jakarta’da cesitli defileler diizenlemistir. Tesettlir modasinin dergilerden sonra

204 T{rkan Eraslankilig, “Modanisa’dan Online Tesettiir Defilesi”. Erisim Tarihi: 20.04.2022.
http://www.turkaneraslankilic.com/2014/09/modanisadan-online-tesettur-defilesi.html.
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internetle bulugmasi modanin yayginlasmasinda ve “modern muhafazakar kadin”
veyahut “yeni muhafazakar kadin” imajinin ve hayatinin insa edilmesinde en 6nemli

gelismelerden biridir.

2.4.2. Tesettiir Modasina Dergilerin Etkisi

Cumhuriyetin “asri kadin” imajim1 pekistiren: Cumbhuriyet Kadimi (1934), Moda
Albiimii (1936), Kadin Diinyas1 (1940), Kadmlar Alemi (1940), Ev-Kadim (1943),
Asrin Kadini (1944), Kadin Gazetesi (1947), Hanimeli (1947) Biiyiik Moda Mecmuast
(1949) gibi pek ¢ok dergi yayinladigi ve “modern Tiirk kadimin” nasil goriinmesi
gerektigine dair bir algi olusturmada etkili oldugu gibi Tiirkiye’de muhafazakar siyasi
iktidarin politikalar1 temelinde konumlandirilan Islami kadin imgesine paralel olarak, bu
baglamda idealize edilen tesettiirlii kadin profilinin insasi1 ve yaygmlastirilmasinda da
dergiler etkili olmustur. Fakat dergilerde modaya yaklasimin degisimi dikkat
cekmektedir. Ornegin; “Ideal dindar kadimin” nasil yasamasi gerektigine dair bir yayin
olarak degerlendirilebilecek olan Aile Ansiklopedisi (1977) muhafazakar kadinin
modadan uzak durmasi, siirekli olarak yeni bir kiyafet almaktansa Miisliiman bir hanim
olarak israf etmemesi gerektigini vurgulamaktadir; “Giyinme tarzimiz giyim igin segilen
seyler, karakter ve aliskanliklarimizi, hayat felsefemizi, diisiince ve fikirlerimizi ortaya
koyar. Bu itibarla giyimde hassasiyet gdosterip, modayr degil de sahsiyetimizi
zedelemeyecek, benligimizi yitirmeyecek olanlari tatbik etmek icap eder.”?%®
Barbarosoglu’nun ifade ettigi iizere Kadin, Aile, Mektup gibi Islami kadin dergilerinde
moda Miisliiman kadin kimligine aykir1 olan Batili bir kimligin tiriinii olmasi, kadini
metalastirmas: sebebiyle de elestirilmekteydi.?% Tesettiir, islamcilar tarafindan “Batil”
kadindan farklilasmanin, Islami 6ze doniisiin sembolii olarak goriilmekte ve dergilere de
bu fikir yansimaktaydi. Fakat Ala, Aysha, Enda, Sems-i Tuba, Ikra gibi dergilerde

tesettiiriin daha ¢ok bir tiikketim nesnesi olarak sunuldugu goriilmektedir.

205 Aktaran: Birsen Banu Okutan, “Akiskan Modern Zamanlarda Kadin ve Din: Yasama Uslubundan
Hayat Tarzina Habitusun Degisimi”, Dini Arastirmalar-Kadin Ozel Sayisi, 19/49 (2016): 239-240.
https://doi.org/10.15745/da.267281.

206 Barbarosoglu, Sov ve Mahrem, 103.
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“Diinyanin ilk ve tek, muhafazakar yasayan hamimefendilere 6zel kadin dergisi”
sloganiyla 2011 yilinda yaym hayatina baslayan ilk dergi Ala dergisi olmustur. Ala ve
Aysha dergileri populer stil/moda, kozmetik, ev dekorasyon dergisi olarak 0One
cikmaktadir. Bu dergiler yalnizca muhafazakar kadinin nasil “modern” goriinecegini
inga etmemis ayn1 zamanda Islam’a uygun olarak “modern” bir yasamin nasil olacagin
da insa etmistir. Dergilerde kadinin ve erkegin toplumsal cinsiyet rollerini pekistiren
yazilar bulunmus ve bu yazilarda kadinin iffetli ve edepli bir anne ve es olmasi yoniinde
vurgular yapilmistir.?” Aysha dergisinin 2013 yili Mart sayisinda Cemalnur Sargut’un
“dile Olmak” baslikli yazisindaki su sozleri bu duruma ornek gosterilebilir: “Kadin,
fedakar, verici ve affedici ézellikleriyle yuvada daha biiyiik rol oynar. Ciinkii yaptigi her
seye, kendinden bir seyler katmayi becerebilen bir yapiya sahiptir. Adeta kadin -ama

208 Byylece muhafazakar kadin, giyimiyle

gergek kadin- bash basina kiiltiir demektir.
“modern” olmal1 fakat geleneksel “kadinlik” rollerini de yasatmayi bilmelidir. Ayni
zamanda muhafazakar kadina verilen mesaj dergi kapaklarinda yer alan tesettiirlii kadin
profili gibi 6zgiivenli, gii¢lii, 6zgiir, saygin, meydan okuyan modern kadii o6rnek
almalart; tesettlirli kadinin yillardir tizerinde tasidigt “magdur” kimliginden
farklilagsmalaridir®®. Dergilerin sundugu kombinler de nakislar, giil, lale figiirleri gibi
Islam’in ve Osmanli’nin izlerini gérmek miimkiindiir keza dergilerin adlar1 da bunun bir

gOstergesidir fakat bu semboller muhafazakar kadindan beklendigi sekliyle modern kent

hayatina uyarlanmis vaziyettedir.

Alev Erkilet, dergilerin belli basli Ozelliklerini su sekilde siralamaktadir; giyimde
kombin kavrami one ¢ikmakta ve her etkinlige uygun kiyafet kombinleri 6nerilmekte,

“stil sahibi” bir kadin olmaya vurgu yapilarak kadinlar liikks tiikketime tesvik edilmekte,

27 Mese, “Islami bir moda dergisi 6rneginde moda ve tesettiir: Ne tiirden bir birliktelik?”, 153.

208 Aktaran: Dursun Can Simsek, “Bir Iktidar Miicadelesi Alam Olarak Tesettiirlii Kadmnlar: Aysha
Dergisi Ornegi” (Yiksek Lisans Tezi, Atatiirk Universitesi, 2018), 48.

29 Ala ve Aysha dergilerinin analizi icin bkz. Elif Balkanlioglu, “Tiirkiye'de Muhafazakar Kadin
Modernlesmesi ve islami Moda Dergilerindeki Yeni Muhafazakar Kadin” (Yilksek Lisans Tezi, istanbul
Universitesi, 2014).
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kozmetik ve bakim iiriinlerinde “helal sertifikal” iiriinler sunulmaktadir.?*® Dergilerde
siklikla gegcen “her ortamda fark edilmek”, “cazibe”, “liiksiin sinirlarin1 zorlamak™ gibi
ifadeler tesettiliriin anlaminin neredeyse ziddidir. Liiks tiiketim kendini mekanda da belli
etmektedir. Yeni muhafazakar habitusun yasam alani ihtisamli sosyal tesislerin,
SPA’larin  bulundugu rezidanslardir. Dergilerde sunulan bu yeni yasam tarzi
muhafazakar habitusun kamusal alanda ikincil planda kalmasina bir tepki niteliginde
okunmus, kendilerine siyasi ve ekonomik yonden itibarli bir konum kazandirma ¢abasi
olarak da yorumlanmustir.?!! Dergilerde insa edilense orta ve iist sinif seckin Miisliiman
kadin kimligi olmustur. Akcaoglu’da benzer sekilde Muhafazakar habitusun yeni
begenilerinin kadin bedeninde tesettiir modasi olarak viicut buldugunu diistiinmektedir;
“Bir zamanlar, yerlesik diizene karsi, dayanismaci siyasi muhalefeti temsil eden
tesettiir, hizla muhafazakdr orta sinif begenisinin aywt edici unsuruna doniismiistiir.”?'?
Dergiler bu yasam tarzin1 insa ederken mutedeyyin sosyal medya fenomenleri

yasamaktadir. Mitedeyyin moda fenomenlerinin tesettiir modasina etkisi sosyal medya

boliimiinde tartisilmaktadir.

210 Alev Erkilet, “Mahremiyetin Déniisiimii: Deger, Taklit ve Gosteris Tiiketimi Baglaminda “Islami”
Moda Dergileri”, 34-35.

211 Mese, “Islami bir moda dergisi 6rneginde moda ve tesettiir: Ne tiirden bir birliktelik?”, 147.

212 Aksu Akcaoglu: Zarif ve Dinen Makbul: Muhafazakar Ust-Orta Sinif Habitusu, 81.
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UCUNCU BOLUM

INSTAGRAM VE MUTEDEYYIN MODA FENOMENLERI
UZERINE

3.1. Sosyal Medyaya Genel Bir Bakis

Sosyal medya internetin Web 2.0 evresinde ortaya ¢ikmustir. O’Reilly Media tarafindan
2004 yilinda kullanilan Web 2.0 (interaktif web) kavrami, kullanicilarin okur olmaktan
¢ikip okur-yazar olduklari yeni platformun adidir. Bir bagka deyisle web, sadece teknik
bilgiye sahip kisilerin degil siradan kullanicilarin da igerik yaratmaya basladigi bir
ortam halini almistir. Sosyal medyanin tanimlarina bakildiginda “Weinberg’in sosyal
medyay1 bilginin, farkli fikirlerin ve deneyimlerin kamu tabanli web sitelerince
paylasimma imkan saglayan ve interneti glindelik hayatta yayginlastiran uygulama
olarak, Solis’in arkadaslik iligkilerinin kuruldugu, sosyallesmenin ve ¢esitli fikirlerin ya
da nesnelerin bagimlilik yaratabilecegi bir platform olarak”?® tammladig
gortlmektedir. Akar da sosyal medyayi, “Web. 2.0 teknolojileri tzerine kurulan, daha
derin sosyal etkilesime, topluluk olusumuna ve isbirligi projelerini basarmaya olanak

214 Anthony Mayfield’a gore sosyal

saglayan web siteleri” olarak tanimlamistir.
medyanin bes temel 6zelligi bulunmaktadir bunlar; katihm 6zelligi, agiklik 6zelligi,
kendini ifade edebilme 6zelligi, topluluk 6zelligi, siirekli baglantili olma durumudur.?%®
Tiim bu 6zellikler kullanicilarin sanal ortamda kolaylikla iletisim kurabilmesi, igerik
iiretip paylasabilmesi, iletisimin tek yonlii olmaktansa paylasimlara yorum yapabilme

gibi ozellikler sayesinde ¢ift yonlii hale gelmesi anlamina gelmektedir. Mayfield, sosyal

medyanin sosyal ag, blog ve microblog, wiki, podcast, forum, icerik topluluklari olarak

23 Aktaran: Murat Ozdemir, “Bourdieu Perspektifinden Smmifsal iliskileri Okumak: Youtuberlarin
Simgesel Siddetin Uretimine Etkisi ”, 305.

24Erkan Akar, Sosyal Medya Pazarlamas: Sosyal Web’de Pazarlama Stratejileri (Ankara: Efil Yaynevi,
2012), 17.

215 Antony Mayfield, What is Social Media? (Icrossing, 2008), 5.
http://crmxchange.com/uploadedFiles/White Papers/PDF/What is_Social_Media_iCrossing_ebook.pdf.
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alt1 temel tiirden olustugunu ifade etmektedir.?!® Giinliik hayatin bir parcasi haline gelen
Facebook, Instagram, Twitter, Whatsapp gibi uygulamalar sosyal ag siteleridir ve sosyal

medya denilince ilk akla gelen platformlardir.

“Sosyal ag sitelerini, kullanicilarin birbirleriyle baglant1 ve iletisim kurmalarma imkan
veren, kisisel igerigin paylasilmasi kadar kisisel bir ag kurmalarin1 saglayan online
topluluklar™®'’ olarak tanimlamak miimkiindiir. Boyd ve Ellison’a gére sosyal ag
siteleri; kullanicilara kendilerini ifade etme ve goriiniir kilma firsat1 sunar, kisisel
verilerini depolamalarina ve kisisel profillerini olusturmalarina izin verir, kullanici
herhangi bir siteye iiye olduktan sonra sitenin &zelliklerine gore diger kullanicilarla
tanigsmasina olanak saglar ve tesvik eder, gizlilik ve gorlnirliiliik seviyelerini
kullamcilarin  belirleyebilecegi 6zelliklere sahiptir.?*® Genel olarak sosyal medya
bireylerin daha hizli bilgiye ulagsmasinda, haber edinmesinde, eglenmesinde, bos vaktini
degerlendirmesinde ve toplumsallasmasinda kullanilmakta ve tiim bunlar1 yapma
bicimlerimizi degistirip doniistirmeye devam etmektedir. Ornegin tiiketim
bicimlerimizi degistiren ve etkileyen sosyal medya platformlar1 giinde milyonlarca
insan tarafindan kullanilmasi sebebiyle dnemli bir reklam alani haline gelerek e-ticaretin
bir parcast olmus ve tiiketimi giindelik hayatin her anina yerlestirmede etkili olmustur.
Tiiketim bigimlerinin degigmesinin yam sira kullanicilarinda sosyal medyada birer triin
haline gelmesi tartisilmaktadir. Herhangi bir {icret 6demeden kullanilan tim
uygulamalarda verilerimizin gizliligi ve ne amagla kullanildig1 ciddi bir sorun teskil
etmektedir. Zuboff, sosyal medyayla birlikte bir gézetim kapitalizminin ortaya ¢iktigini
ve kullanicilarin sosyal medya platformlarindaki her hareketinin izlendigini ve
kaydedildigini bu sayede duygularinin, eylemlerinin tahmin edilebilecegini hatta
yonlendirilebilecegini ileri siirmektedir.?’® Bu durum sosyal medyanin ne kadar

ozgiirlestirici olup olmadig1 yoniindeki tartismalar1 giincel kilmaktadir. Ote yandan

216 Mayfield, What is Social Media?, 6.

27 Erkan Akar, “Sanal Topluluklarin Bir Tiirii Olarak Sosyal Ag Siteleri- Bir Pazarlama Kanali Olarak
Isleyisi”, Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 10/1 (2010): 110.

218 Danah M. Boyd ve Nicole B. Ellison, “Social Network Sites: Definition, History and Scholarship”,
Journal of Computer-Mediated Communication, 13/1 (2008): 211-213. https://doi.org/10.1111/j.1083-
6101.2007.00393.x.

219 Bkz. Shoshana Zuboff, “Surveillance Capitalism and the Challenge of Collective Action”, New Labor
Forum, 28/1 (2019). https://doi.org/10.1177/1095796018819461.
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sosyal medya kimlik liretmede etkin bir rol oynamakta, bireylerin benlik sunumlarini ve

stratejilerini gelistirmede yeni bir mekén olarak degerlendirilmektedir.??

Sosyal medya da benligin sunumu tartismalari Goffman’in dramaturjik yaklagimini
sosyal medya iizerinden diisiinmeyi beraberinde getirmistir. Toplumsal hayati bir tiyatro
sahnesine benzeten Goffman, bireylerin giindelik hayatta bir takim toplumsal ve ahlaki
kabuller cercevesinde idealize edilmis performanslar sergileyerek benligini sundugunu
ileri stirmektedir.??! Yapilan arastirmalarda®®® sosyal medya platformlarmim bireylerin
idealize edilmis performanslar sergileyerek daha fazla kabul edilme, begenilme
arzusuyla iyi ve glzel yonlerinin 6n plana ¢ikararak ideal benliklerini sunduklar1??3
alanlar oldugu goriilmektedir. Bauman??4, sanal ger¢eklikte yaratilan sanal kimliklerin
belirsiz, kuralsiz, imaja dayali simgesel varlikla doniistiigiinii diisiiniirken Baudrillard?®
da asir1 derecede iretilen imaj ve enformasyonun bilingli 6zneyi yok ettigini ve
gercekligi hiper-gergeklige doniistiirerek yok ettigini diisinmektedir. Baym ve Boyd’a
gore sosyal medya varlik-yokluk, zaman-mekan, kontrol-6zgurlik, bireysel iletisim-
kitlesel iletisim, Ozel alan-kamusal alan, sanal- ger¢ek arasindaki sinirlar
bulaniklastirarak ~ kimlikleri, sosyal baglami ve pratikleri degistirmektedir.?2
Thompson’in ifadesiyle yaratilan bu dolayiml iletisim bi¢imi kimi diisiiniirlere gore

demokratik, 6zgiir bir kamusal alanin habercisi kimi diisiiniirlere gore de anlamin,

220 BEbru Giizel, “Dijital Kiiltiir ve Cevrimigi Sosyal Aglarda Rekabetin Aktorii: “Dijital Habitus™”,
Giimiishane ~ Universitesi  Iletisim  Fakiiltesi ~ Elektronik  Dergisi, 4 (1), (2016): 83.
https://doi.org/10.19145/quifd.26114.

21 Erving Goffman, Giinliik Yasamda Benligin Sunumu, ¢ev. Baris Cezar (Istanbul: Metis Yayinlari,
2018).

222 Bkz. Ozge Giirsoy Atar ve Sebnem Giirsoy Ulusoy, “Sosyal Medyada Ordek Sendromu: Instagram
Uzerinden Bir Degerlendirme”, Istanbul Ticaret Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 39/19 (2020).
https://doi.org/10.46928/iticusbe.762651.

223 Bkz. Sevgi Kavut, “Goffman’in Benlik Sunumu Baglaminda Sosyal Medya Kimlik insas1: Instagram
Uzerine Bir Arastirma”, Nosyon: Uluslararasi Toplum ve Kiiltiir Calismalart Dergisi, 1/1 (2018).
https://dergipark.org.tr/tr/pub/nosyon/issue/55454/759977 .

24 Bkz. Zygmunt Bauman, Kiiresellesme, Toplumsalin Sonuclari, ¢ev: Abdullah Yilmaz (istanbul:
Ayrint1 Yaymlari, 2010).

225 Jean Baudrillard, Simgesel Degis Tokus ve Olim, ¢ev: Oguz Adanir (Istanbul: Bogazici Universitesi
Yayinlari, 2016), 46-112.

226 Nancy K. Baym ve Danah Boyd, “Socially Mediated Publicness: An Introduction”, Journal of
Broadcasting & Electronic Media, 56/3 (2012): 320. DOI:

10.1080/08838151.2012.705200.
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gergekligin ve asil kimliklerin kaybedildigi bir diinya meydana getirmektedir.??’
Neticede sosyal medya ag toplumu olarak adlandirilan giiniimiiz toplumunda “dijital
kiiltiiriin” insa edildigi bir realitedir. Istatistiklere bakildiginda da bu durumu gérmek
miimkiindiir. Diinya niifusu Ocak 2022’de 7.91 milyar olurken niifusun %58,4’li yani
4.62 milyar kisi sosyal medya kullanmaktadir.??® Giinde ortalama 1 milyondan fazla
yeni kullanici sosyal medyaya dahil olmaktadir. Tiirkiye’deyse sosyal medya
kullanicilar1 niifusun %80,8’ini, kullanicilarinsa %41,3’iinii  kadinlar %58,7’sini
erkekler olusturmaktadir.??® Hem toplumsal hayatta ve kisilerde yarattigi degisim ve
etkiler hem de kullanim oranlar1 sosyal medyanin farkli sosyolojik bakis acgilariyla

degerlendirilmesi gereken bir alan oldugunu gostermektedir.

3.2. Pierre Bourdieu Perspektifinden Sosyal Medya

Bourdiue’niin habitus, alan, sermaye, simgesel siddet gibi kavramlar1 sosyal medya ile
birlikte yeniden diisiiniilmektedir. Gundelik hayattaki esitsizliklerin sanal diinyaya nasil
aktarildigi ya da ekonomik ve kiiltiirel sermayedeki farkliliklarin dijital teknolojileri
kullanmayi nasil bigimlendirdigi gibi arastirma konular1 ortaya ¢ikmaktadir.?® Dijital
dinyada Giizel’in tabiriyle kisiler “c¢evrimdisi habitusunu ¢evrim igine aktarirken,
sosyal ag platformunun 6zelligine gore yeni bir habitus”?3! insa etmektedir. Literatiirde
dijital habitus olarak adlandirilan bu kavram kullanicilarin sosyal hayatlarinda sahip
oldugu sermayelerin ¢evrimigi profillerine yansimasini ve yine ayni sekilde ¢evrimigi
kiiltiiriin yaydig tutum ve degerlerin kullanicilarin kimliklerine etkisini icermektedir.?3?

Sosyal medyadaki algoritmalar kullanicilarin begenilerine, ilgi alanlarma gore igerikleri

221 Berna Berkman, “Yeni Medya Ortaminin Yeni Kamusal Alan Olarak Kullanimu Uzerine Bir Deneme”,
Humanities Sciences, 12/1 (2017). DOI: 10.12739/NWSA.2017.12.1.4C0216.

228 \We Are Social, “Dijital 2022”, https://wearesocial.com/uk/blog/2022/01/digital-2022-another-year-of-
bumper-growth-2/.

29Givenliweb, “We  Are  Social  Subat 2022-  Turkiye Raporu”, Mart 2022,
https://www.guvenliweb.org.tr/dokuman-detay/we-are-social-subat-2022-turkiye-raporu.

20 Gabe Ignatow ve Laura Rabinson, Pierre Bourdieu: Theorizing The Digital, Information,
Communication & Society, 20/7 (2017). https://doi.org/10.1080/1369118X.2017.1301519.

231 Guizel, “Dijital Kiiltiir ve Cevrimigi Sosyal Aglarda Rekabetin Aktorii: “Dijital Habitus™”, 95.

232 Ozdemir, “Bourdieu Perspektifinden Sinifsal iliskileri Okumak: Youtuberlarin Simgesel Siddetin
Uretimine Etkisi”, 307
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ve diger kullanicilar1 dnererek dijital bir habitus insa edilmesini saglamaktadir. Ote

yandan sosyal medya, habituslarin miicadele alani olarak da goriilmektedir.?%3

Sosyal medyay1 gii¢ miicadelelerinin sergilendigi, ¢esitli sermayelerin rekabet ettigi bir
alan olarak tanimlamak miimkiindiir. Sosyal medya yasam pratiklerinin sunuldugu,
kullanicilarin fenomen haline gelerek “mesru begeniyi” insa ettigi ve sosyal sermayesini
ekonomik sermayeye doniistiirebildigi tam tersi sekilde ekonomik ve kiiltiirel
sermayesini sosyal ve sembolik sermayeye doniistiirebildigi bir alandir. Ornegin sosyal
ag sitelerinde fenomen olan kullanicilar 6ncelikle sahip oldugu ekonomik ve kiiltiirel
sermaye sayesinde paylasimlar yapmakta zaman iginde bu paylasimlar onlarin
taninirligini arttirmakta ve onlara sosyal sermaye kazandirmaktadir. Bdylece mesru
begeniyi belirleyecek giicle birlikte simgesel sermayede edinmektedirler. Ote yandan bir
kullanicinin sosyal medyada sosyal sermayesinin artmasi ona sayfasina reklam alabilme
ve dGrlnlerin reklamini yapabilme imkam verecektir bdylece sosyal sermayesi

kullaniciya ekonomik sermaye kazandiracaktir.

Sosyal medya olarak adlandirilan sosyal ag siteleri de kurallari, sinirlari, olanaklar1 ve
odiilleri oyun baslamadan once belirlenen alanlardir. Ornegin Dikkol, Facebook’u
Bourdieucii anlamda bir alan olarak inceledigi ¢alismasinda Facebook kullanicisinin
sermayelerini su sekilde siniflandirmustir; “bilgisayar destekli araclara sahip olmak
(ekonomik sermaye), sosyal medyayi bu araglarla birlikte kullanabilmek (kiltirel
sermaye), sosyal medyada etkilesime girebilecek bir ¢evreye sahip olmak (sosyal
sermaye) ve sosyal medya da goriiniir olmaktir (sembolik sermaye).”?** Sosyal
medyanin inliileri olan fenomenlerinse sembolik sermayesi diger kullanicilardan ¢ok
daha fazladir bu da fenomenlere fenomen oldugu sosyal medya platformlarinda segkin

ve simgesel anlamda iist sinifi temsil etme yetisi kazandirmaktadir. Bunun {izerine

238 (9zdemir, “Bourdieu Perspektifinden Simfsal iliskileri Okumak: Youtuberlarin Simgesel Siddetin
Uretimine Etkisi”, 299.

23 Selver Dikkol, “Sosyal Medya Alanina Bourdieucii Bir Yaklasim: Facebook Uzerine Bir Inceleme”,
Erciyes lletisim Dergisi, 7/1 (2020): 176. https://doi.org/10.17680/erciyesiletisim.621243.
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Ozdemir?®, moda ve makyaj alaninda videolar ceken youtuberlarin simgesel siddetin
Uretimindeki etkisini incelemistir. Inceledigi youtuberlar takipgi sayisi en yiiksek olan
kanallara sahip kisilerdir ve bu fenomen olarak nitelendirebilecegimiz kisiler “hakim
sinifin sinifsal tahakkiimiinii, begeni anlayisin1 ve bedeni kutsayan simgesel formlarini
bu alanda iireten faillerdir.”?*® Sonu¢ olarak sosyal medya tiiketim ve begeni agisindan
bireyler arasindaki farkliliklar1 goriiniir kilan smifsal farkliliklarin ve tahakkiim

iliskilerinin sirayet ettigi bir alan olarak goriilebilir.

Facebook, Youtube gibi Instagram’da giizel-girkin gibi kategorilerin “mesru begeni”
cergevesinde insa edildigi bir baska alandir. Instagram’da bunun en goriiniir hale geldigi
konu modadir. Instagram’da yer alan moda fenomenleri, Bourdieu’niin “yeni hayat
tarzlari, yeni stiller ve simgeleri dolasima sokarak tiiketim pratiklerinin tiiketicilere
aktarilmasim1 saglayan kisiler olarak tammladigi yeni kiiltiir aracilar™®® olarak
gorilebilir. Moda fenomenleri liks tiketimi ve liks yasam bigimini olumlayan, tesvik
eden kanaat 6nderleri konumundadir. Ozellikle yeni muhafazakar habitus igerisinde yer
alan kadinlarin tesettir modasina verdigi deger disiiniildiigiinde miitedeyyin moda
fenomenleri muhafazakar kadinlarin Instagram {izerinden muhafazakarliga, dinin bir
gerekliligi olarak goriilen tesettiire atfettikleri anlam1 yeniden yorumlamasinda etkili

oldugu goriilecektir.

3.3. Bir Alan Olarak Instagram

1980’11 yillarda yaygin olarak kullanilan “Instant” (anlik) fotograf makineleri ve ¢ekilen

fotograflarin aktarilabilmesini saglayan “telegram” kelimelerinin bir araya gelmesiyle

235 Bkz. Ozdemir, “Bourdieu Perspektifinden Simfsal liskileri Okumak: Youtuberlarin Simgesel Siddetin
Uretimine Etkisi”.

2% Ozdemir, “Bourdieu Perspektifinden Simfsal Iliskileri Okumak: Youtuberlarin Simgesel Siddetin
Uretimine Etkisi”, 313.

237 Muhsine Sekmen, “Muhafazakarlik ve Liiks Tiiketim Arasindaki iliski: Muhafazakar Instagram
Takipgileri Uzerine Nitel Bir Arastirma”, Bilimname, 47/1 (2022): 74.
https://doi.org/10.28949/bilimname.955336
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ortaya c¢ikan Instagram?®, 2010 yilinin son c¢eyreginde Amerika Stanford
Universitesi’nden mezun olan iki girisimci Kevin Systrom ve Mike Kriger tarafindan
kurulmustur. Instagram Ucretsiz bir bicimde kullanicinin erisimine sunulan fotograf
paylasma ve fotograf diizenleme uygulamasidir. Daha net, daha pirizsiiz bir ten veya
cesitli ek uygulamalar ile kullanicilari olduklarindan farkli gésterebilme 6zelligine sahip
olmasi uygulamaya olan ilgiyi arttirmigtir.?®® Instagram, 2012 yilinda Meta sirketi veya
eski adiyla Facebook tarafindan satin alinmistir. Instagram, yaklasik 1,5 milyar kullanict
sayisiyla diinyada en fazla kullamlan dordiincii uygulamadir.?*® Sosyal medya
platformlar1 i¢inde ikinci favori uygulama olup 16-34 yas arasi kisilerin kullanim orani
daha yuksektir.?*! Tiirkiye’de en fazla kullamlan ikinci uygulama olarak Instagram, 16-
64 yas arasinda 9%92,5 kullannm oranina sahiptir ve favori sosyal medya
platformudur.?*? Instagram’in bu denli popiiler hale gelmesinde yalmzca bir fotograf
paylasma ve diizenleme platformu olarak kalmamasi 2013 yilinda video paylasim
Ozelligini de uygulamaya dahil etmesi 6te yandan uygulamanin farkli 6zelliklerinin de
olmasi etkilidir. Bunlardan en ¢ok bilinenleri hashtag, DM, canli yayin, hikaye ve kesfet

olarak siralamak miimkiindiir ve her bir 6zellik gelistirilmeye devam etmektedir.

Hashtag, kullanicinin paylastig icerikleri, konu ile ilgili secilmis kelimelerle etiketleme
ozelligi olarak belirtilmektedir. Kullanicilarin, Hashtag’ler dogrultusunda belirli bir
konu hakkinda benzer igeriklerle karsilagsmasina neden olan 6zellik, arama kolayligi
saglamasinin yani sira, paylasilan igeriklerin diger kullanicilar tarafindan goriiniir
olmasina ve begeni kazanmasina da yardimci olmaktadir. “Direct Message” (DM)
denilen Ozellik sayesinde kullanicilar herkesin gormesini istemedigi fotograf, video
veya mesaj1 sadece kendi sectigi kisilere 6zel olarak gonderebilmektedir ki bu 6zellikte

Instagram’m en fazla kullanilan 6zelliklerinden biridir.?*® Kullanicilar “canli yaym”

238 GQ, “Instagramin ismi nereden geliyor?” 12.11. 2015. https://gg.com.tr/teknoloji/instagramin-ismi-
nereden-geliyor.

239 Ece Uygun ve Deniz Akbulut, “Karnavalsk Kuranu ve Instagram Ortamina Yansmalar1”, Yeni Medya
Elektronik Dergi, 2/2, (2018): 79. https://doi.org/10.17932/IAU.EJNM.25480200.2018.2/2.73-89.

240 We Are Social, , “Dijital 20227, 99.

241 We Are Social, , “Dijital 20227, 104

242 GiivenliWeb, “We Are Social Subat 2022- Tirkiye Raporu”, 47-48.

243 Hatice Mine Yayla,”Kullanimlar ve Doyumlar Baglaminda Dokuz Eyliil Universitesi Giizel Sanatlar
Fakiiltesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullanmimu: Instgram Ornegi”, Selcuk Iletisim Dergisi, 11/1
(2018): 45. https://doi.org/10.18094/josc.346756.
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ozelligi ile kendisini takip eden diger kullanicilar i¢in anlik olarak ger¢eklestirilen ancak
daha sonra profile sabitleyerek erisimi miimkiin olan yayinlar yapabilmektedirler. Bu
anlamda, canli yayina katilan takipgiler, yayina anlik olarak yazabilecekleri mesajlarla
katilabilmektedirler. “Instagram Stroies” bir baska ifadeyle “Instagram hikayeleri”
olarak bilinen 6zellik ise ¢ekilen fotograflara ya da videolara ¢izim, metin ya da ifade
ekleyerek yapilan paylasimlardir ve 24 saat sonra kendiliginden silinmektedir.
Hikayeler belirlenen kisilerin erisimine agik olarak paylasilabilmektedir. Hikayelere
cografi konumlar etiketlenebilmekte ve etiketleri gizleme ozelligi de bulunmaktadir.
Kesfet 6zelligi, kullanicilarin ilgi alanlarina gore hazirlanarak onerilen kisimdir. Bu bir
nevi filtre balonu olarak diisiiniilebilir ¢iinkii kullanicilarin diger alanlara erisiminden
ziyade kullanicilari  begenileri ve ilgileri ¢ergevesinde belirlenen alanlara

yonlendirmektedir.

Tim oOzellikler g6z Oniine alindiginda, Instagrami kullanicilarin  goriiniir olma
isteklerine imka&n veren ve “ben kimim?” sorusuna nasil goriinmek istiyorlarsa 0
sekilde cevap vererek benliklerini insa ettikleri bir alan olarak tanimlamak miimkiindiir.
Ornegin, Harris ve Bardey’in yapmus oldugu ¢alismada Instagram kullanicilarinin
olumlu bir kisilik sergilemek icin idealize edilmis, ¢ekici bulunacak fotograflarini
paylasim i¢in tercih ettikleri goriilmiistiir.>** Kendini idealize etmeden paylasan
kullanicininsa bunun “dogal” bulunarak onaylanacagina ve olumlu karsilanacagina dair
bir bilincle hareket ettigi anlagilmaktadir.?*® Her iki kullanici profilinin de diger
kullanicilar tarafindan begenilme ve onaylanma istegiyle stratejiler gelistirdigi
gorilmektedir. Instagram gorsellige dayanmasi sebebiyle ekonomik ve Kkiiltiirel
sermayelerin bedende cisimlesmesinin gorinirliigini de arttirmaktadir. Tuketim
kaliplar1 tizerinden kendi yasam tarzlarmi insa eden kullanicilar nerede ne yiyip
ictiklerini, nereye gittiklerini, nasil giyindiklerini, kullandiklar1 iirlinleri nereden satin
aldiklarin1 ve genel olarak hayatlarinda kendilerine haz veren seyleri bu alanda

paylasarak sosyal sermaye edinmektedirler ve bunu yapmakta kullanicilar i¢in yasamin

244 Elspbeth Harris ve Aurore C. Bardey. “Do Instagram Profiles Accurately Portray Personality? An
Investigation Into Idealized Online Self-Presentation”, Frontiers in Psychology, 10/871 (2019):10. doi:
10.3389/fpsyg.2019.00871.

245 Harris ve Bardey, “Do Instagram Profiles Accurately Portray Personality? An Investigation Into
idealized Online Self-Presentation”, 11.
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bir pargasi haline gelmektedir. Bedenin tiim sermayeler agisindan zengin ve kusursuz
goriinecek sekilde sunulmasi bazi arastirmacilar tarafindan beden sermayesi olarak
nitelendirilmis ve influencerlarin bu sermayeye daha fazla sahip olmasi sebebiyle

takipcileri tizerinde sembolik bir gtic elde ettikleri goriilmiistiir.246

Ayrica Instagram, begenilerin gorliniirliiiinii arttiran bir alan olmasi sebebiyle
rekabetin yogun oldugu bir alandir. Mavi tik 6zelligi de bunun bir gostergesidir.
Genellikle inlii hesaplarmin ve marka hesaplarinin gergcek oldugunun tescili igin
kullanilan mavi tik, Instagram icinde gergekligi dogrulanmis, saygmnlik goren ve
10.000°den fazla takipgisi olan hesaplar i¢inde kullanilmaktadir. Sayginlik elde etme ve
daha fazla takipgiye ulagsma gibi gesitli amaglarla kullanicilar mavi tik alabilmek igin
bagvuruda bulunmaktadir. Instagram’da bir tiir statii géstergesi olan mavi tik, sembolik
sermaye olarak disiiniilebilecegi gibi kullanicilar arasinda hakim smifi ve alt sinifi
belirleyen bir kriter olarak da gortlebilir. Herhangi bir etiketle veyahut baglikla arama
yapildiginda 6rnegin moda, makyaj gibi mavi tike sahip hesaplar kullanicilarin ilk
karsisina ¢ikanlar olacag icin kullanicilar {izerindeki etkisi de daha fazla olacaktir ve
onlarin begenilerinin, yasam tarzlarinin mesrulastirilmasini saglayacaktir. Instagram
yasam pratiklerinin ve aslinda kullanicilarin habituslarini sergiledikleri bir alan olarak
kendi 6zellikleriyle kullanicilarin habitusunda da degisiklik yaratmakta ve yeni pratikler

kazandirmaktadir.

3.4. Muhafazakar Kadinlar ve Instagram’la Degisen Yasam Pratikleri

Sosyal medya, benimsemis olduklar1 yasam tarzlarini daha rahat sunabilmelerine imkan

vermesi sebebiyle muhafazakar kadinlarin daha 06zgiir olduklari bir alan olarak

246 Bkz. Daniela Abrantes Ferreira, “Structured Abstract: Instagram Influencers and the lllusion of a
Perfect Body-An Analysis Based on Bourdieu’s Theoretical Contribution”, Creating Marketing Magic
and Innovative Future Marketing Trends, (2017):1147-1151.
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degerlendirilmektedir.?4’ Clnki sosyal medya muhafazakdr kadinlara giindelik
deneyimlerinden toplumsal meselelere neredeyse her konuyu tartisip glindeme
getirebilecekleri bir zemin saglamistir. Bunun Onemli Orneklerinden biri Riimeysa
Camdereli’nin agmis oldugu Recel Blog’tur. Kamusal alandaki gesitli kisitlamalarin
ardindan sanal mekan muhafazakar kadina “evden ¢ikmadan” ¢alisabilme ve kamusal
alana kendi bireyselligini merkeze koyarak dahil olma firsati vermistir. Ote yandan
vlog paylasarak yasamlarindan kesitler sunan ve hatta hayatinin bir kismini sosyal
medyada yasayan muhafazakar kadinlarin goriiniir olmaya olan bakisinin ve
mahremiyet algilarinin degistigini sdylemek miimkiindiir. Muhafazakar kadinlar 6zel
alanda yapmis olduklar1 ibadetleri Instagram gibi sosyal medya platformlarinda
paylasarak dindarliklarimi goriiniir kilmak istedikleri gibi selfie ¢ekerek, ¢esitli filtreler
kullanarak bedenen de goriiniir ve giizel olmak istemeleri mahremiyet algisinin degisimi
olarak yorumlanmaktadir.’® Bu durum Nazife Sisman gibi bazi Miisliiman aydin
kadinlar tarafindan da elestirilmektedir. Sisman, “Miisliimanlarin nefs terbiyesinin
temel ilkesinin az konusmak oldugunu, ayiplarin ortiilmesinin temel ahlak kaidesi
oldugunu, kendini 6vmenin en biiyliik ahlak zaafi ve “goériinme”nin de “olma”nin
oniindeki en biiyiik engellerden biri oldugunu kabul ettiklerini”?*® ifade etmektedir.
Fakat Sisman, glinimiizde Miislimanlarin bu ahlak kaidelerini sorgulamadan
teknolojiyle biitiinlestigini ve korunmasi, muhafaza edilmesi gereken 6¢zel hayatin bir
deger olmaktan ¢ikarak sohret ve bilinirlik karsisinda verilebilecek toplumsal bedel
haline geldigini diisiinmektedir.?® Ote yandan Byung Chul Han’in seffaflik toplumu
olarak nitelendirdigi gliniimiiz toplumunda sayginlik, goriiniirlik kazanabilme hakkina
muhafazakar kadinlarin da sahip olmak istemesini normal karsilayan kisilerde
mevcuttur ki muhafazakarlik kavrami mahremiyeti seffaflagtiran bir toplum iginde

yeniden yorumlanmaktadir.

247 Didem Gazneli, “Tiiketim Toplumu Baglaminda Tiirkiye'de Yeni Medyamn Muhafazakdrligin
Doéniisiimii ve Dini Degerlerin Metalasmas: Uzerine Etkisi”, (Yiksek Lisans Tezi, Aydin Adnan
Menderes Universitesi, 2020), 114- s.138.

248 Bkz. Bahset Karsli ve Sezen Aycan, “Instagram ve Mahremiyet: Dindar Muhafazakdr Kadinlarin
Paylasimlari Ornegi”, Tiirk Akademik Arastirmalar Dergisi, 5/2 (2020).
https://doi.org/10.30622/tarr.725695.

249 Nazife Sisman, Dijital Cagda Miisliiman Kalmak (istanbul: Insan Yayinlari, 2021), 63.

20 Sigman, Dijital Cagda Miisliiman Kalmak, 63.
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Geger’e gore “muhafazakar kadinlar sosyal medyay: kullanarak ekonomik sermaye
edindik¢e moda, sitil danigmanlig, tasarim gibi ger¢ek mekani da domine eden unsurlar
iizerinden kiiresel tiiketim odakli ekonomik sistemle biitiinlesmektedir”.?°! Bu siirecin
en goriiniir oldugu sosyal medya platformlarindan biri Instagram’dir. Instagram,
muhafazakar kadinlarin evden calisarak bir seyler liretip satabildigi bir alan olmanin
yaninda yasam tarzlariyla, stilleriyle fenomen olarak da ekonomik, sosyal ve simgesel
sermaye edinebildikleri bir alandir. Instagram’da miitedeyyin moda fenomenleri bunun
bir drnegidir. Muhafazakar kadin kimliginin bir parcasi olan tesettiir aynm1 zamanda
Instagram’da benliklerini insa ettikleri Onemli bir tiiketim kalibi olarak goze
carpmaktadir. Instagram, tesettiir modasini belirlemede ve takip etmede bir arag haline
gelmekte ve muhafazakér kadinlarin hayatina yeni bir giyinme tarziyla birlikte yeni bir
yasam bicimini benimsemelerinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Islam’da &rtlinme
bedenin mahrem oldugunu, kimse tarafindan izlenmesi ve goriilmesine miisaade
edilmedigini, korunmasi ve temiz tutulmasi gerektigini, sahibi disinda kimsenin beden
lizerinde hakimiyet kuramayacagimi ifade ederken®? Instagram’da bir modaya

doniiserek sunulmakta ve begeni unsuru haline gelmektedir.

“Fashion” kelimesinin Instagram’da en fazla etiketlenen {gilincii kelime oldugu
gorilmektedir. #Fashion etiketiyle 1,040,600,000 gonderi paylasilmistir.?>®> Moda,
Instagram’da bir sektor haline gelerek etkili Hashtag’ler dahi belirlenmektedir. Ornegin;
#fashion, #fashionblogger, #fashionista, #fashionable, #fashionstyle, #fashionblog,
#fashiongram, #FashionAddict, #fashionweek, #fashiondiaries bu etiketler arasinda

sayilabilir?>*

. Modanin 6nemli bir alan1 haline gelen tesettiir modasi da aym sekilde
Instagram’da oldukca popiilerdir. Tesettiir modast s6z konusu oldugunda en fazla
#tesettiir, #tesettiirgiyim, #tesettiirmodasi, #hijabfashion, #hijabstyle gibi etiketlerin one
ciktign goriilmektedir. Ayrica tesettiir modasinda en fazla etiketlenen kelimelerine

bakildiginda #turkey, #istanbul, #ankara etiketleri de goriilmektedir. Buradan hareketle

251 Harun Geger, “Muhafazakar Habitus ve Sanal Mekan: Dindar Kadinlarin Sosyal Medyada Var Olma
Sorunu” (Doktora Tezi, Ondokuz Mayis Universitesi, 2020), 154.

%2 Sezen Aycan, “Dijital Dindarlikta Mahremiyet : Dindar Muhafazakar Kadinlarin Instagram
Paylasimlar: Ornegi” (Yiksek Lisans Tezi, 2019), 39.

258 We are social, “Dijital 20227, 155.

2% Moddworks, “Popiiler Hashtag Secimi ile Like Saymizi Arttirin”, https://moddworks.com/populer-

hashtag-secimi/.
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Tiirkiye’'nin®® tesettiir modasinda o6ncii iilkelerden biri oldugu ve Tiirkiye deki
muhafazakar kadinlarin stilleriyle 6ne ¢iktig1 yorumu yapilabilir. Instagram’da tesettiir
modasi iizerine en ¢ok takip edilen ve takip edilmesi tavsiye edilen®® hesaplara
bakildiginda (@sarasabry, profesyonel tesettlir mankenligi yapan (@mariaalia,
@nabilahkariem, Tlrkiye’den @hulyaslan, @rimelaskina, @senaseveer gibi hesaplarin

one ¢iktig1 goriilmektedir.

Fenomenlerin Instagram sayfalari bir tiir moda dergisi islevi gormektedir. Moda
fenomenleri, markalarin reklamlarin1 yaparak, yapmis olduklari kombinlerin altina
linkler birakarak tiiketimi tesvik etmekte ve kolaylastirmaktadir. Ote yandan dini bir
pratik olan tesettiirde “rol model” olarak goriilmektedirler. Ornegin, Geger?’ yapmis
oldugu calismada fenomenlerin ortiinme bigimleriyle, renkli giyimleri ve makyajlariyla
takipgilerine ornek teskil ettiklerinin farkinda olduklarimi ve takipgilerin bir kisminin da
Oonceden tasvip etmedikleri seyleri fenomenlerden gordiikten sonra yaptigini ifade
etmektedir. Miutedeyyin moda fenomenleri tesettiir modasinda “mesru begeniyi” tayin

edenler ve tesettiir modasinin “mesrulastiricilar1” olarak degerlendirilebilir.

Instagram’da tesettiir modasinin Bourdieucii anlamda bir alan haline geldigi
soylenebilir. Nasil ki Racamora?® moda blog yazarlarmin moda medyasi alaninda yeni
oyuncular oldugunu ileri slrmekteyse tesettir modasinda da miitedeyyin moda
fenomenlerinin yeni oyuncular olarak goriilebilecegini sdylemek miimkiindiir.
Racamora, moda medyasi alaninin da c¢esitli gazete ve dergilerin ayn1 zamanda
gazetecilerin, tasarimcilarin, makyaj artistlerinin, fotograf¢ilarin modanin normlarini

belirledigini diisinmektedir.?>® Bu alanda etkin rol edinen yeni oyuncularinda moda

25 Moda béliimiinde belirtildigi gibi Tiirkiye tesettiir giyimde 39 milyar dolarla en fazla para harcayan
tlkedir.

26 Aigetesettiir, “Muhafazakar Giyimde Takip Etmeniz Gereken 10 Instagram Hesab1”, 19.12.2020.
https://www.aisetesettur.com/muhafazakr-giyimde-takip-etmeniz-gereken-10-instagram-hesabi.
Bakimlikadin,”Instagram’da Takip  Edilesi 10  Tesettir ~Moda  Fenomeni”, 24.08.2019.
https://www.bakimlikadin.net/instagramda-takip-edilesi-10-tesettur-moda-fenomeni/.

357 Bkz. Harun Geger, “Muhafazakar Habitus ve Sanal Mekan: Dindar Kadinlarin Sosyal Medyada Var
Olma Sorunu”.

258 Bkz. Rocamora, “Pierre Bourdieu The Field of Fashion”.

259 R ocamora, “Pierre Bourdieu The Field of Fashion”, 244.
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blog yazarlar1 oldugunu ve hem yerlesik moda yazarlar1 hem de kendi aralarinda
modanin normlarini belirleme konusunda bir rekabet oldugunu ileri siirmektedir. 260
Ayni sekilde tesettlir modasinda neyin moda olacagini belirlemede modacilar, markalar
kadar mutedeyyin moda fenomenleri de etkin bir rol oynamaktadir. MUtedeyyin moda
fenomenleri daha fazla takip¢i sayist edinmek ve tesettiir modasindaki normlar

belirlemek icin birbirleriyle rekabet etmektedirler.

Moda alani Islami muhafazakar kadinlar i¢in makbul kabul edilmeyen bir alanken artan
kiltirel ve ekonomik sermayenin kanitlandigi ve orta-list bir sinifin begenisinin
sergilendigi bir alana doniigmiistiir. Instagram’da fenomen olan muhafazakar kadinlara
bakildiginda da stilleriyle ve yasam bicimleriyle liikks bir hayat tarzin1 benimsedikleri
gorulmektedir.

% nabilahkariem ve americanswissza @ Semietion = THtmin e @ mariaalia @ - Takip Et
ethiye

(i@ B4

/‘) hulyaslan @ - Takip Et
Barselona

[N}

nurdanegokdere ve diger kigiler begendi 19,282 begenme

hulyaslan ButUn sehri boyle gezdim, aklim havadayds zaten
gimdi kafam, ruhum bedenim ahahhs & &

senaseveer Performans serisiyle yUzmeye asssla doymayan
birlil... @

Gorsel 2. Kullanict Adi Gegen Miitedeyyin Moda Fenomenleri

260 Rocamora, “Pierre Bourdieu The Field of Fashion”, 244-247.
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Miitedeyyin moda fenomenlerinin, Janmohamed’in?®! “M Nesli” olarak tamimladig
neslin bir parcasi oldugu sdylenebilir. Janmohamed’e gore geng, egitimli ve zenginligi
giderek artan Miisliiman orta sinif iginde modernlikle gelenegi, kiiltiirel olanla dini olani
harmanlayan, teknolojiyi ve sosyal medyay1 etkin bir bigimde kullanabilen M nesli
ortaya ¢ikmistir ve M nesli hem inangli hem modern gorinebilmek igin tesettur ile
moday1 birlestirmektedir.?6? Mutedeyyin moda fenomenleri de M neslinin bir Gyesi
olarak tesettiirli gliniimiiz diinyasinin bir parcasi haline getirmekte ki bu tesettiirii sosyal
medyaya, moda alanina, kozmetik tiiketimine tasiyan ve goriiniir olmay1 segen bir
yasam tarzini benimsemek anlamina gelmektedir. Bu yasam bi¢imi bazi muhafazakar
kadmlar tarafindan benimsenirken bazt muhafazakar kadinlar arasinda da fenomenlerin
muhafazakar kadinin ve muhafazakarhigin “yapisim1” bozmalar1 sebebiyle olumsuz

anlamda elestirilmektedir.

Sekmen’in yaptig1 saha ¢aligmasinda miitedeyyin moda fenomenlerini takip etmede ilk
neden muhafazakar birini yani kendileri gibi insanlari gérmek olurken, ikinci olaraksa
hem modayi takip etmek hem de almak istedikleri kiyafetlerin durusunu gérmek oldugu
tespit edilmistir.?6® Fakat diger muhafazakar kadinlarda moda fenomenlerini veyahut
influencerlart muhafazakar yasama aykir1 davranmalari, tesettiire uygun olmayacak
sekilde giyinmeleri ve mahremiyeti ihlal etmeleri sebebiyle “kdétii 6rnek™ olarak
degerlendirilmislerdir?®. Bu agidan tesettiir modasinin altinda muhafazakar kadinlarin
farklilastigini ve Instagram’in da bu farklilagmada etkin bir role sahip oldugunu

sOylemek yanlis olmayacaktir.

261 Sheline Janmohamed, M Nesli: Yeni Misliman Genglik, cev. Esin Kizilelma (Istanbul: Kakniis
Yayinlari, 2016).

262 Janmohamed, M Nesli: Yeni Musliman Genclik, 45-47-181.

263 Sekmen, “Muhafazakarlik ve Liiks Tiiketim Arasindaki iliski: Muhafazakar instagram Takipgileri
Uzerine Nitel Bir Arastirma”, 90.

264 Sekmen, “Muhafazakarlik ve Liiks Tiiketim Arasindaki Iliski: Muhafazakar instagram Takipgileri
Uzerine Nitel Bir Arastirma”, 95.
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4. BOLUM
ARASTIRMANIN METODOLOJISi VE BULGULARI

4.1. Arastirmanin Konusu ve Amaci

Tiirkiye’de 1980’11 yillardan beri degisen muhafazakar habitusun ve buna bagli olarak
degisen muhafazakar kadinlarin Instagram’da tesettliir modasini1 Bourdieucii anlamda bir
alan haline doniistiirerek birbirleriyle nasil rekabet ettigini boylece smifsal farkliliklar:
nasil gorliniir kildiklarin1 ve Instagram’da tesettiir modasi altinda muhafazakar
kadinlarin fenomen ve takipgi olarak ayrilmasinin bir sinifsal fark yaratip yaratmadigini

Bourdieucii bir perspektifle incelemek bu aragtirmanin konusunu olusturmaktadir.

Bu arastirmayla tesettiir modasinin sinifsal farkliligin goriiniirliigiinde oynadigr rolii,
Instagram’in etkisini ve Instagram’in tesettiir modast gibi bir alan {izerinden
muhafazakar kadmlar arasinda nasil bir ayrim yarattigini anlamak hedeflenmistir.
Boylece muhafazakar kadinlarin Instagram’da tesettiir modasini takip etmesine, bir
moda fenomeni haline gelmesine ve miitedeyyin moda fenomenlerinin etkisine farkl bir

bakis agis1 sunmak amaglanmustir.

4.2. Arastirmanin Sorulari

Bu ¢alisma konusu kapsaminda asagidaki sorulara cevap vermeye c¢alismaktadir;

1. Instagram kullanan muhafazakar kadinlar arasinda moda sinifsal pozisyonlari

belirleyici bir rol oynamakta midir?
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2. Instagram, miitedeyyin moda fenomenlerinin smifsal farkliliklarinin temsiline nasil

aracilik etmektedir?

3. Instagram’daki miitedeyyin moda fenomenlerinin tesettiir modasi alanindaki rolii

nedir? Takipgiler tarafindan nasil degerlendirilmektedir?

4. Tesettlir modasi alaninda muhafazakar kadinlarin fenomen ve takipci olarak ayrilmasi

sinif habitusunun farklilagmasini beraberinde getirmekte midir?

4.3. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Aragtirma evrenini, Instagram’da tesettiir modasin1 takip eden ve tesettiir modasi
lizerine icerik iireten tiim muhafazakar kadinlar olusturmaktadir. Bu anlamda evrenin
tiimiine ulasabilmenin bu c¢alisma kapsaminda imkansiz oldugu goriilmiis ve evreni
temsil eden bir 6rneklem lizerinden arastirma yiirtitiilmiistiir. Nitel arastirmalarda bu tiir
orneklemeyi ifade etmek igin amagli Ornekleme terimi kullanilmaktadir. Creswell,
amacl orneklemeyi, arastirmacinin ana olgu hakkinda bilgi edinmek veya onu anlamak
icin bireyleri veya arastirma mekanlarim1 maksatli bir bi¢imde se¢mesi olarak
tanimlamaktadir.?®® Arastirmanin sorularina ve aragtirmacinin imkanlarina uygun
sekilde belirlenen 6rneklemi, Instagram kullanan ve Instagram’da en az bir miitedeyyin
moda fenomeni takip eden tesettiirlii kadmlar ile miitedeyyin moda fenomenleri
olusturmaktadir. Arastirma Tiirkiye’deki muhafazakar habitusun ve buna bagli olarak
degisen tesettiir modasini temel aldig1 i¢in Tirkiye’deki miitedeyyin moda fenomenleri
kastedilmektedir. Instagram’dan hem gelir edebilmek hem de mikro influencer kabul
edilebilmek i¢in 10.000 takipciye sahip olmak gerekmektedir. Bu sebeple 10.000 takipgi
sayisinin iizerinde olan miitedeyyin moda fenomenleri ile goriisiilmiistiir. Ornekleme
yontemleri igerisinde maksimum ¢esitlilik O6rneklemesi ve kartopu Ornekleme
yontemleri tercih edilmistir. Arastirmaya uygun sartlart saglayan katilimcilarin yas,

meslek ve sosyo-ekonomik olarak farklilik gostermesi saglanarak maksimum gesitlilik

265 John W. Creswell, Egitim Aramr.malarl Nicel ve Nitel Arastirmanin Planlanmasi, Yiiriitiilmesi ve
Degerlendirilmesi, ¢ev. Akif Avcu (Istanbul: Egitim Danigmanligi ve Arastirmalart Merkezi [edam],
2020), 267.
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yontemi kullanilmis olup miitedeyyin moda fenomenlerine ulasilirken kartopu yontemi

kullanilmastir.

4.4. Arastirmanin Yontem ve Teknigi

Modanin farkli sermayelere sahip muhafazakar kadinlar icin ne anlama geldigini,
fenomenleri takip etmedeki motivasyonlarin1 ve fenomenlere bakis agilarimi anlamak
tesettiir modasi alaninda yer alan fenomen ve takipgiler arasinda sinifsal ayrimlarin olup
olmadigini, bu tiir ayrimlar varsa bunlarin nasil algilandigini ve ifade edildigini anlamak
acisindan da onemlidir. Bu sebeple arastirma anlama ve yoruma odaklanan nitel bir
arastirmadir. Nitel arastirma, “olgular1 kendi baglami igerisinde agiklar, siiregleri ya da
anlamlar1 yorumlar, teori temelli kavramlar1 kullanir ve anlamaya c¢alisir.”?%6 Bu
aragtirmada nitel aragtirmalarda yaygin olarak kullanilan veri toplama yontemlerinden
biri olan derinlemesine birebir goriisme teknigi kullanilmustir. Gorlisme, “insanlarin
bakis acilarini, 6znel deneyimlerini, duygularini, degerlerini ve algilarini ortaya

koymada kullanilan oldukga giiclii bir yontemdir.”?5’

Takipgiler ve fenomenlerle goriigmek {izere birbiriyle ortak sorularda barindiran iki adet
goriisme formu hazirlanmistir. Takipgilerin goriisme formu 25 adet agik uglu sorudan
olusurken fenomenlerin goriisme formu 18 adet acik uglu sorudan olugmaktadir.
Demografik sorularin disinda sorular; “Islami Muhafazakar Giyim Tarzi ve Yasam
Pratiklerine Dair Sorular”, “Sinif Analizine Dair Sorular” ve “Instagram’a Dair Sorular”
olarak kategorize edilmistir. Ilk kategoride katilimcilarin giinliik giyinme rutinleri,
modayla iliskileri, tesettiire yiikledikleri anlam ve tesettiir modasinin muhafazakar
kadinlarin hayatim nasil etkiledigine dair sorular sorulmustur. Ikinci kategoride
katilimcilarin giyim tarzim etkileyen faktorler belirlenmeye calisilmistir. Ailenin, aylik

gelirin, sosyal ¢evrenin katilimcilarin giyim tarzini nasil etkiledigi ayn1 zamanda kiyafet

266 David Silverman, Nitel Verileri Yorumlama, cev. ed. Erkan Ding (Ankara: Pegem Akademi, 2018), 7.
%7 Zeki Karatag, “Sosyal Bilimlerde Nitel Arastirma Yontemleri”, Manevi Temelli Sosyal Hizmet
Arastirmalart Dergisi, 1/1 (2015): 64.
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aligverisine ayirdiklar1 aylik biitce ve tercih ettikleri markalar bu sorular araciligiyla
ogrenilmistir. Son kategoride ise Instagram’in tesettlir modasinm etkileyip etkilemedigi,
etkilediyse nasil etkiledigine dair sorular sorulurken fenomenlere Instagram’daki
calisma modelleri, fenomenligin avantaj ve dezavantajlar1 sorulmustur. Takipgilerinse
neden fenomenleri takip ettigini ve tesettiir modasinda fenomenlerin rolii hakkinda neler
diistindiiklerini anlamaya yo6nelik sorular sorulmustur. Takipcilerin, fenomenlerden daha
fazla ulasilabilir olmalari, fenomenlerinde ¢ogu zaman birer takipg¢i olmasi sebebiyle
calismanin odaginda daha ¢ok Instagram kullanan ve en az bir miitedeyyin moda
fenomeni takip eden takipgiler bulunmaktadir. Arastirma kapsaminda 26 kisiyle
goriisilmiistiir. Arastirmacinin Bursa ilinde ikamet etmesi sebebiyle Bursa ili disinda
yasayan 7 katilimciyla Google Meet lizerinden gériigme saglanmistir. 7 katilimcinin 471
fenomen kategorisinde yer almaktadir. Takip¢i sayist oldukca yiliksek olan
@senaseveer, @tugbarslanbasaydin, @rimelaskina, @hulyaslan gibi kisilere
arastirmaya dair email gonderilmis olup katilimda bulunmalar1 rica edilmistir fakat
herhangi bir doniis alinamamasi sebebiyle farkli fenomenlerle kartopu yontemiyle
irtibata gegcilerek goriismeler saglanmistir. Arastirma da fenomenlerin sayilarinin az
olmast hem geri doniislerin olmayis1 hem de ulasilabilirligin kisith olmasiyla iligkilidir.
Google Meet ilizerinden goriisiilen takip¢i kategorisindeki 3 katilimcir da tesettiir
modasiyla oldukga ilgilenen ve fenomenleri diizenli takip eden kisiler olmasi sebebiyle
diger katilimcilar tarafindan onerilen kisilerdir. Geriye kalan 19 katilimci ile yiiz yiize
goriigiilmiistiir. Arastirmada higbir katilimcinin ismine yer verilmemis “1. Katilimer”

gibi takma ad kullanilarak “1.K” seklinde gosterilmistir.

Gorilismelerin siiresi ortalama 1 saat siirmesine ragmen katilimcilarla bazen 3 saat ve
tizerinde vakit gegirilerek kimi zaman is yerlerinde kimi zamanda evlerinde katilimcilari
gozlemleme firsati bulunmus ve saha notlar1 tutulmustur. Katilimcilarin verdigi
cevaplarin ne tliir anlamlar tasiyabilecegi analiz edilirken bu saha notlarindan
faydalanilmistir. Katilimcilardan izin istenerek goriismeler ses kaydina alinmistir.
Gorlismeler analiz edilirken ses kayitlar1 yazili bir belge haline getirilerek 6ne ¢ikan

kodlar belirlenmis ve bu kodlardan hareketle arastirmanin konusuna uygun temalar
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olusturulmustur. Verilerin  gorsellestirilmesinde MAXQUDA (2020) programi

kullanilmastir.

Saha arastirmasia baslamadan dnce fenomenlere ulagsmada bu denli zorluk ¢ekilecegi
diistiniilmemistir ¢iinkii email atilan bir fenomen hari¢ diger higbir fenomenden geri
doniis alinamamistir. Ulasilan ilk fenomene arkadasi vasitasiyla ulasilmis daha sonraki
iki fenomende ilk goriisiilen fenomenin araciligiyla goriigmeyi kabul etmistir.
Arastirmacinin tesettiirlii olmamasi bazi katilimcilarin “agik/kapali”, “siz/biz” gibi
ayrimlarinda “6teki” olarak konumlandirilmasina sebebiyet vermistir fakat daha
sonrasinda muhafazakarligin tesettiirlii olmakla iligkili olmadigini ifade ederek aradaki
sinirt  kaldirmak istedikleri de goriilmiistiir. Katilimeilarin  bu  gibi ifadelerle
arastirmaciyr muhafazakar olarak konumlandirmak istemeleri katilimcilarin ¢ogu igin
samimi bir ortam olusturma ve daha rahat kendini ifade edebilme isteklerinden

kaynaklandig: diistiniilmektedir.

Katilimcilarin cevaplari tekrar etmeye basladiginda saha arastirmasi bitirilmistir. Saha
arastirmasinin sonunda Instagram’daki tesettiir modasi alanina ait aktdrlerin yalnizca
muhafazakér kadinlar olmadigi sekiiler kadinlarinda bu alandaki rekabeti tetikleyen
hatta rekabet edilen kesim oldugu gorilmiistiir. Aragtirmanin 6nemli bir smirliligini
olusturan da tesettiir modasi alanina yalnmzca muhafazakar kadinlarin perspektifinden

bakmaya ¢alismasi ve diger aktorleri dahil edememesidir.

4.5. Demografik Bulgular

Arastirmaya katilan kisilerin demografik 6zellikleri cinsiyet, yas, egitim durumu, aylik
gelir ve medeni durum agisindan asagidaki tabloda gosterilmistir. Ayni zamanda
aragtirma bulgularimin  degerlendirilmesi agisindan O6nemli oldugu diisiiniilerek

katilimeilarin instagram’daki statiisii de tabloda yer almaktadur.
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Katilimeilar | Cinsiyet | Yas Meslek Egitim Aylik Medeni Instagram
Durumu Gelir Durum Statusi
1.K Kadin 22 | Calismiyor Lise 8.000- Evii Takipgi
Mezunu 9.000 TL
(H)
2.K Kadin 24 | Mal  Girig  ve | Lisans 6.400 TL | Bekar Takipci
Belgelendirme Mezunu (B)
Sorumlusu
3.K Kadin 42 | Isletme Sahibi Lise 35.000- Evli Takipgi
Mezunu 45.000
TL (H)
4K Kadin 18 | Ogrenci (Dis | Lise 10.000 Bekar Takipgi
Hekimligi) Mezunu (H)
5K Kadin 28 | Arastirma Y iiksek 15.000 Bekar Takipgi
Gorevlisi Lisans TL (B)
6. K Kadin 24 | Mimar Lisans 6.000 TL | Bekar Takipci
Mezunu (B)
7.K Kadin 24 | E-Ticaret Lisans 10.000 Bekar Fenomen
Sorumlusu Mezunu TL (B) Takipci
Sayist:
32.500
8. K Kadin 57 | Emekli Lise 10.000 Evli Takipgi
Mezunu TL (B)
9. K Kadin | 46 | Nakisc1 & Ciftci Tkokul 6.000 TL | Bekar Takipci
Mezunu (B)
10. K Kadin 43 | Terzi & Tuhafiyeci | Ortaokul 5.000- Evii Takipgi
Mezunu 6.000 TL
, (B)
11. K Kadin 37 | Calismuyor Ilkokul 15.000- Evli Takipci
Mezunu 20.000
. (H)
12. K Kadin 28 | Ogrenci Y liksek 10.000 Evli Takipgi
Lisans TL (H)
13. K Kadin 22 | Calismiyor Lisans 5.000- Bekar Fenomen
Mezunu 6.000 TL Takipgi
(B) Sayist:
32.300
14. K Kadin 48 | Ozel Giivenlik Lise 8.000- Evli Takipgi
Mezunu 10.000
TL (B)
15. K Kadin 42 | Caligmuyor Lise 12.000- Evi Takipci
Mezunu 14.000
TL (H)
16. K Kadin 20 | Ogrenci (Sehir ve | Lise 4.000 TL | Bekér Takipgi
Bolge Planlama) Mezunu (B)
17. K Kadin 28 | Satin Almaci Lisans 7.500 TL | Bekér Takipgi
Mezunu (B)
18.K Kadin 20 | Asci-Influencer Ogrenci 7.000 TL | Bekar Fenomen
(B) Takipgi
Sayist:
12.500
19. K Kadin 25 | Ingilizce Lisans 5500 TL | Bekar Takipgi
Ogretmeni (B)
20. K Kadin | 22 | Ogrenci (Tarih) Lise 10.000 Bekar Takipci
Mezunu TL (H)
21. K Kadin 43 | Eczaci Teknikeri Lise 8.000 TL | EMi Takipci
Mezunu (B)
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22.K Kadin | 24 | Ogrenci Yiiksek 2.700 TL | Bekar Takipci
Lisans (B)
23. K Kadin 27 | Din Kdltlrid  ve | Lisans 3.500 TL | EMi Takipgi
Ahlak Bilgisi | Mezunu (B)
Ogretmeni
24. K Kadin 44 | Polis Memuru Lisans 14.000- Euli Takipci
Mezunu 15.000
.. @)
25. K Kadin 25 | Tarih Ogretmeni Yuksek 4.000- Bekar Takipgi
Lisans 5.000 TL
Mezunu (B)
26. K Kadin | 24 | Ogrenci (Ilahiyat) | Lise 5.000- Bekar Fenomen
Mezunu 20.000 Takipgi
TL (B) Sayisi:
164.000

Tablo 1. Katilimeilarin Demografik Bilgileri

Bekar olan katilimcilarin neredeyse hepsi ailesiyle birlikte yasamaktadir ve kazandig
gelirin tamamin1 kendi belirledigi ihtiyaclarina gére harcamaktadir. 5. Katilimer ve 19.
Katilimc1r gorev yaptigi, 16. Katilimer {liniversite okudugu ilde ailesinden ayr1 olarak
yasamaktadir. Katilimcilarin egitim durumu kiiltiirel sermaye, aylik gelirleri ekonomik
sermaye olarak degerlendirilmistir.
durumlar1 ise sosyal sermaye olarak ele alinmistir. Tiim bu sermayelere sahip olma
durumu simgesel veyahut sembolik sermaye olarak nitelendirilmektedir. Katilimcilarin
aile yapisina bakildiginda 26 katilimcinin 25°i “muhafazakar” aile yapisina sahip

oldugunu belirtmistir. Farkli olarak 5. Katilimci ailesini “dini pratikleri énemseyen”,

“dindar” olarak tanimlamstir.

4.6. Basortiisiiniin Anlamlar1 Uzerine

Tesettiire girmeye nasil karar verdigini anlatan katilimcilarin baslarin1 6rtme siireclerine
bakildiginda on yedi?®® katilimcinin isteyerek ve kendi karariyla, alti?®® katilimcinin

ailesinin istegi veya ailesinden ayr1 gériinmemek igin, iki?’® katilmcinin istemeyerek,

B 3K, 4. K, 8. K, 10. K, 12. K, 13. K, 15. K, 16. K, 17. K, 18. K, 20. K, 21. K, 22. K, 24. K, 25. K, 26.

K

%96, K, 10. K, 11. K, 23. K, 25. K, 14. K

205, K, 19. K
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Instagram’daki takip¢i veya fenomen olma




U¢?? katilmcimn da arkadas ortamumin etkisiyle ve isteyerek tesettiire girdikleri
goriilmektedir. Fakat isteyerek karar veren ve arkadas ortaminin etkisiyle karar veren
katilimcilardan da ailelerinin muhafazakar olmasinin etkili oldugunu ifade edenler
olmustur. istemeyerek ortiinen katilimcilarda etkili olan unsur da ailedir. Tesettiire
girme veya bagortiisii takma pratigi muhafazakar bir habitus i¢inde yasamis ve yasayan
kadinlarin bir yasam pratigi olarak karsimiza c¢ikmakta ve bu pratigi deneyimleme
bi¢imlerinin tesettiire atfettikleri anlami etkiledigi diistiniilmektedir.

Q

Y 15. Katilimer
5. Katil
auimet 9. Katihmer

| |
@ ¢ 14. Katilime1
Q

¢ Organk Bagm Yok Agr Olmay: ifade Ediyor 3 Katilimer
26. Katlhmc1 \ / 12. Katilime1

6. Kanllmcl
/ @ 21. Katilimer
Katihmeilar I¢in Bagortiisiiniin Anlanu \\

Kisisel OZgurluk-Ozgurlug[m Simgesi \ 24 Katlllmcl
/ 6] Dinimin Gerekhllgl Allahm Emn\

Dinimi Temsil Ediyor- Muslum'mh Gostergesi 7Katilmer
18. Katilime @ Iy gin g \
Beni Yansmyor- Benim Uzuvum Gibi
\ 4. Kat1hmc1
(> ¢ \ <> 1 Katl]lmCI 13, KanllmCI
3.Katilmer ¢ 10: Katibiiici

21. Katihmer 19 Katilmer 13. Kanlmm I 25. Katilimer

20. Kanllmm Q

26. Katlhmcl 11. Katilimet

23. Kaullmm

Sekil 1. Katilimeilar i¢in Basértiisiiniin Anlam

Yukaridaki grafik, katilimcilara basortiisiiniin  kendileri i¢in ifade ettigi anlam
soruldugunda verilen cevaplar1 gdstermektedir. Isteyerek Ortiinen neredeyse her
katilimer “Dinimin gerekliligi- Allah’in emri” ve “Dinimi temsil ediyor-Miislimanligin

gostergesi” cevabini vermistir.

21 12.K,13. K, 18. K
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15.K: Ben Allah’in emri diye kapaliyim, manen de bu sekilde rahatim aksini
diigtinmiiyorum Allahin izniyle. Ciinkii kendi istedigimle kapandim. (42
yasinda, Calismiyor, Takipgi).

21.K: Bir kere tabi ki dinimin geregi oldugu icin takiyorum. Ikincisi rahat
hissediyorum bununla oldugum her sey bir tamam olmus oluyor tesettiirsiiz
oldugumda sanki kendimi ¢iplak hissediyorum acik¢asi. Giiven veriyor bana
ve inang¢sal anlamda da rahat hissediyorum kendimi. (43 yasinda, Eczaci
Teknikeri, Takipci).

20.K: Bir durus, Miisliimanlhigin gerektirdigi, dinin géstergeleri vardir
mesela ezandw, Kuran'dwr. Erkeklerde belli olmaz Miisliiman oldugu ama
bir kadinda basortii, kapali gordiigiin zaman Miisliiman diyebiliyorsun.
Bagsértiisii benim icin Miisliimanhigin gostergesi. (22 yasinda, Ogrenci,

Takipgi).

Tesettiir, Islam dinin emri olarak yapildig: gibi Miisliiman kadin kimliginin énemli bir
parcasi olarak da karsimiza ¢ikmaktadir. Tesettiirsiiz kendini ¢iplak hissetme bunun en
belirgin ifadesidir. Bazi katilimcilar dinin gerekliliginden ve Miisliimanligin

gostergesinden ziyade kimliginin bir par¢asi olduguna vurgu yapmistir.

10. K: Benim icin olmazsa olmaz. Tercih ederken de o sekilde tercih ettim
herhalde. Normalde ben evimde istersem a¢ik gezebiliyorum degil mi Allah
bunun ruhsatini bana veriyor ama ben kendimi ¢iplak hissediyorum.
Kesinlikle gezemiyorum yatarken de benim basimda, sagimi da boyuyorum
ama kaydigi an hissederim onu ben. Benim uzuvum gibi kolunuz, bacaginiz,
goziniz gibi. Benim igin vazgecilmez. (43 yasinda, Terzi-Tuhafiyeci,
Takipgi).
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10. Katilhmci isteyerek ortiindiigiinii fakat ailesinde herkesin tesettiirlii oldugunu ve
onlardan farkli olmak istememesinin de Ortinmesinde etkili oldugunu belirtmistir.
Tesettiir, muhafazakar habitusa ait hissetmede Onemli bir isleve sahip oldugu gibi

muhafazakar bir kadin i¢in 6zgiirliigiin ifadesi olarak da goriilmiistiir.

26.K: Ben biraz bunu bana Allah’in kendi olusturabilecegim bir ozgiirliik
cercevesi olarak verdigine inaniyorum... Bu benim i¢in 6zgiirliigiin simgesi,
erkek hegemonyasindan kendimi koruyabilecegim bu bedenle, bu vasifla ve
bu sifatla kendimi koruyabilecegim en kiigiik ¢erceve olarak bakiyorum. (24

yasinda, Ogrenci, Fenomen).

18.K: Kisisel ozgiirliik diyebilirim hani bazi insanlara gére agik olma
ozgiirliiktiir - bunu  seviyorlardir  bazilarima gére de kapanmak bir
Ozgurliktir bence. Bunun iginde kendimi daha rahat hissediyorum,

kapaliligi da benimsedim baya bir. (20 yasinda, Asci, Fenomen).

26. Katilimer da tesettiirlin cinsiyetler arasindaki sinir1 belirginlestirme islevi ve kadin
bedeninin korunmast gereken bir unsur oldugu disiincesi goriilmektedir. 26.
Katilimeimn kastettigi dzgiirliik Islam dinin kurallarma biat edildiginde elde edilen
ozgiirlik ayn1 zamanda Islami muhafazakar bir yasam biciminin sagladig1 dzgiirliik
alamyken 18. Katilimcinin kastettigi Ozgiirliik herkesin istedigi gibi giyinebilme ve
buna karisilmamasi gerektigi fikrine dayanan daha sekiiler bir 6zgiirliik anlayisina atifta
bulunmaktadir. Fakat her iki katilimer i¢inde tesettiir kamusal alanda kendilerini 6zgiir
hissetmelerini saglayan bir isleve sahiptir. Istemeyerek tesettiire giren katilimcilara

baktigimizda bu deneyimin tesettiire atfettikleri anlamu etkiledigi goriilmektedir;

19.K: Yani ilk basta hi¢ sevmedigim daha sonrasinda anlami kendi

icerisinde buldugum giizel bir sey ifade ediyor ashinda... Basortii benim igin
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bir uzuv gibi bir par¢cam gibi ¢iinkii yulardwr artik onunla suregelen bir

durum oldugu icin. (25 yasinda, Ingilizce Ogretmeni, Takipgi).

5. Kt Dini bir anlami ¢ok yok agik¢asi daha ¢ok béyle kendi kisiligim ve
kimligime bir ortii gibi diisiiyor yani ya da olmak istediklerimle arasinda bir
ortii gibi diisiiniiyorum oyle bir sikinti var... Dedigim gibi ¢ok organik bir

bagim yok. (28 yasinda, Arastirma Gorevlisi, Takipci).

Isteyerek ve kendi karariyla drtiinen katilimeilar igin tesettiir kimligin bir pargasi ve bir
uzuv haline gelirken istemeyerek ortiinen 5. Katilimci i¢in kimligini gizleyen bir engel
olarak anlasilmaktadir fakat Islami muhafazakar habitusun bir gerekliligi olarak bu
pratigi sirdirmeye devam etmekte ve bundan kolaylikla vazgecememektedir. 19.
Katilimcr siirecin baginda sevmese ve sorgulasa dahi basortiisii onun i¢in de bir yagam

pratigine doniismiis vaziyettedir.

Katilimeilarin tesettiire girme sebepleri her ne kadar degisken olsa da annelerinden ve
ailelerinden aktarilan bu pratigi siirdiirmeye devam etmektedirler fakat bu pratigi
doniistiirerek, kendilerini ifade edebilecekleri bir konuma getirerek bunu
yapmaktadirlar. Tesettlir modasina yaklagimlari, tesettiir modasinin etkileri konusundaki

goriisleri bu pratigin donlisimiinii géstermektedir

4.7. Tesettiir Modasimn iki Yonlii Dogasi: Tarz m? Farz mi?

Katilimcilarin tesettiiriin anlamu tizerine diisiincelerine bakildiginda nereyse tamaminin
tesettiiriin asil islevinin ve anlamimin gizlenmek, dikkat ¢ekmemek oldugunu dile

getirdigi goriilmektedir;
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6.K: Bir defa geleneksel diyebilecegimiz bir giyim ve anlayis varsa genel
ana akim yoruma bakarsak tesettiirde dikkat c¢ekmemek, kendini ¢ok
gostermemek en basta soylenen sey. Kendini ortiiyorsun bir nevi

sanstirliiyorsun olabildigince... (24 yasinda, Mimar, Takipgi).

22 K: Tesettiirdeki amag¢ biraz daha geri de durmak ashnda, ¢ok fazla
dikkat cekmemek ¢ok fazla fark edilmemek tesettlirdeki amag¢ 6rtinmedeki

amag. Ortiinmek biraz gizlenmek ashnda... (24 yasinda, Ogrenci, Takipgi).

Bu sebeple tesettiir ve modanin birbiriyle ¢elistigini neredeyse hepsi ifade etmistir hatta

bir kismu tesettiiriin modasinin olamayacagini da belirtmistir;

7.K: Tesettiiriin modasi yok, éyle soyleyeyim. Tesettiiriin modast olmadigina
inanan birisiyim ama ilk kapandigim zamanla suan ki giyim ayni mi hayir,

degil. (24 yasinda, E-ticaret sorumlusu, Fenomen).
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Sekil 2. Tesettiir Modasinin Etkileri
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Yukaridaki grafikte katilimcilarin tesettiir modasinin muhafazakar kadinlari nasil
etkiledigine dair cevaplart yer almaktadir. Dinden uzaklagsma ve tiiketime yonlendirme
tesettiir modasinin olumsuz etkileri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Goriildiigii iizere 11.,
13, 15, 17, 18, 19. ve 22. katilimc tesettiir modasinin dinden uzaklastirdigini ve
tesettiirden ¢ikmay1 kolaylastirdigini ifade ederken 5., 12. ve 20. Katilimer tesettiir
modasinin muhafazakar kadinlar1 daha fazla tiikketime yonlendirdigini diistinmektedir.
Ancak tim bu olumsuz yaklasimlarin yaninda tesettiir modasinin kiyafet bulabilmede
kolaylik saglamasi, kendini ifade edebilme ve 6zgiirliikk alan1 yaratmasi, sinif atlama ve
statii yilikseltmeyi kolaylastirmasi, kabul edilme ve aidiyet duygusu yaratmasi ve
sekller-muhafazakdr ayrimim azaltmasi gibi katilimcilar tarafindan olumlu

degerlendirilen 6zellikleri mevcuttur.

4.7.1 Tesettiir Modasina Olumsuz, Yaklasimlar

Katilimcilardan bazilar1 tesettlir modasiyla birlikte tesettiiriin  asil anlaminin
kaybedildigini ve kadinlarin dinin emrinden ziyade gilizel goriinmeye, sik giyinmeye ve
dikkat ¢ekmeye yoneldigini ifade etmektedir. Bu sebeple tesettiir modasin1 dinden

uzaklasma olarak degerlendirmislerdir.

18.K: Dini ag¢idan bakacak olursak kéti agidan degistirdi. Daha ¢ok
renkleri dikkat ¢ekici kiyafetler 6n planda, dini a¢idan kotii... (20 yasinda,

Asci, Fenomen).

15.K: Tesettiir modast denilince aklima ilk gelen tesettirl tamamen ug
noktalara ¢ikartti. Modayr katarsak isin icine tamamen tarz... [Tesettiir
modast muhafazakdr kadinlarin hayatini] tesettiirden c¢ikmasina vesile

olarak etkiledi. (42 yasinda, Calismiyor, Takipgi).
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13.K: Tesettiir modasi denilince aklima direkt bonesiz, bone takmadan
sag¢lart 6nden goziiken insanlar geliyor. Benim igin ag¢ik¢asi sunu anlam
ediyor; isteyerek kapanmamis insanlar tesettiirii bir kaliba sokmaya
calisiyorlar tesettiirii de bu kalip dogrultusunda tesettiir modasi ¢ikiyor. (22

yasinda, Calismiyor, Fenomen).

Muhafazakar kadinlar tesettiir modast {izerinden diger muhafazakar kadimnlarla
aralarinda bir sinir olusturmaktadirlar. 13. Katilimci bir moda fenomeni olmasina
ragmen kendini modaya uygun gérmemektedir. Saclarini gostermek, bone takmamak
onun i¢in tesettiir modast olarak degerlendirilmekte ve istemeden kapanan insanlarin
uyguladigr bir pratik gibi diisiiniilmektedir. Modaya uygunluk derecesi lizerinden
kadinlar birbirlerinin muhafazakarliklarin1 sorgulamaktadir. Katilimcilarin geneli hatta
moda fenomenleri dahi dini a¢idan baktiklarinda tesettiir modasina pejoratif bir anlam
yiklemistir fakat “Tarz i¢in degil farz i¢in kapalyyim” diyen 15. Katilimcinin ve birer
moda fenomeni olan 18. ve 13. Katilimcimin da modaya uygun kiyafetler giydigi

gorilmektedir.

Tesettiir modasinin bir diger olumsuz yonii olarak goriilen kadinlar1 daha fazla tiiketime
tesvik etmesi ve pahali olusu, tesettiir modasinin orta sinif ve {ist sinifa hitap eden

yapisini da gostermektedir.

12.K: Tesettiir modast diye bir seyin olmasi tesettiirlii kadinlarin hayatim
kesinlikle degistirdi bence tiiketime yonlendirdi. Tiiketim aligkanlhiklarin
degistirdi ve daha fazla hedonik aligverise yonlendirdi kesinlikle. (28
yasinda, Ogrenci, Takipgi).

20.K: Bir maddi a¢idan ¢ok etkiledigini diisiintiyorum. Ekonomik olarak

nasil desem takisina da iste tabi ki takyt kadin takmali fakat helal
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dairesinde kadin ziyneti olmus oluyor ashnda takisi ve gostermemesi
gerekiyor ama ne olmus oldu modayla birlikte iste kiyafetine gore ylzik,
kiipe, kolye ne bileyim bilek goziiken bir pantolon giyiyorsa halhalin
takworlar. O sekilde hem maddi hem manevi acidan ilgi c¢ekici olmusg

oluyorlar. (22 yasinda. Ogrenci, Takipgi).

20. Katilimer diger 25 katilimcidan farkl olarak kamusal alanda garsaf giymeyi tercih
etmektedir ve dis kiyafet olarak tesettiir modasini uygun géormemektedir fakat kendisi
de i¢ kiyafet olarak modadan etkilendigini belirtmistir. Katilimcilarin neredeyse tamami
Islami giyime uygun olarak nitelendirdikleri tesettiirle giiniimiizdeki tesettiir modasi
arasinda kalmighgini ifade etmektedir. Bir yandan Islami muhafazakar yasam
pratiklerini devam ettirmek isteyen katilimcilarin 6te yandan modanm sundugu

cesitlilikten yararlanarak kendilerini daha “saygin”, “modern” ve “list-sinif” hissetmek

istedikleri gorilecektir.

4.7.2. Bir Imkdn Alani Olarak Tesettiir Modast

Tesettlir modasinin saglamis oldugu ¢esitlilik ve erisilebilirlik muhafazakar kadinlara
kolaylik sunmakla birlikte kendi kimliklerini daha iyi ifade edebilmelerini
saglamaktadir. Istedikleri renklerde ve cesitli modellerde giyinmek onlari mutlu
hissettirmekte ve oOzglivenlerini ylikseltmektedir. Simmel’in ileri sirdiigii {lizere
modanin gruptan farklilagma, ayirt edilmeyi saglama islevi®’> muhafazakar kadinlar icin

tesettlr modasiyla miimkiin olmustur.

23.K: Onceden annemin giydigi eski kiyafetlere bakiyorum resimlerde
parddsii tek bir ¢esit genelde biitiin teyzelerimde veya baska akrabalarima

da baktigim zaman genelde hep aymi tip bir parddsii ve aymi tip bir

272 Simmel, “Moda Felsefesi”, 114
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basortiiden olusuyor. Simdi kardeslerimin resimlerine, kendi resimlerime,
arkadaglarima baktigim zaman daha farkli cegsit. Birinde elbise, biri
pantolon-tunik, obiirii takim tercih etmis hepsi tesettiir ama farkl farkl cesit
cesit. Kamusal alanda da bu bence biraz daha 06zglvenlerini arttiran bir

sey. (27 yasinda, Din Kiiltiirii ve Ahlak Bilgisi Ogretmeni, Takipci).

5.K: Ozgiirlestirici bir tarafi oldugunu diigiiniiyorum. Su anlamda sikismug
hayatlarin ig¢inde insanlarin enerjilerini verecegi, iyi hissedecegi belli
noktalar: olmast lazim. Yani ben zannetmiyorum biitiin kadinlar simsiyah
Pakistan’daki gibi falan giyinince, burkanin altinda yasadiginda mutlu
olsun... Modanin béyle bir imkani var kisiye kendini ifade etme imkan
saglyor, kiyafetiyle, giyimiyle kendini tatmin etme imkdani saghyor. Tesettiir
modasi 6zellikle muhafazakar kadinlara bunu sagladigin diisiiniiyorum. (28

yasinda, Arastirma Gorevlisi, Takipgi).

Tesettiir modasiyla birbirinden farklilasan muhafazakar kadinlar topluma aidiyet
duygusu ve kabul edilme hissini de tesettiir modasiyla yasamaktadirlar. Muhafazakar
kadinlar kiltirel ve ekonomik sermayelerini tesettir modasiyla gosterebilmekte
ozellikle calisan ve Universite okuyan gen¢ kadmlar i¢in bu daha belirgin hale

gelmektedir.

17.K: Eskiden daha sig oldugu zamanlarda insanlar daha béyle
kiigtimseyerek bakiyordu bence ama suanda daha topluma entegre oldugu
i¢in daha ayak uydurdugu daha normal gériindiigii icin ashinda biraz daha

sende saygin goriiniiyorsun. (28 yasinda, Satin Almaci, Takipei).

19.K: Belli kiyafetler ya bu hizmet¢i denir bizim kadin tesettiir seyine ama

ne bileyim ayni kiyafetin iizerine bir blazer ceket ¢cek toplum seni igine kabul
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eder. Yani toplumun seni kabul edebilmesi icin mutlaka oradan bir parca
se¢men gerekiyor. Oda biiyiik bir rahatlik ve konfor alani sunuyor ¢iinkii
seni gortiyorlar, merhaba diyebiliyorlar ¢iinkii sende oradasin o
parcalardan birini giymissin, dikkat cekiyorsun. (25 yasinda, Ingilizce

Ogretmeni, Takipgi).

Katilimcilarin ifadelerinde toplumun sekiiler kesimi tarafindan kabul edilmenin ya da
muhafazakéar habitusun elit ve uUst-siif tabakasi ortaya ¢ikmadan 6nce modanin
normlarii belirleyen ve bir giysinin “sik” ve “zevkli” oldugunu tayin edenler tarafindan
kabul edilmenin ve sayginlik gérmenin statiiniin yiikselmesi ve siif atlamakla da iliskili
oldugu goriilmektedir. Tesettiir modasiyla muhafazakar kadinlar toplumun orta-iist sinif
olarak kabul ettigi bir goriiniim elde etmektedirler. Yael Navora’nin saha ¢alismasinda
gormiis oldugu gibi bugiinde tesettiir modasi orta smif aidiyetin korunmasina imkan
saglamaktadir?’”® buna ek olarak muhafazakir kadinlar mesru begeniyi iiretecek

konumda olduklarini da tesettiir modasiyla gosterebilmektedirler.

4.7.3. Sinif ve Statii Atlamada Bir Esik Olarak Tesettiir Modas

Tesettiir modasiyla birlikte muhafazakar kadinlar kendi begenilerini ve bdylece yasam
tarzlarimi ifade edebilecekleri bir alana sahip olmuslardir. Sembolik sermayenin en
goriiniir oldugu alanlardan biri olan giysi, muhafazakar kadinlar i¢in kendini ispat etme,
orta ve Ust simf bir begeniye ve Kkiiltiirel, ekonomik sermayeye sahip oldugunu
kanitlama islevi gérmiistiir. Ozellikle tesettiiriin yasaklandigi donemlerde lise ve
tiniversite ¢caglarinda olan katilimcilar igin tesettiir modasi sekiiler kesimden geri planda
kalmadiklarini hatta onlardan ekonomik anlamda da iistiin bir konuma gelindiginin

gostergesi olarak da okunmustur;

213 Yael Navaro, Devletin Suretleri Tiirkiye de Sekiilarizm ve Kamusal Yagam, 176.
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3.K: Onceki yillara nazaran bakiyorum éncesinde bir étekilestirme vardi.
Bir yere girdigimiz zaman bakis bile degisebiliyordu ama simdi oyle bir
zamana geldik ki kapalilik artik boyle iist kademede olanlarda da
gosteriliyor. Araba olarak da soyleyeyim yiiksek arabalar kapalilarda ¢ok
duyuyorum ¢iinkii ben. Cekinerek hicbir yere girmiyorsun mesela. (42

yasinda, Isletme Sahibi, Takipci).

3. Katilimei bir is yeri sahibi olarak basortiisii yasaklari sebebiyle Imam Hatip
lisesinden mezun olduktan sonra egitimine devam edememis olsa da egitim seviyesinin
giyimini etkilemedigini gelir seviyesinin ve zevkin giyimi etkiledigini diisiinmekte ve
giiniimiizde muhafazakar kadinlarin liiks yasamina atifta bulunmaktadir. Kiiltiirel
sermayesinin sinif atlamasinda yetersiz oldugunu diisiinmesine ragmen bunu ekonomik
sermayesiyle telafi etmekte ve “Cok siikiir alabiliyorum. Etiketine tabi ki bakiyoruz
ama begendigimi de alabiliyorum ¢ok siikiir” demektedir. Aym1 zamanda 3. Katilimci
icin tesettlir modasi sekiiler kesim karsisinda elde edilen 6nemli bir statii gostergesine
dontismiistiir; “Paramiz olup da yapmiyorduk belki ama demek ki statii mii bu o zaman
bunu ger¢eklestirmek zorundasin. Sana bakilan goz bu. Daha ¢ok dikkat etmemiz
gerekiyor demek ki.” 3. Katilimciya benzer sekilde 17. Katilimer igin de bu bir statii

gostergesine doniismektedir:

17.K: Dedigim gibi ben bir seyi tasiyorum, temsil ediyorum ekstra
giyimimle kusamimla daha fazla konusturuyorum ashinda ve bu insana ister
istemez iyi hissettiriyor. “Kapali ama ne kadar giizel giyiniyor, suna dikkat
ediyor, bunu yapiyor, her zaman onu boyle goriiyorum” dedigi zaman
insamin ister istemez hogsuna gidiyor ve bunun sayginhigr arttirdigini

diistiniiyorum. (28 yasinda, Satin Almaci, Takipgi).

17 Katilme1 1s yerinde c¢aligma arkadaglarimin ne kadar giizel giyindigini

soylediklerinde kendini daha saygin hissettiginden bahsetmekte ve tesettiirlii bir kadinin
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da sik ve bakimli olabilecegini gosterebilmektedir. Tesettiir modasi, 17. Katilimcinin
ifade ettigi gibi muhafazakar kadinlarin sekiiler kadinlarla moda alaninda rekabet
edebilmesine hatta moda alanin1 domine edebilmesine imkan vermektedir. Ote yandan
16. Katilimer iiniversitede sunum yaparken sik giyindiginde ki bu blazer ceket gibi
tesettliir modasinin trend parcalarindan biri oldugunda kendini daha iyi hissettigini ve
kendini daha rahat ifade edebildigini, 2. Katilimci da is yerinde takim giydiginde
kendini daha fazla calistig1 yere ait hissettigini diisiinmekteydi. Muhafazakar kadinlar
kendi kuilturel ve ekonomik sermayelerini ne kadar yansitabilirse o kadar 6zglivenli

olmakta ve buna bagl olarak sosyal sermayelerini de arttirabilmektedirler.

Ote yandan katilimcilar tarafindan tesettiir modasinin daha ¢ok ekonomik sermayeyle
iliskilendirildigi anlasilmaktadir. Hatta bazi katilimcilar igin zenginligin bir ifadesi

olarak da okunmustur:

2.K: Tesettiir modasi ¢ok pahali. Hatta giinliik aligveris yaptigimiz Zara gibi
inditeks magazalardan ¢ok daha pahali... Gergekten maddi anlamda geliri
cok ylksek olan insanlarda tesettiire yonelmeye basladilar. Bir seyin pahal
olmasi zenginleri bile cezbedebiliyor bu konu da boyle diisiiniiyorum... Suan
tesettiir modasina yon verende bu muhafazakarlarin [zengin muhafazakéar
kesimin] giydigi milyonluk feraceler, 10 bin liralik 20 bin liralik ¢antalar,
aldiklar iistler. Aslinda muhafazakdrlar bu tesettiir modasim yiiceltti diye
diistiniiyorum ben. (24 yasinda, Mal Giris ve Belgelendirme Sorumlusu,

Takipgi).

2. Katilimer tarafindan tesettiir modasi, zengin muhafazakar yasam tarzinin pargasi
olarak goriilmekte ve insanlar1 tesettiire bir tist-sinif pratigi olarak goriilmesi sebebiyle
bile ¢ektigi diisiiniilmektedir. Tesettiiriin dini bir pratik olmaktan Gte sinifsal bir pratige
doniistiigii bir kez daha goriilmektedir. Ornegin; Bora 2000’1i yillarin basinda yapmuis

oldugu miilakatlardan hareketle bagortiisiiniin gorlistigli kadinlar igin dini inang
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belirtmekten ¢ok, simifsal konum isareti olarak algilandigimi ifade etmistir.?’4 Fakat
giiniimiizde alt sinifa ait gorlilen bir pratik olmak yerine Uist smif pratigi olarak

gorilmektedir.

26.K: Bugiin hala birilerinin otobiise bindigi zaman bunu anlatanlar var
bize képek gibi davranwlardi biz oturamazdik acgik kadinlar otururdu
anlatirlardi. Neden o6yleydi giyimimize kusamimiza baktiginiz zaman bir
koylii imaji veriyordu ve insanlar seni alt sinif gdruyordu. Koyl olmak tabi
ki kéti bir sey degil ama hepimiz koyliyiiz aslinda ama oyle bir imaj
veriyordu ve insanlar seni alt sumif gériiyordu. Bugiin giyimimizle,
kiyafetimizle modaya yén verdigimiz igin biraz biraz iyi giyinebilir, kendini

bir yerde ispat edebilirsin. (24 yasinda, Ogrenci, Fenomen).

26. Katilimer hem bir Ilahiyat Fakiiltesi dgrencisi hem de bir moda fenomeni olarak
tesettiir modasiyla muhafazakdr kadinlarin simif atladigini ve bu sekilde deger
gordiigiinden bahsederken tesettiir modasiyla sekiiler ve muhafazakar kadinlar
arasindaki sinifsal farkin ortadan kalktigina da dikkat ¢ekmektedir. Tiirkiye’de sekiiler
olmak orta ve iist sinif olmakla, muhafazakar olmak alt simif ve koylii olmakla siklikla
eslestirilmistir.?’®> Gole’nin tabiriyle Kemalist modernlesmenin yarattidi en derin
etkilerden biri simgesel sermaye, etik ve estetigin tanim1 ve kimlik olusturulmasinda
gorilmektedir.?’® Soyle ki “Batili” olarak nitelendirilen; kravat takmak, sakal-biyik
tirag1 olmak, tiyatroya gitmek, balolarda dans etmek, caddelerde sapka takmak, Klasik
Bati miizigi dinlemek gibi pratikler “ilerlemeci/medeni/orta-list simif’ pratigi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.?’” Tesettiire girme veyahut basortiisii takma pratigi de tiim bu

pratiklerin “6tekisi” konumunda degerlendirilmistir.

214 Bora, Kadnlarin Simifi Ucretli Ev Emegi ve Kadin Oznelliginin Insast, 88.
25 Gole, Melez Desenler, 64-86

276 Gole, Melez Desenler, 67.

211 Gole, Melez Desenler, 67.
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Karademir-Hazir’in yapmis oldugu saha c¢alismasinda da bu kiiltiirel hiyerarsinin
etkisini gormek mimkiindiir.?’® Arastirmanin bulgular arasinda beli lastikli etegin,
cigek desenli kiyafetlerin ve tiilbentin “zevksiz”, “alt-sinif”, “kirsal-geleneksel” olmakla
iligkilendirildigi goriilmektedir.?”® Fakat koylii/kapali/geri olmakla iliskilendirilen
tesettdr, Ust-smif begeniye hitap eden bir modaya doniistiigli i¢in katilimcilar sayginlik,
aidiyet ifadelerini siklikla kullanmistir. Bu aym zamanda katilimcilarin “tesettiiriin
modernlesmesi” olarak ifade ettikleri sekiiler ve muhafazakar kadinin giyimleri
arasindaki farkin azalmasiyla da iliskilidir. Simf ve stati yiikseltme, sekiiler-

muhafazakar giyim tarzi arasindaki ayrimin azalmasi ve aidiyet arasindaki iligki

asagidaki sekilde de goriilmektedir.

o
Kabul Edilme-Aidiyet Duygusu (9)

Sekuler-Muhafazakar Ayriminin Azalmasi-Tesettlrin
Modernlesmesi (9)

Sinif Atlama-Stati Ylkseltme (12)

Sekil 3. Smif Atlama-Statii Yiikseltme, Aidiyet ve Sekiilerlesme Arasindaki iliski

Katilimcilar tesettir modasinin sagladigr avantajlar arasinda en fazla muhafazakar
kadinlarin sinif atladiklarindan ve statiilerinin yiikseldiginden bahsetmektedir ve bunu
ifade eden katilimcilarin neredeyse tamami aidiyet hissinin arttigmi ve toplum
tarafindan daha fazla kabul edildiklerini dile getirmektedir. Benzer sekilde simif
atladiklarin1 diistinen 12 katilimcimin 5’1 tesettiir modasiyla modernlestiklerini ve

muhafazakar-sekiiler ayriminin azaldigimi soylemektedir. Bazi katilimcilar tesettiir

218 Trmak Karademir Hazir, “Wearing Class: A Study on Clothes, Bodies and Emotion in Turkey”,
Journal of Consumer Culture, 17(2), (2016). http://dx.doi.org/10.1177/1469540516631152
219 Karademir-Hazir, “Wearing Class: A Study on Clothes, Bodies and Emotion in Turkey”14-16.
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modasiyla daha “modern” bir goriinlim elde ettiklerini diisiinmekte ve kendi ortiinme

bigimlerini de “modernlesmis” ve “modernize” olarak ifade etmektedirler;

1.K: Basortiisii aslinda benim dinimi temsil eden bir sey ve zaten takma
amacim bu. Ama biz biraz dine uygun degil de modernlesmis bir sekilde
taktigimiz igin disaridan ¢ok oyle gériinmiiyor ama benim igin temsil ettigi
sey bu. Benim dinimde goziikenin bir kismini yapabilmem. (22 yasinda,

Calismiyor, Takipei).

21.K: Biraz daha modernize ortindyorum diyeyim annem omuzlarin: da

ortecek sekilde Ortinir. (43 yasinda, Eczaci Teknikeri, Takipgi).

Tesettiir modas1 ortaya ¢iktigr ilk yillarda muhafazakar kadinin giyinme ihtiyacina
cevap vererek onlarin Miisliman kadm kimligini 6zgiirce ifade edebilmelerine imkan
vermekteydi. Tesettir dikkat cekici bir hale geldigi igin Islamci hareket iginde elestirilse
de tesettlir magazalar1 tesettiire uygun Olgiilerde kiyafetler iirettiklerini ileri
stirmekteydi.?®® Miisliiman kadinlar modaya uygun giyinme gibi sekiiler bir aliskanlik
edinse de Miisliman kadin kiyafeti sekiiler kadin kiyafetinden ayrilmaktaydi. Fakat
giiniimiizde katilimcilarin ifadeleri tesettiir modasinin giderek sekiiler kadin giyimine

yaklastig1 ve sekiilerlestigi yoniindedir.

5.K: Ashinda i¢ ice ge¢mis vaziyette, sanki tesettiir modast degil de daha
melez gibi. Ciinkii mesela bakiyyorum crop moda olmus tesettiirliiler iginde
moda olmug sadece goriinen bir ten yok. Ben kafamda bagdastiramiyorum
bagdastirabiliyorsa insanlar yapsinlar. O yiizden yekpare bir sey yok gibi.
Simdi biraz daha modern bir tarza birinlyor. (28 yasinda, Arastirma

Gorevlisi, Takipgi).

280 Yael Navaro, “Kimlik Piyasas1 Metalar, Islamcilik, Laiklik”, 240-253.
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2.K: Biz giinliik herkesin agik-kapali herkesin giyebilecegi kiyafetleri yani
kapalt birinin giyemeyecegi aslinda ag¢ik birinin kiyafetlerini tizerimize
monte etmeye ¢alisiyoruz bir nevi tizerimize entegre etmeye ¢alisiyoruz. (24

yasinda, Mal Giris ve Belgelendirme Sorumlusu, Takipgi).

Katilimcilar igin tesettiir modasini diger modalardan ayiran unsur basortiisii ve hat
belirtmeme olsa da sadece tesettir giyim igin iretilmis triinleri giyerek degil sekiiler
kadmlar i¢gin tretilmis {rtinleri de giyerek bir moda yarattiklar1 goriilmektedir. Benzer
sekilde bazi katilimcilar tesettiir modasinin diger modalarla olan farkinin azaldigini
tesettlirlii olmayan arastirmacinin kiyafetlerini 6rnek gostererek; “Sizin giydiginizi
kapali bir kadinda ¢ok rahat giyebiliyor artik” diyerek ifade etmistir. Bu muhafazakéar
kadinlarin moda alanindaki sermayelerinin arttiginin ve rekabet alanin genislediginin bir

gOstergesi olarak degerlendirilebilir.

25.K: Moda dedigin zaman daha herkese hitap eden ve herkesin
giyebilecegi bir noktaya evrildi ama tesettiiv dedigin zaman herkesin

yapabilecegi bir sey degil bence. (25 yasinda, Tarih Ogretmeni, Takipgi).

5.K: Bazi iiriinlerde birbirine yaklasiyor mesela sizin elbise diye giydiginiz
seyi ben tunik olarak alabiliyorum yani. (28 yasinda, Arastirma Gorevlisi,

Takipci).

Katilimeilarin ¢ogu giindelik hayatta pantolon giydigini fakat bunun Islami giyime
uymadigini ifade etmistir. Aym sekilde kendi giyim tarzlarinin da islami giyimi tam
olarak yansitmadigini ellerinden geldigi kadariyla tesettiiri yapabildiklerini

belirtmiglerdir. Tesettliir modasin1 dini agidan elestirmelerine ragmen bireysel tercihleri
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on plana cikarak Zara, Mango, Vakko, Beymen, H&M gibi magazalar tercih ettikleri

gortlmektedir.

22.K: Hangi markalar dedigim gibi Zara’dan c¢ok alisveris yaparim,
Mango’dan sonra Network ten eteklerimi alirim severim, kalitesi giizeldir.

Vakko’dan hep sal alirim Guess 'ten alirim. (24 yasinda, Ogrenci, Takipgi).

3.K: “Markada da evet ortiilerimde Vakko olmasint tercih ediyorum.
Ozellikle ¢antalarda da evet. Cantada bakiyorum tabi modeline falan da
bakiyyorum ama tabi Vakko tercih ediyorum, modeline bakiyyorum hosuma

gidiyorsa Beymen 'de oluyor. (42 yasinda, Isletme Sahibi, Takipci).

8.K: Markalar var Allah var, kilolu bir bayan oldugum icin Faik
Sonmez’den giyiniyorum. Biitce aywmiyorum sezon basinda mutlaka
aligverisimi yapryorum ¢lnkl ondan sonra segiliyor. (57 yasinda, Emekli,
Takipgi).

Katilimcilar Tugba, Invee, Zeruj Port iginde yer alan Meryem Merve Batu, Kadriye
Bastiirk, Aysegiil Giines gibi tesettiir lizerine Uretilen triinleri tiikettiklerinden de
bahsetmislerdir ancak sekiiler kesimin de rahatlikla aligveris yaptig1 yerlerden aligveris
yapmak ve giydigi kiyafetlerden giyebilmek onlara “a¢ik™ ile “kapalr” arasindaki farkin
azaldigini ve tesettiire otekilestirilerek bakilamayacagini hissettirmektedir. Muhafazakar
ust-sinif kadinlarin begenileri sekiiler kadinlarin begenilerine yaklastikca ve sekiiler
kadinlar tesettiir modasindan pargalar tercih ettik¢e goriisilen muhafazakar kadinlarin

sinif atladiklarini ve statiilerinin ylikseldiklerini daha fazla diisiindiigii goriilmektedir.
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2.K: Tesettiir modast kadinlart is hayatimin igine soktu bir yandan. Bir
bakima iyide oldu bu modernlesme olayr gercekten de tesettiire ¢ekingen
gozle bakilyordu eskiden bence biraz o algi degisti. (24 yasinda, Mal Giris

ve Belgelendirme Sorumlusu, Takipci).

22.K: Cok fazla giizel seyler ¢cikmaya basladi, insani gercekten cezbediyor,
acik insanlar bile tesettiir kiyafetlerine yoneliyorlar. (24 yasinda, Ogrenci,

Takipgi).

16.K: Bir ¢arsaf giyip bir is yerinde ¢calismak var birde daha normal sekilde
kapalr giyinmek var hatta su halimle bile almayan bir¢ok is yeri var. Bunu
diisiinmek beni ¢ok iiziiyor bir basortii ne gibi bir engel olusturabilir ki?

Ama giyim cok etkiliyor evet. (20 yasinda, Ogrenci, Takipgi).

Katilimeilarin bazilar tesettiirli olmasi gerektigi sekilde yaptiklarinda dislanacaklarini
diisiinmektedirler. Ornegin 2. Katilimcinin su sdzleri bunu ifade etmektedir; “Tesettiirii
hakkwyla yapsam kendimi o ortama ait hissetmem ama bir pantolon iistiine kalgami
kapatacak sekilde gomlek giydigimde kendimi modern ve giizel hissediyorum.” Ayni
zamanda 2. Katilimei is bagvurusu yaptigi bir firmadan “Tesettlirlii miisiiniiz?” seklinde
geri doniis aldiktan sonra is bagvurusunun degerlendirilmedigini de belirtmistir. Benzer
sekilde bir yliksek lisans Ogrencisi olan 22. Katilimci tesettiirlii gen¢ kadinlarin
tiniversiteye carsaf veya ferace ile gelseler diger insanlar tarafindan yadirganabilecegini
dile getirmistir. Muhafazakar kadinlar icin tesettiir modas1 kimi zaman bir tercihten de
oOte kabul gormenin sart1 haline dontismektedir. Tesettiir modasi katilimcilarin hayatina
etki etmeye ve yasam pratiklerini degistirmeye devam etmektedir. Bu katilimcilarin

tesettiir modasiyla olan iliskilerine bakildiginda da goriilmektedir.

4.8. Katihmeilarin Tesettiir Modasiyla fliskisi Uzerine
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Sekil 4. Takipgilerin Modayla iliskisi

26 Katilimcinin 4’ moda fenomeni olmasi sebebiyle moday1 yakindan takip ettigi ve
modaya uygun parcalar tiikettigi varsayillmistir. Moda fenomenlerini takip eden 22
katilimcinin moday takip edip etmeme durumunu ve modadan nasil etkilendiklerini
analiz etmenin fenomenlerin ve Instagram’in etkilerini gérmek i¢in daha anlamli olacag:
diistiniilmiistiir. Yukaridaki sekilde hangi katilimecilarin moday1 takip edip etmedigi,
hangilerinin modadan etkilendigi ve Instagram pratikleri soruldugunda moda {izerine
takip ettigi sayfalardan bahsettikleri goriilmektedir. Takipgilerin 3’{iniin moday1 takip
etmedigini bir diger 3 linlin de kendi tarzlarimi yarattiklarini ifade ettigi goriilmektedir
fakat Instagram’da butikleri, giyim sayfalarim1 ve markalarn takip ettikleri de
gorillmektedir. Ote yandan takip etmeseler dahi alisveris yaptiklart magazalarin modaya
uygun Grdnler Uretmesi sebebiyle modadan etkilendiklerini ifade etmektedirler.

Tesettiir modasin1 takip eden katilimcilarinsa birbirlerinden farkli motivasyonlari
oldugu goriilmektedir. Ornegin; “sik gdriinmek”, “giizel gdriinmek”, “modern olmak”

one ¢ikan motivasyon kaynaklaridir.
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12.K: Hosuma giden her seyi tercih ederim benim i¢in pantolon sik degil de
etek sik gibi bir tercih yok. Bazi pantolonlar vardwr etekten daha sik durur.
Takimlar var, suan i¢in blazer ceketler var. Modaya ve revagta olan seyleri
de takip eder genelde de alirim. Moday: takip etmek demek suan da

guindemde ne varsa onu da aliyorsun demek. (28 yasinda, Ogrenci, Takipgi).

17.K: Gomlek tercih ederim, sik olacaksam kumas pantolon giyerim. Biraz
bunlart tercih etmem modayla alakali galiba. Suan blazer furyasi var.
Hemen aldik iki ii¢ tane. Biraz sana da hitap ediyorsa hemen cezbediyor.

(28 yasinda, Satin Almaci, Takipgi).

25.K: Bence modern, ¢aga ayak uydurabilmek demek. Tabi ki de ayak
uydurmak derken herkes acik kapalilarda ac¢isin degil ama bu ¢agin bir
giyim tarzi var iyi kotii kalkip da basma fistanlar giyemem bence. Ciinkii
onlar daha ananelerimizin kiyafeti biraz daha modern olabilir ama modernlik
dive artik modernim ben ag¢uiyorum da degil. Modernlik ¢aga ayak
uydurmaktir bana gére modern. Insan olarak da once bir tamsinca dis
goriiniise bakilir. Kapalisindir, aciksindir fark etmez, dis gériiniis her zaman
bir iiriiniin ambalajidir ya ister istemez bakilir bu bence biraz yaratilis

meselesi. (25 yasinda, Tarih Ogretmeni, Takipci).

Katilimeilarin ¢ogu bir kiyafeti moda oldugu igin degil kendine yakistigi igin giymeyi
tercih ettigini de belirtmekte ve bunun tesettiir modasina yiikledikleri pejoratif anlamdan
da kaynaklandig1r goriilmektedir. Ciinkii katilimcilarin muhafazakarlik ve modernlik
algis1 giyimle i¢ ice gecmis vaziyettedir. Modaya uymak bir yandan muhafazakarliktan
uzaklasmak gibi de algilanmaktadir. Ornegin; 16. Katilime1 “Bence gergekten
muhafazakar biriyse tesettiir modasi etkilemez ya. Bu kadar giyime diiskiinse Islami
sartlart yerine getiren biriyse bu seyler senin igin gegerli olmaz” demektedir.

Katilimeilar Islami muhafazakar kimliklerinden uzaklagmadiklarmi da ispat etmek
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istemislerdir bu sebeple kendilerinden daha fazla Islami giyimden uzaklastigini diisiinen
muhafazakar kadinlarin giyim tarzin elestirmislerdir. Bu hem muhafazakar habitusa
aidiyeti koruma hem de toplumun geri kalanindan farkli olmadigini ispatlama ¢abasi
olarak gorulebilir. Fakat kiyafet tercihlerini ve siklik algilarini belirleyen en onemli
etkenin tesettliir modas1 oldugu katilimcilarin ifadelerinden anlasilmaktadir. Moday1
takip etmese de modadan etkilendigini diistinen katilimcilarin ifadeleri de bunu

destekler niteliktedir;

16.K: Etkilivor ya bir yerden ne kadar ¢ok moday: takip etmesem de
modadan ¢ikan kiyafetleri giyiyoruz her magazada ayni seyler mecbur
onlardan giyinmek zorundayim. Kendime gore degistire degisire giyiyorum

ama etkiliyor. (20 yasinda, Ogrenci, Takipgi).

4 K: [lk basta bunu begenmedim boyle moda mi olur diyorum yerine gére
ama ondan sonra bakiyorum goéziim alisiyor. Blazer ceketten ornek vereyim;
birka¢ ay 6nce diyordum ki ne gerek var, kot ceket var daha rahat. Ondan
sonra bakiyorum herkesin tistiinde var dedim bende giysem olur mu? Simdi

blazer ceket arastirryorum. (18 yasinda, Ogrenci, Takipgi).

Benzer sekilde tesettlir modasimni dinden uzaklastirdigi ve tesettiiriin tesettiirden
cikmasma sebep oldugu i¢in elestiren 15.Katilimcida “/tesettiir modasi] aklina
getirdigin, kendini yakistirdigin ve satabildigin her seyi giymek saticilar igin
konusuyorum biz alicilar da ne kadar dikkat etmeye c¢alisirsan c¢alis kahvalti
programlarmda diyoruz ki bir esofmanimi giyip ¢ikayim. Etkilenmemeye ¢aligsak da
etkileniyoruz ” demektedir. Katilimcilar moda oldugu igin giymeyecegi tiriinleri giymeyi
diisinmekte ve giyim aliskanhiklarimi degistirmektedir bunlarin sebepleri tesettiir
modasinin etkileri kisminda da tartisilmistir. Katilimcilarin tesettiir modasiyla siif
aidiyetini, kimliklerini ve kimi zamanda sekiiler kesimden farkli olmadiklarini

gostererek statiilerini yeniden inga ettikleri goriilmiistiir.
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Tesettiir modasinin etki alanin1 genisleten ve bu denli 6ne ¢ikaran en Onemli
unsurlardan biri Instagram’dir. Cilinkii 22 moda fenomeni takipgisinin 14’1
Instagram’da butiklerin, markalarin ve giyim sayfalarinin da takipgisidir. 11 katilimci
Instagram butiklerinden alisveris yapmaktadir. Ornegin moday1 takip etmedigini ifade
eden 5. Katilimciya Instagram pratikleri soruldugunda; “...Bir surd butik takip
ediyorum. Ciinkii fikir aliyorum aslinda oradan bazen ¢iinkii pazarin soyle bir sikintisi
oluyor giyim sektoriiniin diyeyim. Hep ayni tarz kiyafetler gériiyorsunuz, bir siirii ¢esit
cesit butik var ve hepsinin ayri kitlesi var arasindan ise yarayan seyler bulabiliyorum
kendime o yiizden takip ettigim bir siirii butik var” cevabini vermistir. Ote yandan
katilimcilarin  giyim tercihlerini belirleyen faktorler soruldugunda 26 katilimcinin
neredeyse tamami giyimin ekonomik durumla iliskili oldugunu ifade ederken egitim
seviyelerinin etkisi soruldugunda 15 katilimci egitim seviyesinin giyim tercihlerini

etkilemedigini ¢linkii herkesin sosyal medya kullanarak iyi” ve “giizel”

giyinebileceginden bahsetmistir.

1.K: Egitim gérmiis insanin da sosyal medyasi var gérmemis olaninda suan
herkes birbirinden goriip giyindigi icin aymi sekilde giyinmis oluyorlar.
Eskiden etkiliyordu ama artik etkiledigini diisiinmiiyorum. (22 yasinda,

Calismiyor, Takipgi).

21.K: Egitim seviyemden ziyade sosyal medyada bir¢ok sey var. Orda girip
goriyorsun, nefsine ne hitap ediyorsa onu tercih ediyorsun. Illa egitim
seviyesinin yiiksek olmasina gerek yok okuma yazma bilmeyen insanlara
bakiyorum bazen ¢ok gizel giyinebiliyor. (43 yasinda, Eczaci Teknikeri,
Takipgi).

Katilimcilar sosyal medya ve 6zelde Instagram sayesinde kiiltlirel sermayesi yetersiz
olsa da kisilerin neyi nasil giymesi gerektigini ve neyin daha “giizel” olduguna iliskin
mesru begeniyi kesfedebileceklerinden bahsetmistir. Bu acidan Instagram, muhafazakar

kadinlarin moday1 kullanarak daha yiliksek bir kiiltiirel sermayeye hatta ekonomik
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sermayeye sahip goriinebilecekleri bir alan yaratmakta ve moda alanindaki
sermayelerini arttirmada &nemli bir ara¢ haline gelmektedir. Ote yandan Kultirel
sermayesi ve ekonomik sermayesi yiiksek olan kadinlar i¢inde Instagram’in begenileri
sekillendiren, tercihleri etkileyen bir gilice sahip oldugu, katilimcilar tarafindan
Instagram’in tesettiir modasi i¢in ve modaya uygun giyinmek isteyen, kendi modasin
yaratmak isteyen muhafazakar kadinlar i¢in bir kirtlma noktasi olarak degerlendirildigi

gorilecektir.

4.9. Instagram Sayesinde Tesettiir Modasinin Yeniden Kesfi

Katilimcilara Instagram’in tesettiir modasinin yayginlasmasindaki etkisi soruldugunda
26 katilimcinin hepsi Instagram’in oldukga etkili oldugunu belirtmistir. Hatta bazi
katilimcilar tesettiir modasinin Instagram’la birlikte var oldugunu Instagram olmasa
tesettiir modasi diye bir seyden soz edilemeyecegini ifade etmistir. Oysa Instagram’in
kurulusuna kadar bir¢ok tesettliir modasi dergisi yayinlanmis, magazalar kurulmus ve
defileler yapilmistir. Fakat Instagram muhafazakar kadinlar icin tim bunlardan g¢ok

daha fazla goriiniir olma imkani sunmus ve tesettiir modasini 6ne ¢ikarmustir.

7.K: Instagram tesettiir modasmin yayilmasinda yiizde bes yiz etkili,
Instagram olmasa tesettiir modast diye bir sey olmazdr su anda. Instagram
tesettiir modasinda etkili yani. Yeri de ayni sekilde su an Instagram’a gére
doniiyor her sey sizde biliyorsunuzdur. Instagram’da ne ¢ikarsa insanlar
oyle giyinmeye bashyor, herkes o tarzi alwyor iireticiler bile o tarza

yoneliyor. (24 yasinda, E-ticaret Sorumlusu, Fenomen).

18.K: Bence ¢ok etkili. Yeri de olduk¢a yiiksek, alani yiiksek ¢iinkii ¢ok fazla
sayfalart var hatta a¢ik olan insanlardan daha fazla diyebilirim. (20

yasinda, Asci, Fenomen).
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19.K: Cok ¢ok biiyiik etkili. Zaten orasi olmasaydi tesettiir modasi diye bir
sey olmazdi diye diisiiniiyorum. (25 yasinda, Ingilizce Ogretmeni, Takipgi).

22.K: Cok fazla etkili oldugunu diisiiniiyorum. Hatta Instagram’in git gide
poptilerlesmesi, kullaniminin yayginlasmasi bence ¢ok fazla etkili oluyor biz
tesettiirlii kigiler gibi takip¢i arttik¢a influencer oldu ve gercekten ¢ok fazla

var. (24 yasinda, Ogrenci, Takipci).

Tesettiirin modasinin olamayacagini diisiinerek elestiren fakat tesettir modasi
sayesinde bir moda fenomeni olan 7. Katilimci kisilerin Instgaram’a gore giyindigini ve
tireticilerinde Instagram’daki tesettiir modasindan hareketle tiretimde bulundugunu
belirterek Instagram’in hem tiiketiciler hem de treticiler lizerindeki etkisine dikkat
¢ekmektedir. Benzer sekilde 18.Katilimer tesettiir modasinin dini agidan muhafazakar
kadinlar1 koti etkiledigini diisiinen bir fenomen olarak muhafazakar kadinlarin modaya
olan ilgisine Instagram’da karsilik bulabildiklerinden bahsetmektedir. Diger
katilimeilarin ifadelerine bakildiginda da tesettiir modasina yani muhafazakar kadinlarin
yasam pratiklerine Instagram aracilifiyla yon verildigi anlasilmaktadir. Bu ayni
zamanda muhafazakar kadinlarin tesettliir modasina yonelme sebeplerini artik Instagram
araciligiyla insa ettigini de gdstermektedir. Ciinkii Instagam tesettiir de neyin moda olup
olmadigina karar verilen ve mesru begenin Tlretildigi yer olarak gorilmektedir.
Katilimcilar Instagram’in bu kadar etkili olmasini ¢esitli sebeplerle iliskilendirmistir.
Bunlari; Instagram’in tesettiirlii kadinlar i¢in Ozgiirlestirici bir tarafinin oldugu
diistiniilmesi, Instagram butikleri ve Instagram’da reklam veren tesettiir markalari,
Kesfet ozelligi, fenomenler-bloggerlar olarak siralamak miimkiindiir. Asagidaki sekil

katilimcilarin bu cevaplarini gostermektedir;
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Sekil 5. Instagram’in Tesettiir Modasinin Yayginlagmasindaki Roli

Katilimcilardan ikisi tesettiir modasinda Instagram’in bu kadar etkili olusunu
Instagram’in hem muhafazakar kadimnlarin yasam tarzlarini, goriislerini daha rahat

yansitabildigi hem de para kazanabildikleri bir alan olmasiyla iliskilendirmistir.

2.K: Tesettiirlii bir kadin énceden ¢alisamaz gibi bir kural vardi ama
Instagram herkes icin oldugu icin tesettiirlii kadinlar iginde gegim kaynagi
oldu suan. Ciddi biiyiik paralar doniiyo bur iste. O paylastiklar: linklerden
glizel paralar kazanwyorlar. Gegim kaynagi oldugu icin hem yon verdi hem
bunlar ¢ogaldl yani. (24 yasinda, Mal Giris ve Belgelendirme Sorumlusu,
Takipci).

25.K: Ben tesettiirliiyiim, kapaliyyim zannediyorum ki ben ve ¢evremdekiler
kapalt ama bir bakiyorsun bir¢ok insan var onlarin da aligveris yaptiklari
yerler var, hayatlart var boyle yasiyorlar bana bu bir ozgiiven ve 6zgiirliik
ortamint asiliyor. Tesettiir modasinin  bu Instagram’daki yayilimini
seviyorum. Kime gore neye gore tesettiir de tabi ki buradan yayilmasi giizel
bir sey bence. Sosyal medya muhafazakdr kadinlarin goriiniirliigiinii arttird

ve sunun da ontinii ac¢ti nasil ki acik kadinlar varsa ve ézgiirlerse ki
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olmalilar zaten ben ag¢ik kapali diye asla aywt etmem, kategorize etmem
insanlar ama bir kapali da artik bende varim diyebiliyor. Ben sana saygi
duyuyorsam sende bana saygi duymalisin bunun éniinii agtigr i¢in bence

guizel bir mecra. (25 yasinda, Tarih Ogretmeni, Takipgi).

2. ve 25. Katilmer tarafindan Instagram’in alisageldik muhafazakar kadin algisini
sarstigi diisiiniilmektedir. Ciinkii 6nceden muhafazakar kadinin kendini kamusal
alandan soyutlamasi gerektigine yonelik bir algi varken Instagram muhafazakar
kadinlarin hem calisabildikleri hem de benliklerini disa vurabildikleri 6zgiirlestirici bir
alan haline gelmektedir. Tesettiir modasiyla sekiiler kadinla arasindaki sembolik farkin
kapanmasinit saglayan ve aslinda sekiilerlesen muhafazakar kadinlar ayni sekilde
Instagram aracilifiyla da bunu gerceklestirmektedirler. Ote yandan 25. Katilimcinin
ifadesine bakildiginda Instagram sayesinde kendini farkli hisseden ve bunu ifade etmek
isteyen muhafazakar kadinlarin sadece kendilerinden farkli olan kisiler i¢in goriiniir
olmadiklar1 ayni zamanda kendilerine benzeyen kadinlar i¢in de goriiniir olduklari
anlagilmaktadir. Bu sayede muhafazakar kadinlar diger muhafazakar kadinlarla olan
ortak zevklerini, begenilerini ve yasam tarzlarin1 kesfetmektedirler. Katilimcilarin kesfet

ozelligi hakkindaki goriisleri de bunu destekler niteliktedir;

24 K: Instagram’da tesettiir modasiyla ilgilenen reelslerde, hikayelerde
bayanlari gériiyorum agik¢ast dikkatimi ¢ekiyor. Tesettiirlii oldugum icinde
dikkatimi ¢ekiyor olabilir igte nasil giyiniyor, nasil videolar atiyor gibi

bakiyorum. (44 yasinda, Polis Memuru, Takipgi).

21.K: Her giin hikaye atorlar, takipte olmasam bile en ufak seyi
aradigimda ondan sonrasinda siirekli kesfete diistiyor, siirekli onlarla

alakali seyler geliyor. (43 yasinda, Eczaci Teknikeri, Takip¢i).
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Instagram, katilimcilarin begenilerine, takip ettigi kisi ve sayfalara gore dijital bir
habitus yaratmakta ve kendi habituslarinin i¢inden kisilerle onlar1 bir araya
getirmektedir. Bu sebeple katilimcilar kesfet 6zelligi sayesinde daha fazla kendilerine
benzeyen veya kendilerine yakin bulduklari insanlar1 gormekte ve tesettiir modasinin da
bu sekilde diger muhafazakar kadinlari etkiledigi diisiiniilerek yayildigimi ifade
etmektedirler. Ote yandan Instagram muhafazakar kadinlarin modaya uygun giyinme
talebinde bulunabildikleri bir alan oldugu gibi buna karsilik aldiklari da bir alandir.
Katilimeilarin tesettiir modasinin Instagram sayesinde bu kadar goriiniir hale geldigini
diisiinmelerindeki bir diger ve One ¢ikan sebepte Instagram’in tiiketim ve ticaret
boyutuyla ilgilidir. Instagram e-ticaret lizerine siklikla yeni 6zellikler getiren bir tiiketim
ag1 olarak kullanicilara yalmizca Kesfet boliimiinde gordiikleri triinleri tanitmakla
kalmamakta begendikleri iiriinleri aligveris veya ‘“instashopping” 6zellii sayesinde
satin alabilmelerini de saglamaktadir. Katilimcilar tarafindan Instagram’da muhafazakar
kadinlar1 modaya uygun kiyafetlerle bulusturan onlarca butik, marka ve giyim
sayfasimin olusu ayni zamanda aligverisi kolaylastiran ozelliklerin bulunmasi tesettiir

modasinin yayginlagsmasinda 6nemli bir faktor olarak degerlendirilmistir.

11.K: Ben Instagram’da bazi seyleri begeniyorum, giizel reklamint da
yapiyorlar kiyafet olarak da, buraya [Tesettiir modas: festivaline] gelenlerin
cogu da Instagram magazasi. Online c¢alisiyorlar yani e-ticaret ile

calisiyorlar bu butikler. (37 yasinda, Calismiyor, Takipgi).

15.K: Cok, ¢ok biiyiik etkisi var. Sosyal medya olmasa nasil bu kadar
vayilabilirdi? Sosyal medya tesettiir modasinda tabi ki ¢ok etkili oldu
tesettiiriin u¢ noktasina ¢ikmasina, tesettiirden c¢ikmasina sebep oldu.
Piyasadaki biz takip eden ev hanmimlarina veya ¢alisan bayanlara da yanly
ornek oldu. Butiklerin Instagram’da yer bulmasi, aktif olmasi, gériiniistin
carpict olmasi. Kiyafetlerin tanitiminda giyen bayandaki gibi kendilerini
hayal ediyor kadinlar aynamin karsisinda oyle hissediyor. (42 yasinda,
Calismiyor, Takipgi).
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Bursa’da Gold Salon’da 75 markanin yer aldig: tesettiir festivalinde farkli butiklerde
stant gorevlisi olarak calisan 11. ve 15. Katilimci Instagram butiklerinin tesettiir
modasinin yayginlasmasindaki roliinii dile getirmistir. Fakat 15. Katilimer tesettiir
festivalinde tesettiire uygun goriilen etekli takimlarin bulunmadigini hatta bazi
kadinlarin tesettiire uygun kiyafet bulamadiklarini da ifade etmistir. 15. Katilimci igin
butiklerin ve magazalarin ¢ogalmasi tesettiir modasini yayginlastirirken olmasi gereken
tesettiirden de uzaklagmaktadir. Instagram’da bu butiklerin, markalarin en fazla reklam
yaptiklar1 ve tirtinlerini pazarladiklart yer olarak 15. Katilimer tarafindan elestirilmistir.
Instagram, bazi katilimcilar i¢in muhafazakar kadinlar 6zgiirlestirirken bazi katilhimeilar
tarafindan da muhafazakar habitusa ait olarak goriilen tesettiir, mahremiyet gibi
degerlerden uzaklastirdig1 gerekgesiyle elestirilmektedir. Fakat elestiren katilimcilarin
da aktif birer Instagram kullanicis1 oldugu, moday1 ve moda fenomenlerini takip ettigi
unutulmamalidir ¢linkii tesettiir modasinda oldugu gibi elestirilse de katilimcilar
tarafindan avantaj olarak degerlendirilen kisimlar1 da mevcuttur. Katilimcilarin
ifadelerine bakildiginda Instagram’mn muhafazakar kadmlar i¢in sagladigi avantajlar
arasinda; diger muhafazakar kadinlar1 gorebilme ve kendine benzeyeni gorerek
muhafazakar habitusa dijital ortamda da aidiyet hissini arttirdigi, kamusal alandaki
gorlintirliigiinii arttirabilme firsati yakaladigi, bir is kurup para kazanabilme imkani
sagladig1 gibi fenomen haline gelerek hem para kazanma hem de sosyal medya da statii
sahibi olabilme imkani sagladigi goriilmektedir. Muhafazakar kadinlarin Instagram’la
sagladiklart bu avantajlar tesettlir modasini da dogrudan etkilemektedir. Nitekim 23.

Katilimcinin ifadeleri de bunu destekler niteliktedir;

23.K: Facebook’ta kullandim zamaninda suan kullanmiyorum o zaman
boyle degildi. Simdi bakiyorum bizim oturdugumuz mahallede ¢ocukluk
arkadagim fenomen oldu mesela butik acti kendine ve festivallere katiliyor.
Artik takipgi sayin arttigi an insanlar béyle seylere ydneliyor ve bir is
kurmaya yoneliyor. Takipgi sayin fazla ¢iinkii ulasilabilirligin fazla. Bunu

Instagram Uzerinden yapmaya basladi 6nce sonra diikkin a¢ti simdide
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festivallere katilyyor ve bunu bir yil gibi kisa siire de yapti. (27 yasinda, Din
Kiiltiirii ve Ahlak Bilgisi Ogretmeni, Takipgi).

Katilimeilar tarafindan Instagram’da tesettiir modasinin yayilmasinda en fazla etkisi
olanlarmm Instagram fenomenleri ve moda bloggerlari oldugu goriilmektedir.
Instagram’da modaya uygun giyinmek isteyen kadinlar olarak, butiklerin, markalarin
reklamlarini yapan ve {iriinleri tanitanlar olarak fenomenler 6ne ¢ikmakta hatta kendileri

de bu siirecte markalasmaktadirlar.

17.K: O wnfluencer mevzusu direkt tesettiir modasini pozitif etkiledi,
[Instagram’dan] oradan ald: yiiriidiiler hem nfluencer camiasi ¢ok gelisti
oradan hem tesettiir modasi ¢ok gelisti. Influencerda zaten mecra olarak
gelisiyor ve bizimkiler de oraya atildi aslinda. Ben de burada varim derken
markalastik, markalasiyorken de butikler ortaya ¢ikti sonrada magazalastik

baya oradan yurudiler. (28 yasinda, Satin Almaci, Takipgi).

12.K: Instagram modasinin etkili olmasinda da kisiler bence daha etkili.
Cuinkii onu etkin kullandilar markalar bir yere kadar sey yapabilir kendini
gosterebilir ama kisiler aldigini gosteriyor falan bazi insanlar taniyorum
sen sunu al desen gozii kapali gidip alacak. 1 milyon takipci ne demek. (28

yasinda, Ogrenci, Takipgi).

17. ve 12. Katilimc1 gibi diger 8 katilimci da fenomenlerin tesettiir modasinin
yayilmasinda birinci etken oldugunu diisiinmektedir. Butiklerin etkisi oldugunu diisiinen
katilimcilarda bu butiklerin reklamlarini yapan ve iriinlerini tanitan fenomenlerden
bahsetmistir. Takipcilerin tesettiir modasinda fenomenleri 6ne ¢ikardigr gibi bir
fenomen olan 26. Katilimcida kendisinden ¢ok daha fazla takipgisi olan ve bu alanda ilk

olan fenomenlerin etkisinden bahsetmistir;
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26.K: [Instagram] Cok fazla, inanilmaz etkili suan birileri eger tesettiir
kiyafetlerini  koleksiyonlarina sokuyorlarsa bunun en Jnemli sebebi
birilerinin  Instagram’da  tesettiirlii  fenomen  olmasidir.  Bizden
bahsetmiyorum bu arada on sene dncesinin fenomenlerinden bahsediyorum.
Suan araya kaynamuis bir seyiz yani ama bundan on sene once ¢ikip bizde
giyinmek  istiyoruz  dedigi  bir platformdu Instagram, tesettiirlii
arkadaglarimizin ¢ikip ablalarimizin ¢ikip bizde giyinmek istiyoruz, bize de
diizgiin kuiyafetler iiretin demekti boyle olunca tamamiyla biitiin modaya
sadece tesettiir modasina degil biitiin modaya yén verdik. (24 yasinda,

Ogrenci, Fenomen).

Instagram’da tesettiir modasina yon veren hatta tesettiir modasinin diger modadan
ayrilamayacagi algisin1 yaratan ve tesettiirlin lilks markalarin, 6zel koleksiyonlarin bir
parc¢asi haline gelmesini saglayan en dnemli unsurun fenomenler oldugu goriilmektedir.
Fenomenlerin katilimcilar lizerindeki etkilerine ve katilimcilarin fenomenlerin etkileri

Uzerine olan gorusleri de bunu destekleyecektir.

4.10. Tesettiir Modasinin Yildizlari: Miitedeyyin Moda Fenomenleri

Miitedeyyin moda fenomenlerinin tesettiir modasinin “yildiz1” konumuna geldigi ve
Kawamura’nin tasarimcilar iizerine analizlerinin bir kisminin moda fenomenleri i¢in de
gecerli olabilecegi goriilmektedir. Kawamura, tasarimcilart moda iiretiminin ana
figlirleri olarak gormekte ve modamin siirdirilmesinde, yeniden Uretiminde ve

yayiliminda 6nemli bir rol oynadiklarim diisiinmektedir.?8! Tasarimcilart moda

281 Kawamura, Moda-loji, 95.
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tiretiminin “y1ldiz1” olarak degerlendirir ¢iinkii onlar modaya kisilik vermektedirler.?8
Tasarimcilar gliniimiizde de haute couture iriinler yaratmakta, stiller Uretmekte ve
defileler diizenlemektedir fakat onlarin {iriinlerini tanitan, tagiyan, yasam tarzinin bir
parcasi haline getiren moda fenomenleridir. Instagram’da yer alan miitedeyyin moda
fenomenleri tesettiir modasinin yildizi konumundadir c¢iinkii onlarin stilleri, kiyafet
kombinleri, tercih ettikleri triinler giizellik algisim sekillendirmektedir. Fenomenlerin

giydigi kiyafetler, kullandig1 aksesuarlar moda olarak nitelendirilmektedir.

Kawamura, tasarimcilarin iirettigi seyin giyim oldugunu onu modaya doniistiiren, arzu
edilir bir iriin haline gelmesini saglayan seyinse tasarimcinin prestiji, sembolik
sermayesi ve bunlar araciligiyla sagladigi mesruiyet oldugunu ifade etmektedir.?
Instagram muhafazakar kadinlara tesettiir modasinda bu mesruiyeti saglama imkani
sunmustur. Markalar, butikler iriinlerini onlarla tanitmakta ve iirlinleri pazarlarken
onlarin tarzini, begenilerini Ornek gostermektedir. Takipgileri ise modayr onlar
aracihifiyla takip etmektedir. Ote yandan bazi miitedeyyin moda fenomenlerinin
Instagram’da edindikleri sembolik sermaye moda alanindaki sermayelerini arttirarak
zamanla onlar1 birer moda tasarimcisina da doniistiirmektedir. Dian Pelangi, Habiba da
Silva, Maria Alia ve Tiirkiye’de Sena Sever gibi isimler bunun bir 6rnegidir. Butikler
acip var olan lirtinleri pazarladiklar1 gibi kendi iiriinlerini iiretip bir marka haline gelen

fenomenler moda tiretiminde sdz sahibi konumundadir.

Katilimcilarin fenomenlerin etkileri konusundaki goériisleri de miitedeyyin moda
fenomenlerinin tesettiir modasindaki “yildiz” konumunu dogrular niteliktedir. Ciinkii
katilimcilar fenomenlerin taklit edildigini, takipgilerinin giyinme bigimleri iizerinde
etkili olduklarini, tiilketime tesvik ettiklerini hatta yeni ortiinen ve yast daha kiigiik olan
kisilerin Ortiinme big¢imlerini etkilediklerini diisiinmektedirler. Asagidaki sekilde
katilimcilarin, fenomenlerin muhafazakar kadinlar1 nasil etkiledigi hakkindaki

ifadelerini gormek mimkiindr;

282 Kawamura, Moda-loji, 96
283 Kawamura, Moda-loji, 100-102.

102



19. Katilime1

15. Katilime1 /
20. Katilme1 \ /
21. Katihimer
3. Katilime1 /1k1i‘t \
/ Ediliyorlar- 9. Katihme1
Yasam
1. Katihme1 Tarzlarma 24. Kaul
12. Katilimci = e - Katihmer
Ozeg_ﬂlyor @ ///l:) Katihmer
21. Katilimel @ . Yeni \
11. Katilime1 7 - - . Ortiinenlerin
m—— Takipgilerin Ortiinme
_ e s
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Ediyorlar
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¢ iliy \ 6. Katilime1
23. Katihmci ¢ / ¢
3.Katihme1
17. Katilimer ¢ 4. Katilme1
5. Katilimel

Sekil 6. Takipgilerin Giiziinden Fenomenlerin Etkileri

4.10.1. Rol Model Olarak Goérulen Mutedeyyin Moda Fenomenleri

Moda olgusu her daim taklit kavramiyla i¢ ice olmustur. Ust siniflarin taklit edilmesine

dayanan fikirler gilinimizde de farkli sekillerde gegerliligini korumaktadir.
Gazneli’nin?® yapmis oldugu saha calismasinda takipgilerin fenomenleri takip etme
sebebinin baginda “onlar gibi olma” g¢abasinin oldugunu tespit etmesi, benzer sekilde
Karavak’1n?% da fenomenlerin birer “tesettiir modeli” olarak takip edildigini saptamasi
da bu calismanin bulgulartyla ortiismektedir. Muhafazakar kadinlar igin tesettiir
modasinin bir smif atlama pratigine doniistiiglinii gézlemledigimiz ¢alismamizda taklit
edilen, rol model olarak goriilen sinifinsa miitedeyyin moda fenomenlerinin oldugu

katilimcilarin ifadelerinden anlasilmaktadir;

24Bkz. Gazneli, “Tuketim T oplumu Baglaminda Tiirkiye'de Yeni Medyanin Muhafazakérligin Doniisiimii
ve Dini Degerlerin Metalasmast Uzerine Etkisi”.
285 Zerrin Karakavak, “Islami Moda Pazarlamas1 Ekseninde Tesettiir Modas1”, (Yiiksek Lisans Tezi,

Yozgat Bozok Universitesi, 2021).
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12.K: Bence ¢ok rol model oynuyor kesinlikle. Ciinkii bir ara sey vardi ben
kafayr yiyordum. Sal baglama videosu ¢eker misiniz? Salinizi nasil
baghyorsunuz? Ya saka misin ya? Nasil baglarsan bagla yani, arkadan
bagla, onden bagla. Hani salini onun gibi baglayacak neredeyse igindeki
boneyi nerden aldigini soran var. Bone almis nerden almigsa almig ne
yvapacaksin yani. Cok garip. Kesinlikle biiyiik bir rol model. Anne
babasindan daha ¢cok. (28 yasinda, Ogrenci, Takipgi).

19.K: [Fenomenler takipgilerinin tiiketim aliskanhiklar, giyim tarzlar
tizerinde] Miithis bir rol oynuyor ¢iinkii toplum copy paste, belli bir kesim
onlari takip eden %70 diyebilirim onun gibi olursa toplumda ¢ok onemli bir
yerde olacagina inaniyor. Onun gibi gériiniirse disari ¢ikiyoruz hepimiz ben
bes tane ayni insan goriiyorum ya giyim kusam, sa¢ bas, sal bu kadar

olmamaliyiz bence. (25 yasinda, Ingilizce Ogretmeni, Takipci).

12. ve 19. Katilimer gibi 7 katilimer daha fenomenlerin giyim tarzindan yasam tarzina
ve tiikettigi tirlinlere kadar her seyin taklit edildigini diisiinmektedir. Bourdieu’ya gore
giyim tarzi zaten yasam tarzinin bir ifadesidir. Katilimcilarin geneli her ne kadar bunlari
ayri kategorilerde degerlendirse de neticede fenomenlerin yasam tarziyla takipgilerinden
ayrildigr ve Instagram’da edindikleri sembolik sermayeyle taklit edilen bir iist sinifa
doniistiigii goriilecektir. Takipgiler ve fenomenler arasindaki bu ayrim bir yandan da
muhafazakar kadinlar arasinda sinifsal farkin gorlintirliigiinii arttirmaktadir. Tesettlr
modast katilimcilar tarafindan ifade edildigi iizere pahali hatta iist simifa hitap eden
trlinlerin agirlikta oldugu bir moda akimi oldugu gibi miitedeyyin moda fenomenleri
bunu daha belirgin hale getirmektedir. Baudrillard’a goére bu modanin kendi
mantigindan kaynaklanmaktadir. Modanin herkese hitap eden yapisinin altinda aslinda

“aymrimlayict” bir mantik olup kimin hangi kategoriye (sinifa) ait oldugunu
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anlayabilmeye yaramaktadir. 286 Takipgilerin fenomenler gibi giyinmeye calismasi da

bu ayrimlayict mantigin isledigini gostermektedir.

4 K: Bence etkili oluyor onlardan gordiikce insanlarda degistiriyor. Eskiden
basortiisiinii boneyle baglyyorlardi sonrasmda bazi fenomenler bonesini
¢ctkardi onden sag¢imi géstermeye basladi ondan sonra disarida da ben
gormeye basladim. Insanlar da ¢ikarmaya basladi. Etkileniyorlar bence. (18
yasinda, Ogrenci, Takipci).

5.K: ...Diyorum ya mesela simdi sal iistiine bandana takmak bence
normalde bunu rastgele biri yapsa ¢ok umursanmaz, yayiumayadabilir ama
bir influencer bir fenomen bunu yapinca ilk énce bakiyorsunuz ben dikkat
ediyorum yorumlarda “ya boyle tarz mi olur?” filan ama aradan bir hafta
gecmeden herkeste boyle bir tarz olusuyor. Stk sik her yerde gormeye

basliyorsun mesela onu. (28 yasinda, Arastirma Gorevlisi, Takipgi).

Fenomenler tesettiir modasina yon verirken aslinda Islami Muhafazakar yasam tarzina
da yon vermektedir. Takipgilerin basortiisiinii baglama veya tesettiire girme pratigini
fenomenlerin moda haline getirdigi tarzlara gore sekillendirmesi dine ait goriilen bir
pratigi de fenomenlere gore sekillendirmesi anlamina gelmektedir. Tesettiir modasinin
muhafazakar kadinlan sekiilerlestirdigini ifade eden katilimcilar hatirlanacak olursa bu
sekiilerlesmeyi goriiniir hale getiren ve tetikleyen kisilerin miitedeyyin moda
fenomenleri oldugu da goriilecektir. Bazi katilimcilara gére fenomenler, Islami
muhafazakar yagam tarzinin nasil olacagini belirlemede aileden, gelenekten daha etkili
konumdadir. Muhafazakar kadinlarin annelerinden veya biiylikannelerinden gordiikleri
sekilde degil de fenomenlerden gordikleri tarzda ortinmeleri bunu destekler
niteliktedir;

286 Jean Boudrillard, Gésterge Ekonomi Politigi Hakkinda Bir Elestiri, ¢ev. Oguz Adanir (Ankara: Dogu
Bat1 Yayinlari, 2021), 53.
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21.K: [Geleneksel Islami giyim] Valla benim annemin giydigi gibi.
Ananemin, babaannemin giydigi gibi bir tesettiir bana tam tesettiirmiis gibi
geliyor. Onlar gercekten biraz yasadiklar: ile giyimleri dogru orantili
olanlar. Bizde moda adi altinda seyredip gordiigiimiiz sunu alalim, bunu
alalim deyip onlari ornek aldik evet, ailemizi ornek alacagimiza
gelenekselimizi ornek alacagimiza, sosyal medyayr 6rnek aldik. (43 yasinda,

Eczaci Teknikeri, Takipg¢i).

16. ve 22. Katilimer fenomenlerin yeni Ortiinenlerin ortiinme bigimleri tizerinde etkili

oldugunu ifade etmesi de burada 6rnek gosterilebilir;

16.K: Ik kapandiginda ne yapacagini bilmiyorsun Youtube’a giriyorsun sal
baglama videolar: onlardan bakarak yapiyorsun ama suan kendime gore
yapiyorum. Yeni baslayan insanlar igin daha etkili oluyor. (20 yasinda,

Ogrenci, Takipgi).

22.K: Geng kiz mesela yeni kapanmis ¢ok etkilenmeye agik biri ben biraz
daha oturdum artik benim bir tarzim var 6 sene oldu kapanali ama yeni
tesettiire giren biri benim daha farkli o daha fazla her seyden etkileniyor.

(24 yasinda, Ogrenci, Takipgi).

Bazi katilimcilar fenomenlerden etkilenenlerin ve fenomenleri taklit edenlerin daha ¢ok
yeni Ortiinen, yast daha kiicik olup lise c¢aglarinda olan kisilerin oldugunu
diisinmektedir. Ozellikle 40-45 yas arasi, ergenlik caginda c¢ocufa sahip olan
katilimcilarin kendi ¢ocuklarindan ornekler verdikleri goriilmektedir. Fenomenlerin
giydigi sekilde giyinmek, evlerini onlarinki gibi dekore etmek, onlarin gittigi yerlere

gitmek istemek ve bir fenomen olmak en nihayetinde onlarin yasam tarzina sahip
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olmay1 istemek annelerin kizlarinda gdézlemledikleri bir unsur olarak karsimiza

cikmaktadir.

24.K: Insanlar seyi seviyor onlarin liiks yasamlarini, kapanma ve giyinme
sartlarimi, ellerindeki Iphone’u, bindigi arabasi neden biliyor musun? Bu
bahsettigim yas gruplart bunu yasamasa bile gormek istiyor. Ben Elif’n
takip ettigi kisilere bakiyorum, takip ediyorum diyorum neden takip
ediyorsun? Hani anlamaya ¢alistyorum kizim neye ilgi duyuyor oda ben
boyle bir hayat istiyorum kendi adima diyor. Ev hayati, anneligi hosuma
gidiyor anne diyor. Masasindaki siirahisi hosuma gidiyor diyor anliyor
musun? Simdi buraya geldik Mardin’de odasi pembeydi daha ¢ocuk odast
buraya geldik artik gen¢ odast istedi ve begendigi kitapligi Ikea ’dan niye
takip ettigi kisi de goriiyor tizerine sarmasiK istiyor falan. Etkileniyoruz. (44

yasinda, Polis Memuru, Takipgi).

Mitedeyyin moda fenomenleri gibi go6runebilmek onlar gibi tuketebilmeyi de

beraberinde getirmektedir. Taklit edebilme, tiiketimle miimkiin hale geldigi gibi

katilimcilar  fenomenlerin  tiiketim aligkanliklarin1 ~ degistirmedeki etkisine

deginmistir;

4.K: Tiiketim aligkanliklarint bence arttiriyor, siirekli gériince insan 0yle
giyinmek istiyor, ister istemez insan etkileniyor. (18 yasinda, Ogrenci,

Takipci).

6.K: Bence tiiketim aliskanliklarint arttirryor olabilirler ¢iinkii onlar farkl
farkly giyiniyorlar, insan da aa bu da bende olsun diyor, almak istiyor.
Hepsi bir link paylasiyor o linke bir giriyorsun bakalim ne paylasmis diye
oradan da aa bu giizelmis falan alyyorlardir insanlar bence. (24 yasinda,

Mimar, Takipgi).
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Kawamura, moda {iiretildiginde ona dair inancin devam etmesi ve dliimsiizlesmesi i¢in
tiketilmeye muhta¢ oldugunu ve satin alma, tiiketme edimi olmadan modanin kiiltiirel
lirliniiniin tamamlanmayacagim diisiinmektedir.?®” Mitedeyyin moda fenomenleri
tesettiir moda sistemine hem tiiketerek hem de tiketime tesvik ederek hizmet
etmektedirler. Ote yandan neyin tiiketilmesini gerektigini belirleyen de onlardr.
Katilimcilar, fenomenlerin takipgilerinin tiiketim aliskanliklari, giyinme bicimleri ve
ortlinme bigimleri iizerinde etkili olduklarini ifade ettikleri gibi fenomenlerde bu

etkilerinin farkindadirlar ve islami giyim bi¢imini degistirdiklerini diisiinmektedirler.

13.K: [Fenomenlerin tavsiveleri Islami givimi] Tabi ki etkilivor. Dedigim
gibi en basit ben c¢ok tesettiir modasina sicak bakmasam bile bende
baskalarina baktigim zaman goziime hitap ediyorsa bende ona uymaya
basliyorum istemeden. E insanlar da bunu goriiyor bakiyor ve buna uymaya
bashyor. Islami giyime baktigimizda ge¢misten bu yana bir ¢ok kez
degistigini gorebiliriz. Carsaftan pardésiiye pardosiiden iste feraceye
feraceden kot pantolon gémlege, tunige boyle gidiyor insanlar bakalim. (22

yasinda, Calismiyor, Fenomen).

18.K: Islami giyimi bash basina etkiliyor Instagram olay: ¢iinkii insanlar bir
zaman sonra bunu normallestiriyor mesela pantolon ve tunik moda oldugu
donem ¢ok eski degil yani ben o zaman a¢iktim ama etek ve bluz olarak
giyiliyordu bu sonrasinda tunikle basladi ve tunik boylart diz kapaginin
altinda oluyordu hani ¢ok fazla yukarida olmuyordu ve insanlarda bunu
gore gore sonra fenomenlerinde ¢ok etkisi olmustu tabi tunigin boyu
dizkapaklarina geldi sonrasinda bir tik yukar: geldi ve acgik olarak tabi
etmek istemiyorum agik, kapali demek istemiyorum ama normal, tesettlir
markast degil iiriin bir kazak pantolonun iizerine giyiliyor ve iizerine bir

esarp bu da normal gelmeye basladi. (20 yasinda, Asci, Fenomen).

287 Kawamura, “Moda-loji”, 143.
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Aragtirmaya katilan 4 fenomen de tesettiiriin degisiminde Instagram’in ve fenomenlerin
onemli etkisinden bahsetmistir. Daha 0Oncesinde muhafazakar habitus tarafindan
onaylanmayan giyim sekillerinin fenomenler aracilifiyla normallestirildigini ve
onaylanir hale geldigini ifade etmislerdir. Fenomenlere takipcilerinin kendilerinden
giyim tavsiyesi isteyip istemedikleri soruldugunda da fenomenler giydikleri iiriinlerin
linklerinin soruldugundan bahsetmis ve bunun da bir tavsiye olabilecegini ifade
etmislerdir. Goriisiilen fenomenler arasina takipgi sayist en yiiksek olan fenomenin

cevabi ise su sekildedir;

26.K: Ben ciddi bir takip¢i yani ¢ok ciddi bir degil ama iyi bir takipg¢i
kitlesine sahip oldugum icin herkese ozel danismanlik yapamiyorum ama
genel olarak mesela zamansiz parcalart paylasmaya calisiyorum. Iste
mesela gegenlerde ¢ok uzun bir pantolonu altina lastik gecirerek giydigimi
soyledim hemen mesaj atmislar abla bizde yaptik ¢ok giizel oldu gibi. Ya da
mesela bir gomlek iizerine kazak ya da siiveter atacaksin altina bol bir
pantolon giyeceksin gibi belli basl kodlari veriyorum. He belli basli kodlar
var mutlaka bol pantolon giy tesettiire daha ¢ok uyar sana kendini daha iyi
hissettirir gibi iizerine giyebilecegi alternatifleri soyliiyorum mesela. Bir
gémlek olur on tane siveter olur her gin yeni bir kombin giyer gibi
givebilirsin gibi vs. Isteyen oluyor ama genel bir sey veriyorum tavsiye. (24

yasinda, Ogrenci, Fenomen).

Miitedeyyin moda fenomenleri ne giyilmesi gerektigi konusunda bir karar mercii
konumundadir. Neyin giizel olduguna, giymeye deger olduguna karar veren ve tesettiir
modasinin sembolik smirlarin1 yaratan onlardir. Birer takip¢i olan katilimcilar da
fenomenlerin tiim bu etkilerinden bahsetmislerdir ancak bir kisminin ileri stirdigii gibi
fenomenler yalnizca ergenlik cagindaki ve yeni kapanan kisileri degil kendilerini de

etkilemektedir.
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4.10.2. Bir Yol Gosterici Olarak Miitedeyyin Moda Fenomenleri: “Taklit Etmiyorum

Kendime Uyarliyyorum”

18. Katlllmcl

10. K”mllmcn ¢
4. Kitlhmu () Katlluml 5 " ¢
L <> tlisatilmney 12. Katilime1
I 1. K-*mluncn 5. Katihmet
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¢ 16. Katilime <)
22 K tl 2. Katilime1 /
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2. Katilimet Kombin Yaprr1a—F1kir Edinme ]
\

\ / Yasam Tarzma Ozenme C:)
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3. Katilime1
Katihmcilar Fenomenlerden Nasil 17. Km,,,m,
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9. Katilime1
\ / 5. Katilhme1
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___ Tiiketime Y6nehlme-Kullandig1 Uriinlerden Edinme

16. Katilimes / / \ \ \

4. Katilmce1

18. Katilimc1

15. Katilime1 12. Katihmer  6- Katihmer 5o 0

Sekil 7. Katilimcilar Fenomenlerden Nasil Etkileniyor?

Takipci olan katilimcilara fenomenlerin takipgiler iizerindeki etkileri soruldugunda
kendileri disindaki muhafazakar kadinlarin moda fenomenlerinden nasil etkilendikleri
lizerine gortigleri almmustir. Daha sonrasinda Kkendilerinin de mitedeyyin moda
fenomenlerinden nasil etkilendigi sorulmustur. Yukaridaki sekil, katilimcilarin

fenomenlerden nasil etkilendigini gostermektedir.

Katilimcilar kendilerinden bahsederken taklit kavrami yerine “uyarlama” kavramini
kullanmistir. Fenomenlerden fikir edindiklerini, fenomenlerin kombin yapmalarinda
kolaylik sagladiklarindan bahsetmislerdir. Fakat bunu bire bir aynisin1 yaparak degil
kendilerine uyarlayarak yaptiklarini ifade etmislerdir. Ciinkii katilimcilar bir yandan

fenomenlerin tavsiyelerinden faydalanarak ve kullandig: triinlerden kullanarak onlar
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kadar giizel, sik ve bakiml goriinmek istemekte 6te yandan da kendi yorumlarini

katarak farklilasmak istemektedirler;

4 K: Suan mesela blazer ceket istiyorum onlardan gordiigiim kadariyla
istiyorum. Bir giin kombin yapacaksam eger genelde uyduruyorum ama
uyduramadiysam ya da ¢ok iyi olmasint istiyorsam kombinimin
Instagram’dan bakiyorum ne giymisler, hangi renkleri kombinlemisler. Ona

gore bende bir kombin yapiyorum. (18 yasinda, Ogrenci, Takipgi).

5.K:  Platese giderken mesela ne giyiyor diye bakiwyorum. Kendim
gidecegimden degil de gidersem nasil gidebilirim buna dair bir fikrim olsun
diye bakiyyorum. Béoyle bir etkisi var bende de. Her seyi aliyim, kopyaliyim
gibi bir seyim yok ama gercekten ise yarar buldugum bazi noktalari var
yani yaptiklarinda, giyim tarzlarinda. (28 yasinda, Arastirma Gorevlisi,
Takipgi).

11.K: O dyle davraniyor bende éyle davranayim yasini gectigim igin ben
daha ¢ok hangi parcalart nasil kullantyor nasil kombinliyor buna

bakiyyorum. (37 yasinda, Calismiyor, Takipgi).

Ug katilimeida farkli yaslarda ve farkli ekonomik, kiiltiirel ve sosyal sermayelere sahip
kadinlar olup iigliniin de basortiisiine atfettigi anlam birbirinden farkhidir. 4. Katilimci
i¢in Islam’1n simgesi olan basértiisii 5. Katilimer i¢in dini bir anlam ifade etmemektedir.
Ote yandan 5. Katilimc1 modayi takip etmedigini de ifade etmistir. Fakat ii¢c katilimci
da Instagram’da miitedeyyin moda fenomenlerini takip etmekte ve giyim tarzlarini
sekillendirmede onlar1 birer rehber olarak kullanmaktadirlar. Fenomenlerin
Instagram’da edinmis olduklar1 sembolik sermaye, diger muhafazakar kadinlarin
sermaye tiirleri ve oranlar1 fark etmeksizin onlar1 etkilemektedir. Kiiltiirel sermayesi

yiiksek olan 5. Katilimer da fenomenlerin tavsiyelerinden faydalanmakta ve kullandigi

111



driinlerden satin almaktadir, ekonomik sermayesi yliksek olan 3. Katilimcida ayni
sekilde kiyafetlerini kombinlerken fenomenlerden yararlanmaktadir. Bu iki sermaye
bigimine de diger katilimcilara oranla daha az sahip olan 9. Katilimc1 da “uygun fiyata
varsa tabi ki oluyor” diyerek fenomenlerin tavsiye ettigi iriinlerden edindigini
belirtmektedir. Katilimcilar fenomenlerin tiiketime tesvik ettigini ifade ederken
kendileri de tiiketime yonelmektedir. Ozellikle cilt bakim ve kozmetik iiriinlerinde

fenomenlerin tavsiyelerini dikkate almaktadirlar;

19.K: Bana olumlu etkisi cilt bakim iiriinleri olur gider alirim yani tavsiye
ediyorlarsa izliyorsam viloglarim, dikkat ettigini diisiindiigiim bir profilse

sundugu linke tiklar alirim. (25 yasinda, Ingilizce Ogretmeni, Takipgi).

22.K: ...Kozmetik, mesela sa¢ vitamini vs. bunlart etkilenip almistim
kiyafetten ziyade daha cok cilt bakimi iiriinleri. (24 yasinda, Ogrenci,
Takipgi).

25.K:  Cilt bakim iiriinlerinde ozellikle aldigim oluyor ¢iinkii ben
tutturamiyorum bir tirlii cilt bakim iiriiniinii nereye ¢ekerlerse biraz oraya
gidiyorum gibi oluyor. Bir tonik var hatta adini simdi hatirlayamadim ama
yesil kapakh, adr Z ile basliyordu onu alacagim mesela. (25 yasinda, Tarih
Ogretmeni, Takipgi).

Fenomenlerin begenileri, hakim sinifin veya iist sinifin begenilerinin mesrulastirilmasi
gibi katilimcilar tarafindan “glzel”, “kaliteli”, “faydali” ve “guvenilir’ gorilerek
mesrulastirilmaktadir. Onlarin sunmus olduklar1 {riinlere duyulan giiveni saglayan
Instagram’daki sembolik sermayeleri ve bu sermayeyi edinebildikleri yasam tarzlaridir.
Takipcilerin fenomenlerin giyim tarzin1 kendine uyarlamasi kimi zaman taklit etmesi,
kullandigr {irtinleri edinmeye c¢aligmasi bu yasam tarzina yaklasma ve Ozenme

isteginden  kaynaklanmaktadir.  Katilimcilara  takip  ettikleri ~ fenomenlerin
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paylagimlarinda O6zendikleri seylerin olup olmadigi soruldugunda ve katilimcilar
fenomenlerin kendileri iizerindeki etkilerinden bahsederken fenomenlerin yasam

tarzlarina 6zendiklerinden bahsetmislerdir;

2.K: Mesela Tugba Arslanbas Aydin diye bir kadin var benim ger¢ekten
hayatimi ¢ok ¢ok begendigim bir kadin. Bir¢cok seyine ¢ok imreniyorum.
Hatta bazen dualarimda bile insallah 6yle giizel bir evim, dyle giizel bir
hayatim olur [diyorum]...Onu o kadar ¢ok hayatimda benimsemisim ki
paylastigi paylasimlar ¢ok 6zeniyorum aslinda onun yaptigi yemege verdigi
tarife bile. Bir sey yapiyorum ya ger¢ekten benim yasam tarzim dedigim

kistm oluyor. (24 yasinda, Mal Giris ve Belgelendirme Sorumlusu, Takipg¢i).

17.K: Onlara net ozeniyorum bu arada. Cok séyleniyorum Allah’im yine
tatile gidiyor Allah’vm yine sunu yapiyor, yine bunu yapiyor ona tabi ki de
Ozeniyor insan evi olsun sunu olsun bunu olsun. Bir sey goriiyorsun hatta
keske bende evimde uygulayabilsem evimde boyle bir alan yaratabilsem ya
da c¢alistigim yerde boyle bir alan yaratabilsem bende masami soyle
yapabilsem dedigim seyler oluyor tabi ki. (28 yasinda, Satin Almaci,
Takipgi).

2. Katilimcr tesettlir modasinin zengin muhafazakar kesime hitap ettigini ve onlar
tarafindan sekillendirildiginden bahsederken kendisinin de bu simifa ait oldugunu;
“Bursa’da %70’lik kissm muhafazakar ve muhafazakdr zengin. Bu benim etrafimda da
var. Ben boyle insanlarin arasinda dogdum, biiyiidiim, yetistim”  sOzleriyle
belirtmektedir. Takip ettigi fenomenin hayatina hayranlik duydugunu ifade ederken de
kendi hayat tarziyla olan baglantisina deginmekte boylece kendisini takip ettigi
fenomenin sinifsal konumunda gérmek ve gostermek istedigi anlasilmaktadir. 2. ve 17.
Katilimc1 gibi 8 katilimc1 daha fenomenlerin hayat tarzina 6zendigini belirtmistir.

Takipgilerin  6zendikleri hayat bicimi fenomenlerle aralarindaki sinifsal farkin
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goriintirliigiini arttirmaktadir. Fenomenlerin giyindigi sekilde giyinmek, onlarin gittigi
yerlere gitmek, kullandiklari iiriinleri kullanmakta onlarin ait oldugu sinif habitusuna ait
goriinmeyi istemekle iliskilidir. Takipgilerin, fenomenlerin hayatina dair gorisleri ve
kendi yasam pratikleriyle aralarindaki farklar1 dile getirisi incelendiginde ekonomik ve
sembolik sermayesi agisindan Ozenilen fakat muhafazakar yasam big¢imi acgisindan

elestirilen bir muhafazakar kadin profilinin ortaya ¢iktig1 goriilecektir.

4.11. Mutedeyyin Moda Fenomenlerinin Yasam Tarzi1 Uzerine

O e O

¢ 25, Gorligmeci 8. Goriigmeci
17. Goriigmeci ¢ ¢
1. Goriismeci ¢ 9. Goriigmeci
('lI) / 4. Goriigmeci
15. Goriigmeci @ ¢
17. Gorii . \ 24, Goriigmeci
. . . Goriismeci
¢ Cok Geziyorlar-C ok Aktifler ~ /
6. Goriigmeci T
¥ i/// @ 25. Goriismeci
@] Cok Zengin Bir Hayat- Liks Tiketim ~— ——— ¢
Takip¢ilerin Goziinden Fenomenlerin Yasam - Nb’rﬁslmci
Tara
22, Gorligmeci
14, Gortigsmeci \ 14. Goriismeci
\ /IZGOI'UQHECI 8. Giriismeci 15. Goriigmeci ¢
19.Goriismeci Instagram'da Yasadiklar Gibi Yasamadiklarmu ¢ 21. Goriigmeci 5. Goriigmeci
Diisiiniiyorum 2. Gériigmeci
— s \ ~
12. Gériigmeci
15. Goriismeci e .
21. Gin'.'l:smcci 3.Gm'u§mem—
11. Goriigmeci

Sekil 8. Takipgilerin Goziinden Fenomenlerin Yasam Tarzi

Yukaridaki sekilde katilimcilarin, fenomenlerin yasam tarzlar1 hakkindaki goriislerini
gormek mumkinddr. Katilimcilara takip ettikleri miitedeyyin fenomenlerinin yasam
tarzlar1 hakkindaki goriisleri soruldugunda fenomenlerin lilks bir hayata sahip
olduklarini, ¢ok fazla gezdiklerini belirtmislerdir. Kendi hayatlariyla benzerlik ve
farkliliklara odaklandiklarinda en Onemli farkin ekonomik sermaye oldugu
goriilmektedir. Ote yandan takipgilerin bir kismi da aslinda bu kadar ekonomik giice

sahip olmayip bdyle bir hayatlart olmadigin1 Instagram’da liikks bir hayat sunduklarini
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ifade etmistir. Miitedeyyin moda fenomenlerinin sunmus olduklar1 yasam bi¢imi zengin
muhafazakar yasam bicimi olurken siirekli paylasimlarda bulunmalari, mahremiyet
sinirlarini genisletmeleri bu yasam bigimine yeni pratikler getirmekte ve takipgilerinin

giyinme bicimlerini etkiledikleri gibi muhafazakar yasam bigimini de etkilemektedirler.

Fenomenlerin yasam tarz1 en fazla liikks tiiketimle anilmaktadir. Veblen’e gore gosterisei
tiiketim aylak sinifin mal varligim1 gostererek kendini diger siniflardan ayirma islevine
sahiptir ve pahalihk giizellikle O©zdesleserek bu smifa sayginlik ve onur
kazandirmaktadir?®®, Benzer sekilde Baudrillard, tiiketim evreninde yalnizca
gostege/deger mantigiin isledigini ve gosterge degis tokusunu belirleyen mantigin da
farklilik iiretme anlayist iizerine oturdugunu diisiinmektedir.?®® Bourdieu’ya
bakildiginda da benzer bir yaklagim gérmek miimkiindiir. Tiiketimi ti¢ farkli yapida
inceleyen Bourdieu i¢in giyim, giizellik, bakim iiriinleri temsil i¢in yapilan harcamalara
dahildir ve simf begenisinin disavurumudur.?® Tesettlir dini bir pratik olmanin yaninda
modayla birlikte tuketim nesnesi haline gelerek zenginlikle, kabul edilebilirlikle,
giizellikle ve modernlikle degis tokus edilebilecek bir gostegeye doniistigli gibi
miitedeyyin moda fenomenleri araciligiyla da zengin muhafazakar yasam bi¢iminin bir
fraksiyonunu temsil eder hale gelmistir. Katilimcilarin fenomenlerin yasam tarzini liiks
tiketim ve c¢ok zengin bir hayat olarak tanimlamalar1 fenomenler ve takipgiler

arasindaki sinifsal farkin goriiniirliigiinii arttirmaktadir;

22.K: Mesela birka¢ marka var Pip Studio, Seletti gibi bakiyorsun bazilarin
sayfasina hep o var bende diyorum alirim diye bunlar da beni ¢ekiyor
bakiyyorum renkli vs. bu sayfalar: takip ediyorum. O markayla o sofralarla

cekiyor sizi. (24 yasinda, Ogrenci, Takipgi).

28 \eblen, Aylak Sinifin Teorisi, 79.
289 Baudrillard, Gosterge Ekonomi Politigi Hakkinda Bir Elestiri, 78-91.
29 Bourdieu, Ayrim, 240-247.
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14.K: Ozenmemenin miimkiinati var mi? Herkes Ozenir o kadar bir liiks
icinde yasadiklarini gosteriyorlar ki hani arabalar, evier, liiks tatiller hani

oteller buna herkes 6zenir. (48 yasinda, Ozel Giivenlik, Takipgi).

17.K: Bir zamanlar ekonomi daha normalken de edinebiliyordum. 4ma suan
¢ok pahalilasti ve winfluencer tayfamin paylastiklart ¢ok yan iiriin olmaya
basladi. Wauw iiriinler olmaya bagladi sanki, o yiizden de bir noktadan
sonra saldim hani bakvyorsun paylastigi bir yiiz yikama jeli bile 200 TL 'nin
altinda degil. (28 yasinda, Satin Almaci, Takip¢i).

Fenomenlerin tavsiye ettigi veya reklamini yaptigi iirlinlerin ihtiyactan ziyade gosterisci
tiketim oldugu ve fenomenleri takipgilerinden ayiran bir nitelige sahip oldugu
goriilmektedir. Ornegin; 22. katilme1 dekoratif iiriinler, mutfak esyalar1 ve ev tekstili
uzerine Grlnler satan iki markadan bahsetmektedir, bu markalardan birinde ikili bir
fincan takiminin 1.799 TL’ye kadar ciktigi goriilmektedir. Beymen, Vakko ipek
esarplarda oldugu gibi fincan takimi da bir statii gostergesine doniismiis vaziyettedir.
Bourdieu, hakim sinifin mobilya, gida, giyim gibi yasam tarzinin parcasi olan her bir
unsurla sinifsal farki insa ettigini diislinmektedir. Miitedeyyin moda fenomenlerinin

yasam tarzi icinde bunun gecerli oldugu goriilmektedir.

sulemsi -
A\ Sulemsi Ankara

Gorsel 3. Mitedeyyin Moda Fenomenlerinin Instagram Paylagimlari
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Nitekim katilimcilar fenomenlerin yasam tarzina 6zendigini belirtirken ev esyalarina,
mobilyalarma, cilt bakim {riinlerine 06zendiklerini belirtmislerdir. 19.Katilimci
ailesinden ayrilarak ayr1 bir eve ¢ikmasinda fenomenlerin etkisinden bahsettikten sonra

fenomenlerde en fazla 6zendigi seyin ev oldugunu belirtmis ve sunlar1 sdylemistir;

19.K: Eve ve benim gezmek istedigim yerlerse o6zeniyorum onun disinda
yiyecek aligverisi aswrt derecede dzeniyorum. Ne kadar bOyle egzotik meyve
alryorlarsa ne kadar garip seyler aliyorlarsa bende niye yok ejder meyvesi
gibi. Ben de bogiirtlenim, frambuazim olsun isterim ¢iinkii mutfakta vakit
gecirmeyi ¢ok seviyorum degisik seyler denemeyi o ylzden olsun isterim.

(25 yasinda, Ingilizce Ogretmeni, Takipgi).

Tiiketmek ve her an tiikettigi seyleri paylagsmak fenomenlerin yasam tarzina doniismiis
vaziyettedir. Ozellikle herkesin kolaylikla erisemeyecegi iiriinleri tiikketmek ve dikkat
¢ekmek bu yasam tarzinin onemli bir pargasidir. Fenomenlerin giyim aligverisi lizerine

vermis olduklar1 cevaplar bunu destekler niteliktedir;

26.K: ...Sosyal medyadan sonra nedeyse ben giinliik kiyafet alisverisi
yapryorum. Trendyol’a giriyorum ve Zara'dir, Bershka’dwr, H&M dir
bilmem nedir yiiksek markalardan bir seyler almaya ¢alisiyorum ve onlart
gostermeye ¢alisiyorum ¢iinkii bu ne yazik ki bir statii olusturmaya bagslad
ve siz her giin ayni kiyafeti giydiginizde size hakaret edebileceklerini
zannediyorlar. Her giin farkli kiyafetler ve cool kiyafetler giyerseniz ekstra

size daha fazla saygi duyuyorlar. (24 yasinda, Ogrenci, Fenomen).

Takipgiler arasinda ekonomik sermayesi yiiksek olan 2. ve 3. katilimcilar gibi
katilimcilar dahi istedikleri seyleri alabildiginden bahsederken giinliik bir alisveris
rutininden bahsetmemislerdir. 26. katilimer icin giyim aligverisi Instagram’daki

statistini dogrudan belirleyen bir unsur oldugu gibi simgesel sermayesini arttirmada da
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gereklidir ¢linkii 26. katilimer i¢in bu ayn1 zamanda bir yatirimdir. Fenomenin ifadeleri
su sekildedir; “...Soyle ben iki tane siiveter aldim diyelim 1000 lira, 1000 liralik bir
makyaj malzemesi aldim iste kiyafet alisverigsi yaptim diyelim bu 1000 liray
kullanirken, giyerken, yiiziime siirerken iste paylasip link verdigimde bir gecede belki de
o 1000 lira geri geliyor. Bu senin i¢in ¢ok biiyiik bir yatirim dogru kullanmayi
bildiginde.” Bir fenomen olan 7. katilimci da fenomen olabilmek i¢in belli bir
ekonomik sermayeye sahip olmak gerektiginden bahsetmistir fakat ekonomik sermayeyi
Instagram’da dolasima sokmak ve takipgi sayist bir sosyal sermaye olarak
diisiintildiigiinde bunu arttirabilmek asil farklilagsmayr yaratmaktadir. Ekonomik
sermaye sosyal sermaye kazandirdik¢a fenomenlerin etki alani genislemektedir. Takipgi
sayisi, fenomenlerin simgesel sermayesinin en Onemli parcasidir ve aralarindaki
hiyerarsiyi ve moday1 etkileme giiciinii belirlemektedir. 7. Katilimciya bir sondaj sorusu
olarak fenomenler arasinda takip¢i sayisinin hiyerarsi olusturup olusturmadigi

soruldugunda su sekilde cevap vermistir;

7.K: Olusturuyor ciinkii neden biliyor musunuz? Mesela bizim Instagram
fenomenleri diye bir kizlar grubumuz var. Genelde hepsinin takipgisi 10.000
ile 100.000 arasinda 120.000 olanlarda var ama sonra bir de 500.000 ile
1.000.000 arasinda olanlar var onlarinda whatsapp gruplart var.
Fenomenlerin hepsinin Whatsapp gruplari var ister istemez. Ama kalkip da
20.000 takipci ile 500.000 takipgisi olan bir whatsapp grubuna
giremiyorsun. O yiizden var aslinda kime sorsan yok der ama var ashinda.
Bu goriinmez ama var. Simdi ben mesela bir sayfa olarak ¢alistigim
zamanda 500.000 kisilikleri bir araya topluyor sen ashinda o kategoriye
girmemis oluyorsun ve bu her zaman yapilacak olan bir sey. (24 yasinda, E-

ticaret sorumlusu, Fenomen).

Takip¢i sayist fenomenlerle takipgileri birbirinden ayiran en 6nemli sembolik sinir
oldugu gibi fenomenler arasinda da mevcuttur. Takipci sayist yiikseldikge yasam

tarzinin degismeye basladigi ve etki oranin arttigi goriilmektedir. Mutedeyyin moda
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fenomenleri moda alanindaki konumlarini giiclendirmek igin rekabet etmekte ve bu
alanda ilk olanlar, daha fazla takip¢i sayisina sahip olanlar taklit edilen, 6zenilen hatta
tesettiir modasinin normlarim belirleyenler olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Ornegin 18.
Katilimer da bir fenomendir fakat o da stilini takipgilerine sunarken kendinden daha

fazla takipgisi olan diger fenomenlerden etkilenmekte hatta taklit etmektedir;

18. K: Buitiin herkes tek basina hareket etmedigi icin bende baskalarindan
gordiiklerimi uyarlyyorum ashinda, hani kendi fikrimden ziyade baskasinda
bir ceket goriiyorum hani o mavi salla kombinliyorsa ben pembe ile
kombinliyorum. Orada kombinde ceket asil par¢ca ben o ceketi gormesem
belki dikkatimi ¢ekmez. Gére gore dikkatimi ¢ekiyor ben aliyorum benden
de bagkalar: gériip almak istiyor. Boyle ilerliyor sistem. Bende benden daha
biiyiikler ornek alyorum diyebilirim, 100 bin, 200 bin takipgisi olan

insanlardan. (20 yasinda, Asci, Fenomen).

Kawamura i¢in moda sistemi hiyerarsi ilireten bir sistemdir ve bir moda sisteminin var
olmasi ve islemesi icin gerekli kosullar vardir. Bu kosullarda giysideki moda degisimine
birden ¢ok smifin katilmasina miisaade eden ¢ok-asamali bir sinif sistemi, bir siniftan
digerine gegme imkdn1 ve en azindan iki simf arasindaki rekabetin varligidir. 2%
Instagram, tesettiir modasi icin tiim bu kosullarin saglandigi Bourdieucu anlamda bir
alandir. Fenomenler ve takipciler arasindaki yasam tarzindaki farkliligi arttiran da

Instagram araciligiyla edinmis olduklar1 simgesel sermayeyle iliskilidir;

4 K: Takipgisi artmis olanlardan takipgisi az olanlar takibi degisiyor.
Mesela 100 bin takipgisi olanla evimiz benziyor diyebilirim ama 1 milyon
takipgisi ola fenomenlerle asla benzemiyor. Cok zenginler. Genellikle
kafeler benzeyebiliyor onlarin gittigi kafelere gidebiliyorum ama ulasim

farklt ben toplu tasimayla ulagim yapiyorum onlar kendi arabalariyla

291 Kawamura, “Moda-loji”, 85.
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gidiyor... Eskiden takip ettigim fenomenler takipg¢isi azken yasam tarzi yine
bana benziyordu ama takip¢i sayisi artinca ekonomik durumu da artti,

yasadig1 gezdigi, dolastig1 yerler degisti. (18 yasinda, Ogrenci, Takipgi).

Instagram’da edinilen simgesel sermaye, ekonomik agidan fenomenlerle takipgiler
arasindaki smifsal ayrimi belirginlestirmektedir. Ote yandan katilimcilar fenomenlerin
yasam tarzindan bahsederken 4. katilimci1 gibi c¢ok fazla gezdiklerinden de
bahsetmislerdir. Liiks bir restoranda yemek yemeye, miizeye, sergiye, tiyatroya, kahve
icmeye farkli kafelere gitmek ekonomik sermayeyle iligkili oldugu kadar kiiltiirel
sermayeyle de iliskilidir. Miitedeyyin moda fenomenleri yurtdisi seyahatlerini ve orada
ziyaret ettikleri tarihi yapilari, miizeleri paylasarak ya da kahve icerken okumus
olduklar1 kitaplar1 paylasarak ekonomik sermayelerini gostermenin yaninda kiiltiirel
sermayelerini  kullanarak stillerini sunmaktadirlar. Boylece mitedeyyin  moda
fenomenlerinin bir kisminin sundugu gibi tesettiir modasi yalnizca ekonomik sermaye
acisindan degil kiiltiirel sermaye agisindan da zengin gdriinen ve goriinmek isteyen

kadinin giyimi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

13.K: Mesela ben muze gezmeyi ¢ok seviyorum orada gezerken de fotograf
cekiyorum ve bir sey ortaya koymus oluyorum insanlarin gitmedigi bir yere
gidiyorum. Zaten insanlar 7/24 ¢alisiyor insanlar bir sey gormek istiyor,
bilgilenmek istiyor, gidiyorsun miizeye gergekten de insanlarin hig
bilmedikleri miizelere, sergilere gittim. Bana da orasi neresi? Oraya nasil

giderim? Diye soruyorlar. (22 yasinda, Calismiyor, Fenomen).

26.K: Kendi adima yapmaya c¢alistigim sey su ozellikle belli bir takipgi
sayisina ulastiktan sonra suan da ashinda beni surekli olarak izlesen ne
demek istedigimi daha iyi anlarsin her zaman altlarda, bir yerde bir mesaj
veririm insanlara. Soyle bir sey oldu iste okudugum kitapta da su sunu
diyordu derim ve insanlar gidip kitabi alir. Okudugum kitabi paylasirim
derim ki inanilmaz bir kitapti, felsefeyle ilgiliydi iste Sokrates’le ilgiliydi
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gibi sundan bahsediyor gibi derim ve insanlar benim stroylerimi giilmek

icin gecerken akilda kaliyor. (24 yasinda, Ogrenci, Fenomen).

Miitedeyyin moda fenomenleri Instagram’da sosyal sermayesini arttirabilmek igin
ekonomik sermayeye ihtiya¢ duyarken takip edilmek icin yeni icerikler Uretebilecek,
ilgi c¢ekecek yerleri kesfedip sunabilecek bir kiiltirel sermayeye de ihtiyag
duymaktadirlar. Tesettiir modasiyla muhafazakar kadinlarin statiilerini yiikselttigini ve
sif atladigim1 diistinmeleri ekonomik sermaye acisindan muhafazakar kesimin
zenginlesmesinin yaninda kiiltiirel sermaye acisindan da zenginlesmesiyle iligkilidir.
Sabahlar1 yulaf tabaklarini igeren kahvalti 6giinlerini, yoga yaptiklari ya da at bindikleri,
yiizdiikleri anlar1 paylasan miitedeyyin moda fenomenleri spor yapan, saglikli beslenen,
kiltirel aktivitelerde bulunan “modern kadinin” yasam standartlarinda bir yasam
bigimini benimsemeleri sebebiyle de rol model olmaktadirlar. Fakat bu sekiilerlesen
yasam bic¢imi bazi takipgiler tarafindan elestirilmektedir. Fenomenlerin liiks yasam tarzi
takipgiler tarafindan 6zenilse de kolay gelir elde edebilmeleri ve muhafazakar yasam
tarzinin diginda goriilen dikkat cekici giyinme, alkollii mekanlarda bulunma, aile
yasamindan ziyade reklam ve tiiketme odakli bir yasam big¢imini benimseme, her
anlarin1 paylasarak mahremiyeti kaybetme elestirilen unsurlar arasinda yer almaktadir.
Bazi takipgiler kendi giyimlerinde islami agidan eksik bulduklari unsurlart “en azindan
onlar kadar da degilim” degilim diyerek telafi etmekte ve kendilerini fenomenler
araciligiyla teskin etmektedirler. Miitedeyyin moda fenomenleri takipgileri igin bir
rehber ve yol gosterici olurken bazi takipciler agisindan alisageldik muhafazakar kadin

algisini degistirdikleri i¢in elestirilmektedir.

20.K: Yasam tarzi olarak onun arkadas ¢evresi ¢ok, benzemiyoruz. Onun
girdigi ortamlarda ka¢inilmaz olarak alkol oluyor ama benim oyle bir seyim

yokK. (22 yasinda, Ogrenci, Takipgi).
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20. katilime1 gibi 6. katillmc1 da fenomenlerin alkollii ortamlarda bulunmalarim
elestirmistir. Bu bazi katilimcilarin muhafazakar yasam bi¢imini daha kendine donik,
diinyevi zevklerden uzak ve sakin bir yasam bi¢imi olarak algilamalariyla da iliskilidir.
Fakat kendileri de tam anlamiyla bdyle bir yasam bi¢imine sahip degillerdir. Bu dikkat
¢ekici bulduklar tesettiir modasina ayak uydurmalarindan ve takip etmelerinden de
anlasilmaktadir. Ote yandan bazi takipgiler icinse alkollii mekanlarda bulunmak ve
farkli  ¢evrelerden arkadasliklar edinmek  fenomenlerle ortak  ozelliklerini
olusturmaktadir. Bu sebeple miitedeyyin moda fenomenlerinin tek tip muhafazakar
kadin algisin1 degistirdigini ve kaliplarin disinda olan muhafazakar kadinlarin varligim
goriiniir kildigini sdylemek miimkiindiir. Ornegin; 19. katilimci ailesini muhafazakar ve
“kisitlayic1” olarak tanimlamistir fakat fenomenlerin yasam tarzini gérdiik¢e bu yapiy1

kirdigini ve ayr1 eve giktigini su sozlerle ifade etmistir;

...Ama bir sekilde bir sekilde bu tabulari yiktim bunlari gorerek isteyerek
bende yapabilirim dedim... Bizim aile yapisi ve ¢evre bir kiz evden deviet
kurumuna atanmadigr miiddet¢e oyle bir madde eklendi anca gelinlikle
¢tkabilir. Baska bir hayat, bir ev kurmak baska seyler ¢cok yanls ve kabul
edilebilir seyler degil ben nasil kabul ettirdim bilemiyorum... Burada
yvasayali 3 ay oluyor. Ailem gelip gidiyor tabi. Eve girip ¢iktigim kendi
anahtarim var istedigim saatte girip ¢ikiyorum, o infleuncerlara dondiim
iste evime arkadagslarim geliyor, evime esyalar alryyorum suan benziyor o
donem degildi. Suan onlar gibi bir lkeaya ya gideyim de evime salon bitkisi

alayim diyorum. (25 yasinda, Ingilizce Ogretmeni, Takipgi).

Miitedeyyin moda fenomenlerinin yasam tarzim1 19. katilimci gibi bazi katilimcilar
Ozglir olmakla nitelendirmistir. Onlarin 6zgiir olmalari, evlenmeden aile evi disinda
kendi evlerine ¢ikmis olmalar1 ve arkadaslariyla tatile gidiyor olmalari, istedikleri an
farkli sehirlere ve yurtdisina gidebiliyor olmalar1 da baz1 gen¢ katilimcilarin 6zendigi
hayat bicimidir. Bu alisageldik muhafazakar kadindan beklenilen davranis kaliplarinin

disindadir ve miitedeyyin moda fenomenleri bu kaliplarin disinda goriilerek bazi
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muhafazakar kadmnlar i¢in Ornek olmakta bazilar1 iginse elestiri unsuru olarak
goriilmektedir. Bu bir yandan da muhafazakar kadinlarin yasam pratiklerini kendilerini

Ozgiir hissedebilecekleri sekilde degistirmek istediklerinin de bir ifadesidir.

Bazi katilimcilar tarafindan O6nemli bir elestiri unsuru olarak o©ne ¢ikan unsur
mahremiyet olmustur. Takipgilerin biiyiik bir kismi fenomen olmayr mahremiyeti
ortadan kaldiracag: diisiincesiyle istememektedir. Bu muhafazakar yagam bigimine dair
anlayislariyla iliskili oldugu kadar daha sekiiler bir insanin da her anim ve her 6zelini

paylagmasini normallestirememeleriyle de ilgilidir.

6.K: Sadece muhafazakar degil bence bir insanin bu kadar hayatini
paylasmast ne kadar dogru, uyandigin andan yatana kadar her anini her
seyini paylasma, biraz da insanin kendine ait ozel bir hayati da var ya onu
biraz yasamasi gerektigini diisiintiyorum. Ben genel olarak insanlarin bunu
yapmasmi anlayamiyorum. Ben yapmiyorum ama yapana da saygi

duyuyorum tabi. (24 yasinda, Mimar, Takip¢i).

Fenomenlerin mahremiyeti yitirerek siirekli paylasimda bulunmasi elestirilse de bu
onlara Instagram’da sembolik sermaye ve 6zenilen yasam bigimini saglamakta en biiyilik
etkendir. Instagram, yalnizca yasam bi¢iminin sunuldugu bir platform olmaktan &te
fenomenler igin bir yasam bi¢imine doniismektedir. Instagram’da paylasabilmek i¢in
irlin satin almak, paylasabilecek giizellikte reels ve fotograf ¢ekmek, bu reels ve
fotograflar1 en st kalitede ¢ekebilmek i¢in teknolojik ekipman edinmek bu yasam
biciminin bir parcasidir. Miitedeyyin moda fenomenlerine bakildiginda Islami
muhafazakar yasam bigiminin Instagram fenomenligiyle yeniden yorumlandig
goriilmektedir. Tesettliir modasi, muhafazakar kadinlar1 “olmasi gereken” olarak
gordiikleri Islami giyimden uzaklastirsa da toplumda kabul edilebilirligin ve saygi
gormenin bir imkani olarak goriildiigii gibi mahremiyet algisinin degisimi ve liiks

titketimin paylasimi da kimi zaman muhafazakar kadinlarin fenomen haline gelerek bu
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alanda var olmasinin bedeli olarak goriilmiistiir. Muhafazakar kadinlarin yagam bigimi
degismektedir ve bazen bu degisim muhafazakar kadinlara arada kalmislik hissini
yasatmaktadir fakat toplum tarafindan kabul edilme ve aidiyet hissetme onlarin yasam

bicimlerinde daha belirleyici olmaktadir;

26.K: Biz bunu yapmak zorundaydik. Bir seyleri verdik mi verdik ama bir
seyler zaten verilecekti Selinay. Bunlar bugiin verilmese bes sene sonra
verilecekti birileri saginin éniinti bugiin agmasa 10 sene sonra agacakt bir
sekilde acacakti. Ama biz eger moda sektoriine, sosyal medyaya girmedikge
kendimize kerih gordiikce gordiikce birileri bize bir ¢esit hegemonya bir
cesit baski vs. uygulayabileceklerini diisiiniip uyguluyorlardi. (24 yasinda,

Ogrenci, Fenomen).

Sosyal medyanin ve tesettiir modasinin i¢inde var olmanin muhafazakar kadimlar i¢in
bir statli ve kabul edilebilirlik sagladigi 26. katilimcinin ifadelerinde de goriilmektedir.
Bu kimi zaman kars1 kutup olarak goriilen sekiiler kesime “bende varum” Kimi zaman
da “bende senden farkl degilim” diyebilmeyi saglamaktadir. Ote yandan Instagram’da
sunulan yasam bi¢iminin gercekligi de sorgulanmaya agiktir. Bazi1 katilimcilar
fenomenlerin o kadar liikks bir hayata sahip olmadigini, hayatlarinin bir sovdan ve

sunumdan ibaret oldugunu diistinmektedir;

14 K: Bence arka tarafta ¢ok farkh kisilikleri oldugunu diigiiniiyorum. Hani
goriintirde apayrit  goriinmeye ¢alisip i¢ diinyalarinda ¢ok farkl
yvasadiklarin diigiintiyorum. goriindiikleri gibi yasamuyorlar. Goriiniirde
asirt bir liiks tiiketimi var. Ben onlarin c¢ok fazla oyle olduklarim
diistinmiiyorum ¢ok fazla gelirler elde etmis olabilirler bundan ama sadece
gelir olarak baktiklarim diigiiniiyvorum. O yiizden hi¢ bir sey yapmaktan
cekinmiyorlar, her seyi yapmak istiyorlar ve ¢ekinmiyorlar da. (48 yasinda,
Ozel Guvenlik, Takipgi).
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15.K: Bu kadar reklamh bir hayat, bu kadar gosterisli bir hayat. Ben her
seyin ekranin oniindeki gibi olduguna inanmiyorum. Her sey bir sunum,
yemek gibi, pasta gibi, kiyafet gibi o anlik hayatlar: da bir sunum. Bunun

ekran arkast da var. (42 yasinda, Calismiyor, Takipgi).

14. ve 15. katilimcinin ifadeleri Goffman’in dramaturjik yaklagimini hatirlatmaktadir.
Vitrin, kisilerin performanslarin1 sergiledigi alan olarak fenomenlerin Instagram
sayfalaridir ve bazi katilimcilar tarafindan fenomenlerin perfome ettikleri bir fenomen
rolii oldugu diisiiniilmektedir. Her alanda liiks tiiketim ve bunun en dikkat ¢ekici sekilde
paylasimi ayn1 zamanda kaliteli ve giizel bulunan fotograflarin ve videolarin paylasimi
fenomenlik roliinii olusturmaktadir. Ornegin 23. katilime1 fenomenlere basta 6zendigini
daha sonrasinda bu liikks yasamlarinin aslinda onlarin isi yani fenomenlik roliiniin bir
parcast oldugunu su ciimlelerle anlatmaktadir; “Birincisi baslarda ben onlara ¢ok
ozeniyordum diyordum ki ne guzel her seye hemen ulasabiliyorlar, sonra ¢ok sosyaller
her giin disaridalar aslinda bir bakiyorsun bu onlarin isi, disariya ¢ikmak zorundalar,
fotograf ¢ekmek zorundalar ve iiriin tanitmak zorundalar. Bunu artik is sektériine

’

doniistiirmiis durumdalar.” Bu yaklasimin bazi agilardan dogru oldugu goriilmektedir.

Bir fenomen olan 7. Katilimcinin ifadeleri de bunu destekler niteliktedir;

7.K: Gergekten kendimi iyi hissetmiyorsam paylasmiyorum. Ama diyelim bir
sey paylasmam gerekiyor erkek arkadasima ¢ok sinirliyim vs. ama
Instagram’dan bir sey paylasmam gerekiyor hani olur ya o saatte
paylasmam gerekiyor girip paylasiyorum ama hi¢ alakasi yok ben ne
haldeyim Instagram’da ne paylasiyorum. Anlasmali ¢alismada mesela bir
kiyafet sayfasi var onlar iiriinii goénderiyorlar, ben Urinid giyiyorum
cekiyorum cumartesi giinii saat 9 benim paylagim saatim ben bunu

paylasmalyim yani. (24 yasinda, E-ticaret Sorumlusu, Fenomen).
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Miitedeyyin moda fenomenleri Instagram’da ¢ogu zaman idealize edilmis performanslar
sergilemektedir. Goffman, idealize edilmis performanslarin yukart dogru bir
hareketliligi temsil ettigini ve hiyerarsik diizende yukari ¢ikma arzusundan
kaynaklandigin1 ifade etmektedir.?> Ote yandan Goffman, bunun yalmzca prestijli bir
konuma sahip olma arzusundan degil, ayn1 zamanda toplumun ortak degerlerinin kutsal
merkezine yakin bir konuma sahip olma arzusunu da igerdigini diisiinmektedir.?*® Nasil
ki katilimeilarin tesettiir modasina uymadaki motivasyonlar1 arasinda kabul edilebilirlik,
aidiyet ve statli yikseltme varsa ve bu mitedeyyin moda fenomenleri icin de gecerlidir.
Tesettiir modasinda s6z sahibi olmak, kitlelere hitap edebilmek sayginlik ve begenilme

arzusu da i1dealize edilmis fenomen roliinii performe etmelerinde etkilidir.

26.K: Insanlar daha iistte goriinmeyi daha cok seviyorlar bende dyleyim
kamerayr acip iist swnifta mi goriiniiyorum alt siifta mi bakiyyorum.

Kendimizi Ust sinifta gostermeyi seviyoruz. (24 yasinda, Ogrenci, Fenomen).

13.K: Ben once gidecegim yere bakiyorum, gidecegim yerle uyumlu olacak
renklere bakiyyorum daha estetik durmast agisindan. Sonradan gidene kadar
nasil fotograf ¢ekinsem diye bir kafa patlatma siirecim oluyor en sonunda
en mantiklisini buluyorum. Bazen de ben de ¢evremdekilere bakiyorum

bazen de tesadiifen oluyor. (22 yasinda, Calismiyor, Fenomen).

Instagram, muhafazakar kadinlara tesettiir modas1 araciligiyla smif atlama ve statii
yiikseltme imkanm1 sundugu gibi oldugundan daha iist konumda goriinebilecek bir
illlizyon yaratma firsat1 vererek de bunu saglamaktadir. Miitedeyyin moda fenomenleri
takipgileri karsisinda fenomenlik roliinii performe ederken kendi Instagram diinyalarinin
da yaraticis1 konumundadir. Paylasacaklar1 fotograflar, reelsler lizerinde ¢alisip kimi
zaman haftalik hangi paylasimlarin yapilacagini  planlayarak Instagram’da

sergilemektedirler. Bu siiregte Instagram, bazi takipgilerin ifade ettigi kadar da sahte bir

292 Goffman, Giinliik Yasamda Benligin Sunumu, 45.
293 Goffman, Giinliik Yasamda Benligin Sunumu, 45.
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diinya olmaktan ¢ikmaktadir. Ciinkii fenomenler her ne kadar kusursuz bir performans
sergilemeye calissa da oldugundan bagka biri olarak goériinmemeye, samimiyete de
onem verdiklerini belirtmislerdir. Instagram fenomenliginin avantaj ve dezavantajlari
tizerine konusurken Instagram’in ¢cok zaman almasi hatta 26. Katilimcinin ifadesiyle

’

“kotii hissetme oOzguirligiinii elinden almasinin” yaninda Instgaram, fenomenler
tarafindan gergcek arkadasliklar ve dostluklar kazandiran, dayanisma gerektiren
durumlarda daha fazla insana ulasabilme imkani saglayan gercek bir diinyaya

doniismektedir;

26.K: Cok ¢ok ciddi avantajlarini gordiim, dezavantajlarini da gordiim ama
daha az. Ama ¢ok giizel dostluklar kazandim ben ¢ok fazla arkadasi olan bir
cocuk degildim. Boyle yalniz basimaydim biraz ama benimle oradan
iletisime gecen zaten hali hazirda benimde tamdigim fenomenlerin
bazilarimin benimle iletisime ge¢mesi bazi insanlarin “ya ¢ok tatlisin”
diyerek yanima gelmesi daha ben 20 bindeyken, inanilmaz arkadashklar

kazandim. (24 yasinda, Ogrenci, Fenomen).

Instagram, edinilen sermayelerin sunuldugu bir platform olmanin 6tesinde var olan
sermayeleri attirabilmeyi saglayan, kendi kurallar1 ¢ergevesinde oynandiginda
oyunculara simgesel sermaye kazandiran ve bu sermaye araciligiyla statii atlamayi
saglayan, yasam pratiklerini degistiren bir gergeklige doniismektedir. Bu Hepp’in2%
ifade ettigi gibi “derinlesmis medyatik diinyanin” Instagram’daki tesettiir modasi
araciligryla bir goriinimii olarak diistiniilebilir. Muhafazakar habitusun bir pargasi olan
tesettiir modasi Instagram araciligiyla sekillenmekte ve Instgaram kendi seckinlerini
yaratmaktadir. Ote yandan Instagram’da var olma ve bir yer edinmenin kendisi bir
yasam pratigine donlismiis vaziyettedir. Bu da muhafazakar habitusu ve muhafazakar

kadinlar1 degistirmekte, tesettiir modasimin Instagram’daki edindigi yer de bunu

goOstermektedir.

29 Bkz. Andreas Hepp, “Agency, Social Relations, and Order: Media Sociology’s Shift into the Digital”,
Communications, 47/3 (2022). https://doi.org/10.1515/commun-2020-0079.
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Bu calisma, Bourdieu’niin begenilerin sinifsal bir temeli oldugu tespitinden hareketle
Instagram’daki tesettlir modas: alanini ele almaktadir. Moda, begenilerin aciga ¢iktig
bir alan olarak sinif habitusunun bedende viicut bulmasini saglayan bir fenomendir.
Arastirmanin bulgulart incelendiginde tesettiir modasinin 6ne ¢ikan islevlerinden biri
olan “simif ve statii atlama” da bu fikri destekler niteliktedir. Bu ag¢idan tesettiir
modasinin sinifsal pozisyonlar1 belirleyici bir rolii oldugu baska bir ifadeyle tesettlr
pratiginin modaya uygunlugu ile sinifsal konuma iliskin bir algi yarattig1 gériilmektedir.
25. Katilimcinin ifadesi hatirlanacak olursa “basma fistanlar” giyilerek tesettiire girme
degil diger katilimcilarin ifadelerinden de anlasilacagi tizere markalar, kiyafet uyumu,
moda olan drunler tercih edilerek tesettlire girmek sayginlik, yiiksek statii ve kabul
edilebilirlikle iliskilendirilmektedir. Bu ayn1 zamanda katilimcilara tesettiirii “modern”
bir tarzda uyguladiklarini hissettirmekte ve bu modern gorinimin de onlar1 arzu
ettikleri statii ve simifsal konuma daha fazla yaklastirdigi gorilmektedir. Sekiiler bir
kadinin begenileri ile muhafazakar bir kadinin begenilerinin, tercihlerinin moda
alaninda birbirine yaklastig1 diislincesi bu algiy1 yaratmaktadir. Boylece tesettiir modasi
alaninda sekiiler kadinlarda rekabet edilen aktorler haline gelmektedir. Sekiiler kadinlar
da muhafazakar kadinlarla begenilerinin ve yasam tarzlarinin yaklastigini diistinmekte
midir? Instagram bu iki kesimi begeniler tizerinden birbirine yaklastirmakta midir? Bu
calismanin sonucunda ortaya ¢ikan sorular arasinda yer almaktadir. Bu bir yandan
Kemalist modernlesmenin estetik alanda yarattigi mesru begenilerin halen bir dlgiide
gecerliligini korudugunu ayni zamanda katilimcilar i¢in simf ve statii atlamanin

modernlesmeyle i¢ ice gegtigini de gostermektedir.

Instagram, katilimcilar tarafindan da ifade edildigi iizere tesettiir modasini bir alana
doniistiren ve bu alanda “mesru begenilerin” yaratilmasina aracilik eden bir
platformdur.  Instagram’mn  katilmcilarin  nasil  tesettir ~ modasina  uygun
giyinebileceklerine dair referans aldiklari ve begenilerini sekillendiren bir platform

oldugu goriilmektedir. Instagram, giyim tercihlerini belirlemede katilimcilarin géziinde
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hem Islam gelenegi hem de aile geleneginden ve egitim seviyesinden daha etkili
konumdadir. “Instagram’ gére giyinmek” moda haline gelmektedir. Daha 6nce yapilan
calismalarinda etkisiyle miitedeyyin moda fenomenlerinin bu alanda “mesru begeni”yi
treten bir konuma geldigi anlagilmaktadir. Katilimeilarin, miitedeyyin moda
fenomenlerinin taklit edildigini diisiinmeleri ve kendilerinin de tercihlerini onlarin
begenilerine gore uyarladiklarini ifade etmeleri fenomenlerin tesettiir modasi alanindaki
etkin konumunu kanitlar niteliktedir. Boylece modada taklit kavraminin gegerliligini
korudugunu Instagram’in bir ist-sinifi olarak goriilebilecek miitedeyyin moda

fenomenlerinin etkilerine ve yasam tarzlarina bakildiginda sdylemek miimkiindiir.

Ote yandan bu ¢alismada goriilmektedir ki tesettiir modasi alaninda mesru begeniyi
dretebilir bir konumda olmak simif habitusuyla da diger muhafazakar kadinlardan
farklilagsmay1 beraberinde getirmektedir. Takipgi sayist milyonlar: bulan fenomenlerle
goriisiilemese dahi goriisiilen fenomenlerden ve takipg¢i konumunda olan katilimcilarin
ifadelerinden anlasilacagi gibi Instagram’da moda alaninda mesru olani tayin edebilmek
belli bir ekonomik sermayeye ve Instagram’da edinilen takipgi sayis1 veyahut simgesel
sermaye sahip olmakla dogrudan iliskilidir. Alandaki etkin konum arttik¢a fenomenler
ve takipgiler arasindaki yasam tarzi da farklilagmakta, fenomenlerin yasam tarzi daha
liks bir hale gelmektedir. Miitedeyyin moda fenomenliginin, muhafazakar orta-iist simif
icerisinde farkli bir fraksiyon yarattigim sOylemek mimkiindiir. Instagram
fenomenliginin gerektirdigi pratiklerle muhafazakar yasam tarzi bir araya gelmekte ve
Instagram’da tesettlir modasi iizerinden edinilen sembolik sermaye, ekonomik sermaye
olarak ve en nihayetinde moday1r da kapsayan bir yasam tarzi farkliligim1 ortaya
cikarmaktadir. Tesettlrlin kendi basina bir sinifin isareti olmak yerine farkli sinifsal

fraksiyonlar1 bir araya getiren bir pratige doniistiigiini soylemek miimkiindiir.

Bourdieu, her ne kadar moday1 takip etmeyi ve modaya uyum saglamayr sinif
habitusunun bir pargasi olarak gorse de modanin kadin bedenini denetleyen, eril

tahakkiimiin siirekliligini saglayan bir yapis1 oldugunu da ifade etmektedir.?®® Modanin

2% Bkz. Pierre Bourdieu, Eril Tahakkiim, cev. Bediz Yildiz (Istanbul: Baglam Yayincilik, 2019).
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¢ogu zaman kadin bedenini metalastiran, cinsiyetin ve toplumsal cinsiyetin bedende
goriiniir kilimmasini saglayan bir islevi vardir fakat moda kimi zamanda bir direnis
unsuru olarak kullanilmaktadir. Arastirmanin odak noktasi Instagram’da tesettiir modasi
alaninin fenomenler ve takipgiler arasinda olusturdugu sinifsal farkliliklar olmasi
sebebiyle tesettlir modasinin muhafazakar kadin bedenini nasil sekillendirdigi
incelenmemistir. Fakat bunun ayri1 bir calisma konusu olabilecegi katilimcilarin
cevaplarindan ve arastirma bulgularindan anlasilmaktadir. Miitedeyyin moda
fenomenlerinin elestirildigi unsurlara bakildiginda mahremiyeti kaybetmeleri, aile
hayatindan uzaklagmalar1 ve muhafazakar kadinlarin gitmesi “hos” karsilanmayan
alkollii mekanlara gitmeleri en sik tekrar eden elestirilerdir. Tiim bu elestiriler
miitedeyyin moda fenomenlerinin alisa geldik muhafazakar kadin algisimin disinda
hareket etmelerinden kaynaklanmaktadir. Ote yandan tesettir modasi, baz
katilimcilarin ifade ettigi gibi muhafazakar kadinlarin “maddi ve manevi olarak ilgi
¢ekici” olmasini saglamaktadir. Tesettiir modasinin muhafazakar kadinlarin beden
algilarinin ve bedenlerini sunus bi¢imlerinin degistirdigini sdylemek miimkiindiir.
Tesettlir modas1 muhafazakar kadinlar i¢in alisageldik kaliplardan ¢ikilmasinda bir arag
olarak gorulebilir mi? Yoksa kadinlarin “giizel”, “bakimli” ve “ilgi g¢ekici” olmasi
gerektigi fikrini mi yayginlastirmaktadir? Arastirmanin bulgulart neticesinde ortaya

¢ikan sorular olmustur.
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EK-1
DERINLEMESINE GORUSME (MULAKAT) FORMU

Takipcilere Yonelik Sorular

1. Yasmz:

2. Mesleginiz:

3. Egitim Durumunuz:

4. Aylik Geliriniz:

A. Islami Muhafazakar Giyim Tarz ve Yasam Pratiklerine Dair Sorular

5. Giinliik giyinme rutininizden bahsedebilir misiniz? (Basiniz1 nasil ortilyorsunuz,
sal m1 esarp mu takiyorsunuz, parddsii giyiyor musunuz, makyaj yapiyor
musunuz vs.)

6. Hangi zamanlarda sik olmaya 6zen gosteriyorsunuz? Kiyafet tercihleriniz neler
oluyor? Tercihlerinizi etkileyen faktorler neler?

7. Basortiisii sizin i¢in ne anlam ifade ediyor?

8. Tesettiir modasi denilince akliniza neler geliyor? Sizin i¢in tesettiir modasi ne

anlam ifade ediyor?

9. Sizce tesettiir modasini diger Islami olmayan modalardan ayiran unsurlar neler?

10. Sizce tesettiir modast muhafazakar kadinlarin hayatini nasil etkiliyor?

11. Tesettlir modasi giyim tarzinizi nasil etkiliyor?

B. Smif Analizine Dair Sorular

12. Aile yapimizdan, anne-babanizin egitim diizeyi ve mesleginden bahseder
misiniz?

13. Giyim aligverisinizden bahseder misiniz? Ne siklikta kiyafet aligverisi
yaparsiniz? Giyime aylik ortalama ne kadar bir biitge ayirirsiniz? Hangi markalar
tercih edersiniz?

14. Egitim seviyeniz giyim aligverisinizi (giyiminizi) nasil etkilemektedir?

15. Sosyal cevreniz giyim aligverisinizi nasil etkilemektedir?

16. Aileniz giyim aligverisinizi nasil etkilemektedir?

17. Gelir seviyeniz giyim aligverisinizi nasil etkilemektedir?

18. Online aligveris yapiyor musunuz? (Yapiyorsaniz/Yapmiyorsaniz neden?) Hangi
siteleri tercih ediyorsunuz? Bu siteleri tercih etmenizdeki sebepler nelerdir? (Alt
soru: Takip ettiginiz fenomenin birakmis olduklar linkler, paylastiklar1 aligveris
siteleri sizin tercihlerinizi etkiliyor mu?)

C. Instagram’a Dair Sorular
19. Instagram kullanma pratiklerinizden bahseder misiniz? (Glinde ne kadar sire

kullantyorsunuz? Hangi amagla kullaniyorsunuz? Giindelik hayatinizdaki 6nemi
nedir ve neden? Reklam ve ilanlar takip edip aligveris yapityor musunuz?)
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20.

21.

22.
23.

24.

25.

26.

27.

28.
29.

Instagram’da tesettiir modasmin yeri nedir? Instagram tesettlir modasinin
yayllmasinda etkili midir? Neden?

Miitedeyyin moda fenomenlerinin sayist ve bilinirligi giderek artmakta sizce
bunun sebepleri nelerdir?

Miitedeyyin moda fenomenlerini fenomen yapan seyler sizce nedir?

Sizce Mitedeyyin moda fenomenleri takipgilerinin ortinme bigimleri, tliketim
aliskanliklar1 ve yasam big¢imleri izerinde nasil bir rol oynuyor?

Miitedeyyin moda fenomenlerinin sizin {izerinizde nasil bir etkisi oluyor? Alt
sorular: Ortiinme bigimleri, bone alternatifleri, tesettiir makyaji gibi sosyal
medyada yer alan stil &nerileri yasamimiza neler katiyor? Ornek aldiginiz seyler
oluyor mu? Takip ettiginiz fenomenin Onerdigi iirlinlerden almak istedikleriniz
oluyor mu? Hangi urtnler? Bu drtnleri edinebiliyor musunuz?

Sizce miitedeyyin moda fenomenlerinin yasam tarzi sizin yasam tarziniza
benziyor mu? Siz miitedeyyin moda fenomenlerini kendinize yakin buluyor
musunuz? Neden?

Takip ettiginiz fenomenin paylasimlarinda 6zendiginiz seyler oluyor mu? (Evi,
tatil yaptig1 veyahut gezmeye gittigi yerler, kullandig tirtinler vb.)

Geleneksel Islami giyim ile Instagram fenomenlerinin Islami giyim tarzlari
arasinda bir fark var m1? Varsa nasil bir fark var? Siz bu fark hakkinda ne
diistiniiyorsunuz?

Fenomenlerin tavsiyeleri Islami giyime bakisinizi etkiliyor mu? Neden?

Sizde Instagram moda fenomeni olmak ister miydiniz? Neden?

Fenomenlere Yonelik Sorular

1.

PownN

>

5.
6.
anla
7.

B.
8.
9.
10.
11.

12.
13.

Yasiniz:
Mesleginiz:

Egitim Durumunuz:
Aylik Geliriniz:

Islami Muhafazakar Giyim Tarz ve Yasam Pratiklerine Dair Sorular

Basortiisii sizin i¢in ne anlam ifade ediyor?

Tesettlir modas1 denilince akliniza neler geliyor? Sizin i¢in tesettiir modasi ne
m ifade ediyor?

Sizce tesettiir modast muhafazakar kadinlarin hayatini nasil etkiliyor?

Sinif Analizine Dair Sorular

Aile yapimizdan, anne-babamizin egitim diizeyi ve mesleginden bahseder
misiniz?

Giyim aligverisinizden bahseder misiniz? Ne siklikta kiyafet aligverisi
yaparsiniz? Giyime aylik ortalama ne kadar bir biitce ayirirsiniz? Hangi
markalari tercih edersiniz?

Egitim seviyeniz giyim aligverisinizi (giyiminizi) nasil etkilemektedir?

Sosyal ¢evreniz giyim aligverisinizi nasil etkilemektedir?

Aileniz giyim aligverisinizi nasil etkilemektedir?

Gelir seviyeniz giyim aligverisinizi nasil etkilemektedir?
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14.

15.

16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.

23.
24.

25.

26.

Kendinizi sosyo-ekonomik olarak nasil bir yerde goriiyorsunuz? (Ust-simf, alt-
sinif, orta-sinif)

Instagram’a Dair Sorular

Giinliik Instagram mesainiz nasil gegiyor? Bir giin boyunca Instagramda neler
yapryorsunuz? Sizinle calisan bir sosyal medya ekibiniz var mi1? Kag kisi;
kimler? Sponsorlariniz kimler? Calisma ilkeleriniz nelerdir? Gelir modeliniz
nedir? Youtube kanalimiz var mi, etkili mi? Bir online moda fenomeni olarak
kariyer hedefiniz var m1? Varsa nedir?

Instagram’da tesettiir modasimin yeri nedir? Instagram tesettiir modasinin
yayilmasinda etkili midir? Neden?

Neden moda fenomeni olmak istediniz? Instagram’da nasil moda fenomeni
haline geldiniz? Ne kadar stirede fenomen oldunuz?

Fenomen olmak size neler kazandirdi? Sizden neler gotiirdii? Avantajlari,
dezavantajlar?

Instagramin en ¢ok hangi ozelliklerini seviyorsunuz ve sizi fenomen haline
getiren en onemli 6zelligi sizce hangisi?

Paylastiginiz ne tiir gorseller en ¢ok begeniyi aliyor? Sizce neden?

Paylastiginiz ne tiir gorseller size en ¢ok takip¢i kazandiriyor? Neden?

Sizden nasil giyinmesi gerektigi yoniinde tavsiyeler isteyen takipgileriniz oluyor
mu? Sizin yaklagiminiz nasil oluyor?

Sizin gibi fenomenlerin tavsiyeleri Islami giyimi etkiliyor mu? Nasil?
Takipgilerinizin nasil giyinmesi gerektigi konusunda bir 6rnek olusturdugunuzu
diisiiniiyor musunuz? Neden?

Geleneksel Islami giyim ile sizin giyim tarzimz arasinda bir fark var m1? Varsa
nasil bir fark? Siz bu fark hakkinda ne diistiniiyorsunuz?

Binlerce insanin giyim tarzini bu sekilde etkilemek nasil bir his? Sizin i¢in ne
anlam ifade ediyor?
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