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KURESEL REKABET ORTAMINDA TURKIYE’NIN ZEYTIN SEKTORU:
GEMLIK ZEYTIN URETICILERI UZERINDE BiR ANALIiZ

Giiniimiizde kiiresellesme onemli bir faktor haline gelmistir. Ulkeler uluslararasi
alanlarda yer alabilmek i¢cin bu kavramin onemini ve devamhhi@m etkili bir
sekilde kavramahdir. Calismada Kkiiresellesmenin gelisimi, boyutlar1 ve etkileri
incelenmistir. Kiiresel rekabet ile birlikte iiretim ve tiiketim anlayislarinda degisim
yasanmistir. Calismada kiiresel rekabet ortaminda Tiirkiye’nin zeytin sektorii ve
diger iilkelere kars1 konumunu arastirilmaktadir. Diinya ve Tiirkiye’de zeytincilik
sektoriniin durumu ve zeytin sektoriiniin tarihsel gelisimi incelenmistir. Bu sayede
sektoriin gecmisi ve giinimiizdeki hali karsilastirarak, gelecegi hakkinda
ongoriilerde bulunulmasina yardimc1 olmasi amaclanmaktadir. Ulkemizde zeytin
ve zeytinya@r sektoriinde zeytin iiretiminin, kalite standartlarinin ve rekabet
edebilirligin arttirllmas1 icin yapilmasi1 gerekenlerin dogru bir bicimde
belirleyebilmek i¢in mevcut durumu, yasanilan sorunlar1 ve potansiyeli saptamak
onemlidir. Tiirkiye’nin rekabet edebilirlik seviyesinin arttirilmasi icin karsilagilan
sorunlarin ¢oziimiinii anlamak ve uygun politikalar izlenmesi gerekmektedir.
Cahsmada zeytin sektorinin guncel durumu ve Tiirkiye’nin sektordeki
potansiyeli incelenmistir. Zeytincilik sektori hakkinda somut bilgiler arastirilarak
sektortn dinyada ve Ulkemizdeki mevcut durumu ortaya konulmustur. Sonraki
bolimlerde ise rekabetgilik bakimindan TuUrkiye ve dinyada zeytincilik
sektoriniin durumu, sorunlari ve ¢ézim Onerilerine yer verilmistir. Calismamizda
Tiirkiye’de zeytin sektoriinde karsilasilan sorunlar arastirilmis ve ¢6zUm onerileri
incelenmistir. Gemlik zeytin Ureticilerine yonelik anket ¢calismasi diizenlenmistir.
Ureticilere sektorel sorular yoneltilmistir ve alinan cevaplar neticesinde veriler
analiz edilmistir ve bulgular yorumlanmstir.
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TURKEY'S OLIVE SECTOR IN A GLOBAL COMPETITION
ENVIRONMENT: AN ANALYSIS ON GEMLIK OLIVE PRODUCERS

Globalization has become an important factor today. Countries must effectively
understand the importance and continuity of this concept in order to take part in
international areas. The study examines the development, dimensions and effects
of globalization. The study explores Turkey's position against the olive sector and
other countries in a global competitive environment. The state of the olive sector
and the historical development of the olive sector in the world and Turkey have
been examined. This is to help predict the future by comparing the history of the
sector and the present state. In the olive and olive oil industry in our country, it is
important to determine the current situation, the problems and potential to
determine the correct conditions for the production of olives, quality standards
and what needs to be done to improve competitiveness. In order to increase
Turkey's level of competitiveness, it is necessary to understand the solution of the
problems encountered and follow appropriate policies. The study examined the
current status of the olive sector and the potential of Turkey in the sector. The
current situation of the sector in the world and in our country has been established
by researching concrete information about the olive sector. In the following
sections, the situation, problems and solutions of the olive industry in Turkey and
the world are covered in competitiveness. In our study, problems in the olive
industry in Turkey have been investigated and solution proposals have been
analyzed. The survey for the manufacturers of the Gemlik olives has been
conducted. Industry questions have been addressed to manufacturers and data has
been analyzed and findings have been interpreted as a result of the responses
received.
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GIRiS

Zeytin gegmis zamanlardan giiniimiize kadar gelen 6nemli bir tarim Urinuddr. Tarihi
neredeyse insanlik tarihi kadar eskidir. Zeytin tarihine bakildiginda hem barisin
sembolu olarak adlandirilmis hem de kutsal olarak goriilmiistiir. Ayn1 zamanda zeytin
tarih boyunca efsanelerde de yer almistir. Anadolu cografyasinda dogmus ve binlerce
yildir Akdeniz havzasinda tarimi gelenege doniismiis bir bitkidir. Son yillarda diinyada
saglikli yasam ve beslenmeye artan ilgi ile birlikte sofralik zeytin ve zeytinyagi iiretim
ve tliketiminin 6nemi de artmaktadir. Dlnya’da zeytin {iretimi énemli bir yere sahiptir
clinkii zeytin her lilkede yetismeyen bir meyvedir. Diinyada yogun olarak zeytinciligin
yapildig1 iilkeler Akdeniz iilkeleridir. Zeytincilik Onemli ge¢im kaynaklarindan biridir.
Zeytincilik bolgenin hem ekonomik hem de siyasal ve sosyal yapisini etkilemektedir.
Zeytin ve zeytinyagmin ekonomik degerinin ve katma degerinin yiiksek olmasi bunun
en 6nemli sebeplerindendir. Zeytin ve zeytinyagi; gida olarak tiiketilmesinin haricinde,
bilim, kozmetik savunma, teknoloji gibi birgok alanda kullanimi saglanan maddelerdir.

Bu durum zeytinin tiim donemlerde 6nemini korumasinin sebebidir

Zeytin islenerek ve belli siireclerden gecerek zeytinyagi haline gelmektedir.
Zeytin bolgelere gore cesitlilik gostermektedir. Eski donemlerde de yag Uretiminde
kullanilan bir tarim iiriiniidiir. Ulkelerin zeytin {iretimi ve ticareti konusunda farkl
politikalar1 ve stratejileri olabilmektedir. TUrkiye, sahip oldugu zeytin agaci miktari,
zeytinyag1 ve sofralik zeytin Gretimi ile en 6nemli Uretici tlkelerden biridir.Ulkemizde
zeytin  yetistiriciligi, 5 bolgede 35 ilde yapilmaktadir. Zeytin,Karadeniz,
Ege,Akdeniz,Giineydogu Anadolu ve Marmara bolgelerinde iiretilmektedir. Birgcok
farkli iilkede oldugu gibi Tiirkiye’de de tarimsal niifus agisindan 6nemli bir ge¢im
kaynagidir. Ayn1 zamanda Tiirkiye ekonomisi agisindan da 6nemli bir ihracat kalemini
olugturmaktadir. Giin gegtikce toplumda saglikli yasam bilinci gelismeye baglamistir bu
bilincin olugmasi ile dogru orantili olarak zeytinyagi ve sofralik zeytin kullaniminin
onemi de artmistir.Diinya’da zeytin sektoriinde 6nemli bir yere sahip olan diger tilkeler

ise Ispanya, Italya, Yunanistan,Misir,Fas ve Tunus’dur.

Zeytinyag1 ve sofralik zeytin konusunda faaliyet gosteren hikimetler arasindaki tek
Orgut Uluslararas1 Zeytin Konseyi (UZK)’dir. Calismada Uluslararast Zeytin

Konseyi’nin gorevleri ve isleyisinden bahsedilmektedir.26 Kasim Unesco tarafindan



Diinya Zeytin Agaci Giinii ilan edilmistir. Calismada Ulkelerin zeytin Gretimleri ve
sektorel gelisimleri ile ilgili detayli bilgi verilmistir ve kiiresel rekabet ortaminda
Tirkiye’nin zeytin sektorii, diger zeytin Ureticisi Ulkelerin durumu ve Tirkiye’nin
kiresel alanda konumu incelenmistir. Calismanin amaci1 Dinyada ve Tirkiye’de zeytin
sektorliiniin arastirilmast ve Kkuresel rekabet ortaminda Tiirkiye’nin sektordeki yerinin
analiz edilmesidir. Ayrica Gemlik zeytin ireticilerine yonelik yapilan anket ¢aligmasi
ile treticilerin durumlarinin ve sorunlarinin analiz edilerek ¢6ziim Onerileri sunulmasi

amagclanmustir.

Calismanin birinci bdliimiinde, kiiresellesme ve kiiresellesmeyi etkileyen faktorler,
kiiresellesmenin gelisimi, evreleri, kiresel rekabet stratejileri ve kiresel rekabetin
O6neminden bahsedilmistir. Kiiresel rekabet toplumlari bir¢ok agidan etkilemistir. Birinci
bolimde bu etkilere de yer verilmistir. Ayrica Standartlasmanin kavraminin tanimi ve

standart ¢esitlerinden bahsedilmistir.

Ikinci boliimde, diinyada zeytin ve zeytinyagmin tarihsel gelisimi ve diinyada zeytin
sektoriunde giclu olan iilkeler ayrintili olarak incelenmistir. Uluslararasi Zeytin Konseyi
(UZK) hakkinda bilgiler verilmis ve amaglarindan bahsedilmistir. Dinyada zeytin
sektoriinde yasanan cevresel riskler ve sorunlar analiz edilmistir, AB’de zeytin
sektoriinde izlenen politikalar, sektoriin diinya ekonomisine ve ticaretine katkilari

arastirilmistir ve bu boliimde son olarak diinya zeytin giiniinden bahsedilmistir.

Uclincii bolimde, Tirkiye'de zeytin sektoriiniin tarihsel gelisimi, bolgelere gore
durumu ve zeytin iretiminde giiglii olan iller incelenmistir. Sektdriin ekonomimize
katkilart ve zeytin sektoriinde izlenen politikalar arastirilmistir. Tirkiye’de zeytin
sektorliinde yasanan sorunlar analiz edilmistir. Tiirkiye nin Kiresel pazarlarda zeytin ve
zeytinyagi ihracati arastirilmistir ve Balassa Endeksi ile Tiirkiye'nin zeytin sektdrinde

kiiresel pazarlarda rekabet giiciiniin hesaplanmas1 amaglanmuistir.

Dordincl boliimde ise Gemlik zeytin iireticileri lizerinde yapilan anket ¢alismasinin
amag ve kapsami, evren ve drneklemi, veri toplama yontemleri ve aragtirma sorularina
yer verilmistir. Sonuglar incelenerek veriler analiz edilmistir ve bulgular
yorumlanmustir. Son olarak bu bélimde veri istatistiklerine ve hipotez testlerine yer

verilmektedir.



1. KURESEL REKABET

1.1.Kiiresellesme ve Kiiresellesmeyi Etkileyen Faktorler

Kiiresellesme kavrami 1980 yillarda ortaya ¢ikmis ve internet gibi gorsel iletisim
alanlarinin gelismesiyle dogru orantili olarak kiiresellesme kavrami da gelismistir.
Genel anlami itibariyle kiiresellesme; ‘“haberlesme, etkilesim, iletisim, sermaye
alanlarinda yerel, bolgesel, ulusal sinirlarin agindigi tilkeler arasindaki sosyal, kiiltiirel,
ekonomik, siyasal bagimhiligin arttigit  bir siirectir” (Zencikiran,2015,s.80).
Kiiresellesmenin ekonomik acidan tanimi; global ekonomik entegrasyon tamamlanmais,
uretim oOlgeklerinin diinya ¢apinda planlandigi, serbest rekabet ve piyasalarin diizeni
uluslararas1 kuruluslar tarafindan desteklendigi, kurallarin belirli uluslara dayali

olmadan calistig1 ekonomik bir sistemdir (Kiirkeii,2013,s.2; Ertiirk,2015,5.415).

Kiiresellesme siirecini anlamlandirmak kolay degildir bunun nedeni kiiresellesme
stirecinde olumlu ve olumsuz bir¢cok zitlik mevcuttur. Bu sebeple kiiresellesme siireci
¢ok boyutludur ve genis etki alanlarma sahiptir. Bu durum kiiresellesme siirecinin

anlam cesitliligini arttirmaktadir (Aktel,2001,5.193).

Gilin gectikgce kiiresellesme, kiiresel ekonominin karakteristik egilimi haline
gelmistir; performansmin ¢ok boyutlu olmasi, uluslararasi mal, hizmet ve Uretim
faktorleri, bilgi ve teknoloji hareketinin 6lcek ekonomileri de etkilidir (Kharlamova ve
Vertelieva,2013,5.43).

Kiiresellesme siirecinde bazi farkliliklar ve degisimler yasanmistir. Siirecin
ozellikleri; tliketici davraniglar1 giin gectikce artarak daha dinamik bir siirece
girmektedir ve bunun sonucunda homojen bir yap1 ortaya cikmaktadir. Uretim
faktorlerinin diinya Olceginde degerlendirilmektedir. Ticari faaliyetlerin, diinya
olgegindeki standartlara uygun olarak yapilmaktadir. Isletmelerin birbirleri ile olan
iliskileri gelismektedir. Dogrudan yabanci sermaye yatirimlart gelisim gostermektedir.
Diinyada ortak ekonomik stratejisine dayali planlamanin yapilmasi. Uretimde olan
faktorlerin birbirleriyle kiiresel alanda biitiinlesmesi boylece teknolojik, ekonomik ve
hukuki olarak butunlik gdstermektedir. Yonetim kavrami ve yonetici profillerinde

degisim gorulmektedir (Karabulut,2004,s.4).



Kiiresellesme, kiiltlirel, siyasi, sosyal ve ekonomik bircok farkli yonii
bilinyesinde bulundurmaktadir. Cesitli basliklar ve etkilesimler agisindan degisim ve
gelismeleri ifade etmek amaciyla kullanilmaktadir. Yeni bir diinya diizeni olusmustur.
Farkli bir deyisle yeni diizen, farkli iilkeler tarafindan uyum saglanmasi gereken bir
degisim siirecidir. Bu siire¢ kiiresellesmeye duyulan gereksinimde artis yaganmasina
sebep olmaktadir. Teknolojide yasanan gelismeler, degisimle ve inovasyonlar, fikirlerin,
degisen ve yenilenen Uretim tekniklerinin iilkeler arasindaki entegrasyonuna katki
saglamaktadir. Boylece diinyada yani kiiresel, sosyal ve yapilar olusmustur.
Kiiresellesme toplumlar arasinda entegrasyon olusmasina, isgiicl, piyasa ve sermaye
yapilarinin uluslararasi bir diizeye erismesine yol agmaktadir. Kiiresellesme sayesinde,
toplumlarin biinyelerinde barindirdiklar1 deger yargilari ve toplumsal o6zellikleri
birbirlerine uyum saglayabilmekte ve iilkelerin birbirleri ile olan sosyal etkilesimleri
artmaktadir(Pehlivan, Efeoglu ve Han,2019,s.3404).Kiiresellesmenin hizli bir sekilde
gelismesini ve yayginlasmasii etkileyen etmenler vardir. Bu etmenler; Teknoloji
alaninda gerceklesen gelismeler ve degisimler, kiltur, ekonomi, politika, dogal gevre ve
isletme faaliyetleridir (Yesil,2010, s.28).

Kiiresellesme stirecinin hizlanmasini saglayan en Onemli faktorlerden biri
teknolojik gelismelerdir. Bilgi-sistem ve iletisim teknolojilerinde gergeklesen gelismeler
tretim ve dagitim maliyetlerinde fark yaratmaktadir ve bu durum karlilik oranlarinda
artisa yol agmustir. Teknolojide yasanan gelismeler ile beraber yeni piyasalara
ulasabilme firsat1 gelismistir ve mevcut piyasalara ulasim ucuzlamis ve kolaylasmistir.
Ayn1 zamanda iletisim imkanlar1 artmistir ve iletisim kurabilmek daha da
kolaylasmistir. Ulasim ve iletisim maliyetlerinde yasanan diisiis direkt sekilde
teknolojideki gelismelerin genis piyasalara hizli bir sekilde yayilmasina katki

saglamistir (EIgin,2012,5.10).
1.2.Kuresel Rekabet Kavrami

Akademik ve arastirma alam1 olarak 'rekabetcilik' terimi oldukca
yenidir.1980'lerde oldugu gibi ilk kez ortaya ¢ikti. Rekabet giicli olgular1 analiz eden
bilgi ve politikalar1 olusturma becerisi daha yiiksek katma deger saglayan bir ekonomik

dal olarak tanimlanmaktadir. Rekabet giiciiniin arttirilabilmesi ve siirdiiriilebilir olmasi



onemlidir. Ulkenin refah seviyesinin yiiksek olmasi iilkelerin rekabet guictiniin yiiksek

olmasi ile dogru orantilidir (Zukowska ve Pindelski,2011,s.2).

Diinya Ekonomi Forumu’na gore rekabetgilik, bir iilkenin verimlilik diizeyini
olusturan kurum, politika ve iiretim faktorlerinin toplami olarak tanimlanmaktadir.
Boylece verimlilik dizeyi ekonomide surdirilebilir refah duzeyini belirler. Daha
rekabetci bir ekonomi, vatandaslar1 icin gelir seviyelerini daha ylksek hale getirme
egilimindedir. Verimlilik diizeyi bir ekonomideki yatirimlardan elde edilen getiri
oranlarini da belirler. Getiri oranlari, ekonomideki biiyiime oranlarinin temel itici giicii
olmas1 sebebiyle daha rekabetci bir ekonomi, orta ve uzun vadede daha hizli biiyiimesi
beklenen bir ekonomidir (WED,2008,s.3).

Son yillarda iilkeler arasindaki ekonomik rekabet yogunlasti ve ¢ogu devlet
kiiresellesmenin beraberinde getirdigi biiyiikk riskleri Onlemek i¢in uluslararasi
ekonomik iligkilerde etkili olmayr diinya pazarlarinda s6z sahibi olmay1
hedeflemektedir. Rekabet edebilirlik kavrami diger bir anlamda rakiplere ve pazara
kars1 iyi bir degerlendirme yapabilmek ve etkili politikalar gelistirilebilmek bir devletin
gelecekteki  konumu ve gelisimi agisindan ¢ok Onemlidir (Kharmova ve
Verteliava,2013, s.39). Kiiresellesme alanindaki gelismeler 20.yy. da global ekonomik
entegrasyonlarla baglamig, bu donemde ekonomilerde liberallesme yonelimlerinde artis
goriilmiis bu durum uluslararas: alanlardaki ticaret ve finans alanlarina da yayilmistir.
Bolgesel ekonomik entegrasyonlar kiiresellesmenin  yayilma hizi  artirmistir

(Ertiirk,2015, 5.415).

Gilinlimiizde herhangi bir alanda ¢ikan bir {iriin veya hizmet, gorsel ve isitsel
medya araclari araciligiyla diinyanin her yerine saatler i¢inde yayilmaktadir. Bu durum
farkli milletlerden kisilerin taleplerini belirli donemlerde belirli alanlarda toplamasina
neden olmaktadir. Durum bdyle olunca yerel veya uluslararasi sirketler arzlarini belirli

uriin veya hizmetlere yoneltmektedir (Zencikiran,2015,s.80).

Iktisadi acidan rekabetin tanimi yapacak olursak; ekonomik faaliyet
gosterenlerin daha fazla maddi firsatlara ve daha iyi olana ulagmak icin karsisindakine

ustiinlik kurmaya caba gostermesi olarak da ifade edilebilir (Sabir,2014,s.25).



Iletisim teknolojilerindeki gelismelerle birlikte artan bilgi paylasimi ve ortaya
¢ikan kiiresellesme kavrami yerel ve bolgesel isletmelerin biylmesine ve diinya da ki
diger isletmelerle rekabet etmesine yol agmistir. Bu ortaya ¢ikan rekabet, kiiresel
rekabet olarak adlandirilmistir. Kiiresel pazarlarin biiyiikliigii ve ortaya cikardigi
firsatlar kiiresel rekabeti artirmigtir (Bilge, 2004,5.66).M. Stankiewicz rekabet gucuni
dort boyut prizmasiyla gostermektedir. Bunlar; (Stankiewicz,2005,s.17).

*Rekabet potansiyeli- sirketin rekabet avantaji yaratmasini saglayan maddi ve maddi

olmayan kaynaklar sistemi olarak anlagilmaktadir.
*Rekabet avantaji —Rekabet potansiyeli bilesenlerinin yapilandirilmasidir.

*Rakip araglar — Bu araglarin gorevleri teklife ilgi uyandirmaktir. Miisteri ve daha sonra

rakipten daha yiiksek ¢ekicilik saglamaktir.

*Rekabetgi pozisyon- Ayni anda rekabet etme yeteneginin sonucu ve lgiisiidiir.

Sekill:Giriste Rekabet Giicli Yapisi

Kurumsal rekabet
potansiyeli

Kaynak piyasasinda
rekabet sonuglari-
Alicinin rekabetgi
konumu

Kaynaklar icin
rekabet araglari

Kaynaklar i¢in
rekabette gerekli
rekabet avantaji

Kaynak:Stankiewicz,M.J,, Konkurencyjno$éprzedsigbiorstwa.

Badaniekonkurencyjno$ciprzedsigbiorstwaw warunkachglobalizacji, TNOIiK, Torun
2005.



Sekil2:Cikista Rekabetei Yapi

Kurumsal rekabet
potansiyeli

Miisteri icin
rekabette gerekli
rekabet avantaji

Miisteri icin
rekabet araglari

Satis piyasasinda
rekabet sonuglari-
saticinin rekabetgi
konumu

Kaynak:Stankiewicz,M.J.Konkurencyjno$éprzedsigbiorstwa,Badaniekonkurencyjnoscip

rzedsigbiorstwaw warunkachglobalizacji, TNOiK, Torun 2005
1.3.Kiiresellesmenin Gelisimi

Tarih boyunca, kiiresellesmede gelisim ve duraklama donemleri yasanmistir,
fakat ekonomik ve toplumsal sebeplerle etkilenilen duraklama dénemlerinin ardindan
kiiresellesme akimlar1 yeniden hizlanmistir. Ozellikle 1980 yilindan sonra yasanan
Berlin duvarmin yikilmasi, SSCB’nin ¢okiisii ve Dogu Blogunun dagilmas: siirecleri
sonrasinda teknolojinin, liretim yapisinda ve yonetim yapisinda degisiklikler meydana
gelmistir ve ¢okuluslu sirketlerde artis yasanmasinin da etkisiyle yiiksek seviyede bir
hiza ulagilmistir. Kiiresellesme kavraminin reddedilmesi yerine diizenlenerek ve
siirlar1 belirlenerek, toplumlara fayda saglamak amaciyla kullanilmali ve bu yonde

politikalar belirlenmelidir (Elgin,2012,s.1).

Kiiresellesme en biiyiik gelismesini 80’11 yillarin sonunda gosterse de aslinda
daha eskiye dayanmaktadir. Ekonomik anlamda kiiresellesmenin 60’11 yillarda ortaya
ciktig1 distinilmektedir. Bu donemde iilkeler arasinda ekonomik entegrasyonlar
olugsmaya baslamig ve teknolojinin gelismesiyle ticari faaliyetler hiz kazanmistir

(Klrke(,2013,s.1; Erturk,2015,s.415).

Ikinci Diinya savasindan baslayip seksenli yillarm sonuna kadar siiren
kutuplasma diinyayr SSCB ve ABD etrafinda toplamistir. ABD etrafinda toplanan
ilkeler daha liberal politikalar izlerken, SSCB etrafinda toplanan iilkeler sosyalist
politikalar izlemislerdir. Ama bilindigi tizere SSCB, ABD blogu ile rekabet edememis
ve yikilmistir. SSCB’nin yikilmasindan sonra bolgesel entegrasyonlar artmus,

uluslararas ticareti diizenleyen kurumlar kurulmus ve siyasi egilimlerde yumusamalar



yasanmistir. Bunlarin sonucunda siyasi ve ekonomik engeller azalmistir. Serbest Pazar

ekonomisine ve kapitalizme gecen lilkeler arttirmistir (Kiirkgii,2013,s.3).

Kiiresellesme kavraminin yayginlagsmasi sonucunda gelismekte olan iilkeler
diger iilkelerin gerisinde kalmamak i¢in kiiresellesmenin beraberinde getirdigi degisim
ve gelisime uyum saglamak zorundadir. Bu durum Ulkeler i¢in mecburi bir durum
haline gelmistir. AR-GE, yazilim, mihendislik, tasarim vb. tiim alanlarda, pazarlama,
yonetim, egitim, mal ve hizmetlerin Uretiminde gun gectikce daha 6nemli hale
gelmektedir. Ulkelerin rekabet edebilirlik seviyesi, sahip oldugu yeteneklere, yeniliklere
adapte olabilme dlzeyine, bilgi ve teknolojiyi kullanmalar1 ile baglantilidir.
Inovasyonun hayatimizdaki 6nemi giin gegtikce artmaktadir. Inovasyon iilke
ekonomileri Gzerinde etkili olmaktadir (GI1,2015,5.81-82).Giintimiizde kiiresellesmede
yasanan artig ile tiikketim anlayislarinda degisimler yasanmig ve ortak bir tiiketim
anlayis1 benimsenmistir. Diger bir ifade ile tuketimde homojenlik ve diinya tiketim
kiiltiirii kavramlar1 olusmustur. Uriin ve hizmet sektdriinde calisan kurumlar Kiiresel
boyuttaki tiiketici ihtiya¢ ve isteklerine karsilik verebilir konuma gelmislerdir

(Kirkg,2013,5.4).

Bir baska goriise gore kuresellesme 5 evreden gegmistir ve giiniimiize kadar gelmistir.

Bu evreler sunlardir (Kurkgt,2013,s.4-5).

Olusum Evresi(15-18.yy)

Bu evrenin Avrupa’da ortaya ¢iktig1 diisiiniiliir. Ulus topluklar1 bu evrede ortaya
cikmaya baglar ve boylece Orta cagda ulus otesi sistem ¢Okmiistiir. Birey ve insanliga
iliskin diisiinceler 6nem kazanmaya baslar. Katolik kilisesi daha genis alanlarda faaliyet

gosterir.

. Baslangi¢ Evresi (18.yy-1870)

Uniter devletler diisiincesinde yon degisiklikleri oldu. Bu evrede uluslararasi
iliskiler anlayisinda gelismeler yasandi ve birey bilinci olustu boylece eskiye kiyasla
daha somut bir insanlik anlayis1 benimsendi. Uluslararas: iligkiler alaninda yasal

sOzlesmeler yapildi.



3. Yiikselis Evresi (1870-1920)

Bu evrede ilk kez modernlik sorunu tartisilmaya baslandi. Ulusal ve kisisel
kimliklere iliskin yeni diisiinceler olustu. Iletisim daha kiiresel bir hal aldi ve

olimpiyatlar gibi uluslararasi oyunlar ve yarigsmalar diizenlenmeye baslandi.

4. Hegemonya icin Mucadele Evresi (1920-1960)

[lk &nce milletler cemiyeti daha sonrasinda Birlesmis Milletler kurulmustur.
Ayrica bu evrede ulusal bagimsizlik ilkesi kabul edilmistir ve modernlik anlayislarinda

catismalar meydana gelmistir.

5. Belirsizlik Evresi (1960-1990)

Daha 0nce de bahsettigimiz bu yillarda soguk savas sona erdi ve hak ve 6zgurlik
konular tartisilmaya baslandi. Global ¢apta kurum ve kuruluslar ¢ogalmaya basladi.
Gorsel ve isitsel iletisim araglarinin artmasi kiiresellesmeyi hizlandirdi ve kiiltiirler

birbirine benzemeye basladi.

Yukarida ve 5. Evrede goriildiigii gibi kiiresellesmenin hizlanmasi iletisim

araglarinin ve teknolojinin gelismesiyle artmistir.

1.4 Kuresel Rekabet Stratejileri

Rekabet kavraminin 06ziinde firmalarin basarisinin veya basarisizliglr yer
almaktadir. Rekabet, bir firmanin yenilik¢i olmasi, iyi uygulama veya uyumlu bir kilttr
gibi performansina faydali olacak faaliyetlerin uygunlugunun belirlenmesini
saglamaktadir. Rekabet stratejisi olumlu bir arayistir bir sektordeki rekabet¢i konum,
rekabetin gergeklestigi temel arenadir. Rekabet stratejisi, sanayi rekabetini belirleyen
giicler karsisinda karli ve devamlilik saglayabilecegi bir konum olusturmay1

amaglamaktadir (Porter,1985,s.1).



Bu rekabet ortaminda basarili olmak, etkin ve radikal stratejiler kullanilmasina baglidir.
Kiiresel capta rekabet eden firmalar ancak kendilerine 6zgii ve rakipler tarafindan kisa
stirede veya suresiz olarak taklit edilemeyecek yetenekler kazanarak gucli olabilir. Bu
yeteneklerin firmaya ait olma giicii ne kadar fazla ise uygulanacak stratejinin de basarili
olma ihtimali yuksektir. M.Porter tarafindan ortaya atilan {i¢ degisik rekabet stratejisi
vardir. Bunlar; (ileri ve Horasan,2010,5.175).

1. Toplam maliyet liderligi stratejisi
2. Farklilastirma stratejisi

3. Odaklanma stratejisi

Sekil 3: Rekabet Stratejileri(M.Porter)

Maliyet
Laaerligi Farkhlastirma
Maliyet Liderligi
Stratejisi Rekabet Stratejileri
Odaklanms

v

Kaynak: (Ulgen ve Mirze, 2006)

Rekabet stratejilerinin temel islevleri sdyledir;

> Mevcut sektordeki rekabet durumunu belirlemektedir.
> Rekabet sartlarini isletmenin kazanclh ¢ikacagi bir duruma getirmek

> Rekabeti belirleyen unsurlara karsi siirekli giiclii bir durumda olmak.
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Rekabet stratejilerinin temel amaci, mevcut sektdrde var olan rekabet sartlarina karsi
micadele etmek ve bu zorluklari isletme lehine ¢evirmektir (fleri ve
Horasan,2010,s.175).Kiiresel rekabet stratejisi, firmanin rekabet stratejisidir. Uriinlerini
satmakta ve bir¢ok lilkede faaliyetlerini yiiriitebilmek siirdiiriilebilir rekabet avantajlari
elde etmek icin birlesik bir yaklasim uygulanmaktadir. ilk olarak etkilesim alaninda
gelismis bir deger zincirine sahip olunmalidir. Tkinci olarak kiiresel rekabet stratejileri
planli olmalidir, belirli bir tilkedeki kosullardan kaynaklanan dezavantajlar ve avantajlar

saptanmali, dezavantajlar telafi edilmeye ¢alisiimalidir (Ugrimova,2018,s.5).

Sekil 4: Kiiresellesmenin Boyutlari

— = |
\ |

e |
e e e

Kaynak: (Pehlivan,Efeoglu ve Han:2019:3406)

Ulusal rekabet giiciiniin artirilmasin1 destekleyebilecek faktorler;(Kharlamova ve

Vertelieva,2013,5.42).
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*Makroekonomik istikrar (kars1 dongusel dizenleme)

«Isletmelerin gelisimi (endiistri boyutu)

*Altyap1 (kurumsal kalite)

*Y Onetisimin etkinligi

*Beseri sermayenin gelisimi (bilgi ekonomisinin etkisi)

*Modern finansal piyasa

*Cevresel kosullarin istikrara kavusturulmasi (Cevresel faktorlerin gelistirilmesi)
*Yeniliklerin gelistirilmesi (iilkenin rekabet avantaji)

Kiiresellesme ve entegrasyon (iilkenin ilgili kalkinma siire¢lerine katilimz1)

1.5.Kiresel Rekabetin Onemi

Isletmelerin kiiresel pazarlarda faaliyet gostermeye baslamasi ve bu pazarlara
uygun strateji ve faaliyet gelistirmesi rekabet kavraminin yerini kiiresel rekabet
almasina neden olmustur. Isletmeler, bu baglamda ortaya c¢ikan yeni pazarlama ve
yonetim anlayisin1 basarili bir sekilde analiz edip, faaliyetlerini kiiresel rekabet

piyasasina uygun olarak planlamalidirlar (S6nmez,Pirtini ve Goksel, 2020,s.191).

Kiiresellesmenin etkisi ile firmalar sadece iilke i¢i pazari degil, tiim diinya
pazarini hedeflemeye baslamiglardir. Bu da onlar1 farkli konularda, farkli sirketlerle is
birligi yapmay1 artirmis ama diger taraftan da kiiresel rekabeti artirmistir. Bu rekabet
ortaminda faaliyet gOsteren igletmelerin ortak amaci kar1 maksimize etmek ve diinya
capinda ekonomik faaliyetlerin entegrasyonunu saglamakta ve organize etmektir (Ileri

ve Horasan,2010,s.173).

Kiiresellesme, Oncelikle uluslararasi rekabetin gereklerini yerine getirmeyi ve
iilkelerin rekabet ortaminda hem olumlu hem de olumsuz etkileri olan nicel ve nitel
degisiklikler yapmay1 amaglayan nesnel bir siirectir. Birincisi, piyasa ekonomisine
dayal1 yeni bir ekonomik sisteme duyulan ihtiyaci pekistirmekte ve bdylece genel olarak

rekabetin roliinii gerceklestirmektedir; ikincisi, rekabetin yogunlagmasina katkida
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bulunur; ti¢linciisii, ciddi bir rekabeti belirler ve sonug olarak rekabet iliskisini degistirir.

(Kharlamova ve Vertelieva,2013,5.43).

Kiiresellesme, isletmelere karsilastirma icin gesitli alanlar saglar ve bu amagla
genis, farklilagtirilmis ve ¢ok kisa vadeli karar verme ufuklariyla tutarl bir bilgi sistemi
gerektirir. Boylece acik iletisim ve dijitallestirilmis iletisim ve bilgiye dayali olmalidir.
Bilgi aligverisi stiregleri etkili ve anlasilir olmalidir. Son yillarda, ¢ok sayida biiytlik
sirket faaliyetlerini kiiresel bir yonetim perspektifinde genisletmek ayirt edici rekabet
becerilerini yeniden diizenlemek ve ekonomik smirlari genisletmek igin planlar
gelistirmeye tesvik etmektedir (Brodoni,2005,s.15).Kiiresellesmenin etkisiyle birlikte
iilke ekonomilerinde serbestlesmeler yasanmis ve iilkeler arasindaki ticaret hacmi
artmistir. Olusan piyasalardan paymi almak isteyen isletmeler, rekabet avantaji
saglamak ve devam ettirebilmek i¢in bir arayis i¢ine girmislerdir. Rekabet, giiniimiiz

kiresel ekonomisin en 6nemli unsurudur (S6nmez, Pirtini ve Goksel, 2020,5.194).

I¢ pazarlarda yasanan aksak rekabet piyasalar, dis ticaretin 6niindeki engellerin
kaldirilmasi, teknoloji ve iletisim araclarinin gelismesi nedeniyle uluslararasi ekonomik
iliskiler kolaylastirmis ve kiiresel rekabet piyasalar1 olusmustur. Onceleri firmalar iilke
icinde sadece kendi aralarinda rekabet ederken simdi uluslararas: firmalar ile de rekabet
etmesi gerekmektedir. Rekabet edebilirlik sadece firmalar arasinda degil sektorler ve
ilkeler arasinda da 6nemli bir kavramdir. Ciinkii her iilkenin rekabet giicli ayn1 zamanda
refah seviyesini de gostermektedir. Sonug olarak giiniimiizde sadece firmalar igin degil

ulkeler icin de rekabet gticti 6nemli bir kavramdir (Aktan,2011,s.1).
1.6.Kuresel Rekabetin Etkileri

Rekabette kiiresellesmenin degisik etkileri mevcuttur. Bir yandan teknolojik
gelisme hizli bir sekilde artarken, ekonomik biiyiime saglanir ve toplumlar da bu
bliylimeden pay alirlar boylece refah seviyeleri artarken, diger taraftan da engeller
kalkmakta, kiltirel, sosyal ve ekonomik etkilesimler kolaylagsmaktadir.
Kiiresellesmenin ortaya c¢ikmasi ve gelismesinde en etkili unsurlar, teknolojide ve
bilgide yasanan hizli degisimler ve gelismelerdir. Bu gelismeler ile birlikte iletisim
kolaylagmistir, sanayi toplumundan bilgi toplumuna gecis yasanmistir, neo-liberal
politikalar1 benimsenmis ve hizli bir sekilde yayilmaya baglamistir, uluslararasi ticaret

hacminde ve c¢ok uluslu sirket faaliyetlerinde artis yasanmistir. Ayrica, (NAFTA),
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Giineydogu Asya Ulkeleri Birligi (ASEAN), AB, Kuzey Amerika Serbest Ticaret
Anlasmas1 gibi bélgesel entegrasyonlara ek olarak, Diinya Ticaret Orgiitii’ (WTO) niin
evrensel diizeydeki diizenlemeleri ile Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi (SSCB) ve
Dogu Blogunun dagilmasinin da kiiresellesme tizerindeki etkilerini belirtmek gereklidir.
Bu etkenler kiiresellesmeyi arttirmaktadir ve hem mal ve hizmet ticaretinin yapisinda

hem de rekabetin yapisinda degisimlere yol agmistir (GOkdere, 2001,5.73-75).
1.6.1.Ticarete Etkisi

Kiiresellesmenin en Onemli olgularindan biri ticaretin serbestlesmesidir.
Ticaretin serbestlestirilmesi ile birlikte uluslararasi ticaret hacmi artmistir ve sirketlerin
blyumeler yasanmigtir. Ayrica sirket evliliklerinde ve dogrudan yabanci yatirimlarda
artis yasanmasina, ¢ok uluslu sirketlerin diinya piyasalarina ve ekonomik kaynaklara
egemen olmasina sebep olmustur. Kiiresellesmenin iki dnemli gdstergesi; sermayenin
ve liretimde kiiresellesmedir. Uluslararasi hareketinin artmasi sermayede ve iiretimde
kuresellesmenin ortak noktasi olmaktadir. Son yillarda uluslararasi sermaye akisinin
hizlanmasinda liberalizmin yayilmasi ve sermaye piyasalarmin bilgisayarlasmasi rol
oynamaktadir (Aytug, 2011,s.48-49).Kiiresellesme , bir devletteki rekabeti isgiicii
disinda tiim diinyada gegerli kilma yonelimindedir .Kiiresellesmenin zayif yanlarindan
biri, esit kosullarda olmayanlarin esit rekabet sartlariyla karsi karsiya kalmalaridir

Gokdere, 2001,5.75).
1.6.2.Sermaye Hareketlerine Etkisi

Kiiresellesme neticesinde rekabet kosullarini degistiren bir diger etken sermaye
hareketleri olmustur. Sermaye hareketleri, 1800’ lerde yasanan kiiresellesme stirecinde,
altin reel bir mal konumundaydi ve altina dayali bir sistem mevcuttu. Ancak glinimuzde
yasanan kiiresellesme siirecinde ise bilgisayar ve bilgisayara dayali bir sistem anlayisi
benimsenmistir ve bu anlayis diger donanimlarla, direkt bir sekilde elektronik kaydi
paraya ve bunlarin nominal degisim hareketlerine dayali duruma gelmistir.
Balkanl1(2002,s.8) tarafindan da belirtildigi lizere ‘elektronik kaydi para, bilgisayara
dayali uluslararas1 finansal sistemin iiriiniidiir ve elektronik kaydi para, ekonomik
islemlerin hizim1 ve hacmini arttirmaktadir ve bu da diinya Olceginde ekonomik
iligkilerin ge¢cmise kiyasla yayginlagmasini saglamistir. Dlinya da devletlerin birbirleri

ile olan iligkilerin artmasi, iletisim ve ulasim teknolojilerinde gelismelerin yasanmasi ile
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mesafeler kisalmistir boylece mekdn ve zaman kavramlarinda degisimler meydana
gelmistir. Bu sayede diinya hizli bir sekilde kiiresellesmistir. Diinyanin hizli bir sekilde
kiiresellesmesi ile birlikte piyasalarda serbestge hareket etmek firsati yakalamislardir.
Kiiresellesme, gerceklestirilen iiretimin diinya Ol¢eginde yapilmasini saglamistir.
Uretimin daha cok diisiik maliyetli ve yiiksek karli yerlerde yapilmasma oncelik
verilmektedir (Atik,2007,5.10). Sermaye hareketlerinin serbestlesmesi, Sermayenin
iretimden ziyade spekiilatif amaclarla kullanilmasi, sermaye hacminin artmasi,
hizlanmas1 ve yayginlasmasi, entegrasyonlarin giindeme gelmesi, Uretimin
kiiresellesmesi ve kiresel pazara yoneliminin ve uluslararasi mal ve hizmet
hareketlerinin hiz kazanmasi kiiresellesmenin sermaye hareketlerine
etkilerindendir(Erbay,1998,5.297).

1.6.3.Uretim ve Tiketime Etkisi

Isletmeler, pazarlardaki hizli degisikliklerden, iiriin ve iiretim teknolojilerinde
yasanan gelismelerden ve giin gectikge daha da zorlasan rekabet ortamindan oldukga
etkilenmeye baslamislardir. Tiiketicilerin daha segici olmasinin ve buna baglantili
olarak {iriin ¢esitliliginin artmasinin sebebi i¢ pazarin doyum noktasina ulagmasidir.
Ayrica, giin gegtikce artan rekabet ve teknolojik geligsmeler tiriinlerin yasam egrilerinin
kisalmasina neden olmaktadir. Dolayisiyla isletmeler, kaliteli fakat diisik maliyetli
uretime olanak saglayan, stok diizeylerini en aza indirgeyen ve daha ¢ok emek yogun
olan iretim ve {iretim teknolojilerini kullanmay1 tercih etmektedirler bunlara ek olarak
esnek tiretim sistemlerini devreye sokmaya baglamiglardir. Kiiresellesmenin ekonomik
acidan her zaman ekonomik refah getirmedigi, esitsizlik ve adaletsizlige yol agtigina

dair birgok farkli goriis bulunmaktadir (Kilig,2008,s.10-11).

Kiiresellesme siireci, ekonomiden siyasete kadar bircok farkli alanda etkili
olmaktadir. Dolayisiyla yasamlarimizda degisimlere yol agmaktadir. Stirecin olumlu ve
olumsuz etkileri bulunmaktadir ve degisim giin gectik¢e hizlanarak devam etmektedir.
Stireci anlamak ve ayak uydurmak 6zellikle gelismekte olan iilkelerin yararina olacaktir.
Kiiresellesme yalnizca ekonomik bir entegrasyon degildir, diinyanin genelinde

standartlarin evrensellestirilmesini icermektedir (Aktel,2001,s.201).
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Rekabetci kiiresel pazarda meydana gelen degisikliklere uyum saglama yetenegi,
yatirim hacmi, inovasyon yetenegi, Uretim tesisleri vb. ekonomik faktorlere
dayanmaktadir. Bununla birlikte, performanslari, ulusal ekonominin diinya pazarindaki
isleyisini de etkileyen politik ve sosyal faktorlerle birlestirilmelidir (Kharlamova ve
Vertelieva,2013,5.41).

1.6.4.Kiiresellesme ve Is Hukuku

Hukuk, bir devletteki en yliksek gii¢ tarafindan emredilen, dogru olan1 emreden ve

yanlis olan1 yasaklayan bir medeni davranis kuralidir (Bigelow,1905,s.1).

Hukuk, rekabeti miimkiin kilar, tesvik eder ve sekillendirir. Bu gorevleri kiresel
pazarlar igin nasil gelistirdigi onemlidir. Rekabet soyut bir fikirdir. Bir ekonomik
degisim stirecini ifade eder. Kurumlar rekabeti miimkiin kilar ve onun bigimini ve
yogunlugunu sekillendirir. Yasalar, piyasalarin daha etkin ¢alismasini saglayabilir fakat
ayn1 zamanda etkinliklerini de bozabilir. Kanunlar, piyasalarla ilgili olmak tzere iki
temel islevi yerine getirir. Birincisi, arka plan hak ve hiikiimliiliikleri saglamaktadir.
Omnegi yasalar miilkiyet haklarin1 belirler ve sdzlesmeleri yoneten kurallar1 uygular. Bu
rol, piyasalarda etkin bir sekilde islev goriir. Katilimcilarin riskleri ve firsatlar
hesaplamalarin1 saglar. Pazar insa etmek ve onlarin iliretken kapasitesini arttirmak
yasalarin yapici islevlerindendir. Diger bir temel islevi, piyasalar i¢cin davranis normlari
saglamak ve bdylece piyasalarin hem bunlara katilanlarla hem de etkilenenlerle

iliskilendirilmektedir (Gerber,2010,s.2-4).

Kiiresellesme ile beraber bircok farkli sektor, kiiresel rekabet siirecine dahil
olmuslardir siirece dahil olmalarimin sonucunda ise birtakim gereksinimleri ortaya
cikmistir. Esneklik, kiiresellesmenin getirdigi en onemli kavramlardan biridir. Is
iligkilerinde meydana gelen esneklesme ile ¢alisma siirelerinin, is¢i ve isyeri
kavraminin, iicretlerin esneklesmesine yol agmistir. Isverenler rekabet piyasasinin
gerisinde kalmak istemediklerinden dolayi is iliskilerinde esneklik yoluna gitmislerdir.
Isciler de islerini kaybetmemek igin calisma saatlerinde, iicretlerde ortaya ¢ikan

esneklige razi olmuslardir. Kiiresellesme ile is hukuku arasinda baglantt vardir
(Albayrak,2012,5.165).
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1.6.5.Kultdrel Etkisi

Kiiltiirlerin yayilma alanlar kiiresellesme ile beraber genislemektedir. Kultirler
birbirine yakinlagmakta ve kiiltiirel homojenligi saglamak amaciyla kiiltiir planlamasi
yapilmaktadir kendilerinin kabul ettirebilmek isteyenler homojen kiiltiir olusturma
gereksinimi hissetmektedir (Akdemir,2004,s.45).Kiiresellesmenin kiiltiir agisindan
etkilerine bakildiginda, biitiin kiiltiirlerin katki sagladig1 teklesmis bir kiiltiiriin yan1 sira
bazi kiiltiirlerin simgeleri ve 6zellikleri diinya genelinde bilinmektedir baz1 {ilkelerin
kiiltiirleri ise unutulmakta ya da onemsenmemektedir. Zaman i¢inde devamlilik ve
digerlerine kiyasla farkli olma anlayislar1 kiiresel kimlik ve kimlik olgusunun temelini
olusturmaktadir. Bazi iilkeler bu iki 6nemli sart1 yerine getirememektedir (Simsek ve
llgaz ,2010,5.196).

1.6.6.Istihdama Etkisi

Kiiresellesme diinyada onemli bir yere sahip olan kiiresel emek piyasasinin
ortaya ¢ikigmasini katki saglamistir. Kiiresellesme emegin niteliklerinde kaliplagsmalara
sebep olmus, diisiik vasifli ve yiiksek emek arasindaki fark daha fazla artmaktadir.
Yiiksek vasifli emek i¢in isgiiciinde hareketlilik yasanmistir ve daha ¢ok sermaye iiretim
maliyetlerinin daha az oldugu alanlara egilim géstermistir. Bunun sonucunda gelismis
tilkelerin isgiicli piyasalarinda dalgalanmalarin ortaya ¢ikmasina yol agmistir. Bazi
aragtirmalara bakildiginda, diinya, isin yapilmasi i¢in en az fiyatlar1 vererek, biitiin
isgliciinii aralarindaki rekabete yonelten uluslarin, biiyiik bir pazari haline gelmistir

(Yiksel,2014,5.146).
1.6.7.Siyasete Etkisi

Kiiresellesme siirecinin, toplumsal ve bireysel olgularin ulusal simirlarin
haricinde hem bireyler Uzerinde hem de farkli toplumlar {izerinde de etkileri mevcuttur.
Buna ek olarak siyasal alanda bir¢ok konu ulusal alandan uluslararasi alana
cekilmektedir. Kiiresellesme siireci, insan haklari taleplerinin ve demokrasinin 6n plana

cikmasina katki saglamaktadir.

Insan haklar1 taleplerinin ulusal alanda dillendirilmesinin disinda kuresel

dinamikler tarafindan da desteklenmektedir. Siyasal kiiresellesmenin bir diger tanimu,
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siyasal alanlarin devletler Ustl bir sekilde yeniden eklemlenmesidir. Bu sayede
devletlerarasi iliskiler, evrensel veya bolgesel uluslararasi orgiitlerin gatisi altinda tekrar
duzenlenmesidir. Kiiresel toplumun ortaya ¢ikmasi ile birlikte diinyanin ufalmasi

kiiresellesmenin diger bir tanimi olarak adlandirilabilir (Ozkan,2006,s.6).

1.7.Standartlasma

Ulkeler arasindaki rekabet giin gectikce artmaktadir ve kiiresel pazarlarda basarili
olmanin 6nemi kazanmaktadir. Ulkeler arasinda rekabette ortak bir kalite giivenlik
sisteminin uygulanmas1 gereklidir. Ulkeler kiiresel pazarlarda basarili olmak i¢in bu
sistemlere uygunluk gostermelidir. Ulkeler geleneksel sistemlerini ve diisiinceleri yerine
cagdas kalite yonetimlerini benimsemeli ve isletmelerinde bu sistemi hakim kilmalidir.
Global pazarlarda bircok ulke, Ulkesine girecek mal ve hizmetlerde bazi kalite
belgelerini zorunlu tutmaktadir. Ulke icine girecek mai ve hizmetler bu sartlar

saglamalidir.

AB ve EFTA (Avrupa Serbest Ticaret Birligi) tiyesi lilkeler iireticilerin gerekli sartlar
yerine getirdiklerini belgelemelerini zorunlu kilmaktadir. Yayinladiklar1 ISO 9000
Kalite Standartlart serisi gerekli kosullar1 ve bu kosullari yerine getirebilmek icin
gereken yonetim sisteminin nasil olusturulabilecegini, dokiimantasyon islemlerini nasil

yapilacagini ve siirdiiriilebilecegi konusunda bilgi saglamaktadir. (Kozlu,1995,5.104).

Standartlagma, bazi iiretilen iiriinlerin uymasinin gerekli oldugu kosullarin, derecelerin
belirlenmesidir. Ek olarak drunlerin  ayrimini  yapabilmek igin kullanilmaktadir.
Standart, dretilen drdnlerin, o6zelliklerini niteliklerini, kalitelerini belirlemek icin
kullanilan bir tanimlama listesidir.Uriinlerin standartlastirilmasi,belirlenen bir standarda

gore, ortaklik ve beraberligin olmasini saglamaktadir(Tenekecioglu,1994,s.180).

Standartlar, genel olarak bakildiginda maliyeti azaltmada ve tasarruf saglamada
etkilidir. Ayrica yalnizca iiretim asamasinda degil etkili degildir. Uretim asamasindaki
etkilerinin haricinde mal akiminmi1 hizlandirarak triinlerin piyasada elden ele ge¢cmesini
kolaylagtirmaktadir ve boylece dagitim maliyetlerini diisiirmektedir. Standartlara

uygun, kaliteli trtin tretebilen Glkeler, ihracat konusunda rakip Ulkelere karsi istiinliik
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saglamaktadir. Standart cesitleri 3’e asagidaki tabloda gosterildigi gibi 3 ‘e
ayrilmaktadir(Kocabas,2013,3-4).

Tablo 1 :Standart Cesitleri

Yap1 Karakterine Gore Uygulama Sekillerine Gére | Uygulama Alanlarina Gore
1-Temel Standartlar 1-Ihtiyari 1-Isletme

2-Turev Standartlar: 2-Mecburi 2-Endustri

-Madde Standartlar1 3-Milli(TS,DIN vb.)
-Mamul Standartlar 4-Bolgesel(EN vb.)

-Metot Standartlar1 5-Milletlerarasi(ISO vb.)
-Hizmet Standartlar

Kaynak:(Kocabas,2013,3-4).

Uluslararast {iriin  standartlagtirmay1  kolaylastiran politikalarin  haricinde benzer

uluslararasi tirtinleri diizenlemede dort temel yaklasimdan bahsedilebilir.

Oz iiriin Pargalarin standartlastirma: Bu yaklasim, degisen yerel ihtiyaclar ve kullanim
sartlarina uyarlanmasi ya da standart Uriinler i¢in yalnizca estetik degisikliklerin gerekli
oldugu tiriinler gelistirmeye yoneliktir bir standartlagmadir.

Uriin tasarim ailesi: Bu 6z iiriin parcalarini standartlastirmanin farkli bir gesididir.
Diinyada iirtin kullanim kaliplarindaki kiiltiirel farkliliklardan {irtinlerin genis bir
araligint pazarlayan firmalarin bu sayede Olgek ekonomilerinin imkanlarindan
faydalanmalart mimkindur. Ayrica bu sayede Uriin gelistirme maliyetlerinin azaltabilir
ve farkli pazardaki ihtiyaglarin karsilanmasini saglayabilir.

Tum 0Ozellikleri ile standartlastirilmis tiriin: Bu yaklasim, tim dinyada talep edilen tim
Ozellikleri ile evrensel bir triinin gelistirilmesidir.

Farkli konumlandirma ile evrensel iirlin: Global iiriin politikasinda diger bir secenek
evrensel olan bir tirliniin farkl pazarlarda farkl sekilde konumlandirilmasidir.

Bu politikanin  basar1 gostermesi tutundurma ¢alismalar1 ile baglantilidir

(Varinli,2000,s.127-128).
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Diinya Ticaret Orgiiti ve bolgesel ekonomik bloklar tarafindan uygunluk
degerlendirmesi  hizmetleri saglayan muayene, laboratuvar ve belgelendirme
Kuruluslarinin ¢alismalarinin yeterlilik seviyesi ve nitelikleri konusunda drtnlerin,
guvenli ve gerekli standartlart sagladigin1 géstermek igin tanzim edilmis tek bir belge
ile uluslararas1 pazarlarda kabul edilmesine 6zel olarak 6nem verilmektedir. Bu
dogrultuda, yogunluk degerlendirilmesi faaliyetleri yapan kuruluslarin ortak isleyis
usullerine ve prensiplere gore calismasini saglamak, belirlenmis uluslararasi sartlar
karsisinda yeterli oldugu tespit edilenlerin verdigi raporlarin ve belgelerin karsilikli
taninabilirligini temin etmek igin birgok iilke, uygunluk degerlendirmesi sahasini

diizenleyen akreditasyon birimlerini olugturmaktadir(Kocabas,2013,s.7).

Tablo 2 : Ulkelerin Akreditasyon Kurumlari

Ulke Ad1 Kurum Adi Kurulus Y1l
Turkiye TURKAK 1999
Amerika RAB 1993
Almanya DAR 1991
Fransa COFRAC 1994
Danimarka DANAK 1973
Ispanya ENAC 1986
Isveg SVVEDAC 1989
Italya SINAL 1988
Ingiltere UKAS 1995
Finlandiya FINAS 1991

Kaynak:(Kocabas,2013,s.7)
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Tiirk standartlar1 i¢in belirlenen tirler asagidaki sekildedir.

Uriin Standardi: Bir Urtn hakkindaki hikimleri iceren, driiniin dzelliklerini tanimlayan
tirlinlin ait oldugu smifi, Urinden numune alinmasi, numunelerin degerlendirilmesi bu
degerlendirmeler ile gerekli raporlama bi¢imi ve iiriiniin piyasadaki arzi ile ilgili

bilgileri igeren standarttir.

Deney Yontemi Standardi: Deney yontemi, deney ile ilgili kurallar, kullanilacak
cihazlar veya benzeri bilesenler ile agiklayan, ilgili hesaplama, saptama ve raporlama

seklini tanimlayan standartlardir.

Kural Standardi: Standardin kapsadigi konular hakkinda kurallar koyan ve kurallari
tanimlayan, gerektigi durumlarda kurallara uygunlugun tayini i¢in kilavuzluk saglayan
standartlardir (https://www.tse.org.tr).Standartlasma , sembol, goriiniis, ambalaj ,etiket,
iriin bilesim ve iiretim yOntemlerine kadar iiriinlin degerini ortaya c¢ikaran tiim
ozelliklerin tek bir 6rnek sekline getirilmesidir. ilk olarak standartlastirilacak mal veya
hizmet icin benimsenen temel nitelik ve olgllerin belirlenmesi gerekmektedir.
Uluslararas1 ticaret agisindan standartlasmadaki temel neden, ticarette karsilasilan
engelleri ortadan kaldirmak, tilkeler arasindaki ticareti gelistirmek, saglik, cevre ve
guvenlik bakimindan koruma saglamaktir. Kalite belgesi, yetkili kurumlarin, standart
verdikleri bir mal ya da hizmetin belirli nitelikleri tagidigini1 ve kendine has oldugunu ve
belirttikleri ve bunu onayladiklar1 belgedir. Kalite belgesine yonelik olan trin ve kalite

sistem standartlarinin uygulandig: alanlar asagidaki sekildedir.

1-) Firma standartlari: Isletmeye 6zel olarak kullanilan, sadece o isletme i¢in kullanilan

standartlardir.

2-) Birlik standartlari: Meslek birlikleri tarafindan gelistirilen ve ayni alanda faaliyet

gosteren firmalar icin olan ortak standartlardir.

3-) Ulusal standartlar: Tum iilkelerde, iilkenin tamamin1 kapsayacak sekilde uygulanan
standartlardir. Tiirkiye’de Tiirk Standartlar1 Enstitiisi Kurumu (TSEK) tarafindan

uygulanmaktadir.

4-) Uluslararas1 standartlar: Ortak kalite birliginin ve kiiresellesmeye uyumun

saglanmasi i¢in ¢esitli lilkelerde birlikte uygulanan standartlardir ( Kog,2008,s.9-11).
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2 DUNYADA ZEYTIN SEKTORU

2.1.Diinyada Zeytin Sektoriiniin Tarihsel Gelisimi

Yiizyillar boyunca Akdeniz uygarliginin sembollerinden biri zeytin agaci olmustur.
Ayrica bolgede bulunan uygarliklarin yasamindaki en O6nemli yapi taslarindan birisi
zeytin agacglart olmustur. Arkeolojik ¢alismalar, zeytin agacinin binlerce y1l 6ncesinden
beri var oldugu ve insanlar tarafindan zeytinin binlerce yildir kullanildigim

dogrulamaktadir (Y1lmaz,2019,s.3).

Diinya da zeytin sektoriiniin tarihsel gelisiminden bahsetmeye baslamadan 6nce
zeytinin yetistigi, olgunlastig1 zeytin agacina bakmamiz daha dogru olacaktir. Bilim
insanlarmin yaptig1 calismalar incelendiginde zeytin agacinin tarihinin gilinlimiizden
yaklasik bir milyon yil dncesine yani 3. Jeolojik zamana dayandigi gortilmektedir. Bu
incelemeler, Akdeniz ve Kuzey Afrika Ulkelerinde bulunan fosil ve cekirdekler
lizerinden yiiriitilmiis  incelemelerdir  (Eryilmaz,2020,s.17).Gergeklestirilen  kazi
calismalar1 neticesinde  Israil Har Hangev ’de yabani zeytin odununu bulgular:
bulunmustur. Ancak bu halk arasinda “delice” olarak da bilinen Latince
“oleaecuropaoloecaster” adi verilen yabani zeytin agacidir ve diinyada birgok cesidi
bulunmaktadir. Bu haliyle zeytinyagi ancak aydinlatma ve saglik gibi alanlarda

kullanim1 saglanmstir. (Unsal,2019,5.12).

Yukarida bahsettigimiz zeytin sofralarimiz da kullandigimiz veya zeytinyagi

olarak yemeklerimizde kullandigimiz zeytin degildir.

Bizim kullandigimiz zeytin diger bir deyisle kiiltiir zeytini Latince
ismiyle‘“oleaeuropeasativa” bilinenin aksine kalintilar1 ilk olarak Akdeniz’ de degil
Giineydogu Anadolu bolgesinin de i¢inde bulunan Yukart Mezopotamya’dir. Bu bolge
hakkinda bilgi vermek gerekirse; Giiney On Asya, Bati Anadolu, Dogu Akdeniz, Antep,
Mardin ,Urfa, Adana, Hatay, Libnan, Filistin, Suriye, Israil’e kadar uzanan, Asi
Havzasi(Orontes) ve c¢evresindeki bolgelerden olusmaktadir. Aynm1 zamanda “verimli

hilal” olarak da adlandirilmaktadir (Ozbiley,2014,s.1).
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Sekil 5: Verimli Hilal / Kaynak: (Ery1lmaz,2020:20)

Babil de bulunan ve MO 2000 ait oldugu diisiiniilen kil tablet zeytinyag
konusunda ki ilk yazili ticari belgelerden biri sayiliyor ve ¢ivi yazisiyla su ifadeler yer
aliyor;“25 Sila (vaklasik 25 litre) en iyi zeytinyagimin 6demesi, bay pqu-Lisi tarafindan
Bay Sin-Ashared’e ayin 3’iinde yapildi” .Babil Mezopotamya ve tarihin en Onemli
kentlerindendir (Eryilmaz ,2020,ss.19-20).

Giliniimiizden 6000 bin y1l 6nce Fenikeliler ve Sami kabileleri araciligiyla zeytin
agaci, bolge icin 6nemli bir yere sahip sahip olan Ege bolgesine ve kiyilarina tagindi.
Sonrasinda uygarliklar arasi aligverisin ilk materyallerinden biri olarak Akdeniz’e
yayillmustir. Ayrica, Filistin ve Urdiin ‘de zeytin sektdrii gelisim gostermeyi

stirdiirmiistiir ve yayilma cift yonlii ilerlemistir
(Efe, Soykan, Cirebal ve Sonmez,2013,s.15).

Fenikeliler, dzellikle zeytin agacini Kibris, Misir ve Girit’e yaymiglardir. MO
1300-1100 yillar1 arasinda zeytin Yunanistan’a ulasmistir. MO 800’lii yillara
gelindiginde Yunanlilar sarap ve zeytin yagindan elde ettikleri gelirle kurmuslardir.
Bukoloni“Syrakusa” olarak adlandirilmaktadir. Yunanlilar Syrakusa kolonisi ile zeytini
Sicilya’ya tagimiglardir. Boylece Yunanistan igin zeytin tarimi biiyiik dneme sahip
olmaya baslar. 16. Yiizyilda Ispanyollarin kesiflerde bulunmustur. Daha sonralar
19.ylizy1lda yasanan gogler sirasinda Avrupa’nin farkli boélgelerinden go¢ eden
goecmenler farkli kullanim alanlariyla beraber, zeytini Amerika ve Avustralya kitalarinin

birgok yerine ulagtirmiglardir (Eryilmaz,2020,ss.22-23).
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2.1.1.Zeytinin Tarihsel Gelisimi

Tarih boyunca birgok farkli iilke kiiltiiriinde zeytine yer verilmistir, farkli anlamlar
yuklenmis, bir¢ok dini kitapta da zeytinden s6z edilmistir. Ehlilestirilmis zeytinin tarihi
6000 bin yil oncesine kadar dayanmaktadir buna ek olarak ehlilestirilen ilk agag
tiirlerinden biri zeytin agacidir. Zeytin agaci ilk ehlilestirilen ve kiiltiire alinan agagtir ve
bu agacin ilk olarak kiiltiire alindigr bolgenin, Levant adi verilen bolge oldugu
diisiiniilmektedir Ote yandan Libya iizerinden Italya’ya, diger taraftan Fas iizerinden
Ispanya’ya olmak {izere cift tarafli olarak Bati Akdeniz’e yayildigma inanilmaktadir
(Blatchly, Nircan ve O’Hara, 2020,ss.14-15).Levant olarak adlandirilan boélgenin
konumu sekil 6 ‘da gosterilmektedir.
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Sekil 6: Levant Bolgesi/ Kaynak: Blatchly,Nircan,0’Hara,2020,s.14)

Fenikeliler, zeytinin Akdeniz’in bir¢ok iilkesine yayilmasinda en 6nemli ve etkili rolii
ustlenen uygarliktir. Fenikeli denizciler iirettikleri zeytinyagi ve fidanlarini ilk olarak
Ege kiy1 ve adalarma (6zellikle Girit adasina. Girit adasinda MO 3000 yillarinda
zeytinliklerin  oldugu kirip saklandigi bilinmektedir) sonrasinda Yunanistan’a
yaymuslardir. Sonraki yillarda zeytinin Bati Akdeniz ve Ege denizinden Avrupa’nin ig
kisimlarina dogru yayilmasinda Roma imparatorlugunun genis bir cografyaya yayilmasi

etkili olmustur (Eryilmaz,2020,s.22).

Bir baska acidan, MO 3750 yillarinda Filistin ve Urdiin’de kazi caligmalari
gerceklestirilmistir. Bu ¢alismalarda zeytin tarimi yapildigin1 gosteren bulgular ortaya

cikmistir.. Eski Misir’a ait mezarlarda zeytin kalintilar1 bulunmustur ve bulunan bu
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bulgular neticesinde Filistin’de ve Misir’ da binlerce yillardir zeytin yetistirildigini ve

isledigi gorilmektedir (Unsal,2019,s.15).

Onceki kisimda da bahsettigimiz gibi Fenikeli denizciler araciligiyla zeytin
Avrupa’nin belirli bolgelerine ardindan da Roma imparatorlugu sayesinde Avrupa’nin
birgok yerine yayilmistir. Zeytinin meyve olarak tiiketimi i¢inde glikozit bulunmasi
sebebiyle tuzlama yapmay1 gerektirmektedir ve salamura yapilan zeytin antik mutfak

i¢cin ¢cok 6nemli bir besin kaynagi olmustur. (Kaplan ve Arihan, 2012,s.8).
2.1.2.Zeytinyaginin Tarihsel Gelisimi

Zeytinyagi, zeytin agaci ehlilestirilmeden Once yabani zeytin yani bir diger adiyla
delice meyvesinden iiretiliyordu. Ancak bu sekliyle sadece aydinlatma, saglik ve

kozmetik alaninda kullanilabilmistir (Unsal,2019,s.12-13).

Zeytin agacinin ehlilestirilip farkli cografi bolgelere yayilmasiyla zeytinyagi tiretimi
gelismisim gostermis ve kullanim alanlar1 artmigtir. Daha 6nce bahsettigimiz gibi zeytin
agacit Levant adli bolgede ehlilestirilip Fenikeliler tarafindan Ege kiyis1 ve adalarina
tasinmis ve oradan da Avrupa’ya tasimislardir. Ilk olarak tarihte bilinen zeytin yag
iiretim tesisinin M.O.6. Yiizyila ait Izmir’in Urla ilgesinin yakinda bulunan antik
Klazomenai kentinde yapilan arkeolojik arastirmalar neticesinde ortaya
cikmistir(www.wikipedia.org). Bu tesiste ayakla ezilerek hamur sekline getirilen zeytin
sicak su yardimiyla yaga doniistiiriiliiyordu. Bu bdlgeden diinyaya yayilmistir. Roma
Imparatorlugu ile tamigmasi zeytinyaginin sigrayis gostermesini saglamistir. Roma
Imparatorlugu ticaretle zeytinyagim1 Avrupa’ya tasimis ve zeytinyagiin islenmesiyle
ilgili yeni teknikler gelistirmislerdir. Roma Imparatorlugunda zeytinler ayak yerine tasla
ezilmeye baslanmisti. Bu teknik zeytincilik endiistrisinin temellerinin olugmasina katki
saglamistir. Bu teknik sadece Roma’da degil ayn1 zamanda Misir’da da kullanilmastir.
Zeytinyaglt bahsedilen bir¢cok teknikle iiretilmistir. Zeytinyagi amfora adi verilen
comleklerle tasinmis ve ihra¢ edilmistir (Efe, Soykan, Ciirebal ve Sénmez, 2013, s. 26-
27).

Zeytinyagmin tarithine bakildiginda sadece yemeklerde degil saglik alaninda da
kullanildig1 goriilmektedir. Zeytinyagi, M.O. 460-377 yillar1 arasinda yasamis olan

Koslu Hipokrates ve Pergamonlu Galenos’un tavsiye ettikleri bir ilag olmustur.
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Glinimiizde modern tip da zeytinyagimin koroner kalp hastaliklari, AIDS, seker

hastaliklarina faydasinin oldugu bilinmektedir (Kaplan ve Arthan, 2011,s.9).
2.2.Dunyada Zeytin Sektoriunde Gucliu Ulkeler

Tarim  sektorii, gelismislik duzeyi fark etmeksizin  bitin  Glkelerin
ekonomilerinde onemli bir konuma sahip olmaktadir. Bu sektér, hammadde ve
insanlarin beslenmesi i¢in gerekli gida iriinleri tiretmektedir. Ayrica zeytin sektoriin
ikame kaynagi bulunmamaktadir. Tarim sektorii, toplam istihdama bakildiginda 6nemli

bir konumda yer almaktadir (Peker,2019,s.1).

Diinyada gelirlerin artmasi ve ticarette biiyiimenin yasanmasiyla beraber kisi
basia diisen tiiketimde artis yasanmistir. Zeytin ekonomik degeri yliksek olan bir
meyvedir. Ozellikle zeytin Akdeniz iilkelerinin tarim sektdriinde énemli bir konumda
yer almaktadir. Sofralik olarak degerlendirilmesine ek olarak, degerli bir besin maddesi
olmasi, yaga islenebilmesi ve insan sagligi i¢in 6neminin ginimizde daha fazla 6n
plana c¢ikmasi, zeytini ¢ok daha degerli bir konuma getirmistir (Dogaka Sektor
Raporu,2015,5.8-9).Asagidaki grafiklerde zeytin ve zeytinyagi iiretiminde Onemli
tilkeler ve oranlar1 gosterilmektedir. Diinya’da zeytin sektdriinlin yaygin oldugu iilkeler

ayrintili olarak incelenecektir.

Zeytinyagl Uretiminde Giiclii Ulkeler(%o)

m

u

.

ispanya Yunanistan Turkiye Tunus
m 2018/19 54,2 53 5,6 59 4,2
m 2019/20 34,4 11,2 8,4 7 13,5
2020/21 46,1 9,1 9,1 7 4,7

Sekil 7: Diinyada Zeytinyag1 Uretiminde Giiglii Ulkeler/Kaynak: TEPGE,2022
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Zeytin Uretiminde Giiclii Ulkeler(%)

o ol mm e

ispanya italya Yunanistan Tiirkiye Tunus
m2018/19 54,2 53 5,6 59 4,2
m 2019/20 3.4 11,2 84 7 13,5
2020/21 15,1 9,1 9,1 7 4.7

Sekil 8: Diinyada Zeytin Uretiminde Giiclii Ulkeler /Kaynak:TEPGE,2022

Yukaridaki tabloda diinyada zeytin {iretiminde 6nemli iilkeler gosterilmistir.

2.2.1.Ispanya

Ispanya’y1 zeytin ile tanistiran ve birgok medeniyetin zeytinle tanismasini
saglayan Fenikelilerdir. Ispanya zeytin ile Fenikeliler sayesinde tanismistir. Ancak asil
gelismeyi Roma ve Arap llkelerinde zeytinin islenmesi ile yasanan gelismeler
sonrasinda saglamistir. Ispanya kendi i¢inde gelisim gdstermesinin haricinde 16 yy. da
Ispanyol misyonerlerin gergeklestirdigi kesifler esnasinda zeytini Amerika kitasina ve
Hint adalarina tagimiglardir ve orada yetistirmislerdir. Daha sonra 19 yy. da yasanan
gocler esnasinda yalnizca fide ve yag haricinde yemeklerde kullanilan bir kiiltiir olarak

Amerika kitasina yayilmistir(Unsal,2019,s.15).

Ispanya, zeytin iiretiminde diinyanin énde gelen iiretici iilkesidir. Ispanya'da ve
diinya ¢apinda zeytin dagitimi ve tiretiminde 1990-96 yilina kadar ekilen alanin %28'ini
ve diinya zeytin iiretiminin %35'ini olusturuyordu. Son yillarda, Ispanya'nin ekim alan,
liretimi ve verimi devamli bir sekilde artis gdstermistir Ispanya'nin iiretimi, dniimiizdeki
yillarda diinya toplam iiretiminin %40'ma ulasabilecegi diisiiniilmektedir. Ispanyol
dretiminin  %92'si  zeytinyag8i, %8’lik kismi sofralik zeytin i¢in kullanilmaktadir

(Barranco ve Rallo,2000,s.107).
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Ispanya, zeytinyaginin lider iireticisidir. Ispanya icin zeytinyag: ve zeytincilik
sadece 6nemli bir ekonomik zenginlik kaynagi degil, ayn1 zamanda hem ulusal hem de
uluslararasi alanda taninan kiiltiiriiniin ve gastronomisinin simgesidir (Millan,Arjona ve

Amador,2014,s.179).

2019-2020 doneminde yapilan Uluslararasi Zeytin Konseyi verilene gore
Ispanya zeytin iiretiminde Misir’m ardindan 410 bin tonla ikinci sirada yer almaktadir.
Bu rakamla AB iilkeleri arasinda lider konumda yer almaktadir. Ayn1 donem igerisinde
zeytinyag iiretiminde ispanya, 1,23 milyon ton ile bu sektdrde lider iilkedir. ispanya bu
donemde dlinya ¢apinda gergeklestirilen 3,14 milyonluk tiretimin %39,1’ini tek basina

gerceklestiriyor (TIM, 2020,ss.6-7; www.internationaloliveoil.org).

Ispanya Zeytinyag1 Uretim/Tiiketim
(Ton)
Toplam Uretim = Toplam Tiiketim
1.230.000 550.000

Tablo 3: Ispanya Zeytinyag1 Uretim ve Tiketimi/ Kaynak: (Oztimur,2020:4)

Ispanya,2020 yilinda hazirlanan birgok rapora gdre zeytin ve zeytin yagi
uretiminde lider olan ulkelerdendir. Lider konumda yer almasina ek olarak tiiketiminde
de ilk siralarda yer aldig1 goriilmektedir. Hazirlanan raporlar sonucunda Ispanya zeytin
tilketiminde diinya genelinde 5. sirada, AB {ilkeleri i¢inde ise ilk sirada yer almaktadir.
Zeytinyag1 tlketiminde ise 550 bin zeytinyagi tiketimi ile bu siralamada lider
konumdadir. Bu donemde diinya genelinde zeytinyagi tiiketimi 3,09 milyon olarak
gerceklesmistir. Buna gore Ispanya diinya genelindeki zeytinyag: tiiketiminin %18’ tek

basina yapmaktadir (TIM, 2020,s.6-7; www.internationaloliveoil.org).

Son zamanlarda, Ispanyol zeytin sektorii, tarrmsal uygulamalarla ilgili derin
degisiklikler gecirdi. Zeytinlik ekimi, geleneksel diisiik yogunluklu mahsullerden yeni
yiksek yogunluklu mahsul sistemlerine gecme egilimindedir. Sulama, zeytincilik

sektorlinde biiylik bir degisim yaratmistir ve rasyonel tarim tekniklerinin uygulanmasi
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nedeniyle entegre dretim o6nemli bir rol oynamaktadir (Gamez,Rodriguez,
Rey,2017,5.149).

Zeytin ve zeytinyag iiretimde birgok gelismis iilkeyi gerisinde birakan Ispanya
bu basarisini kiiresel ticaret alaninda siirdlirmiistiir. Zeytin ihracatinda 2019 yilinda
hazirlanan raporlara gére Ispanya en ¢ok zeytin ihracatindan en ¢ok gelir elde eden Ulke
olmustur. Ispanya 2019 yilinda 842 milyon dolarlik ihracat yapmis ve bu rakamla diinya
genelinde yapilan 2,08 milyar dolarlik ihracatin %40,6’sin1 tek basina yapmastir.

Benzer durum zeytinyag ihracat: iginde gegerlidir. Ispanya ayni yil icinde 3,55 milyar
dolarlik zeytinyagi ihracat1 yapmis ve bu rakamla diinya zeytinyag: ihracatinin %47,8

olusturmustur.

Zeytin ve zeytinyagi ihracatindan yapmis oldugu 4,4 milyar dolarlik gelirle bu sektdrde

lider konumda yer almaktadir (TIM,2020,s.8-9 ; www.internationaloliveoil.org).

Uretim ve ihracat rakamlari bu kadar yiiksek olmasma ragmen ithalat kanadina
bakildiginda azimsanmayacak olciide rakamlar goriilmektedir. Ispanya 2019 yih
icerisinde zeytin ithalati i¢in 40 milyon dolar harcarken, zeytinyag: ithalati i¢cin 428,2
milyon dolar harcanmigtir. Zeytinyag1 agisindan, diinya ithalatinin %8°ni,428,2 milyon

dolarla Ispanya gerceklestirmistir (TIM, 2020,s.8-9; www.internationaloliveoil.org).

Ispanya’nin zeytin ve zeytinyagi iizerinde yaptigi ticaretin genel tablosu

asagidaki gibidir;
Toplam Toplam | Zeytin | Zeytinya | Toplam
Ulke | Zeyti | Zeytinya | Zeytinve | Zeytin | Zeytinya | Zeytinve | Dig g1 D1s Zeytin ve
n f Zeytinya | Thraca | @1 Zeytinya | Ticaret | Ticaret Zeytinyagl
Ithala | Ithalah | &1 t1 Ihracati | & Denge | Dengesi | Dig Ticaret
t1 Ithalati Thracati | si Dengesi
ispan 40.81 | 428.186 469.005 847.13 | 3.554.686 | 4.396.819 | 801.31 | 3.126.500 | 3.927.814
ya 9 3 4

Tablo 4: ispanya Zeytin Sektorii/ Kaynak: (TIM,2020,s.11)

Goriildiigii gibi Ispanya zeytin ve zeytinyaginin iiretiminde hem de zeytin ve zeytinyagi

ihracatinda bu sektoriin lokomotif tilkelerinden biridir.
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2.2.2.1talya

Italya’da zeytin ve zeytinyag: iireticiliginin kokleri Roma Imparatorluguna
dayanmaktadir. Bu donemlerde Yunanlilardan aldiklar1 zeytin ve zeytinyagi iiretimini
zamanla gelistirmiglerdir ve daha ileriye tasimuslardir. Roma Imparatorlugu zeytin
tiretimini desteklemis ve tesvik etmislerdir. Roma imparatorlugu bu donemde zeytin
yetistirmeye elverisli toprak ve iklim sartlarina sahip tilkelerde zeytin yetistiren kisilere
vergiden muaf tutma, askerlikten muaf olma gibi destekler saglamis ve zeytin
yetistirmek isteyen topraksiz koyliilere toprak vermis, delice (yabani zeytin) aglarini
ehlilestiren kisilere tesvikler saglamistir(Efe, Soykan, Ciirebal ve Sonmez,2013,s.15-
17).Roma Imparatorlugunda yillik zeytin yag: tiikketimi kisi bas1 50 litreyi buluyordu ve

bu donemde zeytinyagi, uluslararasi bir emtia olmustur (Eryilmaz, 2020,s.33).

Italya Zeytinyag1 Uretim/Tiiketim (Ton)

Toplam Uretim | Toplam Tiiketim

340.000 500.000

Tablo 5: Italya Zeytinyag: Uretim ve Tiiketimi/ Kaynak: (Oztimur,2020,s.4)

Italyan sizma zeytinyag tedarik zinciri, siirdiiriilebilirlik ve evrim yoluna girmek
i¢in dnemli bir potansiyele sahiptir. Italya'da, farkli gesitlerde iiretim teknikleri vardir.
Ayrica yerel zeytin yetistirme sistemlerine bagli kalinmistir, kendine 6zgii niteliksel
ozelliklere sahip sizma zeytinyaglari iiretilmistir. Italya’da zeytin yetistiriciliginin
stirdiirtilebilirlik sertifikalarinda bulabilecegi rekabet giicii, deger yaratmanin kalict bir
itici glcidir olmustur. Ortak standartlastirmalar ve sertifikalar gerekli olmaktadir.
Clnkl ortak standartlagtirmalar ve sertifikalar silirecin gelisim gostermesi igin
stirdiiriilebilirligin 6nemli etkenleri arasinda yer almaktadir (Lombardo,Farolfi ve
Capr,2021,5.1).

Italya zeytin sektériinde diinya genelinde dokuzuncu sirada yer almaktadir ancak
zeytinyag: iiretim ve tiiketiminde ikinci sirada bulunmaktadir. italya sadece bu Griinleri
tiretmeyi ve tiiketmeyi basarili bir sekilde siirdiirmemis buna ek olarak bu Grtnleri

ticaret alaninda diinyaya pazarlamasmna da onem vermislerdir. italya 2019-2020
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doneminde diinya genelinde en fazla zeytin ihracatinda 4.sirada yer almaktadir. Italya
bu donemde 91,8 milyon dolarlik ihracat gergeklestirmis ve bu rakamla diinya
genelinde gerceklestirilen 2,08 milyar dolarlik zeytin ihracatinin %4,4 tek basina
gerceklestirmistir. Zeytinyag1 ihracati incelendiginde Italya, 1,56 milyar dolarlik
ithracat1 ile diinya ve AB genelinde en fazla ihracat yapan ikinci lilkedir. Bu dénemde
dinya zeytinyagi ihracatini %21°ni tek basma gerceklestirmistir (TIM,2020,s.9;

www.internationaloliveoil.org)

Italya’nin zeytin ve zeytinyag: ticaretini rakamlarla dzetleyen tablo asagidaki
gibidir;

Toplam Toplam | Zeytin | Zeytinya | Toplam
Ulke | Zeytin | Zeytinya | Zeytinve | Zeytin | Zeytinya | Zeytinve | D g1D1s Zeytin ve
fthalat | {1 Zeytinya | fhraca | §1 Zeytinya | Ticaret | Ticaret | Zeytinyagl Di§
1 fthalat1 & t1 thracati & Denge | Dengesi | Ticaret
Ithalat1 Thracati | si Dengesi

Italya | 161.44 | 1.632.897 | 1.794.345 | 91.781 | 1.562.293 | 1.654.074 | -69.667 | -70.604 | -140.271

Tablo 6: Italya Zeytin Sektérii / KAYNAK: (TiM,2020,s.11)

Urettiginden fazlasmin tiiketilmesinden kaynakli olarak toplam zeytin ve
zeytinyagi dis ticaret dengesinde agik goriilmektedir. Italya hem tarihinde hem su an ki
liretim, tiiketim, ihracat ve ithalat rakamlarina gdre zeytin ve zeytinyagi, Italyan
kiiltiiriiniin 6nemli bir pargasi haline gelmistir. Roma Imparatorlugunda oldugu gibi
giiniimiiz Italya’sinda zeytincili§in gelismesini saglamak amaciyla ciftciye tesvik

verilmeye devam edilmektedir (T1M,2020,s.10).
2.2.3.Yunanistan

Yunanlilarin zeytine verdigi deger incelendiginde, bircok mitolojik efsaneler ve
hikayeler ile karsilasilmaktadir. Zeytin giinliik hayatta insanlarin hayatlarmi
kolaylastirmay1 saglayan bir obje olarak goriilmektedir ve kahramanlarin ve tanrilarin
altinda dogduklar1 bir obje olduguna inanilmaktadir. Zeytin kentlerin ve tapinaklarin
kurulusunda da 6nemli bir etken olarak yer almistir. Yunanlhilarin bu ve bunlara benzer
sebeplerden dolay1 zeytine ¢ok deger verdikleri goriilmektedir (Peker,2019,s.28).

Yunanllar kiiglk ciftliklerde basit degirmenler kullanilmistir ve degirmende zeytinin
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yagl c¢ikarilarak hem Yunanlilarin hayatlarinda hem de ticari bir mal olarak
kullanilmistir. Ayrica, iiretilen bu iiriinlerin ihracati yapildiktan sonra karsilik olarak

ihtiya¢ duyulan tahil tiriinleri ithal edilmistir (Rodriguez, 1997,s.48-49).

Bilimsel kanitlara bakildiginda Yunanistan’in en eski zeytin agacglart Girit
adasinda bulunmaktadir. Daha Once de bahsettigimiz gibi ilk ehlilestirilmis zeytin agaci
Giineydogu Anadolu ve yukari Mezopotamya denilen Levant bolgesinden ¢iktig1r ve
Fenikeliler ve Sami Kabileleri tarafindan ege kiyisi ve adalarina tasinmistir.
Yunanistan’a ait olan Girit adasi, Ege denizinin ve Akdeniz’in en biiyiik adalarindan
biridir. Girit adasina ilk ehlilestirilmis zeytinin bu donemde geldigine inanilir. Zeytin
agacinin yetismesi i¢in gerekli iklim ve toprak kosullari oldugu i¢in bu adada
zeytinlikler kurulmus ve zeytinyagi iiretilmisi depolanmis ve ticareti yapilmistir. Girit
adasinda MO yillardan kalma zeytinyag: iiretim ve depolama tesisleri bulunmaktadir.
(Blatchly, Nircan, O’Hara, 2020,s.15).

Tarimsal tiriinler Yunan, ekonomisinin yapisini olusturmaktadir. Ticarette ilk
sirada tarimsal {rtinler yer almaktadir. Ciftciler baslarda yalnizca kendilerinin ve komsu
kentlerin ihtiyaglarin1 karsilamak i¢in iiretim yaparken bir siire sonra firsatlarin artmasi
ve glin gegtikge giiclii bir deniz giiciine ulasmalarinin ardindan deniz asir1 pazarlara
yonelim gostermislerdir. Bu ticaretin basinda gelen iirlinlerden bazilari; zeytinyagi,
zeytin ve zeytin odunudur. Uriinler gemiler ile tasinmugtir. Ticari iiriinler incelendiginde
zeytin ve zeytinyaginin énemli bir ticari iirlin oldugu goriilmektedir. Bunlarin ardindan
zeytinyagindan ve baska yaglardan banyo yaglar1 ve parflimler iiretilmeye ve bunlarin

thracat1 yapilmaya baslanmistir (Freeman, 2003,s.150).

Yunan zeytin sektoriinde {ireticiler, 6zel sermayeye karsi rekabet edebilirlik
seviyesini arttirmak ve Uriinlerini miimkiin olan en iyi kosullarda pazarlamak igin
kendilerini kooperatifler olarak orgiitlemislerdir. Ek olarak, siyasi ortam 1980'lerde
kendileri i¢in daha elverisli oldugu icin, baska herhangi bir donemde iireticilerin
kooperatif Orgutliniin zeytinyag: ticaretine kendi kurallarim1i koymasi ve dolayisiyla
ciftlik kapisi fiyatlarinin seviyesini korumasi saglanmistir (Gannopoulou,1990,s.8).

Yunanistan, zeytin sektoriinde koklii gegcmise sahiptir ve bu gegmisi siirdiirmeye
ve devamli olarak gelistirmeyi amaglamaktadir.2019-2020 yilinda hazirlanan raporlarda

goriildiigli lizere Yunanistan zeytincilik sektorii 207 bin ton zeytin iiretmistir. Bu
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rakamla dunyadaki zeytin iireticisi {ilkeler arasinda besinci siradadir. Zeytinyagi

iiretiminde ise 300 bin ton ile lkeler arasi siralamada iiciinciidiir (TiM,2020:6-7;

www.internationaloliveoil.org).

Yunanistan Zeytinyag1 Uretim/Ttiiketim

(Ton)

Toplam Uretim

Toplam Tuketim

300.000

125.000

Tablo7: Yunanistan Zeytinyag1 Uretim ve Tuketimi/ Kaynak: (Oztimur,2020,s.4)

Zeytin ve zeytinyag tilketim rakamlarina bakacak olursak Yunanistan’in, zeytini

meyve veya sofralik olarak tiikketimi ¢ok az oldugundan zeytin tiiketiminde ilk on iilke

arasina bile girememistir. Fakat bu durum zeytinyaginda farklidir. Yunanistan halki

2019-2020 yili verilerine gore yaklasik 125 bin ton zeytinyag tiiketmislerdir

(TIM,2020,s.6-7; www.internationaloliveoil.org).

(070992, 071120, 150910,150990, 151000 ve 200570 GTIP kodlar)

ihracat 2016 2017 2018 2019 2020

Yapan Ulke | ihracat Ihracat ihracat hracat hracat
Dederi Dederi Dederi Dederi Dederi

Yunanistan | 1.118.296 | 1.066.5956 | 1.305.309 | 936.72/ 1.161.116

Tablo 8: Yunanistan Yillara Gore Zeytin ve Zeytinyagi Ihracati/Kaynak:Uludag
Thracatgilar Birligi (UIB),2021,s.7).
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GTIP Kodu Aciklama

070992 Zeytin (taze ve sogutulmus)

071120 Zeytin (Gegici konserve)

150910 Saf Zeytinyag

150990 Zeytinyag Franksiyonlari

151000 Zeytinden elde edilen diger sivi
yaglar

200570 Zeytin(sirke,asetik asitten bagka
sekilde konserve edilmis)
(dondurulmamig)

Tablo 9: GTIP Kodu /Kaynak:Uludag ihracatcilar Birligi (UIB),2021:7

Yunanistan da her iireten toplum gibi malin1 diinyaya ihra¢ etmis ve bu sektoriin
ekonomilerime katki saglayan bir kalem olarak devamli olmasini amaglamaktadir.
2019-2020 yili verilerine gore Yunanistan 523,1 milyon dolarlik zeytin ihracati
gerceklestirmistir. Yunanistan bu rakamla kiiresel zeytin ihracatinin %25, 2’sini tek
basina yapmistir. Zeytinyagi ihracatin da ise Yunanistan gerceklestirdigi 416,7 milyon
dolarlik ihracatla kiiresel ticaret piyasasinda gerceklestirilen zeytinyagi ihracatinin
yaklagik %3tek basina gergeklestirmistir Yunanistan bu donemde zeytin ve zeytinyagi
sektoriinde toplam 940 milyon dolarlik ihracat gergeklestirmis ve bu sektoriin basarili

iilkelerinden olmaya devam etmistir (TIM,2020,s.7-9).
2.2.4.Miswr

Misir da zeytin ile ilgili kalmtilarm MO 2500°1ii yillarda yapilmis olan ve tarihi
acidan diinyanin en eski basamakli piramidi olarak bilinen Sakkarah da bulunan zeytin
sitkma aleti ve piramidin duvarlarinda ¢izilmis sikma islemini anlatan resimler vardir.
Bu sonuglar Misir’in zeytinle tanismasinin ve islenmesinin yaklagik 4500 yil once
zeytinle tamistigim ve isledigini gostermektedir. MO1911-1168 yillar1 arasinda IIL
Ramses, Giines Tanrist Ra icin tapmak yaptirmistir. III.Ramses’in bu tapinagi
aydinlatmasi icin zeytinlikler kurduguna ve Ra’ nin kenti olduguna inanilan Heliopolis’i
zeytin agaclariyla siisledigine inanilmaktadir. Ayrica bazi firavunlarin taktiklar taglarin
zeytin dallarindan yapildigia inanilir. Ehlilestirilmis zeytin agacini bir¢ok Akdeniz
ilkesiyle tanigtiran Fenikeliler bir Kuzey Afrika ilkesi olup Akdeniz’e kiyist olan
Misir’1 da bu agacla tanistirmiglardir (Eskiyoriik,2016,s.232).
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Graeco-Roman déneme ait bazi belgelerde Thebaid, iskenderiye ve ozellikle
Fayoum vahasinda zeytin yetistiriciliginin hizli bir sekilde arttigin1 gostermektedir. Bu
artis glinlimiizde de devam etmektedir. Bu artis Uluslararas1 Zeytin Konseyi tarafindan

belirlenen zeytin ve zeytinyagi standartlarina gore siirmektedir (www.olioofficina.it).

Misir zeytin treticiliginde lider tilkeler arasinda yer almaktadir. Misir 2019-2020
doneminde yapilan arastirmalara bakildiginda 690 bin ton zeytin iliretmistir ve bu
donem ig¢inde en fazla zeytini iireten iilke olmustur. Bu donem igerisinde diinya da 2,93
milyon ton zeytin Uretilirken bunun %23,6’sin1 Misir tek basina iiretmistir. Ancak bu
basariy1 zeytinyagi iiretiminde saglayamamig ve 27.500 ton zeytinyagi iiretebilmistir

(10C, 2019-2020; TiM, 2020,5.6-7).

Bu donemde tiketim rakamlari incelendiginde, Misir da zeytin tiiketiminin 500
bin ton oldugu goriilmektedir. Misir bu rakamlar ile diinyada en ¢ok zeytin tiiketen tilke
konumundadir. Dunyadaki toplam zeytin tiketimi 2,79 milyon ton olarak
gerceklesirken bunun %17,9 ‘unu tek basina Misir gergeklestirmistir. Zeytinyagi
tiketimine bakildiginda, iiretimde oldugu gibi burada da karsimiza diisiik sayilar
cikmaktadir. Misir da zeytinyagi tiikketimi sadece 25.000 ton olmustur (I0C, 2019-2020;
TiM, 2020,s.6-7).

Misir Zeytinyag1 Uretim/Tiketim (Ton)

Toplam Uretim | Toplam Tiiketim

27.500 25.000

Tablo 10: Misir Zeytinyagi Uretim ve Tiketimi/ Kaynak: (Oztimur,2020,s.4).

Misir’in zeytin sektdrde ki ihracati incelendiginde, Misir, zeytin ihracatinda
diinya genelinde 150 bin ton ile ilk on (lke icinde yer almaktadir. Ancak zeytinyagi
ihracatinda tiretiminde oldugu gibi ¢ok alt siralarda yer almaktadir. Misir 2018-2019
doneminde hic¢ zeytinyag: ihracati yapamamistir, 2019-20 doéneminde ancak 2500 ton
zeytinyagi ihra¢ edebilmistir. Yukaridaki veriler incelendiginde su sdylenebilir ki Misir
yaklasik 2500 tonluk zeytinyag: iiretim fazlasini ihrag etmistir (I0C, 2019-2020; TIM,
2020,55.8-7).
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2.2.5.Fas

Fas Bati Akdeniz’in en ucunda bulunan {ilkelerdendir. Daha 6nce de belirttigimiz
gibi zeytin diinyaya ¢ift koldan yayilmistir. Birinci kol ege kiy1 ve adalarindan ikinci
kol ise Filistin, Urdiin ve Misir tarafindan yayilan koldur. Fas’m zeytinle tanigsmasi
ikinci kol sayesinde gerceklesmistir ve zeytin tarimima Roma Imparatorlugu déneminde
baslamiglardir. Diger bir arastirmaya gore ise zeytin Yunanl sOmiirgeciler tarafindan
Sicilya adasina getirilmis ve buradan Fas’a ulagsmistir. Tarihte Fas’in baz1 bolgelerinde
kullanilan zeytinyagi iiretme teknikleri giinlimiizde gerekli sartlar saglanip tekrar
kullanildiginda yiiksek kalite yaglar elde edilmesini saglamaktadir (Blatchly, Nircan ve
O’Hara, 2020,s.14).

Baslica zeytin iiretimi bolgeler; Marakes, Kazablanka, Mecknes ve Fez ‘dir.
Marakes’de daha c¢ok sofralik zeytin tiretimi yapilirken, Meknes ve Fez de daha ¢ok

zeytinyagi tiretimi yapilmaktadir(www.plan-it-fez.com).

Fas sadece zeytin ve zeytinyagmi en ¢ok iireten iilke olmasina ek olarak zeytin
ve zeytinyag1 sektoriindeki kalitesi ile birgok 6diil almistir. 2015 yilinda New York da
Uluslar aras1 Zeytinyag1 Yarismasi diizenlenmistir. Fas bu yarigmada birinci olmugtur.
Ustelik Fas bu yarismaya sadece bir zeytinyag ile katilmistir. Uluslararas1 zeytin
konseyi tarafindan belirlenen kriterlere de uygun oldugu yapilan aragtirmalar sonucu

kanitlanmistir(www.oliveoiltimes.com).

Fas giin gectikgce zeytin ve zeytinyagi sektoriinde gelisim gostermistir ve bu
kalemdeki lider iilkeler arasinda yer almistir. 2020 yilinda hazirlanan bir rapor
incelendiginde, Fas’in diinyada zeytin ve zeytinyagi liretimi yapan iilkeler arasinda
altinc1 sirada yer aldigir goriilmektedir. Fas 2019-20 doneminde 135 bin ton zeytin
iretmistir. Fas bu zeytin {iretimiyle diinyada gerceklesen 2,93 milyon tonluk zeytin
iretiminin %4,5’n1 tek basina iiretmistir. Aynt donem icerisinde Fas 145 bin ton
zeytinyagl liretmis ve bu rakamla da diinya iiretiminin yaklasik %4,5’ni tek basma

gerceklestirmistir (TIM, 2020,5.6-7).
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Fas Zeytinyag1 Uretim/Tiiketim (Ton)
Toplam Uretim | Toplam Tiiketim
145.000 120.000

Tablo 11: Fas Zeytinyag1 Uretim ve Tiketimi/ Kaynak: (Oztimur,2020:4)

Uretim ve tiiketim rakamlarinda 6zet olarak bahsetmek gerekirse Fas bu dénem
icerisinde 135bin ton zeytin {iretip 35 bin ton zeytin tiikketmistir. 145 bin ton zeytinyagi
uretirken 120 bin ton zeytinyagi tiiketmistir. Goriildiigii tizere iki alanda da iiretim
fazlas1 vermistir. Fas’in bu sektorde iiretim asamasinda lider lilkeler arasinda yer
aldigindan rakamlarla bahsetmistik. Hem {iretim alaninda hem de kiiresel ticaret
alaninda basar1 saglamustir. Fas yukarida belirtilen dénemler igerisinde 158,8 milyon
dolarlik zeytin ihracati ile lider ilk ti¢ {lilke arasina girmektedir. 158,8 milyon dolarlik
ihracatla Fas, bu sektorde yapilan ihracatin %7,6’sim1 tek basma gergeklestirmistir

(TIM,2020,s5.8-9).

Fas, zeytinyagi ihracatinda zeytin ihracatinda oldugu kadar basarili degildir
ancak zeytin sektordeki basaris1 azimsanmayacak seviyededir. Fas bu déonemde 10500
tonluk zeytinyagi ihracati gerceklestirmistir. Fas’in bu donemdeki zeytinyagi ihracati
diinya pay1 %2’dir Fas’in bu sektordeki ithalat verilerini incelediginde diisiik rakamlar
ile karsilagilmistir. Fas yine bu donemler igerisinde sadece 500 ton zeytin ithal etmistir.
Zeytinyaginda bu rakam 6500 ton olmustur. Diinya ithalat pay1 agisindan bu rakam
%1’in altinda yer almaktadir (Oztimur,2020,s.5).

Fas iklim ve toprak sartlar1 agisindan zeytin sektoriinde diinya lideri konumunda yer
alan Ispanya ile ¢ok fazla benzerlik gostermektedir. Zeytin sektdriine yapacagi dogru
yatirimlarla Ispanya’ya yaklasacag: diisiiniilmektedir. Son yillarda Fasl iireticiler iki
bliyiik pazara odaklanmislardir. Bunlardan ilki ABD, ikincisi ise AB {ilkeleridir. Fasl
ureticiler kendi trettikleri ve kalitesi tescillenmis zeytinyaglarini bu pazarlarda kalici
olarak konumlandirmay1 ve ihracat oranlarmi arttirmayr amaglamaktadir (TIM,

2020,55.8-9).

37



Uluslararas1 Zeytin Konseyinin raporuna gore Fas’taki zeytincilik sektorinun

gelismesine yonelik beklentiler soyledir;

Sektorde kullanilmak {izere, veri tabani olarak hizmet vermek amaciyla bir operator
bilgi sisteminin kullanilmasi.

Diger bakanliklarla ortak olarak zeytin iiriinlerinin yerli pazarlarda pazarlanmasina
yonelik kaliteli ve organize pazarlama kanallarinda gelisim saglanmasi

Zeytin ve zeytinyaginin ihracatina yonelik tesvik programlarmin arttirilmasi ve pazar
cesitliliginin saglanmasi.

Zeytin ve zeytin tirlinlerini korumak amaciyla kapasitenin artirilmasi (I0C, 2019,s.18).

2.2.6.Tunus

Tunus’un kokenlerinin Fenikelilere dayandigina ve Tunus’a zeytin agacinm
Fenikelilerin getirdigine inanilmaktadir. Tunus’taki en eski zeytin agact Cap Bon
yarimadasinda yer almaktadir. Bu aga¢ Katarca hiikiimetinin 2500 y1l 6nce diktigine
inanilmaktadir. Sonrasinda Roma imparatorlugunun genisleyip bu topraklart ele
gecirmistir. Boylece bolgede zeytin tarimi gelismeye baslamistir. Roma Imparatorlugu,
sulama ve isleme gibi yeni teknikler bu topraklara aktarilmasini saglamistir. Roma
Imparatorlugunun hiikiim siirdiigii donemde zeytincilik sektorii gelisim gdstermistir ve
ulkenin geneline yayilmigtir. Tunus genel olarak bir tarim ilkesidir. Tunus’un
topraklarinin %551 tarima elveriglidir. Ancak ekilebilir alan oran1 %35°dir. Tunus’un
diinya zeytin ekiminin %20’sine sahip oldugu diisiiniilmektedir. Tunuslu ¢iftcilerin
%60°1 yaklasik 30900 ¢iftci ve iiretici zeytin iiretimin ya tamaminda ya da bir kisminda

yer almaktadir (www.oliveoiltimes.com; www.wikipedia.org).

Tunus'ta zeytin sektorii, tarim ve gida sektorlerinin onemli bir bileseni
olmaktadir. Bu sektor ekonomik biiylime, gida giivenligi, istthdam yaratma, artan ulusal
hedeflere katki saglamaktadir. Ayrica Tunuslularin onda birinden fazlasina gore halk
gelirinin tamamin1 veya bir kismini zeytincilikten kazanmaktadir. Tunus, zeytin agaclari
yetistirmesiyle bilinen bir giiney Akdeniz ulkesidir (Jellali, Hachicha ve
Aljuaid,2021,s.3).
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Tunus Zeytinyag1 Uretim/Tiketim
(Ton)

Toplam Uretim | Toplam Tiiketim

300.000 43.000

Tablo 12: Tunus Zeytinyag1 Uretim ve Tiketimi/ Kaynak: (Oztimur,2020:4)

2017 yilinda Tiirkiye ve Tunus arasinda zeytincilik sektdriinde is birligine gitme
calismalar1 baglatilmistir. Uluslararasi zeytin konseyinin son verilere gore Tunus, 35 bin
ton zeytin (sofralik) tiretmistir ve lider {ilkeler arasinda yer alamamistir. Fakat bu durum
zeytinyaginda daha farklidir. Son verilere gore Tunus zeytinyagi iiretimini bir dnceki
yila oranla iki katina ¢ikarmistir. Tiirkiye’nin hemen listiinden en ¢ok zeytinyagi lireten
tilkeler arasinda yer almaktadir. Tunus bu donemde 350 bin ton zeytinyagi iiretimi

yapmistir(www.internationaloliveoil.org).

Tiiketilen zeytinyaginin %52'sinin Tunus menseli olmasi sebebiyle Tunus igin
klasik bir Pazar olmaktadir. Gliney Amerika, Sahra alt1 Afrika ve Kuzey Afrika'nin yam
sira Orta Dogu ve Korfez iilkeleri, Asya ve Avustralya da son zamanlarda Tunus
zeytinyagini tercih etmektedir. Gilnimizde Tunus zeytinyagmi bes kitaya ihrag
etmektedir. Thracat ¢ok sik dokme olarak yapilmaktadir. Ancak son donemlerde organik
ve siselenmis zeytinyagi ihracatinda artig goriilmektedir. Glinumiizde ihracatin sirasiyla
% 12 ve %10'unu olusturmaktadir (Jackson,Ribeiro ve Karray,2015,5.13).

Farkli kaynaklarda da goriildiigii tizere Tunus halki iirettikleri zeytin {iriinlerine
birgok agidan bagli olmaktadir. Zeytinyagin1 yemek kiiltiirlerinin igine dahil etmisler.
Ayrica gelen turistlere hem yemeklerin i¢inde hem de ham olarak zeytinyagini ve zeytin
urtinlerini basarili bir sekilde pazarlamaktadirlar. Béylece Tunus da zeytin tiiketimi 30
bin tona ulagmistir. Zeytinyagi tiikketiminde de benzer durum yasanmaktadir.
Uluslararas1 Zeytin Konseyinin hazirladigi tabloya gore 2019-20 doneminde Tunus da
50 bin ton zeytinyagi tliketilmistir. Bu oran diinya zeytinyagi tliketiminin %1 ini
olusturmaktadir. Bir oOnceki yilla bakildiginda bu oran da c¢ok fazla degisim

yasanmamistir(www.internationaloliveoil.org).
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Tunus’un bu sektordeki ticaret verilerine bakildiginda ilk olarak ihracat
alanindaki basaris1 dikkat c¢ekmektedir. Tunus’un yukarida bahsedilen donemlerde
509,4 milyar dolarlik zeytinyagi ihracati yaparak, diinya ¢apinda en fazla ihracat yapan
4. Ulke konumunda yer almistir. Fakat sofralik zeytin ihracat rakamlar1 incelendiginde
tiretimle de ilgili olarak ayni basarty1 sofralik zeytinde gosterememistir. Tunus 2019-20
doneminde yalnizca 1000 ton zeytin ihra¢ edebilmistir (Oztimur,2020,ss.4-5;
www.internationaloliveoil.org). Tunus 2019-20 dénemin hi¢ sofralik zeytin veya
zeytinyagl ithal etmemistir. Tunusun zeytinyagindaki toplam ithalat ve ihracat

rakamlarini en giizel 6zetleyen tablo agagidaki gibidir;

Tunus 2019/2020 Zeytin ve Zeytinyag1 Ithalat/Thracat
Verileri (Ton)
Toplam Ithalat Toplam Ihracat
0 200.000

Tablo 13: Tunus Zeytin ve Zeytinyagi Ithalat / Ihracat Verileri /
Kaynak:(Oztimur,2020:7)

Incelendigi iizere Tunus zeytin sektorinde lider iilkelerden biri olan Italya’ya
yakin zeytinyagi ihracat1 yapmaktadir ve hig ithalat yapmamustir. Bu ihracatin biiyiik bir
kismm AB ve ABD pazarma yapmaktadir. AB iilkeleri iginde en ¢ok ihracat Ispanya

ve Italya pazarlarina yapilmaktadir(www.oliveoiltimes.com).
2.3.Uluslararasi Zeytin Konseyi

Uluslararas1 Zeytin Konseyi, 1959 yilinda Madrid’de Birlesmis Milletler
himayesinde kurulmustur. ilk olarak Uluslararasi Zeytinyagi Konseyi adi altinda
kurulmus olan konsey 2006 yilinda isim degistirmis ve giinlimiizdeki ismini almistir.
Uluslararas1 zeytin konseyi diinya genelinde sofralik ve zeytinyagi iiretip tiiketen
toplumlar1  bir c¢ati altinda toplayan tek wuluslararast kurulus olmustur.

(www.internationaloliveoil.org).
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Uluslararast Zeytin Konseyi’nin kurulus amaci zeytin yetistiriciligini, sofralik
zeytin ve zeytinyagi iiretimini tesvik etmektir. Diger bir amaci ise gergeklestirilen son
uluslararas1 emtia anlagmalarini yonetmektir. Giliniimiizde toplam 6 uluslararas1 emtia
anlasmasin1 yonetmektedir. Uluslararas1 Zeytin Konseyi 1959 yilinda 7 kurucu iiye

tilke tarafindan kuruldu. Bu iilkeler;

Belcika

Fransa
Yunanistan
Italya

Portekiz
Ispanya
Birlesik Krallik

Uluslararas1 Zeytin Konseyinin su an 44 iiyesi vardir. Bu liye iilkelerin 27’si AB

ulkesi, 17’si ise diger iilkelerdendir (www.internationaloliveoil.org).

Tiirkiye, Uluslararas1 Zeytin Konseyine ilk olarak 1963 yilinda liye olmus daha
sonra 1998 yilinda siyasi sebeplerle bu konseyden ayrilmistir. Sonrasinda sektorden
gelen talepler dogrultusunda 2004 yilinda miilgal Sanayi ve Ticaret Bakanlig
tarafindan Uluslararas1 Zeytin Komisyonuna tekrar tiyelik i¢in ¢aligmalar baglatilmistir.
Boylece Disisleri Bakanliiyla birlikte yiiriitiilen ¢alismalar kapsaminda “2005
Uluslararas1 Zeytinyag1 ve Sofralik Zeytin Anlagsmasi” i¢ onay hukuk siirecinin

tamamlanmasina yonelik ¢alismalar kapsaminda;

- 2005 Uluslararasi Zeytinyagr ve Sofralik Zeytin Anlasmasi’na katilmamizin uygun
bulunduguna dair 5929 sayili Kanun 10.12.2009 tarihli ve 27428 sayili Resmi

Gazete’'den yayimlanarak yiirtirliige girmistir.

- 5929 Sayili Uygun Bulma Kanunu 'nun verdigi yetkiye dayanarak “2005 Uluslararasi
Zeytinyagi ve Sofralik Zeytin Anlagmast’na katilmamiz 20.02.2010 tarih ve 27499 sayili
Resmi Gazete'de yayimlanan 11.02.2010 tarihli ve 2010/113 sayui Bakanlar Kurulu

Karari ile kararlastiriimistir.

"Hukukta miilga; "Yururlikten kaldirilan™ anlamina geliyor.
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- Dusisleri Bakanligi tarafindan hazirlanan “Katilim Belgesi”, 21.02.2010 tarihinde
Basbakanimiz Sayin Recep Tayyip ERDOGAN baskanhginda, Anlasma “da depoziter
iilke olarak gosterilen Ispanya’ya yapilan resmi ziyarette Ispanya Digisleri

Bakanhigi’na tevdi edilmistir.

- Ispanya Digisleri ve Isbirligi Bakanhg: tarafindan 5 Nisan 2010 tarihinde iilkemizin
tiyeliginin  bildirilmesine iligkin bir Tevdi Belgesi diizenlenmis ve Dagsisleri
Bakanhigimiza iletilerek Uyeligimizin 21 Subat 2010 tarihinden itibaren gecerli oldugu
bildirilmistir (www.ticaret.gov.tr).Asagidaki sekilde UZK’nin yapist daha ayrintili

olarak verilmistir;

Sekil 9: UZK Yapis1 / Kaynak: (www.internationaloliveoil.org) Erisim:18.02.2022
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Bu dort ana yapiy1 ayrintili olarak inceleyecek olursak;

Uyeler Konseyi

Uyeler Konseyi UZK’nin en {ist makam1 ve karar alma organidir

Anlagmanin amaglarina ulagsmasi1 amaciyla tiim yetkileri icra ve tiim gorevleri ifa eder.
Uye basina bir delegeden olusur.

Uyeler Konseyi yilda iki kez olagan olarak toplanmaktadir. Bir iiyeden davet gelip
kabul edilmedigi siirece toplantilar Madrid’deki genel merkezde gerceklesmektedir.

= Uyeler Konseyinin kararlar yiiriirliikte olan anlasmaya gore 3’e ayrilir;

1.Uyelikten ¢ikarma, anlagsmanin tadil edilmesi veya sonlanmasi. (Uyelerin tamaminin
mutabakatina gerek vardir.)

2.Ticaret standartlarina dair alinacak kararlar. (Bu standartlar ile alinacak kararlarin,
tiyelerin en az 4/1’inin veya katilim paylart toplamimin 100’tini elinde bulunduran
tilkelerin bu kar1 reddetmemesi gerekmektedir.

3. Diger kararlar. (Katki payimnin %86’sin1 elinde  bulunduran {ilkelerin olumlu oyu ile

alinir.)

Katilim Pay1; son anlasmaya katilan “Aktif Taraf” anlamindadir. Uyelerin katilim
paylar1 hesaplanirken son 6 yil i¢inde gerceklestirdikleri iiretim, ithalat ve ihracat

rakamlarindan faydalanilir (www.ticaret.gov.tr;www.internationaloliveoil.org).
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Uyelerin katilim paymn1 (2019) ézetleyen tablo asagidaki gibidir;

Sira Uve Ada Katilim Pawi
1 Avrupa Birligi 703
2 Tunus 80
3 Turkive 66
<4 Fas 43
5 Cezaylr 23
[S] Misir 22
7 Arjantin 17
8 Urdiin 8
9 Liubnan 7
10 Filistin S
11 Iran 5
12 Israil 5
13 Karadag 5
14 Libvyva 5
15 Uruguay 5
16 Arnavutrluk 5
Toplam 16 Uye 100

Tablo 14: UZK Uye Katilim Paylari/ Kaynak: (ticaret.gov.tr) Erisim:18.02.2021

Baskan ve Bagkan Yardimcist

Uyeler Konseyi tarafindan bir yil gérev yapmak iizere bir baskan ve bir baskan
yardimcist se¢ilmektedir. Bu secim liyelerin delegasyonlar1 arasinda yapilir. (2020 yili
baskanlig1 Giircistan tarafindan yiriitiilmektedir.)

Uyeler konseyinin gerceklestirecegi grup toplantilari baskan yonetmektedir.
Uluslararasi zeytin konseyini yasal platformlarda temsil etmektedir.

Bagkan bu gorevi icra ettigi donem icinde liyeler konseyine karsi sorumlu konumdadir.
Bu gorevi icra ettigi donemde Baskan’a veya yardimcisina herhangi bir iicret 6demesi
yapilmamaktadir.

Baskainin yoklugunda goérevi yardimceisi devralir.

(ticaret.gov.tr; www.internationaloliveoil.org).

Idari Isler Komitesi, diger komite ve alt komiteler

Uyeler Konseyi’nin ¢alismalarini kolaylastirmak icin idari ve mali isler komitesine ek
olarak dort farkli komite kurmustur. Bu komiteler;

Kimya ve Standardizasyon Komitesi
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2. Teknoloji ve Cevre Komitesi
3. Ekonomi ve Tanitim Komitesi

4. Danisma Komitesi

Bu komitelerin ilk 3’ii, Uyeler konseyi genel kurulunun onayma sunulmak
lizere, mevcut ise goriis, Oneri ve tekliflerini hazirlamakta ve icra sekretaryasinin

destegiyle rapor diizenlemektedir.

Danigsma komitesi ise digerler komitelerden ayri1 olarak bir sivil toplum
platformudur. Isveren, iiretici, tiiccar ve tiiketici temsilcilerinden olusur. Danisma
komitesinin olusturdugu goriigler tavsiye niteliginde genel kurula sunulmaktadir. Bu
komitenin 102 dyesi bulunmaktadir. Tirkiye’den tiiye olanlarin sayist 6’dir

(www.ticaret.gov.tr ; www.internationaloliveoil.org).

> lcara Sekretaryasi

fcra Sekretaryasi, Uluslararas1 Zeytin Konseyinin uygulayici birimidir.
2.3.1.UZK’nin Amacglart

Uluslararasi1 Zeytin komisyonun amaclarin1 3 baslik altinda toplanabilir. Bu bagsliklar

sOyledir;(ticaret.gov.tr).

-Standardizasyon ve arastirma
-Zeytin uriinlerinin tanitimi, bilgi paylasimi ve zeytin ekonomisi

-Zeytin yetistiriciligi, zeytinyagi teknolojisi ve teknik is birligi

Bu baghiklar altinda genel olarak UZK’nin amaglarn sdyle siralanabilir;

(www.ticaret.gov.tr;www.internationaloliveoil.org).

e Zeytinden elde edilen diirlinlerin, genellikle olarak sofralik zeytin ve zeytinyagi
ticaretinin, uluslararasi platformlarda gelisiminin artmasini tesvik etmektedir.

e Zeytin sektoriin de iretilen triinler igin belli standartlarinin belirlenmesi ve kalitenin
artirilmasini amaglamaktadir.

e Zeytincilik sektorii ile ilgili bilgilerin giincel olmasi ve dogru istatistiksel bilgi

saglamak.
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e Danisma Komitesi vasitasiyla 6zel sektor ile siirekli is birligi i¢inde olmak.

e Zeytincilik sektoriinde gelisimin saglanmasi  i¢in egitim ve teknoloji transferi
konusunda uluslararasi alanda is birligine tesvik etmek.

e Diinyada zeytin {riinlerinin tiiketilmesini tesvik etmek i¢in kampanyalar ve eylem

planlar1 hazirlamak.

2.4.DlUnyada Zeytin Sektorunde Riskler ve Cevresel Sorunlar

Zeytin agac1 yapisindan kaynakli olarak, kuzey 30-45 paralelleri arasinda ve
denize yakin bolgelerde yetisen bir agag tiiriidiir. Yapist geregi bir yil hasat verirken
diger yi1l ya ¢ok az hasat verir ya da hi¢ hasat vermeyebilir. Bu dénemler zeytincilik
sektorlinde “var yil1” ve “yok yili” olarak adlandirilir. Zeytinin yapisinin zeytincilik
sektorlint etkileyen etkenlerden biridir. Bunun haricinde birgok etken vardir. Zeytin
sektorli iklim kosullari, siyasi faaliyetler, biiylik ve kiigiik dlgekli isletmelerin aldigi
kararlardan ve her sektor gibi degisen iiretim, dagitim ve tiiketici davraniglarindan
etkilenmektedir. Bunlarin haricinde zeytin sektoriinde de diger bir¢ok sektérde oldugu
gibi teknoloji de yasanan gelismelerden ve rakiplerin hareketlerinden etkilenmektedir

(Boynudelik,2012,s.35; www.internationaloliveoil.org).

Zeytincilik sektoriinde karsilasilan zorluklar1 ve yarattig1 cevresel sorunlart 8 baslik

altinda toplayabiliriz. Bunlar;

1. Diisen Ticaret Hadleri

Diisen ticaret hadleri, sadece zeytincilik tarimini etkileyen bir durum degildir.
Tarima dayali ticari faaliyetlerde devamli diislis icerisinde olan ticaret hadleri
goriilmektedir. Bunun sebebi ham {irlin fiyatlar1 diislis egilimi gdsterirken, iiretim

maliyetlerinin egiliminde artig yasanmasidir.

2. Iklim Degiskenligi ve Kiiresel Istnma

Cogu bitkide oldugu gibi zeytin agacinin yetismesi i¢in de belirli iklim kosullarinin

saglanmasi gerekmektedir. Ancak diinyamizda son yillarda kiiresel 1sinmanin artmast
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bazi bolgelerdeki iklim kosullarinda degisimlerin yasanmasina yol agmistir, bundan
dolay1 yagmurun farkli bolgelere kaymasina sebep olmustur. Zeytincilik sektorii su ve
iklim sartlarina bagli oldugundan, iiretimin bdlgesi ve miktarlarinda degisiklikler

meydana gelmektedir.

. Zararhlar ve Hastaliklar

Zararlilar yani hagere ve bocekler yine yalnizca zeytin tarimi icin degil tiim
tarim faaliyetleri icin problem olmaktadir. Bu durum hastaliklarda da goriilmektedir.
Ayrica kotiisii bu hastalik ve haserelerin iklim degisikligiyle daha genis cografyalara

yayilmasi da yasanilan problemlerdendir.

. Ulusal ve Uluslararasi1 Diizenleyici Baskilar

Her sektorde oldugu gibi zeytincilik sektoriinde de ulusal ve uluslararasi
diizeyde kurumlarm koydugu standartlar ve diizenlemeler mevcuttur. Ulkeler kendi
iclerinde uyguladiklar1 kurallara gore i¢ piyasa ekolojik olarak kendiliginden
olusmaktadir. Fakat kiresel ticaret piyasasinda uluslararasi kurumlarin uyguladigi

standartlar ve diizenlemeler ticareti {ilke icine kiyasla daha zor olabilmektedir.

Tuketici Beklentileri

Ulusal ve uluslararasi agidan tiiketiciler satin aldiklar tiriinlerin gida giivenligi
ve iriin kalitesine 6zen gostermektedir. Tiiketiciler satin aldiklari bir {irliniin ¢evresel
etkilerinin en az diizeyde olmasim istemektedir. Ureticilerin tiiketici beklentilerini dogru
bir sekilde analiz etmesi ve tiiketici beklentilerin yasanilan degisimleri giincel olarak

takip etmeleri gereklidir.

Su Kullanimi

Zeytin tariminda basarili olmak i¢in dogru zaman ve dogru miktarda su kullanim
onemlidir. Su hem zeytin iiretiminde hem de zeytinyag: liretiminde kullanilir. Zeytin
tiretiminde kilo basina tahmini olarak 700 litre su tiiketildigi diisliniilmektedir. Bu oran

¢ogu gida tiriinlinde 8-10 litre arasinda yer almaktadir.

. Kimyasallarin Kullanim1
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Gida sektoriinde kullanilan kimyasallar {irlinii daha iyi gostermek veya raf
Omrinl uzatmak igin kullanilmaktadir. Ancak bu kimyasallarin kullanimi havayi,
topragt ve suyu kirletmektedir. Cevremizi, gida kalitesini ve c¢alisanlart korumak
gereklidir ve kimyasallarin yonetimi ve kullanimi biiylik 6neme sahiptir. Bu sebeple

kimyasallarin kullanim1 devlet iznine baghdir.

. Atik Olusumu

Zeytinyag1 Uretiminde %80 oraninda atitk meydana gelmektedir. Bu oranda
iiretim arttik¢a azalma gerceklesmez. Uretimdeki artis ile isletme icin atik yonetimi de
dogru orantili olarak zorlagsacaktir. Bunun sonucunda bélgesel capta problemlere sebep
olacaktir. Uretim, isleme esnasinda olusan atiklarin cevreye birgok zarari oldugu

bilinmektedir (Quinn,2004,s.10-15).

2.5.AB’de Sofralik Zeytin ve Zeytinyag: Politikalar:

Ortak Tarim Politikast (OTP), Avrupa Birligi’ne iiye olan iilkelerinin tarim
politikalarin1 ekonomik ve siyasi agidan biitiinlestirmektedir. OTP, Avrupa Birligi’nin
ilk ortak politikasidir ve belirlenen ortak fiyatlarin korunmasini saglamak igin
hazirlanmistir. Ortak Tarim Politikas1  ¢esitli  kurallar1 igeren genis kapsamli  bir
politikadir. OTP’ye ihtiya¢c duyulmasmin sebepleri, gida yetersizliginin son bulmasi
tarim sektOrinde calisan kisilerin gelir seviyelerini korumak ve arttirmak, piyasa
mekanizmalar1  arasindaki  farkliliklarin ~ giderilmesidir  (Gazanfer,2007,5.50-55;
Hekimoglu ve Altindeger,2006,s.17-18). Avrupa Birligi’nin biit¢esinin yarisi, tarim
sektoriine aktarilmaktadir. OTP kurulusundan bu yana siirekli reformlara konu olmasina
ek olarak isleyis mekanizmalar1 agisindan istikrarli bir yapi1 sergilemektedir. Ortak
Tarim Politikasi, ilk ortak piyasa diizeninin olusturulmasiyla birlikte 1962 yilinda
resmen hayata gecirilmistir. OTP’nin Roma  Antlasmasinda belirtilen amaglari,
tarimsal piyasalarda istikrari temin etmek, verimlik artisi, tarim  sektoriinde teknik
gelismeyi tesvik etmek ve ciftcilerin gelirlerinde artisi ve tiiketicilerin ~ uygun
fiyatlarla tarimsal {irlinleri satin alabilmelerine imkan saglamak, tarimsal (iiriin
arzin1 gilivence altina almak, seklinde o0zetlenebilir(Gazanfer,2007,s.50-55). Ortak

Tarim Politikasi ile ilgili harcamalarin tamaminin Birlik iiyelerinin ortaklasa tistlenmesi
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amaglamaktadir. Bu sebeple 1962°de AB biit¢esinde Tarimsal Yonlendirme ve Garanti
Fonu (FEOGA) olusturulmustur. Roma Antlasmast uyarinca olusturulmus olan
FEOGA, OTP harcamalarin1 karsilanmaktadir. FEOGA, topluluk genel biit¢esinin bir
pargasi olmasi sebebiyle mali bakimdan 6zerk bir fon degildi ancak 1970 senesinde 6z
kaynaklar sistemi olusturulmustur ve bu sayede mali 6zerklige kavusmustur. FEOGA,
topluluk bitcesinden en ¢ok pay ayrilan fondur. FEOGA olusturuldugu ilk seneler de
topluluk biit¢esinin %90’ teskil ediyordu ancak FEOGA’nin blitge payinda yillar
icinde Onemli Olgiide diisiis yasanmistir. FEOGA’nin paymin 6nemli seviyede
diismesinde farkli etkenler rol sahibidir. Topluluk, kuruldugu dénemden bu zamana
gecen zaman diliminde sanayi, cevre ve ticaret gibi alanlarda ortak politikalar
belirlemistir (Yasarlar,2011s.66-69).

Bazi donemlerde sofralik zeytin fiyatlarinin disiisler yasanmaktadir. Bu donemlerde,
zeytin Ureticiler, zeytinlerini zeytinyagina donistiirerek degerlendirmislerdir. Bu
sebeple, bazi iiye tilkeler AB’de iiretilen sofralik zeytine, en az zeytinyagi i¢in 6denen
tiretim yardimi kadar bir primin 6denmesinin gerekli oldugu fikrini savunmuslardir. Bu
sebeple, 1998/1999 pazarlama senesi itibariyle, Uye ulkelerin, garanti edilen ulusal
kotalar kapsaminda sofralik zeytin lireticilerine destek verilmesi saglanmistir. Saglanan
destekler ile hem sofralik zeytin hem de zeytinyag iireticilerine verilecek yardimlarin
tireticiler arasinda dengeli bir sekilde dagilmasini saglamak icin katsayi ile hesaplanarak

verilmesi hedeflenmistir (Bayramer,2015,5.27).

Avrupa Birligi’nde, toplam hayvansal uretim ve bitkisel Gretim igerisinde, zeytinyagi
Uretimi %1,3’liik bir pay1 olusturmaktadir. Ispanya ilk sirada yer almaktadur.
Ispanya’dan sonra Italya, Yunanistan ve Portekiz gelmektedir. AB’nde 5 milyon
hektarlik Uretim alaninda 1,9 milyon zeytin agaci bulunmaktadir. AB, Ispanya ve
Portekiz’in Birlige katilimlar ile diinya zeytin ve zeytinyagi iiretiminde, tiiketiminde,

ithalat ve ihracatinda lider duruma gelmistir (Toplu Yilmaz, 2013)

[lk dénemlerde Avrupa Birligi zeytinyag: politikalarinda asil amag; Ureticilere iyi bir
yasam duzeyi sunabilmek, fiyat dalgalanmalarinin ©Onune gecebilmek, arzin
devamliligin1 saglamak ve ticareti diizenlemek olarak belirlenmistir. Ortak Tarim
Politikas1 (OTP) cergevesinde zeytinyaginin da ig¢inde bulundugu bir¢ok tarim {iriinii

icin Ortak Piyasa Diizeni (OPD) uygulanmaktadir. 1968 senesinde zeytinyagi OPD
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kapsamina alinmig ve giliniimiize kadar bu ¢ercevede degerlendirilmistir. Avrupa
Birligi’nin kuruldugu zamanlarda bitkisel yaglarin i¢ tiikketimi yiiksek olmasindan
kaynakli olarak Uretimde bir yetersizlik yasanmaktaydi. O donemde bitkisel yag tiretimi
toplulugun i¢ tiikketiminin sadece %10’unu karsilamis ve AB desteklemelerini diger
sanayi 20 iriinleri i¢in kullanmistir. Bu sebeple bitkisel yag yetersizligini ortadan
kaldirmak ve bu acig1 kapatabilmek amaciyla toplulugun iiciincii lilkelerden gelen yagh
tohumlara sifir giimriik vergisi ile bitkisel yag ithali gibi bir ¢6ziim saglanmaya
calisilmistir fakat bu durum pazarda bolluga ve bu dogrultuda bitkisel yag fiyatlarinin
azalmasina yol agmistir. Bu durum diger yaglara gore fiyat1 yiiksek olan zeytinyaginda
ise talebin diismesine sebep olmustur. Ozellikle biiyiik bir iiretici ve ihracatg
konumundaki Italya’nin mevcut durum Kkarsisindaki sikayetleri sonucunda da
zeytinyaginda  Ortak  Piyasa  Diizenine  gecilmesine  karar  verilmigtir

(Bayramer,2015,s.19-20;Mete,2015,5.374).

AB’nin zeytinyaginda igin bazi tarimsal destek politikalar1 uygulamaktadir. Tarimsal
destek politikalari, zeytinlik yardimi, 6zel stoklama yardimi ve iiretim yardimi olarak

adlandirilmaktadir.

Uretim yardimi: Zeytinyag1 sektdriinde baslica destek politikalarindandir. Bu
yardimin bir kismi iiretimin kalitesini arttirmak ve iiretici organizasyonlarinin isleyisini

saglamak icin verilmektedir.

Ozel stoklama yardimi: Daha dnce miidahale sistemi uygulaniyordu ancak bu sistem
1998°de kaldirild1 ve yerine dzel stoklama yardinu getirildi. Ozel stoklama yardimu ile
birlikte Avrupa Birligi i¢inde veya bazi bolgelerinde herhangi bir kriz aninda Komisyon
stok yapabilmektedir. Bu yardimm amaci zeytinyagi piyasasinda fiyatlarin diismesinden
kaynakli olarak problem yasanmasi durumunda arzin diizenlenmesi ile kullanilmasi
diisiiniilen tek emniyet mekanizmasidir.

Zeytinlik Yardimi: Belirlenen kosullarda Sosyal veya c¢evresel degeri bulunan
zeytinliklerin ~ korunmasina  yonelik olarak destek saglanmaktadir. Bu destekten

faydalanabilmek i¢in asagidaki sartlar gerekmektedir,
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* Zeytinligin Cografi Bilgi Sistemi’nde (CBS) kayitli olmasi,

« Arazinin Kibris ve Malta i¢in 31 Aralik 2001, diger ilkelerde ise 1 Mayis 1998
tarihinden 6nce dikilmis olmasi ya da Komisyon tarafindan onaylanmis bir program
dahilinde  agaglarin  yenilenmis  olmasi(Toplu  Yilmaz, 2013,5.36-37 ;
Giildogan,2004,s.13).

Zeytinyag1 icin verilen iretim yardimi, sofralik zeytin lireticileri i¢in de bir gilivence
saglamaktaydi. Bunun nedeni sofralik zeytin fiyatlarinin azaldigi donemlerde, Ureticiler
zeytinlerini  zeytinyagr  Oretimine  doniistirme  firsatina  sahip  olmaktaydi
(Gazanfer,2007,5.82).

2.6.Diinyada Zeytin Sektoriiniin Ekonomi ve Ticarete Katkisi

Zeytincilik ticareti daha &nceki boliimlerde bahsedildigi gibi MO yillardan
kalma bir sektordiir. Zeytin sektorii Fenikelilerin zeytini Akdeniz iilkelerine yaymasi ve
Romalilarin bilim ve teknik konularinda kendilerini gelistirmeleri ve genis cografyalara

tasimas ile yaygimlasmustir (Ery1lmaz,2020,s.22;Unsal,2011,s.15-16).

Uluslararast Zeytin Konseyi (UZK) gilinlimiizde zeytin sektoriine yon
vermektedir. Sektor hakkinda en dogru ve en giincel verileri aktaran bir kurumdur. UZK
raporuna gore 2019-2020 yilinda diinya genelinde iiretilen zeytin miktar1 2,93 milyon
ton, tuketilen zeytin miktari ise 2,79 milyon ton olmaktadir. Tiikketimin biiyiik bir kismi

Akdeniz tilkelerinde gerceklestirilmektedir(www.internationaloliveoil.org).

Zeytinyag1 iretim ve tiiketim rakamlarma baktigimizda, 2019-2020 yilinda
diinya genelinde iiretilen zeytinyagi 3,14 milyon ton, tiiketilen zeytinyag:i ise 3,09

milyon ton olmaktadir (www.internationaloliveoil.org).

Zeytin ve zeytinyagi sektoriiniin ihracat rakamlari incelendiginde ,2019-2020
doneminde diinya genelinde gercgeklestirilen ihracatin 9,52 milyar dolar oldugu
goriilmektedir. Bu ihracatta bir 6nceki doneme gore %15,2 diisiis yasamistir. Belirtilen
donemde zeytin sektorinde 2,08 milyar dolarlik ihracat yapilmistir. Bu ihracatin
%40,6’s1n1 Ispanya tek basina gergeklestirmistir. Bu donemde Ispanya’da 842 milyon
dolarlik ihracat gerceklesmistir. Zeytin ihracatinda 5 lider iilke vardir. Bunlar; Ispanya,

Yunanistan, Fas, Italya ve Arjantin’dir. Zeytin ihracatinin %81,3’iinii bu lider bes iilke
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tarafindan  gergeklestirmektedir. Bu da zeytin ihracatinin belirli bdlgelerde

yogunlastigmi gostermektedir (Oztimur,2020,s.4-5; TIM,2020,s.8-9).

Zeytinyag1 endiistrisinde 2019-20 doneminde gergeklestirilen ihracat yaklasik
7,44 milyar dolardir. Ispanya zeytin sektoriinde oldugu gibi zeytinyag: sektoriinde de
3,55 milyar dolarla lider konumdadir. ispanya bu donemde gerceklestirilen zeytinyagi
thracatinin %47,8’n1 elinde bulundurmaktadir. Zeytinyagi ihracatinda bes lider iilke
Ispanya Italya, Portekiz, Tunus ve Yunanistan’dir. Zeytinyag: ihracatinda 5 lider
iilkenin toplam zeytinyagi ihracati yaklasik %89,7’sidir (Oztimur,2020,s.4-5;
TiM,2020,s.8-9).

Ayni donem i¢inde incelenen zeytin ve zeytinyagi ithalat verilerine gore diinya
genelinde 9,85 milyar dolarlik ithalat gerceklesmistir. Bu ithalatin 2,24 milyar dolar
zeytin sektoriinde gerceklesmistir. En cok zeytin ithalatt yapan iilke 535,5 milyon
dolarla ABD’dir. ABD, diinya zeytin ithalatinin %45,4’tinii  tek basmna
gerceklestirmistir. En ¢ok zeytin ithalat: yapan diger iilkeler sirasiyla Italya, Fransa,
Almanya ve Rusya’dir. Zeytin ithalatinda ilk bes sirada yer alan {ilkeler diinya zeytin
ithalatinin %95,1°ni gergeklestirmislerdir (Oztimur,2020,s.4-5; TIM,2020,s.8-9).

Yukarida bahsedilen donemler arasinda zeytinyagi ithalat verilerine gore diinya
genelinde 7,61 milyar dolarlik zeytinyagi ithalati yapilmistir. 1,63 milyar dolarlik
ithalat1 ile en ¢ok zeytinyag: ithalati yapan iilke Italya‘dir. Italya, diinya zeytinyag
ithalatinin %30,6’s11 tek basma gergeklestirmistir. Zeytinyag: ithalatinda diger lider
iilkeler sirastyla ABD, Fransa, Ispanya ve Brezilya’dir. Zeytinyag ithalatin %80,1’ini
bu iilkeler gerceklestirmektedir. Bu zeytinyagi talebi belirli bolgelerde toplanmis
oldugunu gostermektedir (Oztimur,2020:4-5; TIM,2020:8-9).
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Ulkelerin  zeytin  sektdriinli  Ozetleyen  tablo  asagidaki  gibidir;
Toplam Zeytin Zeytinya Toplam
Zeytin Zeytinya Toplam Zeytin Zeytinya Zeytinve | Dig &1 D1s Zeytin ve
Ulke ithalat1 | & Zeytinwe | fhracatnn | & Zeytinya | Ticaret | Ticaret Zeytinya
Ithalat1 Zeytinya thracat: & Denges | Dengesi &1 Dis
an thracat1 i Ticaret
ithalati Dengesi
AEBD 535.534 1.330.786 1.866.320 15.0151 34.179 53.188 -516.51 -1.296.61 1.813.132
9 3
ita.lya 161.448 1.632.897 1.7594.345 91.781 1.562.293 1.654.074 -69.667 -70.604 -140.271
Fransa 159.996 478,435 638.431 13.097 64.924 78.021 -146.89 -413.511 -560.410
9
Brezilya 107.290 401.735 509.025 477 372 849 -106.81 -401.363 -S08.176
3
Almanva 152.263 327.068 479.331 23.269 31.455 54.724 -128.99 -295.613 -424.607
4
is‘pan}fa 40.819 478186 469.005 2842133 3.554.686 4.396.819 801.31 3.126.500 3.927.814
4
Portekiz 46.9432 334.409 381.351 T0.846 630.370 701.216 23.904 295.961 315.865
Japonya 12.432 324180 336.612 - 747 747 -12.432 -323.433 -335.865
Birlegik T76.015 253.388 329.403 3.233 13.801 17.034 -72.782 -239.587 -312.369
Krallik
Kanada 62.540 181.497 244037 634 1.523 2157 -61.906 -179.974 -241.880
Rusya 112320 86.256 198.576 2,748 1.200 3.948 -1059.57 -B5.056 -194.628
2
Cin 3.107 184.643 187.750 140 766 906 -2.967 -183.877 -1586.844
Suudi 40.162 123.653 163.815 - 1.542 1.542 -40.162 -122.111 -162.273
Arabistan
Hollanda 56.720 105.906 162.626 20.502 24.425 44.927 -36.218 -B1.481 -117.699
Bel¢ika 76.1472 81.820 157.962 67.413 25.345 92.758 -B.729 -56.475 -65.204
Avustraly 46.984 109.885 156.869 293 14.370 14.663 -46.691 -95.515 -142.206
a
isvi:;re 26.893 28,442 115.335 1.377 252 1.629 -25.316 -B8.190 -113.706
Meksika 20.720 64.276 24.996 - - - -20.720 -64.876 -84.996
Guney 8.708 T74.382 83,090 = B85 290 -B.703 -73.497 -82.200
Kore
Romanya 55.809 19.746 75.555 1.083 759 1.842 -54.726 -18.987 -73.713
Avustury 16.877 57.231 74108 2.689 17.846 20,535 -14.188 -39.385 -533.373
a
isve; 26.979 41.231 68,210 616 1.365 1.981 -26.363 -39.866 -66.229
israil 20.857 43.955 64.512 735 2.346 3.081 -20.122 -41.609 -61.731
Tiirkiye - 46.791 46.791 935 142.695 143.630 935 95.904 96.839
EBEAE 10.364 35.896 46.260 102 3.821 3.923 -10.262 -32.075 -42.337
Polonya 36.048 9.027 45.095 8,329 2258 10.587 -27.719 -6.769 -34.488
Danimark 9.452 32.747 42.199 685 2068 2.753 -8.767 -30.679 -39.446
a
Tayvan 993 40.377 41.370 99 224 323 -894 -40.153 -41.047
Hindistan 5.340 33.284 38.624 22 413 435 -5.318 -32.871 -38.189
Cekya 12.842 24.869 37.711 2.694 5.809 8.503 -10.148 -19.060 -29.208
Diger 292,558 610.411 202.969 901.714 1.299.798 2.201.512 605,38 685.387 1.298.543
Ulkeler 7
Diinya 2.235.15 T7.607.409 9.842.563 2.076.66 7.442.531 9.519.197 -158.48 -164.878 -323.366
4 G 8

Tablo 15: Diinya Zeytin Sektorii / Kaynak: (TIM,2020,s.11)

Toplam zeytin ve zeytinyagi ithalatinda 1,87 milyar dolar ile ABD ilk sirada yer

almaktadir. ABD, diinya zeytin ve zeytinyagi ithalatinin %]19’unu tek basina

gerceklestirmistir. ABD’den sonra sirastyla Italya, Fransa, Brezilya ve Almanya

gelmektedir. Zeytin ve zeytinyag ithalatinda ilk bes sirada yer alan ilkeler ithalatin
yaklasik %353,7’sini gerceklestirmislerdir (Oztimur,2020,s.4-5; TIM,2020,s.8-10).

Toplam zeytin ve zeytinyag: ihracatinda 4,4 milyar dolar ile Ispanya ilk sirada

bulunmaktadir. Ispanya 4,4 miyar dolarlik ihracatiyla, bu alanda gergeklestirilen

ithracatin %46,2’sini tek basina gerceklestirmistir. Zeytin ve zeytinyag: ihracatinda diger
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lider iilkeler sirastyla Italya, Portekiz, Tiirkiye ve Belgika’dir. Bu 5 lider iilke toplam
zeytin ve zeytinyagi ihracatinin %73,4’iinii gerceklestirmistir (Oztimur,2020,s.4-5;
TiM,2020,s.8-10).

2.7.DUnya Zeytin Guna

Diinya Zeytin Giinii ilk olarak 2016 yilinda Uluslararast Zeytin Konseyi
tarafindan kutlanmaya baslanmistir. Sonrasinda 2019 yilinda Liibnan ve Tunus’un
vasitastyla bu etkinlik UNESCO Icra Komitesinin 206. Oturumuna sunuldu ve kabul
edildi. UNESCO’ya basvuru yapilmasinin sebebi zeytin agacinin korunmasi ve
sembolize ettigi bilgelik, uyum ve baris degerlerinin tanitilmasin1 saglamaktadir

(www.internationaloliveoil.org).

Barisin, bilgeligin ve uyumun simgesi olarak goriilen zeytin agaci, siirdiiriilebilir
ekonomiye katki saglamaktadir. Zeytin insanlar1 ve kiiltiirleri birlestiren evrensel
degerlerin tanitimina katkida bulunmasinin Zeytin agaci ¢ok eski zamanlardan beri tlim
kiiltiirlerin birlik ve cesitliliginin bir unsuru olmustur, bircok sanatsal ve kiiltiirel
degerleri barindirmaktadir. Bu nedenle, her yi1l 26 Kasim Uluslararasi Zeytin Agact

Glinii olarak kutlanmaktadir(www.ouroliveoil.com).

Diinya Zeytin Gund, iilkelere gore gesitli etkinliklerle kutlanilmaktadir. italya,
2016 yilinda diizenledigi Diinya Zeytin Giinii etikliginde, zeytinyag: kalite ve mense
prosediirlerinin temyizi lizerine tam gilin siiren bir calisma ve etkinliklere kutladi.
Ispanya ise bir {iniversitede tadim, yemek pisirme ve konusmalarin oldugu yabanci
ogrenciler yonelik atolye c¢alismasi gergeklestirdi. Cezayir’de Diinya Zeytin gilinii
kutlamalar1 tarim bakaninin konusmasiyla agilmistir. Etkinlikte daha sonra bir kirma
tinitesinin ¢alistirilmig ve Uretilen zeytinyagi tadimi yapilmistir. Etkinlikte zeytin dikimi
gibi cesitli faaliyet gergeklestirilmistir. Misir ve Yunanistan’da zeytinyaginin yararlari

ile ilgili seminerler duizenlendi(www.oliveoiltimes.com).

Tiirkiye’de de diinya ile birlikte ilk olarak 2016 yilinda kutlandi. Dlizenlenen
etkinlikte katilimcilar ilk olarak bir yag degirmenini ziyaret etmis daha sonra bir
miizede tutulan preste anitsal zeytin agaglarinin hasadini ve yag ¢ikarilmasi

deneyimleme firsatt bulmuslardir.2018 yilinda diizenlenen etkinlik ¢ocuklar ile
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kutlanilmistir. Cocuklara zeytin agaci ve zeytinyagi tanitilmis ve bilgiler verilmistir.
Kirma zeytin tatlandirma ve zeytin hasadi gibi etkinlikler diizenlendi. Etkinlikler dogru
ve kaliteli yapilmasi, iilke turizmine ve zeytincilik sektorliine fayda saglayacaktir

(www.oliveoiltimes.com;arastirma.tarimorman.gov.tr).
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3. TURKIYE’DE ZEYTINCILIK SEKTORU

3.1.Tiirkiye’de Zeytin Sektoriiniin Gelisimi

Zeytin diger birgok uygarlikta oldugu gibi Osmanli Imparatorlugu’nda da énemli
bir konumda yer almaktadir. Osmanlilar, zeytin agacina deger vermesinin sebeplerinden
bazilar1 da Kur’an-1 Kerim’de zeytin ile ilgili ayeti kerimelerin bulunmasi ve Hz.
Muhammed’in zeytin agac1 hakkinda hadis-i serif’leri olmasidir. Osmanlilar,
fethettikleri alanlardaki zeytinlikleri korumuslardir ve zeytin agacina bir zarar gelmesini
onlemek caba gostermislerdir. Baslarda yemeklerden daha fazla aydinlatma amaciyla
kandillerde ve tedavilerde saglik alaninda kullanmiglardir. Yapilan aragtirmalar
incelendiginde Marmara bdlgesinde ilk hakimiyetlerini kurduklar1 ve bu bdlgenin

kiyilarinda zeytincilik yaptiklar goriilmektedir (Peker,2019,s.52).
3.1.1.Zeytin Uretiminin Gelisimi

Turkiye'de zeytincilik hem Cumhuriyet 6ncesi donemde hem de sonrasinda en
Oonemli tarimsal faaliyet alanlarindan biri olmustur Atatlirk 1929 yilinda zeytincilige
gereken Onemin verilmesi konusunda O6zen gostermistir ve Tiirkiye'de zeytincilik
seferberligi baslatilmasini saglamistir. 1966 yilinda Tiirkiye’de ilk kez zeytin ihracati
yapilmistir. O zamandan itibaren bugiine kadar iiretime bagli olarak ihracat artarak
devam etmistir (Bayramer ve Tunalioglu 2016,s.141). Tiirkiye’de ilk kez cekirdekten
zeytin fidani yetistirmek i¢in 1937 yilinda "Zeytincilik Istasyonu" adi altinda faaliyete
gecmigstir. Kurulusundan 4 yil sonra fidan dagitimina baglamistir. 1950 yilina kadar az
kadroyla fidan yetistirmeyi siirdirmiistiir, aynt yil bir kanun ¢ikarilmasiyla kurulan
"Tirkiye Zeytincilik Teskilati’nin" yapiya dahil edilmesiyle "Zeytincilik Enstitusd"
adin1 almistir (Gaziantep Ticaret Odas1,2021,s.7).Tiirkiye’de zeytinciligin ilk resmi
temelleri “Tarimda Tedrisat-1 Islah Kanunu” ile atilmistir. Bu dénem 1929-1959
yillarin1 kapsamaktadir. Sonraki zamanlarda yeni zeytin alanlarinin agilmasi ve zeytinin
kultdr bitkisi olarak dikilmesi ile deli zeytin adi verilen, dogal olarak yetisen, yabani

zeytinin agilanmasi ¢caligmalarini baglatilmistir (Kondak¢1,2015,s.313).

Dilinyada zeytinin en yaygin olarak yetistirildigi bOlge Akdeniz Havzasi’dir.
Turkiye bu bolgede yer almaktadir. Tiirkiye, iklim yapisi, jeomorfolojik Ozellikleriyle,

cografi konumu ile , Tunus, Suriye ,Ispanya, , Italya ve Yunanistan gibi diger Akdeniz
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ulkeleriyle beraber diinyada onemli konumda yer alan zeytin ve zeytinyagi iretici
ulkelerinden biridir. Tirkiye’deki toplam tarim alanlarinin %2,2'si ve bag-bahce
alanlarmin da %22'si zeytinliktir. Zeytin, uzun yillar iirlin saglamasi sebebiyle
ekonomik acidan énemli bir konumda yer almaktadir. Uretim genel olarak kiigiik aile
isletmeleri bi¢ciminde ve kiiglik parsellerde yapilir. Zeytin ve zeytinyagi sektOriinde
yaklagik olarak 400.000 aile ve 1 milyon tarim isgisine isttihdam sunmaktadir. Biiyiik
kism1 Ege ve Akdeniz bolgelerinde yer almaktadir. Aga¢ varligi ve iklim kosullarinin
uygun olmasina ragmen Tiirkiye’de zeytin verimliligi istenilen diizeyde degildir. Bunun
baslica sebebi tarimsal teknoloji ve teknik agidan yasanan gelismelerin zeytin tarimina
yeteri kadar yansitilamamasidir (Efe, Soykan, Cirebal ve S6nmez,2013,5.93).2019
yilina kadar Turkiye zeytin Uretimi artis gOstermistir. Artis yasanmasinin en onemli
sebeplerinden birisi, senelere gore zeytin tiretim alanlariin artmasidir. 2019 senesinde
toplam zeytinlik alan 8,79 milyon dekardir. Yeni zeytin bahgesi tesisi ve sertifikali
zeytin fidan1 kullanimina destek verilmesi ile son donemlerde zeytin Uretim alanlarinda
artiy yasanmugtir. TUIK Bitkisel Uretim Istatistiklerine goére 2020 yilinda
gerceklestirilen zeytin {iretimi 1,32 milyon tondur. Izmir ,Mugla ve Aydin yaglk zeytin
dikili alanlarda en 6nemli illerdir. Toplam zeytin iretiminin yaklasik olarak %75’
yaglik zeytinler olugturmaktadir. 2020 yilinda 867 bin ton yaglik zeytin elde edilmistir
(TEPGE,2021,5.2).

-

Canakkale %4.8

Balikesir %11,3

Manisa %7,2

Aydin %20.0

m %15,2 e
-w mmep %6,6

Hatay %6,8 Kilis %4,2

v

Sekil 10: Illere Gére Yaglik Zeytin Uretim Alanlar1 /Kaynak: TEPGE ,2021
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Yukaridaki haritada 2019 yilinda yogun olarak yaglik zeytin Uretiminin yapildigi ve
ekili alanlarin yogun oldugu sehirler goriilmektedir. Bunlar; Hatay, izmir, Balikesir,

Aydin ve Mugla’dir.

3.1.2.Zeytinyag Uretiminin Gelisimi

Dinyada zeytinyagi tretiminde Turkiye ilk bes iilke arasina girmektedir. 2020
yilinda 867 bin ton yaglik zeytin ¢esitli sekillerde islenmistir ve yaklasik olarak 173 bin
ton zeytinyagi elde edilmistir. En ¢ok yaglik zeytin iireten iller incelendiginde en 6nemli
uc il, Mugla, Aydin ve Balikesir’dir. Bir litre zeytinyagi elde edebilmek i¢in yaklagik
olarak 5 kg yaglik zeytin kullanilmaktadir. Zeytinyaglari ¢esitlerine gore Natiirel Sizma,
Riviera ve Rafine zeytinyagi olarak adlandirilmaktadir. Asagidaki haritada Turkiye’de
tretilen  zeytinyagi  oranlarinin  sehirlere  gore  durumu  gosterilmektedir

(TEPGE,2021,5.2).

Aydin %28,0

Mugla %12,8

Antalya %5,6 Kilis %2,2
TN , Mersin %6,8 ‘

Hatay %10,6

»

Sekill1: illere Gore Zeytinyagi Uretim Oranlari/Kaynak: TEPGE,2021

Dinyada zeytinyagi ihracatinda Turkiye ilk dort iilke arasinda yer almaktadir,
Ispanya zeytinyagi ihracatinda oncii iilkedir. TUrkiye, Ispanya’nim yaklagik olarak beste
biri kadar ihracat yapmaktir. Diinya ithalati incelendiginde, Tiirkiye’nin zeytinyagi
ithalatt yok denecek kadar azdir. IOC (Uluslararas1 Zeytin ve Zeytinyagr Konseyi)
verilerine gore sizma zeytinyaginda 2019/20 sezonunda toplam 1,21 milyon ton ihracat

gerceklestirilmistir.
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Bu iiriinlerde ilk sirada 429 bin ton ile Ispanya yer almaktadir. Ispanya’nin
ardindan 211 bin ton ile halya yer almakta ve bu iilkeler, Tunus, Portekiz ve Turkiye
izlemektedir. Tiirkiye 2020 yilinda 20,35 bin ton sizma zeytinyagi ihracati
gerceklesmistir. Tiirkiye 2020 yilinda Suudi Arabistan’a 6,14 bin ton, Ispanya’ya 2,58
bin ton, ABD’ne 2,27 bin ton ihracat yapmistir. Zeytinyag: ihracatinda ham zeytinyagi
thracatinin paymda giin gegtikce diislisler yasanmakta ve yiiksek katma degerli
urtnlerin oransal olarak daha ¢ok ihra¢ etmesi tUlkemizin rekabet edebilirlik seviyesinde

artis yasanmasini saglamaktadir (TEPGE,2021,5.2).

Ulkemizde uzun yillardir zeytin iiretimi yapilmaktadir. Yillara gére meyve veren,
meyve vermeyen agag sayist, yaglik zeytin ve sofralik zeytin tiretim miktar1 asagidaki
tabloda gosterilmektedir. Tirkiye zeytin Uretiminde senelere gore bakildiginda artis
yasanmustir. Uretimdeki artisin en onemli sebeplerinden biri zeytin iiretim alanlarindaki
artis yaganmasidir. Son senelerde sertifikali zeytin fidan1 ve yeni zeytin bahgesi tesisi
destekleri ile zeytin iiretim alanlar1 artis yasanmistir. TUIK Bitkisel Uretim
Istatistiklerine bakildiginda 2019 yilinda 1,525 milyon ton zeytin iiretimi
gerceklesmistir. 2020 yili istatistiklerine gore ise yillik zeytin iiretimi % 13,7°lik azalis
ile 1,316 milyon ton olarak gerceklesmistir. Ulkemizde zeytin Gretimindeki
dalgalanmalarla orantili olarak zeytinyag tiretiminde degisiklikler yasansa da degisse
uretim artis egilimindedir ve diinyada zeytin tretiminde 6nemli konumda olan ilk bes
ulke arasindadr.

4 B Oranlar; ABD;
11,2; 11%

W ABD

B Oranlar; ispanya; M ispanya

Oranlar; 12,7: 13%

Diger;
28,1;

m S.Arabistan

B.A.E
M israil
B Oranlar;
Japonya; 8,1; M Japonya
8% is
B Oranlar; Isra?il; Diger

4,6; 5% Oranlar;
\_ B.A.E; 5,2;

Sekil12:Tiirkiye Zeytinyag: Thracatinda Onemli Ulkeler(2020,%)/ Kaynak: TEPGE,2021

59



H Oranlar; Diger;
2,5; 3%

-

Sekil 13: Tiirkiye’nin Zeytinyag Ithalati Yaptig1 Ulkeler (2020,%)

Kaynak TEPGE,2021

3.2.Turkiye’de Zeytin Sektoriiniin Bolgelere Gore Durumu

Tiirkiye’de 5 bolgede 35 ilde zeytin yetistirmektedir ve islenen tarim alanlarinin
%4’inde zeytincilik yapilmaktadir. Tarimda c¢alisan ailelerin %8’1 gecim kaynagi
zeytinciliktir. Tirkiye’de zeytin aga¢c sayist ve dretim alanlart  bakimindan
siralandiginda Ege, Gilineydogu Anadolu, Akdeniz, Marmara ve Karadeniz bélgeleri yer
almaktadir. Zeytin, zeytinyagi olarak ve sofralik zeytin olarak islenmektedir ve
sonrasinda tiiketilmektedir. Bu sebeple zeytincilik sektorii sofralik zeytin ve zeytinyagi
olarak ayrilmakta. Tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de istihdam seviyesini
arttirmakta ve baska sanayi kollar1 agisindan pazar yaratilmasini saglamaktadir.
(Seving,2005,5.39-40). Yiiksek katma degeriyle tarim ekonomimiz agisindan 6nemli bir
konumda yer almaktadir. Giliniimiizde saglikli yasam anlayis1 ve tiiketici bilincinin
artmasiyla birlikte zeytin ve zeytinyagina olan yénelim artmistir. Ozellikle son on bes
yildan giinlimiize zeytinyagi sektoriinde yasanilan modernlesme ile beraber iiretilen
yagin kalitesinde artis yasanmasi neticesinde tarimla baglantili olan sanayi ihracati
zeytinyag1 dig ticaret istatistiklerinde O©nemli bir konumda yer almaktadir

(Kendirlioglu,2008,s.7).
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Sekil 14: Tirkiye Zeytin Uretim Haritas1 /Kaynak: http://cografyaharita.com
Erisim:20.04.21

Tiirkiye’de zeytin yetistiricili§inin yaygin oldugu alanlarin iklim yapilar
genellikle birbirleri arasinda benzerlik gosterse de bu alanlar arasinda degisiklikler
mevcuttur. Bu degisiklikler, zeytinin yetisme kosullarini belirlerken es zamanli olarak
meyve biiyiikliikleri ve yag oranlar1 icinde de 6nemli etkileri vardir. Iklim, toprak ve
jeomorfolojik 6zellikler sebebiyle bolgesel olarak zeytin tiirleri farklilasmaktadir. Bazi
zeytin tirleri yag Gretimi i¢in uygun olurken bazilart da sofralik olarak tiiketilmektedir.
Yeterli istatistiksel verilerin olmamasindan dolay1 diinyanin tamaminda yetistirilen
zeytin gesitlerinin sayist net olarak tespit edilmemistir. Ancak tahmin edilen ¢esit sayis1
4000’1n lizerindedir. Tiirkiye’de zeytin ¢esitleri konusundaki ¢aligmalar yeterli olmadig:
igcin zeytin ¢esidi sayisi net olarak bilinmemektedir. Ancak tahmini olarak 400 n

tizerinde oldugu diisliniilmektedir.

Tirkiye’de yetistirilen 110 tane zeytin ¢esidi tescil edilmistir. Bunlardan yaygin
olan ¢esitlerin sayis1 30°dur.Diger ¢esitler daha sinirli alanlarda yetismektedir. Yaygin
olan yaglik zeytin turleri; Nizip yaglik, Kilis yaglik, Memecik, Yag Celebi ve
Ayvalik’tir.

Ulkemizde zeytin yetistirilen iller; Sanlwrfa, Tekirdag, Yalova, Kastamonu,
Canakkale, Izmir,Manisa,Karaman, Aydin,Balikesir,Osmaniye,Zonguldak,Sirnak, Bursa,

Mersin, Mugla, Denizli, Giresun ,Sinop, Hatay Isparta, Burdur, Trabzon Samsun,
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Adana, Kahramanmaras, Eskisehir, Gaziantep, Adiyaman, Siirt, Bilecik ,Mardin, Bartin,
Kocaeli, Sakarya Antalya ve Artvin’dir.

Zeytin yetistiriciligi yogun olarak, Marmara, Giineydogu Anadolu, Akdeniz ve
Ege bolgelerinin baz1 kesimlerinde yapilmaktadir. Sofralik zeytin daha ¢ok Marmara
Bolgesi’nde yetistirilmektedir. Gemlik zeytini iiretimin %80’ini olusturmaktadir.
Tiirkiye’deki zeytin iiretiminin yaklasik %50 sini Ege Bolgesi karsilamaktadir. Ege
Bolgesi’ndeki en yaygin zeytin tirleri ise daha ¢ok zeytinyagi Uretiminde
kullanilmaktadir. Bunlar, Memecik ve Ayvalik c¢esitleridir. Akdeniz Bdlgesi’nde
yetistirilen zeytin ¢esitleri daha ¢ok zeytinyagi iretiminde kullanilan zeytinlerdir.
Giineydogu Anadolu’da da yaglik cesitler yetistirilmektedir. Yag tiretiminde kullanilan
zeytin tiirlerinin yag oranlart degiskenlik gostermektedir (Efe, Soykan, Ciirebal ve

S6nmez,2013,5.102-103).

3.2.1.Ege Bolgesi

Ege Bolgesinde, Uretimin %20’si de sofralik olarak, %80’i yaglik olarak
uretilmektedir. Zeytin ve zeytinyaginin pazarlanma oranlari ise yaklasik olarak %78 dir.
%22’lik kismi i¢ tiiketimde kullanilmaktadir (KUTO,2001,s.4).Ege bolgesinde

zeytinciligin yapildig: yerler asagida verilmistir;

Canakkale (Ezine, Ayvacik, Merkez ilgeleri),

Balikesir (Burhaniye, Ayvalik Edremit, Havran, Gomeg ilceleri),
Manisa (Golmarmara, Akhisar, Kirkagag ilgeleri),

[zmir,

Aydin,

Mugla

Denizli

Boélgedeki zeytinlikler Gediz, Buyuk Menderes ve Kiicik Menderes nehirlerinin
vadileri sirasinca 200-250 km igeriye kadar olan kisimlardir. Ege Bolgesi’nde
yetistirilen zeytin gesitleri, Uslu, Cakir, Memecik, Ayvalik, Domat ve Erkence’dir Ege
Bolgesi'nde yetistirilen diger zeytin cesitleri Esek zeytini bir diger adi ile Odemis

Dilmit, Kiraz, As1 yeli, ,Izmir sofralik, Kara yaprak , Yamalak saris1 Hurma karaca, Yag
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zeytini, Cekiste, Yerli yaglik, Tas arasi(Aydin), Tas arasi(Kusadasi), Memeli, Hurma
kaba, imroz , Giiliimbe (Turgutlu), Tavsan yiiregi ve Girit Zeytini’dir(Ozilbey,2014,s.4-
5).

3.2.2.Marmara Bdélgesi

Marmara Bolgesi’nde zeytin yetistirilen 6nemli iller; Bursa,Kocaeli, Yalova
,Sakarya, Bilecik ,Tekirdag, Balikesir(Bandirma  ve Erdek  ilgeleri),
Canakkale(Gokgeada, Bozcaada ilgeleri) ve Istanbul’dur. Marmara Bolgesi kuzey
riizgarlarina ve soguklara agik olmasindan dolay1r bazi senelerde sicaklik seviyesinin
diismesi zeytinliklerde soguktan zarar gormesine neden olmaktadir. Marmara
Bolgesi’nde yetistirilen zeytin ¢esitlerinin sofralik zeytine uygun olmasi sebebiyle elle
hasat yapilmaktadir. Gemlik zeytini Marmara bolgesinin en yaygin ve en bilinen
cesididir. Bolgedeki diger zeytin gesitleri Cizmelik(Tekirdag),Beyaz yaglik, Samanl
Celebi (Iznik),Esek zeytini(Tekirdag),Sam, Erdek yaglik, Edincik su, Karamirsel ve
siyah salamuraliktir(Ozilbey,2014,s.5).

3.2.3.Akdeniz Bolgesi

Akdeniz Bolgesi’nde zeytincilik yapilan iller; Osmaniye, Kahramanmarag
Antalya Hatay ,Icel ve Adana’dir.Tiirkiye nin giineyindeki bulunan bu bolgede Toros
daglar1 ile Akdeniz kiy1 seridi arasindaki dar alanda zeytinlikler bulunmaktadir .
Bolgenin mahalli ¢esitleri yaninda Ege ve Marmara bolgesi c¢esitleri de bulunur.
Bolgenin ¢esitleri, Saurani, Sar1 Habesi, Halhali(Hatay),Kiiciik topak ulak, Sayfi,
Elmacik, Biiyiik topak ulak, Sar1 ulak ve Karamani’dir(Ozilbey,2014,s.5).

3.2.4.Giineydogu Anadolu Bolgesi

Gilineydogu Anadolu Boélgesi’nde zeytinciligin yapildig: iller; Kilis, Adiyaman
Gaziantep, Sanlurfa ve Mardin’dir.Bu bolge zeytincilik acisindan yiliksek potansiyele
sahiptir ve bdlgenin yapisi zeytin lretimine uygundur. Ancak sSicaklik seviyesinin
ylksek olmasi ve yagislarin yeterli olmamasi zeytinciligin gelismesini olumsuz olarak

etkilemektedir. Bolgede antepfistig1 yetistiriciligi yogun olarak yapilmaktadir.
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Antepfistig1 zeytine rakip olmaktadir. Bu durum zeytin yetistiriciligi i¢in olumsuzluk
olarak etkilemektedir. Bunun sebeplerinden biri de antepfistigi yetistirmenin zeytin
yetistirmeye kiyasla daha ekonomik ve kolay olmasidir. Diger bir sebep ise zeytin
iretim girdilerinin masrafli  olmast ve Treticinin beklenen fiyat karsiligim
bulamamasidir. Bu nedenlere ek olarak sosyo ekonomik yapisindan kaynakli olarak da
zeytin yetistiriciligi bu bolgede beklentiyi karsilamamistir. Bélgede Uretilen zeytinlerin

islenmesi igin eksiklikler vardir. Alt yapi tesislerinin gelistirilmesi gerekmektedir.

Zeytin ¢esitliligi agisinda zengin bir bolgedir. Giineydogu Anadolu Bolgesi’nde
yaygin olan zeytin ¢esitleri; Celebi, Nizip yaglik, Kilis yaglik Egriburun(Nizip) Kan
¢elebi ve Halhali(Derik) gibi gesitleridir. Diger bolge gesitleri, Halhali ¢elebi, Egriburun
(Tatayn), Melkabazi, Hirhali ¢elebi ,Hursuki, Hamzacelebi,Zoncuk , Mavi, ,Belluti
Tesbih Celebi, Yaglik sar1 zeytin ,Yuvarlak ¢elebi, Yin celebi, iri yuvarlak ve
Kalembezi’dir (Ozilbey,2014,5.6).

3.2.5.Karadeniz Bélgesi

Karadeniz Bolgesi iilkemizin kuzeyinde yer almaktadir.Bu bolgede zeytincilik
yapilan iller;Trabzon ,Zonguldak,Samsun, ve Artvin ve Sinop gibi soguk kuzey
riizgarlar1 agisindan korunakli bolgelerdir. Bolgenin kendine ait yoresel zeytin g¢esitleri
vardir.Buna ek olarak son senelerde diger bdlgelerden cesitler gelmektedir.Karadeniz
Bolgesi’nde yaygin zeytin c¢esitleri, Samsun tuzlamalik, Samsun salamuralik,
Marantelli,Sinop No.4,Butko, Samsun kirmizi tuzlamalik, Sinop No.5 ,Sati,Samsun
yaglik,Trabzon Yaglik , Sinop No.2,Samsun ufak tuzlamalik,, , Patos, Sinop No.6,
Sinop No.1 ve Gorevele’dir.(Ozilbey,2014,5.6).
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3.3.Tiirkiye’de Zeytin Uretiminde Giiclii Olan iller

Tiirkiye'de Balikesir, Manisa, Izmir, Bursa, Manisa, Mersin, Canakkale, Hatay,
Aydm, Mugla ve Gaziantep zeytin Uretiminde onemli illerdir. Bu illeri teker teker

incelenecektir.
3.3.1.Aydin

Zeytin ve zeytinyagi liretimi Aydin’in ekonomisinin geligmesine 6nemli katki
saglamaktadir. Zeytinyag1 {iretiminde kalitesinin korunmasi Onem verilmektedir.
Zeytinyagl Uretim, sikim ve depolama kisimlarinda zeytinyaginin 6zelliklerinin
bozulmamasini 6nlemek igin ireticilerin ve sikim fabrikalarinin siire¢ boyunca 6zenli

olmasi1 ve yagin kalitesini korumasi gerekmektedir(Aydin Ticaret Borsas1,2013,s.1).

2020-2021 doneminde il genelinde Uriin rekoltesinin bir dnceki seneye kiyasla
daha az oldugu, bahgeler acisindan rekolteye esas iiriiniin yamag kisimlarinda ve daglik
arazilerde daha sik oldugu goriilmektedir. Bu sene, bolge genelinde iiriin rekoltesinin
bahgeler ve yoreler agisindan degisiklik gdstermektedir. Uriin miktarinin az oldugu, baz1
alanlarda ise rekoltenin gorece daha iyi oldugu gozlenmistir. Bolge genelinde
ciceklenme doneminde sicaklik seviyesinin yiiksek olmasindan kaynakli olarak meyve
tutumumu olumsuz anlamda etkilemistir, siirecin devaminda ise, yagis miktarinin yeterli
olmamasi sebebiyle iiriin verimliligi ve kalite diizeyi azalmistir. Nazilli, Kuyucak,
Sultanhisar, Kosk, Efeler ve bazi ilgelerde meydana gelen dolu sebebiyle zarara ugramis
ve kalite acisindan olumsuz sonuclar ortaya ¢ikmistir. Cine, Karpuzlu, Bozdogan,
Yenipazar ilgelerinde verimlilik seviyesinde dalgalanmalar yasanmistir Ozellikle

sulanabilen kisimlarda daha iyi oldugu anlasilmigtir.

Halkali leke ve pamuk biti hastaliklar1 baz1 bolgelerin 6zellikle vadi i¢i taban
arazilerinde devamlilik gostermektedir. Siirglin zayiflamasina sebep olmustur ve
verimlilik seviyesinin diismesine yol agmistir. Hastaliklara ve zararlilara kars1 kimyasal
mucadelenin yeterli diizeyde olmasa da uygulandigi gézlemlenmistir. Bu duruma karsi

olarak organik zeytin liretimi bolgeler agisindan yayginlik gostermektedir

Ciceklenme doneminde etkili olan 3-4 giinliik olarak sicaklik seviyesinin asir1
artmasi rekoltedeki azalmanin diger sebeplerindendir. Asir1 sicaklik artigindan kaynakli

olarak zeytin agaclarinda kurumalar ve dallardaki danelerde burusmalar yasanmustir.
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Aydmn ilindeki {irlin hasadinda makineli hasat yaygin olarak kullanilmaktadir

(UZZK,2020,s.21-22).

AYDIN REKOLTE TAHMINI

Meyve Meyve Afag Elde Yemeklife Yaghfa Elde 1 Kg.

Veren Afag | Vermeye | Basina Edilecek Ayrilacak Ayrilacak Edilecek Zeytinyag
YIL Say1s1 n Afag Zeytin Zeytin Zeytin (Ton) Zeytin Zeytinyag: | 1Igin

Sayis1 Danesi (Ton) (Ton) (Ton) Zeytin
(Kg.) Danesi

2012-Z | 21.940.698 2.495.21 7.9 173.639 49,778 123.861 23.830 52
013 7
2014-2 | ZZ.076.091 2.251.19 7 152651 48.053 104.598 20,512 5.1
015 6
2015-2 | 21.941.499 2.408.72 53 117173 39.568 77.605 15.694 4.9
016 7
2016-2 | 2Z2.201.197 2.321.97 11 Z83.151 58.Z39 224912 37.554 6,0
017 B
2017-2 | 22.811.443 2.292.49 193 440.796 T7.676 363.120 68.650 5.3
018 6
2018-2 | Z2.387.754 2.514.81 9,0 Z00.889 31.985 168.904 33.781 5.0
019 2
2019-2 | 22193 288 2.430.47 17,4 334.030 77045 256.981 52.272 4.9
0z0 2
2020-2 | 22.092.794 2.468.51 5,5 120.704 31.622 89.082 16.197 5.5
021 4
2021-2 | 21.559.929 2.228.53 13,3 Z87.749 43.693 244.056 42370 5.8
022 -1

Tablo 16: Aydin Rekolte Tahmini ,Aydin ilinde son 10 {iretim sezonunda elde edilen ve
2021-2022 iiretim sezonunda elde edilmesi tahmin edilen son 11 yillik zeytin ve

zeytinyag1 miktar1 tespit ve tahmin sonuglari(ton)Kaynak:UZZK,2021

3.3.2.Izmir

Zeytincilik sektdriine Izmir acisindan bakarsak; Izmir bir liman kenti ve dis
ticaret, kiiltiir kenti olmasina ek olarak Izmir 6nemli bir tarim kentidir. izmir, gecmisten
bugiine tarimda oldugu gibi zeytincilikte de Onemli bir konuma sahiptir

(Y1ldirim,2015,s.16).

Bolge genelinde 6zellikle ¢iceklenme doneminde sicaklik seviyesinde yasanan
artis ve uzun siireli kuraklik periyodu verimliligi olumsuz olarak etkilemektedir. Aliaga,
Bergama ve Dikili ilgelerinde zeytin tiplerinden Ayvalik/Edremit tipi zeytin ¢esidinin

Gemlik tipi zeytin ¢esidine kiyasla iirtin verimliligi daha diisiik diizeydedir.
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IZMIR REKOLTE TAHMINI
Meyve Meyve Afag Bagina | Elde Yemeklife Yaglifga Elde 1 Kg.
YIL | Veren Vermeye | Zeytin Edilecek Ayrilacak Ayrilacak Edilecek Zeytinyaf
Afag n Afac Danesi (Kg.) | Zeytin Zeytin (Ton) | Zeytin Zeytinyag: | 11gin
Say1si Sayis1 (Tomn) (Ton) (Ton) Zeytin
Danesi
2012-20 | 15.856.450 | 2.977.39 11,6 183.238 15.523 167.725 34.928 5,0
13 !
2014-20 | 16.237.177 | Z.983.77 12 194.527 24394 170.133 35172 4,8
15 5
2015-20 | 16.104.715 | Z.798.40 3,3 53.441 6.406 47.035 11.030 4.3
16 9
2016-20 | 16.124.102 | 3.271.55 B 175.014 17.664 161.350 23.719 6,6
17 &
2017-20 | 16.661.123 | 2.923.03 11,0 183.0Z8 23.169 178.026 34.770 51
18 o
2018-20 | 16.248.942 | 3.053.56 6,3 102.756 20.340 82,415 15.389 5,4
19 9
2019-20 | 16.743.314 | 3.963.05 7.0 117.682 14.654 103.028 20.606 5,0
20 9
2020-20 | 17.364.343 | 3.866.97 5,5 94.875 15.827 79.048 15.778 5,0
21 3
2021-20 | 16.823.256 | 3.792.13 10,0 168.931 18.366 15.564 30.113 5,0
22 o

Tablo 17: Izmir Rekolte Tahmini, Izmir ilinde son 10 iiretim sezonunda elde edilen ve
2021-2022 iiretim sezonunda elde edilmesi tahmin edilen son 11 yillik zeytin ve

zeytinyag1 miktari tespit ve tahmin sonuglari(ton)Kaynak:UZZK,2021
3.3.3.Mugla

Mugla, Tirkiye’'nin en Onemli zeytin liretim bolgelerinden biri olan Ege
Bolgesi’nde yer almaktadir ve liretim acisindan Ege Bolgesi’nde dordiincii sirada yer
almaktadir (Cakar, Durmus ve Arslan, 2011,s.1). Mugla Ili dahilindeki Fethiye, Datca,
Ula, Seydikemer, Koycegiz, Milas, Dalaman, Marmaris, , Yatagan , Ortaca ,
Kavaklidere, Bodrum ve Mentese, ilcelerinde; Gegen yila gore kiyaslandiginda 2020-
21 iiretim sezonunda Mugla ilinde bulunan ilgelerde zeytin ve zeytinyagi rekoltesinde
azalma yasanacagi tahmin edilmistir. Bolgede kuraklik olumsuz sonuglara yol agmistir

ve bolge genelinde kurakligin etkileri oldukga hissedilmistir.
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MUGLA REKOLTE TAHMINI
Meywve Meywve Afag Elde Yemellig Yaglifa Elde 1 Kg.
WVeren Afag Vermevye | Basina Edilecel e Ayrilacak Edilecels Zeytin
¥IL Sayisy nAgag Zeytin Zeytin Ayrilaca Feytin Zeytinyag yai
Sayisi Danesi (Ton} k Zeytin (Tan} 1(Tom) igin
(Kg.) (Ton} Zeytin
Dlanesi
2011-2 14.696.223 2.178.29 6,5 95.208 B.175 87.033 19.536 4.5
o1z o
2012-2 14.948.903 1.302.06 9.4 141.324 12324 129,082 25.816 5,0
013 o
2013-2 14.922.828 1.355.31 4.1 G0.837 5.474 55.364 11.073 5,0
014 5
2014-2 15.676.800 1.252.33 7 113.306 85.359 1042946 21.073 4.8
015 5]
201 5-2 15.578.039 1.364.83 1.4 2Z.110 2.326 19.784 4042 4.9
016 8
2016-2 16.283.743 1.301.74 7 119.686 11.111 108.575 19312 5.6
o017 2
201 7-2 16.372.0Z3 1.175.51 12,6 205.550 14.911 190,640 34.850 5,5
o018 4
2018-2 16.221.391 1.219.43 2.6 41.698 2.098 38.700 7.790 5,0
o149 5
2019-2Z 15.753.173 1.167.78 9.8 154.629 1B.276 130.725 26.025 5,0
0z0 4
2020-2Z 15.986.754 951.639 2,9 47.078 4679 42399 7709 5,0
0zl
2021-2 16.B57.257 1.777.68 10,8 1BZ2.688 16.646 166.042 2ZB.363 5,9
022 8

Tablo 18: Mugla Rekolte Tahmini, Mugla ilinde son 10 tiretim sezonunda elde edilen ve
2021-2022 iiretim sezonunda elde edilmesi tahmin edilen son 11 yillik zeytin ve

zeytinyagt miktar1 tespit ve tahmin sonuglari(ton)Kaynake¢a:UZZK,2021

Mugla ili ve ilgelerinde 2021 yilinda yasanan yangindan kaynakli olarak
13.635,04 dekarlik zeytin alani zarara ugramistir. En ¢ok agacin zarar gordigi ilge
Milas’dir. Milas il¢esinde 8.978,75 dekarlik alan yangindan zarar gormiistiir. Dogru ve
yeterli olarak bakim yapilmasi ve uygun kosullarin saglanmasiyla 5-6 sene igerisinde
agaclarin yeniden kendilerini toparlayabilecegi diigiiniilmektedir. Agag¢larin tam olarak
verimlilik saglayabilecek duruma gelme siireleri uygulanacak bakim ve terbiye

islemlerinin yeterli ve etkin olarak yapilmasi ile saglanabilir (UZZK,2021,s.31).
3.3.4.Balikesir

Edremit Korfezi ve gevresi, Balikesir’de zeytinlik alanlarin en fazla oldugu
alandir. Balikesir’de yer alan zeytinlik alanlarin % 89,7’si Edremit Korfezi kiyilarinda
bulunmaktadir. Balikesir’in Edremit Korfezi kiyilarinda; Burhaniye,GOmeg,Havran
Edremit, Ayvalik kisimlarinda zeytinyag tiretimi agirlik gosterirken; Bandirma ,Gonen
Erdek’de sofralik zeytin {iretimi 6n planda yer almaktadir(Kocadagli,2009,s.35).

Balikesir’in bazi ilgelerinde yetersiz sulanan ya da sulanmayan kisimlarinda kurakliktan
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kaynakli olarak taneler ciddi sekilde burus ve kararmigtir. Bu ilgeler; Havran, Bandirma,

Ayvalik, Edremit Gomeg, Erdek ve Burhaniye’dir

Genel olarak Ayvalik ilgesinde verimlilik seviyesi diisiiktiir. Gomeg ilgesinde
aga¢ veriminin Ayvalik ilgesine kiyasla biraz daha fazla oldugu goriilmektedir. Fakat
agaclarin doluluk miktarinin diisiik olmasinin sebebi kurakligin yaganmasidir. Ayvalik
ve Gomeg il¢esinde yasanan dolu yagisindan kaynakli olarak bazi bolgeleri etkilemistir
ve bu bdlgelerde meyve dokiilmeleri yasanmistir ve agacgtaki meyvelerde zarar
gormiistiir. Balikesir ilinde bazi bolgelerinde zeytin ¢icek agma doneminde yiiksek
sicakliklarin  yaganmasindan dolay1 rekolte kayiplar1 ortaya c¢ikmaktadir. Havran
Ilgesinde {iriin verimliliginde dalgalanmalar goriilmektedir. Bolgede Gemlik zeytin
cesidinin fazla olmasi, agaclarin geng ve verimli olmasi ve bunlara ek olarak sulanan
kisimlarin yogun olmasi sebebiyle diger ilgelere kiyasla iiriiniin daha iyi oldugu
gorulmektedir(UZZK,2020,s.11-12).

BALIKESIR REKOLTE TAHMINI
Meyve MMeyve Afag Elde Yemeklife | Yagliga Flde 1 Kg.
YIL Veren Vermeyen Bagina Edilecek Ayrilacak Ayrilaca Edilecel Zeytinyagl
Afag Afag Zeytin Zeytin Zevtin k Zeytin Zeytinyagy | Igin Zeytin
Sayisi SayIs1 Danesi (Ton) (Tomn) (Tom) (Ton) Danesi
(Kg.)

2011-201 | 10.791.556 | 551.985 a8 106117 31.707 T4.411 14.882 5,0

2

2012-201 | 10.862.683 | 568.493 16,5 178787 34.877 143.910 28782 5,0

3

2013-201 | 10.826.051 543.244 6,7 TZ.T704 26.407 46.296 9448 5,0

4

2014-201 | 10.772.039 | 5Z29.660 14 149768 28.549 121.219 24.244 5,0

5

2015-201 | 10.829.549 | 569.46Z 5,5 59.774 15.160 44.583 B.917 5,0

&

2016-201 | 10.888.511 510.065 17 187.282 2B.689 158.593 22.290 7,0

i

2017-201 | 11.024.813 497.990 223 245392 40,688 204,704 34.579 5,9

8

2018-201 | 11.038.624 | 473.990 10,0 109,902 26.455 B3.447 15.269 5.5

]

2019-202 | 11.085.551 S03.547 14,7 163.131 41.307 121.824 24.365 5,0

o

2020-202 | 11.156.055 | 571.645 11,7 130.575 14.958 115.617 20.777 5,6

1

2021-202 | 11.320.434 555.862 15.7 177.833 42993 134.840 26.850 5,0

2

Tablo 19: Balikesir Rekolte Tahmini, Balikesir ilinde son 10 iiretim sezonunda elde
edilen ve 2021-2022 iiretim sezonunda elde edilmesi tahmin edilen son 11 yillik zeytin

ve zeytinyagi miktari tespit ve tahmin sonuglari(ton)Kaynak:UZZK,2021
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2012/2013 is yili iiretiminden baslanarak Balikesir ilinin son yillardaki zeytin
iiretimi incelendiginde; iiretimde var yil1 yok yili sorunundan ziyade iklim sartlarindan

kaynakli olarak sapmalar oldugu goriilmektedir (UZZK,2021,s.18).
3.3.5.Bursa

Bursa bolgesinde bulunan tarim arazisi yaklasik olarak 342 bin ha civarindadir.
Bu alanlarda zeytincilik yapilan kisimlarin oran1 %12'dir. Bu oranda yaklasik olarak
41.600 ha ve 9.5 milyon aga¢ etmektedir. Genel olarak Bursa’da zeytin yetistiriciligi
sofralik zeytin tiretimi olarak yapilmaktadir. Bursa’da Tiirkiye sofralik zeytin {iretiminin

%16.1’isi yapilmaktadir (Duran ve Unal,2016,s.128).

Bolge genelinde kuraklik yaganmasinin sonucunda 6zellikle yetersiz sulanan ya
da sulanamayan kisimlarda verimlilik olduk¢a azalmaktadir. Kurakliktan kaynakli
olarak kalite kaybi1 yasanmaktadir. Bu sebeple sofralik iiretimden bir miktar yaglik
iiretime gecis yapilacagi diisliniilmektedir. Kuyularda ve sulama goletlerindeki su
miktarlarinda yasanan azalmalar sebebiyle yeterli sulanamayan arazilerde de sorunlara
yol agmustir. Gemlik bolgesinde doludan kaynakli olarak zarar goriilmiistiir. Ilgenin
biiyiikk bir kism1 bu olumsuzluktan etkilenmistir. Bu sebeple doludan kaynakli olarak
zarara ugrayan lreticilere ilce belediyesi tarafindan destek  verilmistir
(UZZK,14,5.2020). Bursa, Gemlik zeytin ¢esidinin orijin bdlgesi olmasindan dolay1 en
kaliteli sofralik zeytinleri tiretmektedir. Son yillarda var yili yok yili etkisinin ¢ok

azaldig1 agikga gorilmektedir (UZZK,2021,s.20).
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BURSA REKOLTE TAHMINI
Meyve Meyve Afac Elde Yemeklife | Yaglifa Ede 1 Kg.
Veren Vermeyen | Basina Edilecek Ayrilacak | Ayrilacak Edilecek | Zeytin
YIL Afag Afag Zeytin Zeytin Zeytin Zeytin Zeytinya | yagl
Sayis1 Sayisi Danesi (Ton) (Ton) (Ton) £1{Ton) Igin
(Kg.) Zeytin
Danesi
2011-2 | B.909.780 697.380 17,4 155.458 129.670 25.788 5.157,70 5,0
012
2012-2 | 9.648.712 789349 8 T6.758 73.201 3.556 711 5,0
013
2013-2 | 9.573.748 769.559 155 147.995 124.246 23.748 4,750 5,0
014
2014-2 | 9.580.596 775939 5 61.279 58877 2,402 480 5,0
015
2015-2 | 9.534.284 733.927 9.4 80309 BO3TE 8.931 1.786 5,0
016
2016-2 | 9.495.221 729.085 9 100.244 T6.567 23.677 2,228 6,7
017
2017-2 [ 11.146.095 | 687.312 7.8 B6.B27 66.571 20.256 3341 6,1
018
2018-2 [ 11.437.422 | 418.660 13,0 148.686 104.081 44.606 8.921 5,0
0149
2019-2 [ 11.389.281 | 229185 7.5 85.053 68.263 16.790 3358 5,0
020
2020-2 | 11.835.963 | 220.232 10,3 121.461 92.480 28.981 3.796 5,0
0z1
2021-2 | 11.792.955 | 189.360 12,4 146.521 117.311 29.209 5.830 5,0
02z

Tablo 20: Bursa Rekolte Tahmini, Bursa ilinde son 10 Gretim sezonunda elde edilen ve
2021-2022 iiretim sezonunda elde edilmesi tahmin edilen son 11 yillik zeytin ve

zeytinyag1 miktari tespit ve tahmin sonuglari(ton)Kaynak:UZZK,2021
3.3.6.Canakkale

(Canakkale’de tarimsal faaliyetler agisindan zeytin 6nemli bir konumdadir. Tiir
olarak Ayvalik ¢esidi yaglik zeytinler dominanttir. Ek olarak memecik, gemlik, domat
ve memeli tipi zeytin ¢esitleri de yer almaktadir. Canakkale’de Gokgeada Zeytini olarak

adlandirilan yerli zeytin ¢esidi vardir.

Canakkale ilinin Can ve Yenice ilgeleri haricinde tim ilgelerinde zeytin
yetistirme alanlar1 mevcuttur. Fakat zeytin alanlarimin en fazla oldugu ilgesi
Ayvacik’dir. Bolgenin diger dnemli zeytin alanlari; Bayrami¢ ve Ezine‘dir. Ayvacik,
Merkez, Bayrami¢, Eceabat ve Ezine ilgeleri zeytincilikte 6nemli bir konumda yer
almaktadir (Ilgar,2016,5.24-26).
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Bolgedeki zeytin tiirlerinde Ayvalik/Edremit tipi zeytin ¢esidi Gemlik tipi zeytin
cesidine kiyasla iiriin verimliliginin daha az oldugu goriilmektedir. Ddllenme
donemindeki sicaklik seviyesinin yliksek olmasi iirlin verimliliginin diisiik olmasina
neden olmaktadir. Ek olarak yaz aylarinda kurakligin yasanmasi beklenen verimliligin

saglanamamasin sebebidir.

Ayvacik geneline bakildiginda taban yerlerde ve sulanan zeytinliklerde yiiksek

yerlere kiyasla zeytin veriminin daha fazla oldugu gortlmektedir (UZZK,2021,s.15).
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Sekill5:Canakkale ili Lokasyon Haritasi/ Kaynak: Riisti ILGAR’’,Canakkale’de
Zeyticilige Bagli Olusan Karasuyun Durum Degerlendirilmesi, 2020

3.3.7.Manisa

Manisa il genelinde zeytin tarimina ilgi duyulmaktadir. Tarim ve Orman Ilge
Miidiirliikleri ve Ziraat Odalarinin uyarilarda bulunmustur ve bu uyarilar dikkate
aliarak kiiltiirel islemler ve zirai miicadeleler yapilmistir. Baz1 yerlerde zeytin dal
kanseri ve kabuklu bit zararlar1 gériilmiistiir. Bolgede zeytin sinegi zararlis1 ve halkali

leke hastaligindan ¢ok fazla sikayetci olunmamaktadir (UZZK,2020,5.17).
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MANISA REKOLTE TAHMINI
Meyve Meyve Agac Bagimna | Elde Yemeklife Taghfa Elde 1 Kg.
Veren Afag Vermeyen Feytin Edilecek Ayrilacak Ayrilacak Edilecek Leytinya
TIL Sayisi Afag Danesi(Kg.) | Zeytin Zeytin (Ton) [ Zeytin Zeytinyagy #1igin
Sayis1 [Tomn) (Ton} (Ton} Zeytin
Danesi
2011-2 13.498.160 6.642.948 124 167.976 102.444 57.143 10.568,30 5,4
o1z
2012-2 15.979.720 4.646.809 11.3 180 101.449 TR3I4T 14107 5,6
013
2013-2 16.897.067 3.563.390 7.5 126327 T6.230 50.096 9.101 6,0
014
2014-2 17.363.626 3.803.210 10 181.882 107301 74.581 14.571 51
015
2015-2 18.395.421 3.399339 55 101.887 67.618 34.269 7118 4.8
016
2016-2 18.820.588 3.448.535 135 ZB9.8B37 147775 142.062 15.596 7.5
o017
2017-2 19.546.500 3.124.404 13.0 254.878 126.516 128362 20.869 6,2
o018
2018-2Z 18.674.379 3.152.198 16,6 310.067 147.648 162.419 2B.525 57
o149
20159-2 19140329 3.325.43¢6 7,08 135.458 87.681 47.776 7.963 6,0
0zo
2020-2 21.194.661 3.989.444 158 335121 1651735 169.9486 29.815 5,7
0z1
2021-2 21.783.434 4.212.646 12,4 269309 150.088 119.221 21.289 5,6
022

Tablo 21: Manisa Rekolte Tahmini, Manisa ilinde son 10 dretim sezonunda elde edilen
ve 2021-2022 dretim sezonunda elde edilmesi tahmin edilen son 11 yillik zeytin ve

zeytinyag1 miktari tespit ve tahmin sonuglari(ton)Kaynak: UZZK,2021

Manisa son senelerde zeytinciligin gelisimi konusunda Onemli performans
sergilemektedir. Manisa’da zeytin agaglarinin sayisinda artis goriilmekte ve sofralik
zeytin iiretim miktar1 agisindan Tirkiye’nin en ¢ok iiretim yapan ili olmustur.
Guniimlzde meyve veren agag¢ sayisi ile Aydin’dan sonra gelen en buytk ikinci il
olmasia karsin yaklagik olarak 4 milyon meyve vermeye baslamayan kapasitesi ile
zeytincilik sektorinde lider il olmaya aday olmaktadir. Manisa’da zeytinyagi iiretimi de
devamli olarak artis gostermektedir (UZZK,2021,s.24).

3.3.8.Gaziantep

Gaziantep’te zeytin iiretimi yapilan ilgeler; Nizip, Sahinbey, Sehitkamil,
Karkamis ve Oguzeli’dir. ilgeler incelendiginde yaygin olarak; Nizip yaglhk, Halhals,
Kilisyaglik, Egriburun gibi tiirler iretilmektedir. KanCelebi, YunCelebi, YagCelebi,
Kalembezi gibi mahalli tiirlere ek olarak son senelerde, Gemlik ve Ayvalik zeytin tiirleri
de yetistirilmektedir.Zeytin yetistiriciliginde verimlilik diizeyini sinirlayan en 6nemli
etkenler; yillik yagis seviyesi ve bolgenin toprak yapisidir. Gaziantep’de bulunan zeytin
alanlarinda senelere gore degisiklik gostermekle beraber 450-500 mm yagis

yasanmaktadir ve genellikle 4-5 senede bir sicaklik-14 dereceye kadar azalmaktadir. Bu
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sebeple zeytin iiretimi yayginlastirilirken sicaklik diizeyinin diisiik oldugu alanlar tercih

edilmemektedir (UZZK,2021,s.36).

Bolgede taban arazilerin yaninda genellikle meyilli ve ciftciler tarafindan boz
toprak olarak isimlendirilen alanlarda da yetistiricilik yapilmaktadir.Boz topraklarda kis
yagislar1 alt kisitmda bulunan kire¢ kayasi tarafindan tutuluyor ve yaz aylar siiresince
zeytin agaglar1 tarafindan kullaniliyor. Bu sayede kuraklik yasanan senelerde meyve
dokiimii ya da meyve biiziismesi az goriilmektedir. Gaziantep’de zeytin isleme
teknolojisi agisindan uygun zeytin ve zeytinyagi isleme tesisleri bulunmaktadir ve
teknolojik gelismelere uyum saglayarak sayilart giin gegtikge artmaktadir(Antepfistigi
Arastirma Dergisi 2012,5.43-44).

3.3.9.Hatay

Hatay, zeytin yetistiriciligi yapilan giiney sehirlerinin iginde potansiyeli yiksek
olan bir ildir. Bolge de zeytin Uretim alanlar1 giin gectikge artmaktadir. Zeytin agaci
miktar1 yaklagik olarak 12 milyon civarindadir. Zeytin yetistiriciligi yapilan alan 430
bin dekarlik bir alandir. Zeytin ekim alanlarinin giin gectikce artis gosterdigi Hatay'da
iretilen zeytin ¢esitleri;Topak, Sar1 Gemlik, Savrani, Halhali ,Karamani ve Hagabi’dir.
Hatay’in yaglik zeytin iiretiminde en biiylik payr %26 oran ile Altindzii almaktadir
ikinci sirada %19 oranla Antakya ilgesi gelmektedir (Karaca,Bozoglu ve
Polat,2015,5.56-58).

Hatay’da mayis ayinda cigeklenme doneminde sicaklik seviyesinin yiiksek
olmasindan kaynakli olarak 6zellikle daha ova ve dere yatagina yakin kisimlarda meyve
tutumu az olmustur. Yiiksek alanlarda verimlilik daha yuksektir. Gegen seneye oranla
Hatay ili genelinde verimlilik seviyesi daha yiiksek olacagi diisiiniilmektedir. Hatay
genelinde 5 aydir yagis olmamasi nedeniyle meyveler kiigiik kalmis ve burusmalar

yasanmustir (UZZK,2021,s.34-35).
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HATAY REKOLTE TAHMINI
Meyve Meyve Afag Bagina | Elde Yemelklife Yailiga Hde 1 Kg.
YIL Veren Afag | Vermeyen | Zeytin Edilecek Ayrilacak Ayrilacak Edilecek Zeytinya
Sayis1 Afag Danesi (Kg.) | Zeytin Zeytin(Ton) | Zeytin Zeytinyagl E11cin
say1s1 {Ton) (Ton) (Tomn) Zeytin
Danesl
2071-201 | 10.120.427 4.411.584 156 157.879 42,627 115.251 Z8.813 4,0
2
2012-201 | 11.002.427 3.535.584 9,1 99.682 29.905 68.777 17.444 4,0
3
2013-201 | 11.888.323 2.651.688 8 95.107 23.892 71.215 17.804 4,0
4
2014-201 | 12.418.660 2121351 10 124187 37.256 B6.931 21.733 4,0
5
2015-201 | 12.418.660 2121351 13,6 168.750 33.750 135.000 27.000 5,0
5
2016-201 | 9.668.778 3.577.115 7 66.180 9.930 56.250 12.500 4.5
-
2017-201 | 12.098.596 3.189.532 11,8 143.000 7.150 135.850 26.000 5,2
8
2018-201 | 12.492.281 3.294.750 7,3 91.000 5.500 85.500 17.000 5,0
9
2019-20Z | 12.492.281 3.294.750 9,8 127.500 15.000 112.500 25.000 4,3
1]
2020-202 | 13.442.136 2.999.011 5,0 67.721 6.721 60.490 13.442 4.5
1
2021-202 | 13.732.722 3.059.735 87 120.000 12.000 108.000 24.000 4,5
2

Tablo 22: Hatay Rekolte Tahmini, Hatay ilinde son 10 retim sezonunda elde edilen ve
2021-2022 iiretim sezonunda elde edilmesi tahmin edilen son 11 yillik zeytin ve

zeytinyagt miktari tespit ve tahmin sonuglari(ton)Kaynak:UZZK,2021

3.3.10.Mersin

Mersin’de Mut, Erdemli, Silifke, Tarsus zeytin tretiminde énemli ilgelerdir. Son
yillarda ¢igeklenme doneminde yasanan asir1 sicaklar nedeniyle bazi bolgelerde ¢icek
dokiilmelerinin  goriildiigli, zeytin pamuklu biti popiilasyonunun yiiksek oldugu

gorulmektedir(https://abidintatli.com.tr).

Mersin ili genelinde meyve veren agac¢ sayisi;10.631.188 , meyve vermeyen
agac sayist, 5.876.151 , aga¢ basina ortalama 6 kg zeytin hesabiyla toplam 63.787 ton
zeytin tanesi elde edilecegi ve bunun 51.030 ton’un yagliga, 12.757 ton’un sofraliga
ayrilacagi, ortalama 1/5 randiman ile 10.206 ton zeytinyagr elde edilecegi

diistiniilmektedir(UZZK,2020,s.26).
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3.4.Zeytin Sektoriiniin Tiirkiye Ekonomisine Katkis1

Tiirkiye konumu, cografi yapisi ve biyogesitliligi ile tarim sektoriinde stratejik
oneme sahip olan ¢esitli endiistriyel triinleri tiretmektedir. Bu sebeple, Tiirk tarim
sanayileri acisindan izlenen politika analizleri kritik bir ¢alisma alani olusturmaktadir.
Stratejik agidan Onemli bir konumda olan Tiirkiye'nin tarimsal {riinlerinden biri
zeytinyagidir ve hammaddesi zeytin meyvesidir. Zeytinyagi stratejik agidan 6nemlidir.
Bunun sebebi Tiirkiye zeytin liretiminde en biiyiik bes iilkeden biridir. Diinyanin
zeytinyag1 {Ureticileri, i¢ talebi sonuna kadar karsilamakta ve 50'den fazla iilkeye

zeytinyagi ihracati yapmaktadir (Atamer, Balkan ve Meral,2017,s.2).

Zeytin diinyanin her bolgesinde iiretimi yapilamayan bir irindiir. Bu durum
iklim ve arazi kosullarinin farkli olmasindan kaynaklanmaktadir. Zeytin diinyada kit bir
kaynak durumundadir. Bu sebeple zeytin ticareti, uluslararasi alanda oldukca énemli bir
konumdadir. Turkiye’nin cografi konumu itibariyle zeytin yetistirilebilen bolgede yer
almasindan dolay1 dunyadaki 6nemli zeytin Ureticisi tlkelerden biridir (Soyyigit ve
Yavuzaslan 2018,s.47-48).

Zeytin ve zeytinyagi tarimsal bir faaliyet sonucunda fiiretilen siradan bir iirlin
degil. Zeytin ve zeytinyaginda binlerce yillik tarihi, KUltird mirasi, medeniyetleri
blinyesinde barindirmaktadir. Gegmisten giinlimiize degeri daha da artmistir ve
gelistirilen teknolojiler ve uygulanan teknikler ile kaliteli Gretim yapmak hedeflenmistir.
Zeytin agact her yerde yetisen siradan bir aga¢ degil. Tirkiye’de 35 ilde zeytincilik
yapilmaktadir. Ulkemizde tarim sektdriiniin en 6nemli faaliyetlerinden biri zeytin

dretimidir.

Zeytin (retimi {ilkemizde yaklasik olarak 400 bin ciftci ailesinin gecim
kaynagidir. Buna ek olarak zeytin 8-10 bin kisinin gelir sagladig: ticari bir Grinddr. Bu
sebeple zeytin ekonomiyi etkileyen 6nemli Urtnlerden biridir(https://www.dunya.com).

Zeytin, Akdeniz iilkelerinin tarim sektoriinde dnemli bir konumda yer alan ve
yuksek ekonomik degere sahip olan bir tarim iriniidir. Son donemlerde tlketici
bilincinin gelismesi ile beraber insan saglig1 agisindan zeytin ve zeytinyagi tiiketiminin

onemi artmistir. Zeytin sektorl tlkemizde milli gelire katkida bulunmaktadir. Buna ek
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olarak doviz getirisi saglamakta ve istihndam yaratmaktadir. Ulkemizde senelere gore
tiriin miktarinda farkliliklar yasanabilmektedir, yani var yili yok yili sorunu ile
karsilagilmaktadir. Bu sorun periyodisite olarak da adlandirilmaktadir Zeytin tiirlerinin
1slah1 yapilmali, giibreleme ve ilaglama, sulama gibi bakim islemlerinin modern hale
getirilmesi, etkili ve diizenli bir sekilde yapilmasi gerekmektedir bunun igin zeytin
ureticisinin desteklenmelidir. Bu sayede iilkemizde periyodisite etkisinin azaltilmasi
saglanabilir (Erdal ve Vural,2017,s.37-42).Ulkemizde zeytin sektdriiniin gelisimi ile
yalnizca zeytin iiretimine degil, isleme sanayisine ve ticaretine olan ilgide artis
gostermistir. Bagka sektorlerden zeytin ve zeytinyagi sektoriine Onemli sermaye

aktarimlart olmustur (Savran, s.2.2017).

3.5. Tiirkiye’de Zeytin Sektoriinde izlenen Politikalar

Tiirkiye Cumbhuriyeti’nin kuruldugu ilk kirk yil siiresince iireticilere saglanan devlet
politikalar1 ile zeytincilik gelismistir ve bilyiime gostermistir. Iki farkli donemde, agag
miktarinda, ham dane, sofralik dane ve zeytinyag iiretimlerinde artis yasannmustir. Ilk
donem, zeytincilik seferberligidir. Zeytincilik seferberligi Cumhuriyetin kuruldugu ilk
yillarda gergeklestirilmistir. Ikinci doénem ise geleneksel zeytincilikten modern
zeytincilige” gegistir.  Bu  gecis  1990°’lh  yillarin  ikinci  yarisindan  itibaren
gerceklestirilmistir (Tunalioglu,2010, s.18). 1996 tarihli Avrupa Birligi Glimriik Birligi
Anlagmasi ile Turkiye ekonomisi,1996 ve 1997 donemde Gumriik Birligi sonrasinda
ortalama % 8 gibi yiiksek bir oranda biiylimiistiir ve tarimsal iiretimde uygulanan
politikalarda yeni bir siirece girilmistir (Ozdemir ve Aytekin,2016, s.51). Yeni siireg ile

iiretim ve dis ticaret politikalarinda farkliliklar yaganmistir.
Bu siirece ek olarak;
2001 yilinda IMF ile imzalanan stand-by anlagmasi,

Tarim Reformu Uygulama Projesi (TRUP), 2001 senesinde Diinya Bankasi Uluslararasi
Imar ve Kalkinma Bankasi (IBRD) onay: ile yiiriirliige girmis ve uygulanmaya

baslanmistir
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2004 yilinda DTO gergeve metninin kabulii

2005 yilinda Avrupa Birligi ile miizakereler baslamistir. Bu sayede tarim sektoriinde

gelismeler yasanmustir.

31 Aralik 2008 tarihinde, Tarim Reform Uygulama Projesi sonlanmistir. Bu proje,
tarimsal pazarlama diizenlemesi agisindan onemli olan  birliklerin  tekrar
yapilandirilmasini,  tarimsal  iiretimi  destekleme  politikalarinin = degisimini
hedeflemektedir. Bu sebeple tarimsal pazarlama diizenlemesinde 6nemlidir. Tarim ve
Koy isleri Bakanligi tarafindan proje siirecinde tretim ile ilgili olan politikalar
yiritiilmistir. Tirkiye’de 2000 yilinda geleneksel zeytin bahgelerinden modern zeytin
bahgeleri tesisine doniis yasanmistir.2000 senesinden sonraki donemde degisen zeytin
ve zeytinyagi politikalarimin zeytincilikte gelismeyi ve biiyiimeyi olumlu yénde
etkilemistir. Ayrica zeytin agaci miktarinda ve zeytincilik yapilan alanlarda artis

yasanmistir (Tunalioglu,2010,s.18).

Zeytin Tlreticilerine prim destegine ek olarak 2003 senesi itibariyle glbre ve
mazot destegi sunulmaktadir. Ulkemizde zeytin iireticilerinin yararlandigi kimyevi
gubre ve mazot destegi 6demeleri 3 ayda bir olarak saglanmaktadir.2006 yilindan beri
sertifikali zeytin fidan kullanimini arttirarak, saglikli fidanlarla en az 10 dekar kapama
zeytin bahge tesisinin yayginlastirilmasini saglamak amaciyla zeytin (Ureticileri
desteklenmektedir. Sertifikali fidan desteklemeleri birim fiyat ve alana gore d6deme
tutarlar1 farklilik gostermektedir. Zeytincilik sektoriiniin gelismesini saglamak i¢in
olduke¢a genis agidan saglanan desteklemeler zaman i¢inde farklik gostermistir. Gegmis
senelerde uygulanan destekleme araglari iginde; dogrudan gelir destegi, destekleme
alimlar1 ve girdi siibvansiyonlar1 bulunmaktadir. Seneler i¢inde destekleme primleri,
destekleme alimlartyla yer degistirerek kesintiye ugramistir ancak halen fark ddemesi
ad1 altinda devamlilik gostermektedir. 2021 senesinde zeytin ureticilerine saglanan

destekler asagidaki sekildedir;
Mazot ve dekara 8 TL giibre destegi
Alan bazinda dekara 17 TL

Zeytinyag fark 6demesi 80 kilogram/kurus
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Tane zeytin (sofralik) fark 6demesi 15 kilogram/kurus
Sertifikali fidan kullanim destegi (standart fidan kullanan bahg¢elerde 100 TL/dekar,
Sertifikal1 fidan kullanan bahg¢elerde 280 TL/dekar) bulunmaktadir.

Zeytinyag1 icin kilogram basina saglanan destekler, 2017 ile 2021 seneleri arasinda bes
yil iginde yaklasik olarak %2 artis gostermistir, 0,83 TL/kg’dan 0,85 TL/kg’a
cikarilmigtir. Fark 0demeleri zeytinyagina saglanan destekler arasinda en fazla paya
sahiptir. Fark édemeleri son bes yillik siirecte degismemistir ve 0,80 TL/kg olarak sabit
kalmistir. Giibre destegi bir kg zeytinyagi basina 2016-2020 seneleri arasinda yaklasik
olarak %100 artig gostermistir ve 0,01 TL/kg’dan 0,02 TL/kg’a ¢ikarilmistir. Mazot
destegi de bu yillar arasinda %100 oranda artis gostermistir (NTO,2018,5.20-22).

3.5.L. Tiirkiye’de Zeytinyag ve Sofralik Zeytin Politikalart

Tiirkiye’de tarimin  desteklenmesi icin ¢ok sayida sebep vardir. Bunlara 6rnek
olarak, destek saglanmasi ile tarim {iriinlerinin fiyatlarinda bir istikrarin belirlenmesine
imkan saglanabilir, iilkemizde tarim alanlarinda c¢alisan  nUfusun gelir dizeyinin
tarimin digindaki alanlarda calisanlara gére daha az olmasi nedeniyle tarim alanindaki
niifusa devlet destegi saglanmalidir. AB iilkelerine kiyasla iilkemizde tarim alanindaki
isletme biiytkliikleri ¢ok kiiciiktiir. Tarim iirtinleri fiyatlarinda yasanan dalgalanmalarin
giderilmesi bakimindan desteklere ihtiya¢ duyulmaktadir (Gazanfer,2017,5.104).
Ozellikle 1930’1u yillarda tlkemizde Stumerbank ,Etibank, Toprak Mahsulleri Ofisi, Is
Bankasi gibi birgok Kamu  Iktisadi Tesebbiisii devreye girmistir. Bu dogrultuda
ilke tariminda stratejik Urlin olarak sayilan iriinlerle ilgili kooperatif kuruluslarinin
yasasi ¢ikarilmig bu sayede bu tir kuruluslarin olusturulmas: da tesvik edilmistir.
Bunlara ek olarak Tarirm Kredi Kooperatifleri 1936 senesinde tarimsal ilag, gubre,
tarimsal alet ekipman gibi tarim sektoriiniin ihtiyact olan girdilerin uygun sartlarda
karsilanmasi amaciyla kurulmustur. Bu sure¢ 1960’11 yillarin ortalarina  kadar devam
etmistir. Bu donemde tarimda uygulanan destekleme araglarinin basinda tarim
kesimine, uygun sartlarda kredi desteginin verilmesi gelmektedir. Tarimsal girdi
destegi, tarimsal ilag ve gubre gibi girdilerin uygun fiyatlarla Ureticiye verilmesi

seklinde olusmustur. Bunlarin haricinde, verimlilik seviyesinin 6n planda tutuldugu yeni
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tohum veya fidan ¢esitlerinin gelistirilmesi, modern tarim tekniklerinin gelismelerin
takip edilmesi ve uygulanmasi, tarimsal mekanik duzenine gecilmesi ve Ureticiye
uretimdeki girdileri icin saglanmasi gereken altyapi yatirimlarinin T.C. Ziraat
Bankas1 kaynakli olarak diisiik faizli kredilerle destek saglanmasi bi¢iminde ortaya
cikmistir. Daha Once bahsettigimiz destekleme araglarina ek olarak 1966 yilinda
destekleme alimlar1 politikasi benimsenmistir. Destekleme alimlar1 politikasi
kapsaminda hem Tarim Satis Kooperatifleri gibi kooperatif kuruluslart hem de Toprak
Mabhsulleri Ofisi gibi kuruluslar,bu destekleme politikasinin uygulanmasi i¢in devlet

tarafindan gorevlendirilmislerdir( Yasarlar 2011,s.105-106).

1963 senesi itibariyle planli dénem ile birlikte Tiirkiye’de tarim politikalart ile
ilgili ilk ciddi uygulamalar baslamistir. Bu stregte Ureticiler genel olarak, girdi
destekleri, diigikk faizli kredi temini, destekleme alimlari ve prim uygulamalar
seklindeki politikalar ile desteklenmislerdir. Ancak daha sonraki donemde i¢ ve dis
dinamiklerin etkisiyle birlikte tarim politikalarin1 yeniden diizenleme arayisina
girilmistir. Tarim politikalarinda reform yapilmasina ihtiya¢ duyulmasi Sekizinci Bes
Yillik Kalkinma Plani ile beraber hissedilmistir. Orgitlii, daha rekabetci, kayith ve
tarim sanayi arasinda entegrasyonun gii¢lii oldugu bir tarimsal yapinin gerekli oldugu
diigiiniilmistiir. Tarim Reformu Uygulama Projesi, Diinya Bankasi ile yapilan
Ekonomik Reform Kredisi anlagmasi ile birlikte 2000 senesinde uygulamaya ge¢mistir
(Aktas,2008,s.7).

Ilk kez 1966 senesinde zeytinyagi Destekleme Alm kapsamma dahil
edilmistir.1986 senesine kadar surekli olarak desteklenmistir. Ancak 1987-1990 yillari
arasinda destekleme kapsamindan ¢ikarilmigtir.1991 senesinde yeniden destekleme
kapsamina giren zeytinyag1,5 Nisan 1994 karartyla beraber yeniden destekleme kapsami
disinda brrakilmistir. Destekleme Alim uygulamasi bazi zamanlarda yerini Birlik alim
fiyatlarina birakmistir ve 1998’den sonra da destekleme prim o6demeleri sekline
dontistiiriilmiistiir. Prim 6demelerinin amac1t AB Ortak Tarim Politikalarina ve Diinya
Ticaret Orgiitii'ne uyum saglamak, tarrmsal kayit ve envanter tutulmasini saglamak ve
boylece ekonomiyi kayit altinda tutarak vergi gelirlerinde artis olmasini saglamak hem

iretici hem de sanayiciyi es zamanli olarak korumak, sanayiye diinya fiyatlarinda
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hammadde saglamak ve iretimi tesvik etmektedir. Zeytinyagi Ureticilerine, bazi
donemsel farkliliklar gostermekle beraber direkt olarak kg basina destekleme primi adi
altinda uygulanacak desteklerin miktarlar1 belirlenirken, i¢ ve dis piyasa fiyatlari, bitce

imkanlar1 ve Uretim maliyetleri g6z 6niinde tutulmaktadir (TEPGE,2021,s.3).

Asagidaki tabloda da goriilecegi gibi bazi donemlerde destekleme alimi
uygulamasi, yerine birlik alimi uygulanmistir. 1998 senesi itibari ile destekleme alimlari
prim 6demelerine doniistiiriilmiistiir. 1990 senesinde prim 6demelerine ara verilmistir
daha sonrasinda 2000 senesinde prim 6demeleri yeniden baslamistir. 2003 senesinden

itibaren destekleme prim sistemi uygulanmaktadir

Yillar

1965/66 ya kadar arasi (18 yil)
1966/67- 1987/88 aras1 (22 yil)
1988/89-1990/91 aras: (3y1l)
1991/92- 1993/94 aras1 (3 Yil)

] Destekleme Sekli

]

|

]

)
1994/95-1997/98 aras: (4 vil) ] Birlik Alimlan

l

|

l

|

l

Birlik Alimlan

Destekleme Al
Birlik Alimlan

Destekleme Al

1998 Prim Odemesine baslanmistir.

1999 Birlik Alimlan
2000-2006 Prim Odemesi tekrar baslanlmistir
2001-2008 Dogrudan Gelir Destegi

2003- devam etmektedir. Destekleme Primi

Tablo 23: Yillara Gore Destekleme Sekilleri/Kaynak: Gazanfer, 2007; GTB, 2013

Destek priminin haricinde 2003 senesinden itibaren zeytin Ureticilerine mazot ve
giibre destegi yapilmaktadir. 3 ayda bir olarak Kimyevi giibre destegi ve mazot destegi
Odemeleri saglanmaktadir. (GTB, 2014).Bunlara ek olarak , 2006 senesinden beri zeytin
tireticilerini desteklemek i¢in saglikli fidanlar ile en az 10 dekar kapama zeytin bahce
tesisinin yayginlastirilmas1 hedeflenmis ve sertifikali zeytin fidan1 kullanimini
arttirtlmistir.2006 senesinde beri zeytin tiirline gore destek tutar1 da farklilik
gostermektedir. Ayrica Tiirkiye’de 2008 yilindan beri toprak analizleri destegi, iyi tarim
ve organik tarim uygulamalar1 saglanmaktadir.2009 senesi itibariyle Kirsal kalkinma
destegi kapsaminda makine ekipman deste§i saglanmaktadir. Bunlara ek olarak 2007
senesinden itibaren , tarim sigortasi destegi ve 2008 senesinden itibaren faiz indirimli

tarimsal kredi destekleri saglanmaktadir (Toplu Yilmaz, 2013,s.39 ve Tunalioglu,
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2010,5.17-18).Ulkemizde sofralik zeytinin ihracat bakimindan zeytinyagma oranla
6nem dizeyinin daha az olmasi ve zeytin iiretiminden sofralik zeytine ayrilan kisminin
oraninin daha az olmas1 sebebiyle, zeytinyagi liretim ve ihracatina yonelik politikalar,
sofralik zeytin tiretim ve ihracatina yonelik politikalara oranla daha yogundur.
Ulkemizde sofralik zeytin Gretimini nicelik veya nitelik olarak artirmay1 amaclayan bir
politika bulunmamaktadir ve dretime dogrudan bir destek saglanmamaktadir.
Ulkemizde sofralik zeytin ve zeytinyagi ihracatinin tesvik edilmesini saglamak icin
ihracat iadesi yoluyla ihracatgi siibvanse edilmektedir. Tarimsal ihracat iadesi, ihracatta
gelismelerin saglanmasi igin uygulanan tesvik araglarindan biridir. Ihracati yapilan
urtinlerin ihracatina kadar olan suregte alinan, resim, vergi ve harclar ile benzeri eklerin
hesaplanmasiyla belirlenen oranda ihracat gergeklestikten sonra ihracat¢i tarafa mahsup
sistem kapsaminda geri iadesinin gergeklestirilmesidir (Secer ve Ekmeksiz,
2012,5.68).Diinya Ticaret Orgiiti Tarim Anlasmasi kapsaminda Tiirkiye’ye ihracat
destegi verilebilecek 44 iiriin/iiriin grubu igerisinde Sofralik zeytin ve zeytinyagi yer
almaktadir. BOylelikle sofralik zeytin ve zeytinyagi ihracatinda ihracat iadesi 6demesi
saglanmaktadir. Bu sayede ihracati yapilan Uriinlerin katma degerlerinin artmasi, kutulu
ihracatin arttirabilmesi ve ihracatta markalasmanin tesvik edilmesi hedeflenmektedir.
Bunu saglamak icin ihracat iadesi, markali olarak ve kilgik ambalajlarda yapilan
ihracatlar da daha fazla oranda yapilmaktadir (TCRG, 2015). Asagidaki tabloda

tireticiye saglanan destekler ve donemleri ayrintili olarak gosterilmektedir.
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Dresteklemeler Silreg

Uretin
Alan Bazh Destekler
Cifici Kayit Sistemi (CKS) ve Dogrudan Gelir Destegi (DG 2O00-20007
Mazot Destegi 2003 -devam
Kimyewvi Gibre Destegi 2005 -devam

Tarimsal AR-GE Destegi

(DG sonras: )
. Organik Tanim Uygulamalan
- Ivi Tarim Uygulamalarn
- Toprak Analizler

2008 -devam

Fark (ddemesi Destekleri

1998-devam

Zeytinyag Prim Destegi

Kirsal Kalkinma Destekleri

Makine Ekipman Destek veya Hibe 2009 -devam

Tarim Reformu Uyvgulama Projesi (TRUP) (devaminda)

- Damla Sulama Destegi & 20 7-devam
- Cevre Amacl Tanmsal Arazilerin Korunmas: (CATAK) kapsaminda islah, drenaj vb.) & 20ME-devam

Tarmm Sigortas: Destekleri

Bitkisel Uriin Sigortas: Destefi (TARSIM) 2007-devam
Difer Tarimsal Amach Destekler

Sertifikall Fidan ile Bahge Tesisi 2004 -devam
Faiz indirimli Tarimsal Krediler 200E-devam

s Ticaret

ihracat

Deviet Yardimlars

Yurtdizi Fuarlara Bireysel ve Milli Diuzeyde Kanlim Destegi vb. destekler ve TURKQUALITY

destedi 1995-devam

Tarimsal Uriinlerde ihracat Iadesi Kapsaminda (Zeytinyag)

1.  AB’ye ihracatnta prelevman kesintisinin Kaldinlmas: ve net 5 kg altindaki ambalajhida

ihracat iadesi 1. 1997-2004
2 1 kg ve alti ambalajl 2 2005-devam
3. Markalh ve/veva ambalajh zeytinyagina ihracat iadesi (1 kg alt, 1-2 kg arasi, 2-5 kg arasu 3. 2006-devam
markali ambalajli ve 5 kg ve daha az ambalajli (TURKQUALITY)
ithalat
Gimrik Vergi Uvgulamasy | 1997-devam

Tablo 24:Zeytin ve Zeytinyaginda Uretim ve Dis Ticaret Destekleri

Kaynak:(Tunalioglu, 2010)

3.6.Tiirkiye’de Zeytin Sektoriinde Yasanilan Sorunlar

Tirkiye cok sayida zeytin agacina sahiptir. Bu sayede diinyadaki zeytin iireticisi
ilkeler arasinda 6nemli bir konumda bulunmaktadir. Siyah sofralik zeytin iiretiminde ve
tilkketiminde onemli iilkeler arasinda olmamiza karsin, isleme ve pazarlama ve isleme
konularinda bir¢ok farkli sorunlarla karsilasiimaktadir (Pehlivan Girkan,2015,s.4).
Sofralik  zeytin sektoriinde kalite sorunlar1 yasanmaktadir. Kalite kayiplarinin

yasanmasina zeytin yetistiriciligindeki hatalar veya sofralik zeytin {iretiminin diger

83



asamalar1 sebep olmaktadir. Adaptasyon calismalarinin dogru sekilde yapilmamasi ve
cesitlerin hatali bir bicimde uygulanmasi kalite kayiplarina neden olmaktadir. Bunlarin
haricinde kayit disiligin yaygin olmasi, kontrol ve denetimlerin dogru ve etkili bir
sekilde yapilmamasi ve markalasmanin Oniindeki bazi engeller de kalite lizerinde
olumsuz etkiye sebep olan diger etkenler arasinda yer almaktadir (Savran ve

Demirbas,2011,s.89).
3.6.1.Hammadde

Tiirkiye'de gerek sofralik zeytin sektOrlinde gerekse zeytinyagi sektoriinde
uretimden tiketime giden sirecte bircok sorun bulunmaktadir. Bu a¢idan yasanilan
sorunlar1 iiretim siirecinde yasanan sorunlar ve liretim sonrasinda yasanan sorunlar
seklinde ayirabiliriz. Uretim siirecinde kaynaklanan sorunlar daha ¢ok hammadde
kaynakli sorunlardir. Bu kapsamda en onemli sorunlar arasinda hammadde kalitesi,
hammadde temini, hammadde maliyeti vb. sorunlar yer almaktadir. Bayramer ve
Tunalioglu (2016, s.143) tarafindan da belirtildigi lizere bu sorunlar zeytinyagi ya da
sofralik zeytinin, iriin kalitesini, irin maliyetini, Uretim hacmini, i¢ tiiketimini ve dis

ticaretini énemli 6lglde olumsuz etkilemektedir.
3.6.2.Hasat

Zeytin sektoriinde hasat zamani ve hasat sonrasinda gergeklesen islemlerde
zeytinin kalitesinin belirlenmesinde etkilidir. Hasat sirasinda ve sonrasinda kaliteyi
olumsuz agidan etkileyebilecek islemler engellenmelidir. Bolge ve ¢esitlere gore dogru
zamanda hasat yapilmamasi, yanlis hasat uygulamalarinin kullanilmasi. Fabrikaya gelen
iriinlin y181lmasi, zeytinlerin temiz toplanmamasi, dip ve st {iriinlerinin karismasi bu

stirecte karsilasilan sorunlardandir(TBMM:2008).
3.6.3.Periyodisite(Donemsellik)

Elde edilen iirlinlerin her yil ayni hacim seviyesinde olamamasi zeytin
tiretiminde yasanilan en biiyiik problemlerden biridir. Diger bir deyisle, donemsellik
sorunudur. Tiirkiye’de senelere gore zeytin iiriin miktarinda degisiklik yasanmaktadir,

yani periyodisite 6zelliginin yogun olarak yasandigi zamanlar olabilmektedir. Bu sorun
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es zamanli olarak zeytin ticaretinde de yillar itibariyle dalgalanmalara sebep olmaktadir.

(Soyyigit ve Yavuzaslan,2018,s.49; Tetik,2005,s.40-42).
3.6.4.Fidan Uretimi

Fidan Oretimi bircok meyve gesitlerinde olduk¢a 6nemlidir. Fidan tiretiminin
onemli oldugu meyvelerden biride zeytindir. Zeytincilikte karsilasilan sorunlardan
biride yetersiz fidan {iretimidir. Zeytin fidan1 genel olarak vegetatif yontemle elde
edilirken, ekonomik agidan Onemli olan adventif kok olusum problemi Sebebiyle
yalnizca ¢Oglir anag¢ lizerine ast yapilmast ve bu sekilde c¢ogaltilmasi

gerekmektedir(TBMM:2008).
3.6.5.Ambalajlama

Zeytin sektorinde ambalajlama sureci énemlidir. Bunun sebebi ambalajlama
stirecinde zeytinin tadinda degisiklikler meydana gelmesidir. Tiirkiye’de zeytin ve
zeytinyag1 sektoriinde yanlis ambalajlama iiriinde kalite kayiplar1 yaganmasina neden

olabilir. Yanlis ambalajlama {iiriinlerin dagitimi siiresinde de problem olmaktadir

(Pehlivan Girkan,2015,s.4).
3.6.6.Zeytinliklerin Rant Olarak Kullanilmasi

Zeytinin iretim ve tiilketiminde karsilasilan problemlerin haricinde diger bir
problem ise zeytinliklerin rant kurbani olmasidir. Ozellikle Marmara, Ege ve Akdeniz,
kiyilarindaki zeytinlikler rant kurban1 olmaktadir. Bu alanlar iskana agilmistir veya otel
ve motele doniistiiriilmiistiir. Bu da verimli zeytinliklerin kullanilamamasina azalmasina
ve zeytin yetistiriciligi yapilacak alanlarin etkili sekilde kullanilamamasina sebep

olmaktadir  (https://www.gemlikzeytini.net).
3.6.7.Zeytinyaginda Yasanilan Sorunlar

Zeytinyag1 sektoriinde de sorunlarda yasanmaktadir. Tiirkiye ekolojik agidan
zeytin ve zeytinyagi iiretimi konusunda son derece uygun sartlara sahip olmakla
beraber, sektorde karsilasilan problemler zeytinyagi sanayinin gelismesine direkt olarak
etkilemektedir. Zeytinyag1 sanayinin hammadde gereksinimi zeytin isletmeleri
tarafindan karsilanmaktadir bu sebeple liretimdeki problemlerden de kaynakli olarak

tireticilerin  karsilastiklar1 problemler, sanayinin gelisimi acisindan biiyiik 6nem
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tasimaktadir (Apaydin,Sarioglu,Tosun ve Demirbas,2014,s.1). Uretim, pazarlama ve
depolama politikalarinda yasanilan tutarsizliklardan kaynakli olarak zeytinyaginda bazi
senelerde arz fazlaliklari, yiiksek seviyede kalitede kayiplar1 ve fiyat istikrarsizliklari
yasanabilmektedir. Bu sebeple lisansli depoculuk anlayisinin  gelistirilmesi,
benimsenmesi ve bu anlayisin yayginlastirilmas: ve etkili bir sekilde kullanilmasi
Tiirkiye'nin zeytinyagi iiretiminde ve ihracatinda amaglanan sekilde ve stirdiiriilebilir bir
hale gelebilmesi bakimindan olduk¢a onemlidir. Bunlarla beraber mevcut (retim,
depolama ve pazarlama sisteminin  eksik yOnlerini telafi etme firsati sunan

sistemin, baz1 yapisal ve altyap1 problemleri de vardir (Savran,2015,s.1).

Tiirkiye zeytinyagi ihracatinda 6nemli bir konumda olmasina karsin Tiirkiye’de
zeytinyagl ihracati genel olarak diisilk katma degerli olan ham yag biciminde
yapilmaktadir. Ihracati yapilan yagin dis pazarlarda ambalajli olarak satis yapilan kismi
diisiik bir orana sahiptir. Gergeklestirilen ihracatin Tiirk zeytinyagi olarak tanitilmasi ve
ithracatin ambalajli bicimde yapilmasi hedeflenmektedir. Tirkiye ilk ihracatin1 1967
senesinde gerceklestirmistir. Uretici olmasina ragmen ihracat yapan iilkeler arasina
girmistir. Fakat ihracatci konumunda olarak biiyiikk bir 6neme sahip degildir. Bunun
sebebi mevcut ihracatin biiyiik bir boliimiiniin ambalajsiz yani diger bir deyisle dokme
olarak ve genel olarak digeri Ihracatgi iilkelere yapilmasidir. Bu alisveris, iiretici
iilkenin zeytinyagir arzinin talebi karsilamamasi neticesinde pazari kaybetmemek
amaglanmaktadir. Mevcut kalitemizle, dig pazarlarda markali ve ambalajli olarak yer
almamiz  baz1 istisnalar disinda  su  an icin  olast  goriilmemektedir

(https://www.gemlikzeytini.net).
3.7.Kuresel Pazarlarda Tiirkiye’nin Zeytin ve Zeytinyag: Ihracat

Diinya piyasasinda zeytin ve zeytinyag ithalatindan Tirkiye’nin aldigi paylar
yillara gére asagidaki tabloda yer almaktadir.2001 yilinda Tiirkiye’nin kiiresel pazardan
aldig1 pay %5 iken 2020 yilinda %3’ e gerilemistir. Turkiye’nin son {i¢ yildir pay1 %3
olarak goriinmektedir.
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Tiirkiye'den
Yapilan
Diinyanin Tiirkiye'den ithalatin Payi

Yil Kiiresel ithalat ithalata (%)
2001 2.998.511 145.287 5%
2002 3.456.184 80.700 2%
2003 4.321.748 197.070 5%
2004 5.748.560 171.999 3%
2005 6.515.100 316.972 5%
2006 7.630.198 260.348 3%
2007 7.799.205 228.558 3%
2008 8.294.321 176.562 2%
2009 7.113.305 191.460 3%
2010 7.494.182 171.770 2%
2011 8.052.867 157.056 2%
2012 7.833.097 167.493 2%
2013 9.289.192 395,994 4%
2014 9.512.824 179.662 2%
2015 9.859.114 184.320 2%
2016 9.927.128 182.111 2%
2017 10.892.567 254,877 2%
2018 11.405.918 394.048 3%
2019 9.844.582 251.415 3%
2020 10.252.139 270.685 3%

Tablo 25:Kiiresel Pazarda Tiirkiye’nin Pay1 (2001-2020)/Kaynak:(UIB,2021,S.6).

3.7.1.Tiirkiye’nin ~ Zeytin ve Zeytinyagt IThracatinda Balassa Aciklanmis
Karsuastirmali Ustiinliik(AKU) Endeksi

Agiklanmis karsilastirmali tstiinlikler (AKU) yaklasimi, karsilastirmali Gstiinliikleri diger bir
ifade ile rekabet giliciini 6lgmek amaci ile oldukca sik kullanilan yontemlerdendir. Bir Glkenin
mal ya da sektor bazinda ihracat yapisinin Glkenin karsilastirmali Gstinliklerini, ithalat
yapisinin ise karsilastirmali dezavantajlarini yansittigi AKU yaklasimina gore; bir malin ticaret
dengesinin pozitif olmasi durumunda o llkenin o malin/sektorin ihracatinda karsilastirmal
Ustlinllige sahip oldugu soylenebilir. Tam tersi oldugu durumda ise karsilastirmali dezavantaja
sahiptir (Bekmez, 2008:17). Agiklanmis karsilastirmali Ustlinliikler fikri ilk kez 1958 yilinda
Liesner tarafindan ortaya cikarilmistir. ingiltere’nin Ortak Pazar Ulkeleri ile rekabet giiciinii
karsilastirmak amaciyla olusturulmus olan indeks, 1965 yilinda Balassa tarafindan islevsel hale
getirilmistir. Balassa indeksi, tilkelerin mevcut ticaret verilerinden faydalanilarak karsilastirmali
UstlinlGglnl gosteren, Ulkeler arasindaki karsilastirmali Ustinligiin nedenine inmeden,

gorinen bir avantaj farki olup olmadigini aciklamayi amaclamaktadir (Seymen, 2009:237).
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Balassa Aciklanmis karsilastirmali Gstunlik (akd) endeksi icin temel formil denklem 1’deki

gibidir.

X/ Xt

. (1)
Xi/X

AKU}, =

Denklem 1’de yer alan;

AKU{(t: j ulkesinin t donemindeki k mali veya sektorii icin hesaplanan Balassa agiklanmig

karsilastirmal Ustiinlik endeksi

X{(t: J Glkesinin t donemindeki k mali veya sektori icin ihracati
Xj: Diinya t donemindeki k mali veya sektori igin ihracat
X{:j Ulkesinin toplam ihracati

X{': Diinya toplam ihracati

S6z konusu tanimlardan yola ¢ikarak su tanimlar da yapilabilir

XLt/Xﬁ:j Ulkesinin k mali veya sektori icin ihracatin diinya ihracatina orani

X{/X}”:j Glkesinin toplam ihracat icin ihracatin diinya ihracatina orani

Denklem 1’de yer alan degiskenlere ait 2016 ile 2020 yili arasindaki gézlemler tablo 1'deki
gibidir.

Tablo 26: Balassa Agiklanmis Karsilastirmali Ustiinliik (Akii) Endeks

Degiskenlerine Ait Gozlemler

vil Zeytin ihracat: Zeytin Yag ihracat Toplam fhracat
‘ Xh, /X X /X2, X] /Xy
2016 0.04970 0.01762 0.01140
2017 0.04579 0.02790 0.01060
2018 0.05176 0.03346 0.00910
2019 0.05762 0.02937 0.00870
2020 0.05842 0.0p665 0.00850
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Sekil 16:

Balassa Agiklanmis Karsilastirmali  Ustiinliik

Degiskenlerine Ait Zaman Yolu Grafikleri
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89



Tablo 27: Balassa A¢iklanmis Karsilastirmali Ustiinliik (Akii) Endeks Degerleri

Y1l Zeytin Zeytinyagi
2016 4.35956 1.54529
2017 4.32017 2.63216
2018 5.68792 3.67738
2019 6.62258 3.37557
2020 6.87239 3.13562

Tablo incelendiginde Turkiye'nin zeytin ihracatinda 2016 ile 2020 vyillari arasindaki tim

dénemlerde giiclii bir karsilastirmali Gstiinligi oldugu gérilmektedir. (AKU>4). Diger yandan

s6z konusu glcli karsilastirmal

UstlinlGglin donemler boyunca artarak devam ettigi

gorilmektedir. Zeytin yag icin hesaplanan karsilastirmali UstUnlik endekslerinin ise 2016

yilinda zayif bir karsilagtirmali Gstinlige (1>AKU>2), 2017 yili ile 2020 yillari arasinda ise orta

derecede karsilastirmali Ustiilige isaret ettigi gériilmektedir. (2>AKU>4)

Karsilastirmali Gstuliiklere dair zaman yolu grafikleri ise sekil17’deki gibidir.

Sekill7: Balassa Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliik (Akii) Endeksi Zaman Yolu
Endeksi

—— Zeytin
Zeytinyagi

e

_—
/

2016

2017 2018

2019

2020
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4.GEMLIK ZEYTIN URETICILERI UZERINDE ANALIZ

4.1.YOntem

Aragtirmanin bu kisminda aragtirma amaglar1 ve kapsami, aragtirmada cevaplanmasi
amaclanan aragtirma sorular1 ve arastirmada kullanilan istatistiksel analiz yontemleri

aciklanmistir.

4.2.Amag ve Kapsam

Aragtirmanin amaci1 Gemlik Ilindeki zeytin iireticilerinin kiiresel rekabet ortamindaki
konumlarinin  belirlenmesi, so6z konusu freticilerin kiiresel rekabet ortaminda
karsilastig1 sorunlar ve s6z konusu sorunlarin ¢éziimlenmesi esnasinda kullandiklart
yontemlerin belirlenmesidir. Arastirmada bu amacla birlikte iireticilerin ciro miktarina,
aile isletmesi olup olmamasina ve ihracat yapip yapmamasina bagh birtakim farklarin

incelenmesi de kapsam dahilinde tutulmustur.

4.3. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini Gemlik ilinde bulunan yaklasik3149 firetici olusturmaktadir. S6z
konusu iiretici sayis1 Gemlik Ticaret Borsas1 15.08.2021 tarihinde yayimlanmakta olup,
2020 yil1 i¢in tretici sayisin belirtmektedir. (Gemlik Ticaret Borsasi, 2021, s. 28) Evren
sayist 3149 i¢in %95 giiven diizeyi ve %10 hata payi1 igin evreni temsil igin gerekli

minimum Srneklem 93 olarak hesaplanmistir.?

Zn=N.t2.p.qd2.(N-1)+t2.p.q

d=0.10 (Sapma orani, gbze alinan sapma orani, gliven araligi %5)
p=g=0.50 (Bir olayin goriilme olasiligi p, gérilmeme olasiligi 1-p=q)
t(0.10, 90)=1.640 ( a=0.05 ve N>120 icin t tablo degeri)
N=Evrendeki birey sayisi

n= Gerekli minimum 6rneklem sayisi
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Yapilan saha ¢alismasinda ise gerekli minimum O6rneklem diizeyinin iizerine ¢ikilarak

120 adet anket tamamlanmustir.

4.4.Veri Toplama Yontemi

Arastirmada veri toplama yontemi olarak yiiz ylizde goriismelerle anket yOntemi
benimsenmistir. Arastirma amaglart dogrultusunda olusturulan anket formu 3 kisimdan

olusmaktadir. Anket Formu Eklerde sunulmustur.

4.5. Arastirma Sorularn

Arastirma amagclari dogrultusunda cevaplanmasi amaglanan arastirma sorulart su

sekildedir;

Ureticileri etkileyen en 6nemli sorunlar nelerdir?

Ureticiler tarafindan en ¢ok tercih edilen devlet destegi hangisidir?

Zeytincilik sektorinin tercih edilmesindeki en 6nemli etken nedir?

Thracatta fiyatin belirlenmesindeki en dnemli etken nedir?

Uretim konusunda en énemli bilgi kaynaklari nelerdir?

Firmalarin cirolari ile firmalarin ¢alisan sayis1 ve calisanlara egitim verilmesi arasinda
iliski var midir?

Firmalarin cirolari ile iiretim tiirii ve satig sekli arasinda baglanti var midir?

Isletmelerin aile isletmesi olup olmamas1 hedef pazar tercihlerini etkiler mi?

Firmalarin dis ticaret biriminin olmasi ile ciro arasinda iliski var midir?

Firmalarin ihracat yapip yapmamasi ile pazar arastirmasi yapmasi arasinda baglanti var
midir?

Ihracat yapan firmalarin dis pazar hakkinda bilgi almak igin en ¢ok tercih ettikleri
kaynaklar hangileridir?

Ureticilerin kredi kullanimu ile ilgili en dnemli sorunu nedir?
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4.6.VVeri Analizi

Arastirma kapsaminda anket formlar1 yardimiyla toplanan veriler IBM SPSS 24.0
versiyonuna aktarilarak gerekli tiim istatistiksel analizler s6z konusu paket program

yardimiyla gergeklestirilmistir.

Izleyen béliim olan bulgular boliimiiniin ilk kisminda Isletmelerle ilgili Tanimlayic
Istatistikler, ikinci kisminda Zeytin /Zeytin Yag1 Uretimi ve Pazarlama Istatistikleri,
liciincii kisminda Satis ve Dis Ticaret Istatistikleri, dordiincii kisminda ise hipotez

testleri yer almaktadir.

Arastirmada cevaplanmasi amacglanan bir¢ok arastirma sorusu degiskenlerin betimsel
istatistikleri ve frekans analizleri ile cevaplanirken, bir takim arastirma sorusu ise
degisenlerin tanimlayic1 Ozelliklere gore farklilasip farklilasmadiginin tespitini
gerektiren ve hipotez testleri ile incelenmesi gereken sorulardir. S6z konusu sorularin
cevaplanmasi amaciyla yapilacak hipotez testlerinin se¢iminde degisken tiirii ile birlikte
normal dagilim durumlariin da belirlenmesi gerekmektedir. Zira siirekli degiskenleri
konu olan hipotezlerin sinanmasi esnasinda normal dagilim durumunda parametrik test
teknikleri guvenilir iken, normal disi dagilim durumunda parametrik olmayan test

tekniklerinin glivenilir olduklar1 bilinmektedir (Karag6z, 2016, s. 85).

Hipotez testlerine konu olan tek siirekli degisken Ciro olmasi sebebiyle sadece Ciro
degiskenine normal dagilim testi uygulanmis ve degisenin normal dagilmadigi
goriilmiistiir. Diger degiskenlerin ise kategorik degiskenler olmalar1 sebebiyle normal
dagilmalar1 s6z konusu degil iken kategorik degiskenler arasindaki iliskilerin
incelenmesi amaciyla gelistirilen testlerin de normal dagilim varsayimlar

bulunmamaktadir.

Iki kategoriye sahip kategorik degiskenlerin ciro siirekli degiskeni bakimindan farklarini
incelemek amaciyla Mann Whitney U, ikiden fazla kategoriye sahip kategorik
degiskenlerin ciro siirekli degigskeni bakimindan farklarini incelemek amaciyla ise
Kruskal Wallis H Testi uygulanmistir. Diger yandan iki kategorik degisken arasindaki

iliskiler ise capraz tablo ve Ki-Kare testleri ile incelenmistir.

Man Whitney U testi i¢in sifir ve alternatif hipotezler agagidaki gibidir.
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Ho: ri=r> (iki grubun sira ortalamalar1 arasinda istatistiksel olarak 6nemli bir fark

yoktur.)

Hi: ri#r; (Iki grubun sira ortalamalari arasinda istatistiksel olarak onemli bir fark

vardir.)

Hesaplanan test istatistigi (z) anlamlilik degeri (p) segilen anlamlilik diizeyi (%5) ile
karsilagtirildiginda p> 0.05 durumunda Ho hipotezi reddedilerek, Hi hipotezi kabul
edilirken, aksi durumda Ho hipotezinin kabul edilmesi gerekir. Test sonucunda
istatistiksel olarak Onemli bir fark tespit edilmesi durumunda grup sira ortalamalari
karsilastirilarak hangi grup diizeyinin daha yiiksek olduguna karar verilebilir. (Karagoz,
2016, s. 383-391)

Kruskal Wallis H testi i¢in sifir ve alternatif hipotezler asagidaki gibidir.

Ho: ri=r2=rs=rm (m adet grup sira ortalamasi arasinda istatistiksel olarak énemli bir fark

yoktur.)

Hi: r#ro#rs#rm (m adet grup sira ortalamasindan en az biri digerlerinden istatistiksel

olarak dnemli bir sekilde farklidir.)

Hesaplanan Kruskal Wallis H (z) anlamlilik degeri (p.) secilen anlamlilik diizeyi (%5)
ile karsilastirildiginda p> 0.05 durumunda Ho hipotezi reddedilerek, Hi hipotezi kabul
edilirken, aksi durumda Ho hipotezinin kabul edilmesi gerekir. (Karag6z, 2016, s. 419)

Ki-Kare testi i¢in sifir ve alternatif hipotezler su sekildedir;

HO: Gruplar arasinda aranan vaka veya olayin ortaya ¢ikma frekansi bakimindan fark

yoktur.

H1: Gruplar arasinda aranan vaka veya olayin ortaya ¢ikma frekansi bakimindan fark

vardir.

Sifir  hipotezinin reddi sonucu gruplarin aranan oOzellik/olay/vaka bakimindan
farklilastig1 soylenebilir ve Ozellik/olay/vaka frekans ve yiizdeleri karsilagtirilarak

yorumlanir.
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4.7.Bulgular

Aragtirmanin bu kisminda anket verilerinin analizi sonucu elde edilen bulgular

paylasilmistir.

4.7 1.Isletmelerle Ilgili Tanmimlayict Istatistikler

Arastirmaya dahil edilen isletmeler ile ilgili tanimlayict istatistikler tablo 28’deki

gibidir.
Ozellik Kategori Frekans (n) Yiizde (%)
0-10 Y1l Arasi 38 31.7%
] 11-20 Y1l Arasi 33 27.5%
Firma Yas 21 Yil ve Uzeri 49 40.8%
Toplam 120 100.0%
0-100 Milyon TL Aras 75 85.2%
Firma Ciro 101 Milyon TL Ve Uzeri 13 14.8%
Toplam 88 100.0%
Evet 89 74.2%
Aile Sirketi Hayir 31 25.8%
Toplam 120 100.0%
1-19 86 71.7%
20-49 19 15.8%
Personel Sayisi 50-99 10 8.3%
100 ve lizeri 5 4.2%
Toplam 120 100.0%
Evet 93 77.5%
Fonksivonel Béliimlendirme | Hayir 27 22.5%
Toplam 120 100.0%
Limited Sirket 73 60.8%
Komandit Sirket 3 2.5%
Kolektif Sirket 5 4.2%
Firma Hukuki Yapis1 Anonim Sirket 3 2.5%
Kooperatif 7 5.8%
Adi Ortaklik 29 24.2%
Toplam 120 100.0%

Tablo 28 : Isletmelerle Ilgili Tanimlayici Istatistikler
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Arastirmaya dahil edilen firmalarin firma yasina gore dagilimlart su sekildedir; %31.70-
10 Y1l Aras1 (n=38), %27.5 11-20 Y1l Aras1 (n=33), %40.8 21 Yil ve Uzeri (n=49).
Firmalarin cirolarina gore dagilimlart su sekildedir; %85.2 0-100 Milyon TL arasi
(n=75),%14.8 101 Milyon TL Ve Uzeri (n=13). Firmalarin %74.2 Aile firmas1 (n=89)
iken %25.8’idegildir. (n=31). Firmalarin ¢alisan sayisina gore dagilimlart su sekildedir;
%71.7 1-19 arasi(n=86), %15.8 20-49 aras1 (n=19), %8.3 50-99 aras1 (n=10), %4.2 100
ve Uzeri (n=5).Firmalarin %77.5’inde fonksiyonel boliimlendirme mevcut (n=93) iken
%22.5’sinde (n=27)degildir. Firmalarin hukuki yapilarina gére dagilimlar su sekildedir;
%60.8 Limited Sirket(n=73), %2.5 Komandit Sirket (n=3), %4.2 Kolektif Sirket (n=5),
%2.5 Anonim Sirket (n=3),%5.8 Kooperatif (n=7), %24.2 Adi Ortaklik (n=29).

Firmalarin liye oldugu orgiitler ile ilgili istatistikler tablo 29°deki gibidir.

Orgiit Frekans (n) Yiizde (%)
Ziraat Odas1 45 37.5%
Uretici Birligi 4 3.3%
Marmara Birlik 6 5.0%
TARIS 0 0.0%
Tarim Kredi Kooperatifi 2 1.7%
Tarimsal Kalkinma 2 1.7%
Sulama 0 0.0%
Diger 39 32.5%
Higbiri 39 32.5%

Tablo 29: Uye Olunan Orgiitler ile Tlgili Istatistikler

Firmalarin iiye olduklar orgiitler ile ilgili istatistikler su sekildedir; %37.5 Ziraat Odas1
(n=45), %3.3 Uretici Birligi (n=4), %5 Marmara Birlik (n=6), %0 TARIS (n=0),
%1.7Tarim Kredi Kooperatifi (n=2), %1.7 Tarimsal Kalkinma (n=2), %0 Sulama (n=0),
%32.5diger (n=39), %32.5 hicbiri (n=39).

Firmalardaki mevcut kalite sistemleri ile ilgili istatistikler tablo 30°daki gibidir.
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. . . Frekans Yiizde

Kalite Sistemi
(n) (%)

ISO9001(Kalite ve Giivenlik) 36 30.0%
IS014001 (Cevre Koruma) B G6.7%
Takip Sistemleri 1 0.8%
HACCPF ( Tehlike Analizleri ve Kritik Kontrol 5 .
Moktalar: )
Difer 41 34.2%
Highiri 36 30.0%

Tablo 30 : Mevcut Kalite Sistemleri Ile Ilgili Istatistikler

Firmalarin sahip olduklar1 kalite yoOnetim sistemleri ile ilgili istatistikler su
sekildedir;%30 ISO9001(Kalite ve Giivenlik) (n=36), %6.7 ISO14001 (Cevre Koruma)
(n=8), %0.8Takip Sistemleri (n=1), %4.2 HACCP ( Tehlike Analizleri ve Kritik Kontrol
Noktalar1 )(n=5), %34.2 diger (n=41), %30 higbiri (n=36).Isletmelerin marka sahipligi
ve AR-GE bolimu ile ilgili istatistikler tablo 31°dekigibidir.

Marka Ve AR-GE Sahipligi Frekans (n) | Yiizde (%)
Marka Sahipligi 108 90.0%
AR-GE bolimi 45 37.5%

Tablo 31 : Isletmelerin Marka Sahipligi Ve AR-GE Boliimii ile Tlgili Istatistikler

Firmalarin %90’1 marka sahibi iken (n=108), %37.5’i ise AR-GE bolumiine sahiptir.
(n=45)
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4.7.2.Zeytin /Zeytin Yag1 Uretimi Ve Pazarlama Istatistikleri

Zeytin iiretim tipi ve amaciyla ilgili istatistikler tablo 32’teki gibidir.

Uretim Tipi Frekans (n) |Yuzde (%)

Sofralik 56 46.7%
Uretilen Zeytin Tipi Yaglik 1 0.8%

Her ikisi de 63 52.5%
Uretim Amaci Frekans (n) |Yuzde (%)
Yaglik I¢ Pazar 63 52.5%
Yaglik Dis Pazar 1 0.8%
Sofralik i¢ Pazar 120 100.0%
Sofralik D1s Pazar 11 9.2%

Tablo 32 : Zeytin Uretim Tipi Ve Amaciyla Ilgili Istatistikler

Firmalarin tirettikleri zeytin tipine dair istatistikler su sekildedir; %46.7 Sofralik(n=56),
%0.8 Yaglik (n=1), %52.5 her ikisi de (n=63). Firmalarin iiretim amaglarina dair
istatistikler ise su sekildedir; 9%52.5 yaglk i¢c pazar (n=63), %0.8 yaglk dis pazar
(n=1),%100 sofralik i¢ pazar (n=120), %9.2 sofralik dis pazar (n=11).Firmalarin
calisanlar igin iiretim, hasat vb. konularda egitim faaliyetleri ve tiretim konusunda bilgi

edinilen kaynaklara dair istatistikler tablo 6’daki gibidir.
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Tablo 33 : Uretim, Hasat vb. Konularda Egitim Faaliyetleri ve Uretim Konusunda

Egitim ve Bilgi Kaynaklar: Frekans (n) Yiizde (%)
Egitim Faaliyeti 50 41.7%
Gida, Tarim ve Hayvancilik il/ilge

Miidiirliigii 2 20.7%
internet 67 55.8%
Diger Ureticiler 36 30.0%
Uye olunan Kooperatif/Birlik 16 13.3%
Diger 23 19.2%

Tablo 33:Uretim, Hasat vb. Konularda Egitim Faaliyetleri ve Uretim Konusunda Bilgi

Edinilen Kaynaklara Dair Istatistikler

Ureticilerin %41.7’si calisanlar icin iiretim, hasat vb. konularda egitim faaliyetleri

gerceklestirdigini  ifade etmektedir.

(n=50), Firmalarmn {retim konusunda bilgi

edindikleri kaynaklara dair istatistikler ise su sekildedir; %26.7 Gida, Tarim ve
Hayvancilik 1l/ilge Miidiirliigii (n=32), %55.8 Internet (n=67), %30 Diger Ureticiler
(n=36), %13.3 Uye olunan Kooperatif/Birlik (n=16), %19.2 Diger (n=23).Ureticilerin

zeytinyagini elde etmeyi tercih ettigi tiir ve ona gore hasat, tasima islemlerini

gerceklestirdigi tiirlere dair istatistikler tablo 34’deki gibidir.

Zeytinyag Tiirii Frekans (n) Yiizde (%)
Organik Zeytinyagi 1 0.8%
Natiirel S1zma 45 37.5%
Sizma 17 14.2%
Riviera 0 0.0%
Diger 0 0.0%
Higbiri 57 47.5%

Tablo 34 :Tercih Edilen Zeytinyag1 Uretim Tiirii
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Ureticilerin tercih ettikleri zeytinyagi iiretim tiirlerine
sekildedir%0.8 Organik Zeytinyag1 (n=1), %37.5 Natiirel Sizma (n=45), %14.2 Sizma
(n=17), %0Riviera (n=0), %0 Diger (n=0), %47.5 Hicbiri (n=57).

dair

istatistikler su

Ureticilerinin zeytin ve zeytinyag: pazarlarina dair istatistikleri tablo 35°deki gibidir.

Pazar Frekans (n) Yiizde (%)
Kooperatife 1 0.8%
Kendim pazarliyorum 94 78.3%
Tiiccara 10 8.3%
Fabrikaya 5 4.2%
Diger 10 8.3%

Tablo 35 : Zeytin Ve Zeytinyag1 Pazarlarina Dair Istatistikler

Zeytin ve zeytinyagl pazarlarina dair istatistikler su sekildedir; %0.8 Kooperatif(n=1),
%78.3 Kendi pazarliyor (n=94), %8.3 Tiiccar (n=10), %4.2 Fabrika (n=5), %8.3
diger(n=10). Ureticilerin devlet destekleri ile ilgili istatistikleri tablo 36°daki gibidir.

Devlet Destegi Ile ilgili Istatistikler Frekans (n) | Yiizde (%)
Devlet Destegi 28 23.3%
Prim Odemeleri 22 18.3%
Glibre ve Mazot Destegi 4 3.3%
Diger 3 2.5%
Hicbiri 92 %76.7
Evet 2 1.7%
Devlet Destegini Yeterli Gorme Hay1r 73 60.8%
Kismen 45 37.5%

Tablo 36 : Devlet Destegi ile Tlgili Istatistikler
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Ureticilerin %23.3’ii devlet destegi aldiklarmi ifade etmislerdir. (n=28). Alman devlet
desteklerine dair istatistikler su sekildedir; %18.3 Prim Odemeleri (n=22), %3.3 Giibre
ve Mazot Destegi (n=4), %2.5 diger (n=3), %76.7 hicbiri (n=92). Ureticilerin %1.7’si
devlet destegini yeterli gérmekte iken (n=2), %60.8’i yetersiz (n=73), %37.5°1 ise

kismen yeterli(n=45) gérmektedir.
4.7.3.Satis ve Dis Ticaret Istatistikleri

Ureticilerin satislarma dair istatistikleri tablo 37°deki gibidir.

Hedef Pazar Frekans (n) |Yuzde (%)
o N I¢ Pazar 56 46.7%
Uretilen Zeytin Tipi

D1s Pazar 64 53.3%

Satis Sekli

Frekans (n)

Yiizde (%)

Araci 19 15.8
Fuar 9 7.5
Kisisel 99 82.5
Internet Uzerinden 6 5.0
Diger 3 2.5

Fiyatlandirma Faktorii

Frekans (n)

Yiizde (%)

Maliyet 112 93.3
Rekabet 36 30.0
Prestij 19 15.8

Tablo 37: Satislara Dair Istatistikler

Ureticilerin %46.7’si 6niimiizdeki 5 yil icin hedef pazarlarinin i¢ pazar oldugunu(n=56),
%53.3’ii ise dis pazar (n=64) oldugunu ifade etmistir. Ureticilerin satis sekilleri ile ilgili
istatistikler su sekildedir; %15.8 Aract (n=19), %7.5 Fuar (n=9), %82.5 Kisisel
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(n=99),%5 Internet Uzerinden (n=6), %2.5 Diger (n=3). Ureticilerin fiyatlandirma
faktorleri ile ilgili istatistikler ise su sekildedir; %93.3 Maliyet (n=112), %30 Rekabet

(n=36), %15.8 Prestij(n=19).

Ureticilerin ihracat ile ilgili istatistikleri tablo 38’deki gibidir.

Ihracat istatistikleri Frekans (n) | Yiizde (%)
Dis Ticaret Birimi 10 83
Thracat Yapma 14 11.7
Dolayh 5 35.7
Thracat Yapma Sekli
Dogrudan 9 64.3
1-3 Yl 4 28.6
6-10 Y1l 3 214
Thracat Tecriibesi
11-15 Y1l 1 7.1
16 Y1l ve Uzeri 6 42.9

Tablo 38 : Thracat Ile ilgili Istatistikler

Ureticilerin - %10’u  firma biinyesinde

dis ticaret birimlerinin oldugunu ifade

ederken(n=10), %11.7’si ihracat yaptiklarini (n=14) ifade etmislerdir. Ihracat yapan

firmalarin%35.7’si dolayli (n=5), %64.3’1i ise dogrudan (n=9) ihracat yapmaktadirlar.

Thracat yapan firmalar igin ihracat tecriibelerine dair istatistikler su sekildedir; %28.6 1-

5 Yil (n=4), %21.46-10 Y1l (n=3), %7.1 11-15 Y1l (n=1), %42.9 16 Yil ve Uzeri

(n=6).Ihracat yapan firmalar igin ihracat yapilan iilke gruplarina dair istatistikler

tablo39°daki gibidir.
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Ulke Gruplan

Frekans (n)

Yiizde (%)

Almanya, Romanya, Bulgaristan 10 71.4
Rusya Federasyonu 14 100.0
Irak, fran, Suudi Arabistan 6 429
Kirgizistan, Kazakistan, Tlirkmenistan 14 100
Diger 2 14.3

Tablo 39 : Ihracat Yapilan Ulke Gruplarina Dair Istatistikler

Thracat yapan firmalar icin ihracat yapilan iilke gruplarina dair istatistikler su sekildedir;

%71.4 Almanya, Romanya, Bulgaristan (n=10), %100 Rusya Federasyonu(n=14),
%42.9 Irak, Iran, Suudi Arabistan (n=6),
Tiirkmenistan(n=14), %14.3 Diger (n=2).Firmalarin dis pazarlar hakkinda bilgi almak

%100 Kirgizistan,

icin kullandiklar ilk 3 kaynaga dair istatistikleri tablo 40°daki gibidir.

Kazakistan,

1.Sira 2.Sira 3.Sira
Kaynak

n % n % n %
Pazar Temsilcisi 1 71% |2 143% | 7 50.0%
Pazar Ulkedeki Yayinlar - - - - 2 14.3%
Thracatgilar Birligi 2 143% |4 28.6% | - -
Kendi Arastirmam 8 57.1% |4 28.6% | - -
Arastirma Firmalari 1 7.1% - - 1 7.1%
Internet 1 71% |4 28.6% | 5 35.7%

Tablo 40 : Dis Pazarlar Hakkinda Bilgi Almak I¢in Kullanilan ilk 3 Kaynaga Dair
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Istatistikler Thracat yapan firmalarin dis pazarlar hakkinda bilgi almak icin kullandiklar

ilk 3kaynaga dair istatistiklerden 1.sira igin istatistikler su sekildedir; %7.1 Pazar

temsilcisi (n=1),%14.3 ihracat¢ilar birligi (n=2), %57.1 kendi arastirmalar1 (n=8), %7.1

arastirma firmalari(n=1), %7.1 internet (n=1). 2.sira istatistikleri su sekildedir; %14.3

Pazar temsilcisi (n=2),%28.6 ihracatcilar birligi (n=4), %28.6 kendi arastirmalar1 (n=4),

%28.6 internet (n=4). 3.swraistatistikleri ise su sekildedir; %50 Pazar temsilcisi (n=7),

%14.3 Pazar iilkedeki yayin (n=2),%7.1 arastirma firmalar1 (n=1), %35.7 internet

(n=5).Firmalarin zeytin-zeytinyagi ihracatinda fiyatin belirlenmesi konusunda dikkate

aldiklar ilk ti¢ faktor ile ilgili istatistikler tablo 41’daki gibidir.

Fiyatin Belirlenmesinde 1.Faktor 2.Faktor 3.Faktor
Dikkate Alinan Faktirler % n % n %
Ihracat Ulkesindeki Talep
. 28.6% 2 [143%| 3 |21.4%
Miktar1
Ulkemizdeki ihracatg
. 7.1% -
Fiyatlar
Uriin Kalitesi 14.3% 10 | 71.4% 1 7.1%
Rakip Ulke Fiyatlar 21.4% 1 | 71%
Ihracat Ulkesindeki
7.1% 2 14.3%
Standartlar
Uretim Maliyeti 21.4% 2 [143% | 7 |50.0%

Tablo 41 : Zeytin-Zeytinyag: Ihracatinda Fiyatin Belirlenmesi Konusunda Dikkate
Aldiklar Ik Ug Faktor Ile ilgili Istatistikler
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Firmalarin zeytin-zeytinyagi ihracatinda fiyatin belirlenmesi konusunda dikkate
aldiklar ilk ti¢ faktor ile ilgili 1.faktore dair istatistikler su sekildedir; %28.6 ihracat
iilkesindeki talep miktar1 (n=4), %7.1 lilkemizdeki ihracatc¢i fiyatlar1 (n=1), %14.3 iiriin
kalitesi (n=2), %21.4 rakip iilke fiyatlar1 (n=3), %7.1 ihracat iilkesindeki standartlar
(n=1),%21.4 iretim maliyeti (n=3). Firmalarin zeytin-zeytinyag: ihracatinda fiyatin
belirlenmesi konusunda dikkate aldiklart ilk ti¢ faktor ile ilgili 2.faktore dair istatistikler
su sekildedir;%14.3 ihracat iilkesindeki talep miktar1 (n=2), %71.4 iiriin kalitesi (n=10),
%14.3 Uretim maliyeti (n=2). Firmalarin zeytin-zeytinyagi ihracatinda fiyatin
belirlenmesi konusunda dikkate aldiklari ilk ti¢ faktor ile ilgili 3.faktore dair istatistikler
su sekildedir; %21.4 ihracat iilkesindeki talep miktar1 (n=3), %?7.1 {iriin kalitesi (n=1),
%7.1 Rakip tilke fiyatlar1 (n=1),%14.3 ihracat {ilkesindeki standartlar (n=2) %50 tiretim
maliyeti (n=7).Ureticilerin zeytincilik yapmakta etkili gérdikleri ilk 3 faktore dair
istatistikler tablo42’deki gibidir.

1.Faktor .. ..
Zeytincilik Yapmakta Etkili Olan 2.Faktor 3.Faktor
Faktorler
n % n % n %
iyi Madde Kazang 54 45.0% 35 29.2% 12 10.0%
Yasadigl Yerin Verimli Olmasi 35 29.2% 44 36.7% 33 27.5%
Uretim Konusundaki Bilgisi 2 1.7% 5 6.7% 33 27.5%
Sevdigi is Olmasi 12 10.0% 19 15.8% 31 25.8%
Aileden Gelen is Olmasi 17 14.2% 14 11.7% 11 9.2%

Tablo 42 : Ureticilerin Zeytincilik Yapmakta Etkili Gordiikleri Ilk 3 Faktdre Dair
[statistikler

Ureticilerin  zeytincilik  yapmakta etkili gordikleri ilk 3 faktore dair
istatistiklerden1.60nem sirasi igin istatistikler su sekildedir; %45.0 iyi maddi kazang
(n=54), %29.2 yasadigi yerin verimli olmasi (n=35), %1.7 iiretim konusunda bilgi
sahibi olmasi (n=2), %10 sevdigi is olmasi (n=12), %14.2 aileden gelen is olmasi

(n=17). Ureticilerin zeytincilik yapmakta etkili gérdukleri ilk 3 faktore dair
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istatistiklerden 2.0nem sirasi igin istatistikler su sekildedir; %29.2iyi maddi kazang
(n=35), %36.7 yasadig1 yerin verimli olmasi (n=44), %6.7 tretim konusunda bilgi
sahibi olmasi (n=5), %15.8 sevdigi is olmas1 (n=19), %11.7 aileden gelen is olmasi
(n=14). Ureticilerin zeytincilik yapmakta etkili gordikleri ilk 3 faktore dair
istatistiklerden 3.0nem sirasi i¢in istatistikler su sekildedir; %10 iyi maddi kazang
(n=12),%27.5 yasadig1 yerin verimli olmasi (n=33), %27.5 iiretim konusunda bilgi
sahibi olmasi(n=33), %25.8 sevdigi is olmasi (n=31), %9.2 aileden gelen is olmasi

(n=11).Ureticilerin zeytin iiretimi ile ilgili ifadelere katilim diizeyleri tablo 43’deki

gibidir.

g g g g
3% |§ 5 5 =
=8 |2 £ = =z
Madde 3= | £ E ZE S.S
2 3 Q i 3 (™ g
n| % n|% |n|% |n| % n| %
Zeytin iretiminde makineli hasattan yanayim. 200242163 (525|117 142 7 | 58 |4(33|2.12]0.95
Daha fazla tarimsal bilgi sahibi olmak iiretimimi 4613831691575 312502117 10l0.0! 168|061
artfirir.
Ekipmanlarim zeytin tiretimim icin veterli. 16113.3]60(50.0(26(21.7|12]110.0|6(5.0/243|1.01
Zeytinin yok yilinda gelirim cok azaliyor. 25(20.8 5243325208 (11|92 |7|58|236]|1.09
Zeytin direticiligi iggilik gerektiriyor. 59492584832 | L7 [0 | 0.0 |1]|0.8|155/0.62

X:Ortalama,S.S: Standart Sapma

Tablo 43: Zeytin Uretimi Ile Tlgili Ifadelere Katilim Istatistikleri

Zeytin iretiminde makineli hasattan yanayim, maddesine verilen yanitlarin frekans
dagilimlart su sekildedir; %24.2 kesinlikle katiliyorum (n=29), %52.5 katiliyorum
(n=63),%14.2 kararsizim (n=17), %5.8 katilmiyorum (n=7), %3.3 kesinlikle
katilmiyorum (n=4).Madde ortalamas1 (2.12+0.95) incelendiginde Orneklem igin
ortalamanin katiliyorum cevabina yakin oldugu goriilmektedir. Daha fazla tarimsal bilgi
sahibi olmak tretimimi arttirir, maddesine verilen yanitlarin frekans dagilimlart su
sekildedir; 9%38.3 kesinlikle katiliyorum (n=46), %57.5 katiliyorum(n=69), %?2.5
kararsizim (n=3), %1.7 katilmiyorum (n=2), %0 kesinlikle katilmiyorum (n=0).Madde

ortalamasi (1.68+0.61) incelendiginde 6rneklem i¢in ortalamanin katiliyorum cevabina
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yakin oldugu gorilmektedir. Ekipmanlarim zeytin {iretimim i¢in yeterli, maddesine
verilen yanitlarin frekans dagilimlari su sekildedir; %13.3 kesinlikle katiliyorum (n=16),
%50 katiliyorum (n=60),%21.7 kararsizim (n=26), %10 katilmiyorum (n=12), %5
kesinlikle katilmiyorum (n=6).Madde ortalamasi (2.43+1.01) incelendiginde 6rneklem
icin ortalamanin katiliyorum cevabina yakin oldugu goriilmektedir .Zeytinin yok yilinda
gelirim ¢ok azaliyor, maddesine verilen yanitlarin frekans dagilimlart su sekildedir;
%20.8 kesinlikle katiliyorum (n=25), %43.3 katiliyorum (n=52),%20.8 kararsizim
(n=25), %9.2 katilmiyorum (n=11), %5.8 kesinlikle katilmiyorum (n=7).Madde
ortalamasi (2.36£1.09) incelendiginde 6rneklem i¢in ortalamanin katiliyorum cevabina
yakin oldugu goriilmektedir. Zeytin treticiligi is¢ilik gerektiriyor, maddesine verilen
yanitlarin frekans dagilimlar su sekildedir; %49.2 kesinlikle katiliyorum (n=59), %48.3
katiliyorum (n=58), %]1.7kararsizim (n=2), %0 katilmiyorum (n=0), %0.8 kesinlikle
katilmiyorum (n=1). Madde ortalamasi (1.55+0.62) incelendiginde orneklem igin
ortalamanin katiliyorum cevabina yakin oldugu gorilmektedir. Zeytin tretimindeki

sorunlar ile ilgili ifadelere katilim istatistikleri tablo 44’dekigibidir.
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Kesinli Kesinli
kle Kanhy | Karars:i| Kanilmi| kle

Madde katiltzve | orum Zim vorum | katilma . A8
Tum VOrum
n| % n| % |n| % (n| %% |n| %
Kredi maliyetleri cldukca yitkselktir. 44136.7| 61| 508 7| 58| & 5.0 2| 1.7|1.84|0.87
Ig ve dig pazann talepleri dogrulusunda 13| 10.8( 24| 20,0 28| 23.3| 46| 383 of 7.5|312(1.15

gegitlilik ve Gretim yeterli defildir.
Zeytin bahgesinin tesisinde telouk konulara | 10 8.3 47302 33(27.5( 20 167 10| 8.3(2.78(1.09
{gegit segimi, sulama drenaj ve tozlayicy
oranmma) pek dikkat edilmemelktedir.

Feytin igletmeleri genellikle kitgtik aile tipi | 16| 13.3| 47| 30.2| 21| 17.5(26(21.7|10) 83273 1.19

1sletmelerden olugmaktadr.

Sertifikal fidan firetimi 31)258| 594921310811 2| 6| 5.0|2.18(1.08
vaygmlashinlmamaktadar.

War yili yek vl (perryodizite)sormn 2420071302 14107 4 33 7] 38(216|0.08
araltlamamaltadir.

Depolama tesis ve kogullan vetersizdir. 18| 15.0( 34| 283 24| 20.0| 31| 25.8( 13 10.8| 2.80[ 126
Gibreleme ve sulama yetersizdir. 12) 100 33| 27.5| 34| 28.3| 34| 283 7| 5.8|283(1.0%8

Uretim tekmiklen konusunda bilgi almacak | 18] 15.0] 65| 34.2| 21( 17.5| & 7.5 7| 3.8[2.35(1.02
tekmik eleman bulunamamabtadir.
Kooperatifler ve firetic: birlikler yeterines 272256735821 17.5| 4 33| 1| 08204\ 078
etliin calismamsltadr.
Daimi ve mevzimlik ig¢i Geretlert ylkseltir. | £2] 350

(=]
L
i
LA
)

141117 9| 75| 0| 0.0|192(0.88
31)258|36( 30017 142)3.158(1.21

Arazi toprzk igleme telmiklerinin 13| 108 23] 182

uygulanmasma elverigl deZildir.

Zeytin fireticileri, girdi, bakom ve hasat 16| 133 66| 55017 142) 13| 10.8( 8| 67243107
konulannda yveterli balince sahip degildir.

Kaliteli hammadde saglanamamaltadir. Ol 7.5|18]|15.0| 20| 16.7|49(40.8| 24| 20.0|3.51| 1.19
FeytinyaZimm uygun kogullarda 13| 10.8( 34283 25| 20.8| 41| 342 7| 58| 296(1.14
depolanmamasi kalite kaviplanna neden

olmaltadir.

Ziral miicadels konusunda bilgl vetersizdir. | 13| 10.8) 64 33.3| 29242 10| 83| 4| 33(240|091
iklim degigiklikleri(kurakhilk, 16| 133 74| 61.7| 22) 18.3| 8| 67| O 00218074
firtinavaganmaktadir.

Kurak pecen villarda damla sulama gibi 13| 10.8| 44| 36.7| 22| 18.3| 28| 23.53( 15| 10.8| 287|121
tamamlayic: sulama sistemleri

uyegulanamamaktadir.

Si1lona tesislerinm telmelojisi vetersizdir. 13) 108 19| 15.8| 31| 25.8| 48| 4000 9| 7.5|3.18|1.13
S1loma tesizlerinin komisyon oranlan 7| 5.8(42(35.0)|40)33.3(30|250| 1| 0.8 280|091
viikezektir.

Planh arazi kmllanrm yapilmamaktadir, 18| 15.0( 24| 20,0 31| 25.8| 45| 358 4| 33|2935(1.14

zeytmlikler kigiik dlgekli ve dagmilktir.

X: Ortalama, S.S: Standart Sapma
Tablo 44 : Zeytin Uretimindeki Sorunlar ile ilgili Ifadelere Katilim Istatistikleri

Kredi maliyetleri oldukca yiiksektir, maddesine verilen yanitlarin frekans dagilimlari su
sekildedir; %36.7 kesinlikle katiliyorum (n=44), %50.8 katiliyorum (n=61),
%y5.8kararsizim (n=7), %5 katilmiyorum (n=6), %1.7 kesinlikle katilmiyorum (n=2).
Madde ortalamasi (1.84+0.87) incelendiginde 6rneklem ig¢in ortalamanin katiliyorum
cevabima yakin oldugu gériilmektedir. i¢ ve dis pazarin talepleri dogrultusunda gesitlilik

ve liretim yeterli degildir. Maddesine verilen yanitlarin frekans dagilimlar su sekildedir;
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%10.8 kesinlikle katiliyorum (n=13), %20katiliyorum (n=24), %23.3 kararsizim (n=28),
%38.3 katilmiyorum (n=46), %7.5 kesinlikle katilmiyorum (n=9). Madde ortalamasi
(3.12+1.15) incelendiginde 6rneklem i¢in ortalamanin kararsizim cevabina yakin oldugu
gorulmektedir. Zeytin bahgesinin tesisinde teknik konulara (gesit se¢imi, sulama drenaj
ve tozlayici oranma)pek dikkat edilmemektedir, maddesine verilen yanitlarin frekans
dagilimlar1 su sekildedir; %8.3 kesinlikle katiliyorum (n=10), %39.2 katiliyorum
(n=47), %27.5 kararsizim(n=33), %16.7 katilmiyorum (n=20), %8.3 kesinlikle
katilmiyorum (n=10), madde ortalamas1(2.78+1.09) incelendiginde Orneklem igin
ortalamanin kararsizim cevabina yakin oldugu gorilmektedir. Zeytin isletmeleri
genellikle kiiciik aile tipi isletmelerden olusmaktadir. Maddesine verilen yanitlarin
frekans dagilimlar1 su sekildedir; %13.3 kesinlikle katiliyorum (n=16),%39.2
katillyorum (n=47), %]17.5 kararsizim (n=21), %21.7 katilmiyorum (n=26),
%8.3kesinlikle katilmiyorum (n=10). Madde ortalamasi (2.73+1.19) incelendiginde
orneklem igin ortalamanin kararsizim cevabina yakin oldugu goriilmektedir. Sertifikali
fidan tiretimi yayginlastirilmamaktadir, maddesine verilen yanitlarin frekans dagilimlari
su sekildedir; %25.8 kesinlikle katiltyorum (n=31), %49.2 katiliyorum (n=59),%10.8
kararsizim (n=13), %9.2 katilmiyorum (n=11), %5 kesinlikle katilmiyorum
(n=6).Madde ortalamas1 (2.18+1.08) incelendiginde oOrneklem i¢in ortalamanin
katiliyorum cevabina yakin oldugu goriilmektedir. Var yil1 yok yili(periyodisite)sorunu
azaltilamamaktadir, maddesine verilen yanitlarin frekans dagilimlar su sekildedir; %20
kesinlikle katiliyorum (n=24), %59.2 katiliyorum(n=71), %11.7 kararsizim (n=14),
%3.3 katilmiyorum (n=4), %5.8 kesinlikle katilmiyorum(n=7). Madde ortalamasi
(2.16£0.98) incelendiginde orneklem igin ortalamanin katiliyorum cevabina yakin
oldugu goriilmektedir. Depolama tesis ve kosullari yetersizdir,maddesine verilen
yanitlarin frekans dagilimlar su sekildedir; %15 kesinlikle katiliyorum (n=18), %28.3
katiliyorum (n=34), %?20kararsizim (n=24), %?25.8 katilmiyorum (n=31), %10.8
kesinlikle katilmiyorum (n=13).Madde ortalamas1 (2.89+1.26) incelendiginde 6rneklem

i¢in ortalamanin kararsizim cevabina yakin oldugu goriilmektedir.

Gubreleme ve sulama yetersizdir, maddesine verilen yanitlarin frekans dagilimlar su
sekildedir; %10 kesinlikle katiliyorum (n=12), %27.5 katiliyorum (n=33), %?28.3
kararsizim(n=34), %28.3 katilmiyorum (n=34), %S5.8 kesinlikle katilmiyorum (n=7),

madde ortalamasi (2.93+1.09) incelendiginde Orneklem igin ortalamanin kararsizim
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cevabina yakin oldugu goriilmektedir. Uretim teknikleri konusunda bilgi alinacak teknik
eleman bulunamamaktadir maddesine verilen yanitlarin frekans dagilimlart su
sekildedir; %15 kesinlikle katiliyorum(n=18), %54.2 katiliyorum (n=65), %17.5
kararsizim (n=21), %7.5 katilmiyorum (n=9), %S5.8kesinlikle katilmiyorum (n=7).
Madde ortalamasi (2.35+1.02) incelendiginde Orneklem i¢in ortalamanin katiliyorum
cevabina yakin oldugu goriilmektedir. Kooperatifler ve Uretici birlikler yeterince etkin
calismamaktadir, maddesine verilen yanitlarin frekans dagilimlar su sekildedir; %22.5
kesinlikle katiliyorum (n=27), %55.8 katiliyorum (n=67), %17.5 kararsizim (n=21),
%3.3 katilmiyorum (n=4), %0.8 kesinlikle katilmiyorum (n=1). Madde ortalamasi
(2.04+0.78) incelendiginde Orneklem i¢in ortalamanin katiliyorum cevabina yakin
oldugu goriilmektedir. Daimi ve mevsimlik is¢i {icretleri yiiksektir, maddesine verilen
yanitlarin frekans dagilimlar su sekildedir; %35 kesinlikle katiliyorum (n=42), %45.8
katiltyorum (n=55),%11.7 kararsizim (n=14), %7.5 katilmiyorum (n=9), %0 kesinlikle
katilmiyorum (n=0).Madde ortalamasi (1.92+0.88) incelendiginde Orneklem igin
ortalamanin katiliyorum cevabina yakin oldugu goriilmektedir. Arazi toprak isleme
tekniklerinin uygulanmasina elverisli degildir, maddesine verilen yanitlarin frekans
dagilimlart su sekildedir; %10.8 kesinlikle katiliyorum (n=13), %19.2katiliyorum
(n=23), %25.8 kararsizim (n=31), %30 katilmiyorum (n=36), %14.2 kesinlikle
katilmiyorum (n=17). Madde ortalamas1 (3.18%1.21) incelendiginde oOrneklem igin
ortalamanin kararsizim cevabina yakin oldugu goriilmektedir. Zeytin dreticileri, girdi,
bakim ve hasat konularinda yeterli bilince sahip degildir maddesine verilen yanitlarin
frekans dagilimlart su sekildedir; %13.3 kesinlikle katiliyorum(n=16), %55 katiliyorum
(n=66), %14.2 kararsizim (n=17), %10.8 katilmiyorum (n=13),%6.7 kesinlikle
katilmiyorum (n=8). Madde ortalamasi (2.43+1.07) incelendiginde orneklem igin
ortalamanin katiliyorum cevabma yakin oldugu gorilmektedir. Kaliteli hammadde
saglanamamaktadir, maddesine verilen yanitlarin frekans dagilimlar su sekildedir; %7.5
kesinlikle katiliyorum (n=9), %15 katiliyorum (n=18), %16.7kararsizzim (n=20), %40.8
katilmiyorum (n=49), %20 kesinlikle katilmiyorum (n=24). Madde ortalamasi
(3.51+1.19) incelendiginde Orneklem i¢in ortalamanin katilmiyorum cevabina yakin
oldugu gorilmektedir. Zeytinyaginin uygun kosullarda depolanmamasi kalite
kayiplarina neden olmaktadir maddesine verilen yanitlarin frekans dagilimlart su

sekildedir; %10.8 kesinlikle katiliyorum(n=13), %28.3 katiliyorum (n=34), %?20.8
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kararsizim (n=25), %34.2 katilmiyorum (n=41),%5.8 kesinlikle katilmiyorum (n=7).
Madde ortalamasi (2.96+1.14) incelendiginde 6rneklem icin ortalamanin kararsizim
cevabina yakin oldugu goriilmektedir .Zirai mucadele konusunda bilgi yetersizdir,
maddesine verilen yanitlarin frekans dagilimlart su sekildedir; 9%10.8 kesinlikle
katiiyorum (n=13), %53.3 katilhlyorum (n=64),%24.2 kararsizim (n=29), %38.3
katilmiyorum (n=10), %3.3 kesinlikle katilmiyorum (n=4).Madde ortalamas1 (2.4+0.91)
incelendiginde oOrneklem ic¢in ortalamanin katiliyorum cevabina yakin oldugu
gorulmektedir, iklim degisiklikleri(kuraklik, firtina)yasanmaktadir, maddesine verilen
yanitlarin frekans dagilimlart su sekildedir; %13.3 kesinlikle katiliyorum (n=16), %61.7
katiliyorum(n=74), %18.3 kararsizim (n=22), %6.7 katilmiyorum (n=8), %0 kesinlikle
katilmiyorum(n=0). Madde ortalamas1 (2.18+0.74) incelendiginde Orneklem igin
ortalamanin katiliyorum cevabina yakin oldugu goriilmektedir. Kurak gegen yillarda
damla sulama gibi tamamlayict sulama sistemleri uygulanamamaktadir, maddesine
verilen yanitlarin frekans dagilimlar su sekildedir; %10.8kesinlikle katiliyorum (n=13),
%36.7 katiliyorum (n=44), %18.3 kararsizim (n=22), %23.3katilmiyorum (n=28),
%10.8 kesinlikle katilmiyorum (n=13). Madde ortalamasi (2.87+1.21)incelendiginde
orneklem igin ortalamanin kararsizzim cevabina yakin oldugu goriilmektedir. Sikma
tesislerinin teknolojisi yetersizdir., maddesine verilen yanitlarin frekans dagilimlari su
sekildedir; %10.8 kesinlikle katiliyorum (n=13), %15.8 katiliyorum (n=19),%25.8
kararsizim (n=31), %40 katilmiyorum (n=48), %7.5 kesinlikle katilmiyorum
(n=9).Madde ortalamas1 (3.18+1.13) incelendiginde orneklem icin ortalamanin

kararsizim cevabina yakin oldugu goriilmektedir.

Sikma tesislerinin komisyon oranlar1 yiiksektir, maddesine verilen yanitlarin frekans
dagilimlan su sekildedir; %5.8 kesinlikle katiliyorum (n=7), %35 katiliyorum (n=42),
%33.3kararsizim (n=40), %25 katilmiyorum (n=30), %0.8 kesinlikle katilmiyorum
(n=1). Madde ortalamasi (2.8£0.91) incelendiginde Orneklem i¢in ortalamanin
kararsizim cevabma yakin oldugu gorUlmektedir. Planli arazi kullanimi
yapilmamaktadir, zeytinlikler kiigiik 6l¢ekli ve dagimiktir maddesine verilen yanitlarin
frekans dagilimlan su sekildedir; %15 kesinlikle katiliyorum(n=18), %20 katiliyorum
(n=24), %25.8 kararsizim (n=31), %35.8 katilmiyorum (n=43),%3.3 kesinlikle

katilmiyorum (n=4). Madde ortalamasi1 (2.93%1.14) incelendiginde orneklem igin
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ortalamanin kararsizzim cevabina yakin oldugu goriilmektedir. Kredi sartlar1 ile ilgili

ifadelere katilim istatistikleri tablo 45 *deki gibidir.

Tablo 45 : Kredi Sartlari Ile Ilgili Ifadelere Katilim Istatistikleri

E
E = 3
% - S 5 % E
S | & £ g =
Madde 7 5 |E [ 'z 8.8
g% |3 5|3 gz
2 e v 5
n| % n Yo n| % n % | n| %
Prosediirler ¢ok fazladir, 56(46.7 | 60 | 500 | 4| 3.3 0 00 | 0100157056
Kredi sartlar1 agirdar. 48 [ 40.0 | 68 | 56.7 | 4| 3.3 0 00 | 000 ]1.63|0.55
Odeme kogullar uygun degildir. 21[17.5| 68 | 56.7 25| 208 | 4 33 |2 1.7 ]215[081
Faizler ok yiiksektir. 521433 | 65 | 542 |2 1.7 1 08 | 0] 0.0 ]1.60|057
Devletin sagladigi imkanlardan 271225 43 | 358 (29[ 242 11 9.2 |10] 8.3 [2.45]1.18
giftei haberdar olmamaktadir,

: Ortalama, 5.8: Standart Sapma

Prosediirler ¢cok fazladir, maddesine verilen yanitlarin frekans dagilimlart su sekildedir;
%46.7 kesinlikle katiltyorum (n=56), %50 katiliyorum (n=60), %3.3 kararsizim(n=4),
%0  katilmiyorum (n=0), %0 kesinlikle katilmiyorum (n=0). Madde
ortalamasi(1.57+0.56) incelendiginde orneklem igin ortalamanin katiliyorum cevabina

yakin oldugu gorilmektedir.

Kredi sartlart agirdir, maddesine verilen yanitlarin frekans dagilimlar su sekildedir;%40
kesinlikle katiliyorum (n=48), %56.7 katiliyorum (n=68), %3.3 kararsizim (n=4),
%0katilmiyorum (n=0), %0 kesinlikle katilmiyorum (n=0). Madde ortalamasi
(1.63x0.55)incelendiginde orneklem icin ortalamanin katiliyorum cevabina yakin
oldugu goriilmektedir. Odeme kosullart uygun degildir, maddesine verilen yanitlarin
frekans dagilimlart su sekildedir; %17.5 kesinlikle katiliyorum (n=21), %56.7
katiliyorum (n=68), %20.8 kararsizim(n=25), %3.3 katilmiyorum (n=4), %1.7 kesinlikle
katilmiyorum (n=2), madde ortalamasi(2.15+0.81) incelendiginde Orneklem igin
ortalamanin katiliyorum cevabina yakin oldugu gortlmektedir. Faizler cok yuksektir,
maddesine verilen yanitlarin frekans dagilimlarnn su sekildedir;%43.3 kesinlikle
katillyorum  (n=52), %54.2 katilyorum (n=65), %]1.7 kararsizim (n=2),
%0.8katilmiyorum (n=1), %0 kesinlikle katilmiyorum (n=0). Madde ortalamasi

(1.6£0.57) incelendiginde 6rneklem igin ortalamanin katiliyorum cevabina yakin oldugu

112



gorulmektedir. Devletin sagladig1 imkanlardan g¢ift¢i haberdar olmamaktadir, maddesine
verilen yanitlarin frekans dagilimlar: su sekildedir; %22.5 kesinlikle katiliyorum (n=27),
%35.8katiliyorum (n=43), %24.2 kararsizim (n=29), %9.2 katilmiyorum (n=11), %8.3
kesinlikle katilmiyorum (n=10). Madde ortalamasi (2.45+1.18) incelendiginde drneklem

icin ortalamanin katiliyorum cevabina yakin oldugu goriilmektedir.
4.7.4.Hipotez Testleri

Arastirmanin bu kisminda hipotez testleri aracilifiyla cevaplanmasi gereken aragtirma
sorular1 i¢in secilen uygun hipotez testleri uygulanarak bulgular paylasilmistir. Hipotez
testlerine konu olan degiskenler géz onilinde bulunduruldugunda Yillik Ciro Miktari
disindakilerin kategorik oldugu goriilmektedir. Siirekli degisken olan Yillik Ciro
Miktar1 i¢in normal dagilim testi bulgular1 tablo 46°daki gibidir.

Tablo 46 : Normal Dagilim Testi

Desisken Kolmogorov-Smirnov Shapiro-Wilk
L W S.D Sig. D S.D Sig.
Yillik Ciro (Milyon TL) | 0.182% | 88 0.000 | 0.908* | 88 0.000

#(%5) anlamlilik dizeyinde H, hipotezinin reddini ifade eder, Normal Dagilhm Testleri Igin Hy Degisken Normal
Dajilmaktacir. W: Kolmogorov-Smimov Test [statistizi, D: Shapiro-Wilk Test [statistizi , S.D: Serbestlik Derecesi

Tablo incelendiginde her iki normal dagilim testi i¢in de %5 anlamlilik diizeyinde Sifir
hipotezlerinin reddedildigi gorulmektedir. (W(888)=0.182, D(88)=0.908, Sig.<0.05)

Daha agik bir ifade ile degiskenin normal dagilmadig: sdylenebilir.

Degiskenin normal dagilmadigi bulgusu {izerine degisken ile yapilacak hipotez
testlerinde normal disilik durumunda daha giivenilir olduklari bilinen non-parametrik
hipotez testlerinden faydalamlmasimin daha giivenilir olduklar1 bilinmektedir.3.Diger
yandan gruplarin karsilastirilmasi esnasinda 30’un altinda iiye sayilarmm bulundugu
parametrik testlerin giivenirliliklerinin ~ diistiigi bilinmektedir. (Karagéz, 2016)

Arastirma 6zelinde kategorik gruplar arasinda ciro miktarinin karsilastirilmasi esnasinda

3Ho dogru oldugu haldearastirma sonucu Hy hipotezinin dogru bulunmasi olarak tanimlanabilecek1.tip
hata olasilig1 siral1 (ordinal) ve normal dagilmayan degiskenler ile yapilan parametrik hipotez testlerinde
daha yuksektir.(Kalayci, 2006, s. 85)
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karsilagtirilacak bircok grubun parametrik testlerin n>30 kosulunu saglamadigi
goriilmektedir. Gerek normal disilik gerekse grup iiye sayilari icin kiigiik 6rneklem
Ozellikleri sebebiyle arastirmada parametrik olmayan test tekniklerinin kullaniminin

uygun oldugu diisiintilmiistiir.

Calisan sayisina gore ciro miktarlarini karsilastirmak amaciyla yapilan Kruskal Wallis
H testi ve Mann Whitney U testi ile yapilan Post Hoc testi bulgular1 tablo 47°deki
gibidir.

Calisan Sayisi N S.S Kruskal Wallis H | Post Hoc

1.)1-19 Aras1 57 62.456 | 24.515 | 33.842
2.)20-49 Arasi 16 92.500 | 29.777 | 56.656
3.)50-99 Arasi 10 132.000 | 39.384 | 74.950
4.)100 ve tizeri 5 102.000 | 20.494 | 66.200

Sig.=0.000 2<3%

z(03)=32.207* |1<2,3 ve 4*

Tablo 47 : Ciro Miktar1 Bakimindan Farkli Calisan Sayisina Sahip Firmalar Arasindaki
Farklar1 Inceleyen Kruskal Wallis H Testi Bulgular

*(%5) Anlamlilik Diizeyinde H 0 Hipotezinin Reddini Ifade Eder, Kruskal Wallis H ve
Mann Whitney U Testi Icin H 0 :Gruplar Arasinda Fark Yoktur. : Ortalama, S.S:
Standart Sapma, : Sira Ortalamasi, z: Kruskal Wallis H testi z istatistigi,(parantez ici
test serbestlik derecesini igerir.) Post Hoc Testleri tiim gruplarin ikiserli sekilde Mann
Whitney U Testi Ile karsilastirilarak Yapilmistir. Calisan sayist 1 ile 19 arasinda olan
(62.456+£24.515), 20 ile 49 arasinda 0lan(92.500+£29.777), 50 ile 99 arasi
(132.000£39.384), 100 ve Uzeri (102.00£20.494) olan firmalar arasinda %5 anlamlilik
diizeyinde istatistiksel olarak anlamli fark veya farklar saptanmistir. (z(04)=32.207,
Sig.&It;0.05). Farkin kaynagi olan grup veya gruplarin tespit edilmesi amaciyla Mann
Whitney U Testi ile gergeklestirilen ikili karsilastirma Pos Hoc testi bulgulari ise su
sekildedir; 1 ile 19 arasinda calisan sahip firmalar diger tiim firmalardan daha diisiik
ciro miktarina sahip iken, 20 ile 49 arasinda calisana sahip firmalarin ciro miktar1 50
11e99 arasinda calisana sahip firmalarin cirosundan daha diisiik diizeydedir. Diger
gruplar arasinda ise bu bakimdan istatistiksel olarak anlamli bir fark saptanmamuistir.
Firmalarda calisanlara egitim verilip verilmemesine gore ciro miktarlarini karsilagtirmak

amaciyla yapilan Mann Whitney U testi bulgular1 tablo 48’deki gibidir.

114



Cahsan Egitimi N S.8 Mann Whitney U

Evet 44 90.909 36.397 54.360 z(01)=-3.671%

Hayir 44 65.227 30.613 34.640 S1g.=0.000

Tablo 48 : Ciro Miktar1 Bakimindan Calisanlarina Egitim Veren Ve Vermeyen Firmalar

Arasindaki Farklar1 Inceleyen Mann Whitney U Testi Bulgulari

*(%5) Anlamlilik Diizeyinde H 0 Hipotezinin Reddini Ifade Eder, Mann Whitney U
Testi Igin H 0 : Gruplar Arasinda Fark Yoktur. : Ortalama, S.S: Standart Sapma, : Sira
Ortalamasi, z: Kruskal Wallis H testi z istatistigi, (parantez i¢i test serbestlik derecesini

igerir.)

Calisanlaria egitim veren (90.909+36.397) ve vermeyen (65.227+30.613) firmalar
arasinda ciro miktar1 bakimindan %35 anlamlilik diizeyinde istatistiksel olarak anlamli
bir fark saptanmistir.( z(02)=-3.671, Sig&lt;0.05). Ortalamalar incelendiginde

calisanlarina egitim veren firmalarin ciro miktarinin daha yiiksek oldugu goriilmektedir.

Uretim tlrtne gore ciro miktarlarim karsilagtirmak amaciyla yapilan Mann Whitney U

testi bulgular tablo 49°daki gibidir.

Zeytin Uretim Tipi N S.S Mann Whitney U
Sofralik 42 78.837 41.531 42.980 z(01)=-0.378
Sofralik ve Yaghk 44 76.818 30.021 45.000 Sig.=0.705

Tablo 49 : Ciro Miktar1 Bakimmdan Uretim Tiiriine Gore Firmalar Arasindaki Farklari

Inceleyen Mann Whitney U Testi Bulgular

*(%>5) Anlamlilik Diizeyinde H 0 Hipotezinin Reddini ifade Eder, Mann Whitney U
Testi I¢in H 0 : Gruplar Arasinda Fark Yoktur. : Ortalama, S.S: Standart Sapma, : Sira
Ortalamasi, z: Kruskal Wallis H testi z istatistigi, (parantez i¢i test serbestlik derecesini
igerir.) Yalmz Yaghk Zeytin Ureten 1 Adet Firma Test Giivenirliligini Artirmak
Amaciyla Karsilagtirma Diginda Birakilmistir.(n=1&lIt;5)
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Tabloda  goriiliigii  iizere sadece sofralik  zeytin iireten firmalar ile
(78.837+41.531)sofralik ve yaglik zeytin tiplerini birlikte Ureten (76.818+30.021)
firmalar arasinda ciro miktarlar1 arasinda %35 anlamlilik diizeylerinde istatistiksel olarak
anlamli bir fark saptanmamustir. z(02)=-0.378, Sig.&gt;0.05)Pazarlama trline gore ciro
miktarlarii kargilastirmak amaciyla yapilan Kruskal Wallis H testi ve Mann Whitney U

testi ile yapilan Post Hoc testi bulgular1 tablo 49’dakigibidir.

Calisan Sayisi | N S.S Kruskal Wallis H | Post Hoc
Kendisi 66 72.727 31.503 | 40.940
z(03)=6.039
Tiiccar 6 75.000 25.884 | 44.750
Fabrika 5 108.000 | 36.332 | 65.600 -
! Sig.=0.110
Diger 10 98.000 55.537 | 52.950

Tablo 50 : Ciro Miktar1 Bakimindan Pazarlama Tiriine Gore Firmalar Arasindaki

Farklar1 Inceleyen Kruskal Wallis H Testi Bulgular

*(%5) Anlamlilik Diizeyinde H 0 Hipotezinin Reddini Ifade Eder, Kruskal Wallis H ve
Mann Whitney U Testi igin H 0 :Gruplar Arasinda Fark Yoktur. : Ortalama, S.S:
Standart Sapma, : Sira Ortalamasi, z: Kruskal Wallis H testi z istatistigi,(parantez igi
test serbestlik derecesini igerir.) - Gruplar arasinda fark bulunmadigindan Post Hoc
testlerine gerek duyulmamistir, Kooperatif Yoluyla Pazarlama Yapan 1 Adet Firma test

giivenirliligini artirmak amaciyla Karsilastirma disinda birakilmistir. (n=1&1t;5)

Tablo 50°de goriildiigii tizere trettikleri zeytinleri kendileri pazarlayan(72.727+31.503),
Tlccarlara pazarlayan (75.000+25.884), Fabrikaya pazarlayan(108.000+36.332), diger
yollar ile pazarlayan (98.000+55.537) firmalar arasinda ciro miktar1 bakimindan %5
anlamlilik diizeyinde istatistiksel olarak 6nemli bir fark saptanmamistir.(z(03)=6.039,

Sig.&gt;0.05).

Firmalarin dis ticaret birimlerinin olup olmamasina gore ciro miktarlarini karsilastirmak

amaciyla yapilan Mann Whitney U testi bulgular tablo 51°deki gibidir.
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Dis Ticaret Birimi N S.S Mann Whitney U

Var 3 141.250 37.201 78.940 z(01)=-4.053*

Yok 80 T1.750 29.112 41.060 Sig.=0.000

Tablo 51 : Ciro Miktar1 Bakimindan Dig Ticaret Birimi Olan Ve Olmayan Firmalar
Arasindaki Farklar1 Inceleyen Mann Whitney U Testi Bulgular

*(%>5) Anlamlilik Diizeyinde H 0 Hipotezinin Reddini ifade Eder, Mann Whitney U
Testi I¢in H 0 : Gruplar Arasinda Fark Yoktur. : Ortalama, S.S: Standart Sapma, : Sira
Ortalamasi, z: Kruskal Wallis H testi z istatistigi, (parantez i¢i test serbestlik derecesini

icerir.)

Tablo 51°e¢ gorildiigii tizere dis ticaret birim olan firmalar (141.250+37.940) ve
olmayan firmalar (71.750+41.060) arasinda ciro bakimindan %5 anlamlilik diizeyinde
istatistiksel olarak anlamli bir fark saptanmistir. (z(01)=-4.053, Sig.&It;0.05).
Ortalamalar incelendiginde farkin dis ticaret birimi olan firmalar lehine oldugu
goriilmektedir. Daha agik bir ifade ile dis ticaret birimi olan firmalarin ciro ortalamalari
dis ticaret birimi olmayan firmalarin ciro ortalamalarindan manidar bir sekilde
yuksektir. Firmalarin aile isletmesi olup olmamasi ile hedef pazarlari arasindaki iliskiyi

incelemek tizere yapilan Ki-Kare testi ve ¢apraz tablo istatistikleri tablo 52°deki gibidir.

- . I Hedef Pazar
Aile Isletmesi Istatistik ic Pazar Dis Pazar Toplam
n 36 53 89
Hayir % 40.4% 59.6% 100.0%
Toplam % 30.0% 44.2% 74.2%
n 20 11 31
Evet % 64.5% 35.5% 100.0%
Toplam % 17.6% 9.2% 25.8%
n 56 64 120
Toplam % 46.7% 53.3% 100.0%
Toplam % 46.7% 53.3% 100.0%
Ki-Kare Test Istatistikleri
1301)=5.351* \ Sig.=0.018

Tablo 52 : Aile Isletmesi Olup Olmama Ile Hedef Pazarlari Arasindaki Iliskiyi
Incelemek Uzere Yapilan Ki-Kare Testi Ve Capraz Tablo Istatistikleri*(%35) anlamlilik
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diizeyinde anlamli farkliligi simgeler, x 2 :Ki-Kare test istatistigi, (parantez i¢i test

serbestlik derecelerini igerir.)

Aile isletmesi olan firmalar ile aile isletmesi olmayan firmalar arasinda hedef Pazar
bakimindan %55 anlamlilik diizeyinde istatistiksel olarak anlamli farklar saptanmistir.
(x 2 (01)=5.351, Sig.&lt;0.05). Oranlar incelendiginde aile isletmelerinin %64.5°1 i¢
pazart hedeflerken, aile isletmesi olmayan firmalarin %59.6’s1 dis pazar
hedeflemektedir. Daha agik bir ifade ile aile isletmelerin i¢ pazar hedefi daha yiiksek
iken, aile isletmesi olmayan firmalarda dis Pazar hedefi daha yiiksektir. Firmalarin
ihracat yapip yapmama durumuna gore pazar arastirmasi yapmasi arasindaki iligkiyi

incelemek iizere yapilan Ki-Kare testi ve ¢apraz tablo istatistikleri tablo 53’deki gibidir.

. . _ Pazar Arastirmasi
Ihracat Istatistik Evet Hayr Toplam
n 13 1 14
Evet % 92.9% 7.1% 100.00%
Toplam % 10.8% 0.8% 11.7%
n 70 36 106
Hayir % 66.0% 34.0% 100.0%
Toplam % 58.3% 30.0% 8§8.3%
n 83 37 120
Toplam % 69.2% 30.8% 100.0%
Toplam % 69.2% 30.8% 100.0%
Ki-Kare Test Istatistikleri
F01)=4.171%* \ Sig.=0.033

Tablo 53 : ihracat Yapip Yapmama Durumuna Gore Pazar Arastirmasi Yapmasi
Arasindaki Iliskiyi Incelemek Uzere Yapilan Ki-Kare Testi Ve Capraz Tablo

[statistikleri

*(%>5) anlamhlik diizeyinde anlamh farkhihigi simgeler, y 2 :Ki-Kare test istatistigi,
(parantez ici test serbestlik derecelerini igerir.)Tablo incelendiginde ihracat yapan
firmalar ile yapmayan firmalar arasinda Pazar arastirmasi yapma siklig1 bakimindan %5
anlamlilik diizeyinde istatistiksel olarak onemli farklarin saptandig: goriilmektedir.( x 2
(01)=4.171, Sig.&lt;0.05). Oranlar incelendiginde ihracat yapan firmalarin %92,9
oraninda Pazar arastirmasi yaptigi, ihracat yapmayan firmalarda ise bu oraninin %7.1°de
kaldig1 goriilmektedir. Daha acik bir ifade ile ihracat yapan firmalarda pazar aragtirmasi

yapma orani daha yiiksektir.
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SONUC

Diinyada iiretilen zeytinin biiylik bir kismint Akdeniz bolgesi gevresindeki alan
olusturmaktadir. Bu bdlge ayn1 zamanda kusak olarak da adlandirilmaktadir.33 tilkeden
ekonomik agidan yalnizca 16 iilkede zeytin iiretimi yapilmaktadir. Tiirkiye’de ise 35
ilde zeytin yetistirilmektedir ve {iretilen zeytinlerin %70’1 zeytinyag1 olarak
kullanilmaktadir. Tirkiye zeytin iiretiminde onemli iilkelerden biridir. Cografi agidan
Tiirkiye’nin konumu zeytin yetistirmeye uygundur ve iilkemizde c¢ok sayida zeytin
agac1 mevcuttur. Bunlar Tiirkiye nin diinya zeytin ticaretindeki 6nemini arttirmaktadir.
Ancak buna ragmen zeytin ihracatinda rakiplerine kiyasla pazar pay1 olarak beklenilen
seviyelere ulasilamanustir. Uretim ve ihracatimiz artmasma ragmen yiiksek
potansiyelimizi daha etkili ve dogru bir sekilde kullanarak basariya ulasilabilir.
Tiirkiye’de sofralik zeytin ihracatindaki istenilen basariya ulagilamamasinin en énemli
sebepler, tek diize ve teknolojiden uzak iiretim yapilmasi , teknolojik gelismelere
uyum saglanamamasi, aile isletmelerinin olmasi1 ve pazarlama stratejilerinin yeterli
olmamasidir. Ozellikle, diger iilkelerdeki iireticiler ile iilkemizdeki iireticilerin esit
sartlarda rekabet edebilmelerini saglayabilmek i¢in dane zeytin iiretimine destek
verilmeli ve zeytinyag: prim desteklerinin arttirilmasi gerekmektedir. Uretimi, verimi ve
kaliteyi arttirmaya tesvik edecek teknolojilerin ve teknik uygulamalarinin desteklenmesi
ve tlireticilerin dis piyasalarda rekabet giiciinii yiikseltecek prim desteklerinin saglanmasi
oldukca onemlidir Desteklerin arttirilmasi sadece iiretici i¢in degil ayrica tiiccarlara,
thracat yapan kisilere, sanayi sektoriine de katki saglayacaktir. Desteklerin artmastyla
esit sartlarda rekabet edebilir duruma gelmek {iretici icin tesvik edici olacaktir ve
verimlilik ve kalite artis1 yasanacagir ongoriilmektedir. Bunlara ek olarak kayit disi
iretim ve satisin Oniline gecilmesine de katki saglayacagi diisiiniilmektedir. Tarim
sektorlinde yasanilan yapisal sorunlar genel olarak zeytin sektdriinli de olumsuz olarak
etkilemektedir. Tarim ile ilgili kurumlarin 6zellestirilmesi, kapatilmasi ve serbest piyasa
sistemlerinin uygulanmasindan kaynakli olarak iiriin maliyetleri, girdi fiyatlarinda artis
yasanmistir. Bu durum tarim acisindan Onemlidir. Zeytin yetistiren ve zeytinyagi
isleyen isletmelerin yapisal sorunlarmin ¢dzim bulunarak dreticilerin refahi diizeyi
yukseltilmesi ve Uretimde siirdiiriilebilirliginin saglanmasi gerekmektedir. Tirkiye’de
zeytincilikte yasanilan sorunlardan digerleri de tarimsal alanlarin miras yoluyla

boliinmesi, sermaye azligi, egitim seviyesinin diisiik olmasi, gen¢ niifusun kirsal
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bolgelerden ayrilmasi gibi sebeplerden is giicii problemleri ve kiiciik sirketler agisindan
rekabetgilik 6zelligi gibi problemler yasanmaktadir. Ulkemizde zeytincilik sektérinde
rekabet edebilirligin gelistirilmesi ve Tiirkiye’ nin kiiresel agidan zeytinyagi pazarindaki
Konumunun arttirilmas: i¢in bu konuda yeterli calismalar yapilmalidir. Ureticiler
sektorde, iretici desteklerinin artirilmasi, maliyetlerin azalmasi ve {ireticinin
korunmasini istemektedir. Tanitim, reklam suregleri, urun kalitesini etkileyen faktorler
ve lojistik anlaminda problemler, déviz artislarinda yasanilan beklenmedik durumlar
zeytin ihracati yapanlarin karsilastiklari problemler arasindadir. Kiiresel pazarlarda
rekabet edebilirlik diizeyimizin arttirilmasi igin sektdrde yasanilan sorunlara ¢oziim
sunabilmek gerekmektedir. I¢ pazar i¢ tiikketimi attirdiktan sonra dis pazarlata acilmak
daha faydali olacaktir. I¢ pazardaki miisteriyi tiiketime tesvik etmek amaciyla yeterli
tanitimlar ve faaliyetler yapilmalidir. Boylelikle i¢ pazarda da sektoriin giiclenmesi ve
rekabet giiciiniin artmasi saglanabilir. Ozellikle son yillarda Tiirkiye’de zeytinyagi
sektorinde olumlu gelismeler yasanmaktadir, ancak bu durum kiiresel pazardaki 6ncii
diger iilkelerin seviyesine gelinmesi icin yeterli olmamistir. Ulkemizde zeytinyaginda
karsilasilan problemlerden biri de periyodisite sorunudur. Periyodisite sebebiyle
zeytinyagl fabrikalarindaki kapasite kullanim seviyelerindeki diisiis yasanmasidir.

Sorun diger tilkelere kiyasla Tiirkiye’de daha biiylik seviyede yasanmaktadir.

Ulkemizde Uretilen zeytinyaginin énemli bir kismi uluslararasi ticarette yer almaktadir
konu olmakta fakat Tirkiye’de zeytinyagi ihracati daha ¢ok ham yag seklinde
yapilmaktadir yani katma degeri diisiik niteliktedir. Dis pazarlara ihrag edilen
zeytinyaginin az bir kismi ambalajli olarak satilmaktadir. Zeytin ve zeytinyagi ihracati
yaparken ambalajli olarak ihra¢ etmek ve Tiirk zeytin, zeytinyag1 olarak dis pazarlarda
tanitabilmek bdylece ihracat seviyemizi arttirabilmek amaglanmalidir. Zeytincilik
sektoriunde Uriiniin iiretimden tiiketim asamasina kadar biitiin asamalarinda uzun vadeli
planlar politikalar dogrultusunda gerekli desteklerin yapilmasi gerekmektedir.
Ulkemizde tarimsal iiriinlerde fhracat Iadesi desteginin ihracatci iilkelere kiyasla daha
az seviyede olmasi kiiresel piyasada rekabet giiciimiizii azaltmaktadir. Thracat ladesi
desteginin tilkemizde de Avrupa Birligi iilkelerinde oldugu seviyeye yakin bir seviyede
destek saglanmalidir. Ihracatta toplam maliyetler arasindaki onemli maliyetlerden biri
navlun giderleridir. Yakin yerlere ve komsu tilkelere kara yolu ile yapilan ihracatta fiyat

acisindan rekabet giicii elde etmek, ayrica uzak iilkelere deniz yolu ile yapilan ihracatta
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tasima {cretlerinin yiikksek olmasi durumu ile Kkarsilasiimaktadir. Bu tasima
maliyetlerinin karsilanmasina destek saglayacak sekilde navlun desteginin kapsaminin
genisletilmesi ihracat yapanlar i¢in oldukca dnemlidir. Agag sayisinda artis yasanmasina
ragmen aga¢ basi verimlilik seviyesinin diisiik oldugu goriilmektedir. Bu durumu
Onlemek igin zeytin iretiminin hava ve toprak sartlart ile uyumlu bdlgelerinde ve
uyumlu c¢esitlerden dikim yapilmasinin desteklenmelidir. Bunlara ek olarak ciftcilere,
budama, zararlilarla miicadele ve yerinde hastalik egitimleri verilmelidir. Uretici
bilinclendirilmelidir. Ciftginin iriin  kaybi yasadigi senelerde {ireticiye destek
saglanmalidir bu sayede {retim ve verimde ilerleyen donemlerde katki
saglayabilecektir. Cagdas lisansli depoculuk sistemi gelistirilerek hammaddenin
devamli ve kaliteli bir sekilde korunmasi ve temininin saglanabilmesi bakimindan
oldukga onemlidir. Ayrica piyasada dengenin korunmasina, spekiilatif stok¢ulugun
onlenmesine ve ihracatta devamliliga katki saglanmus olacaktir. Uriin ticaretlerinin
dogru bir bigimde kayit altina alinmali, sanayi sektorii i¢in uygun hammaddeler
zamaninda temin edilebilmeli, Grunler dogru sekilde depolanmali, analiz ve
smiflandirilma objektif sekilde yapilmalidir. Ureticiye saglanacak destekleri ile iiretici
dogru bir sekilde yonlendirilmeli ve tiretim etkinliginin arttirilmasi hedeflenmelidir.
Diisiik maliyetli alternatif finansman sartlar1 saglanmali ve freticiler bu agidan
bilgilendirilmeli ve desteklenmelidir. Zeytin sektoriinde karsilasilan sorunlar dogru bir
sekilde saptanmali ve 6zen gosterilmelidir. Zaman zaman depolama kosullari, yanlis
hasat sekilleri, yanlis ambalajlama kalite kayiplarina neden olmaktadir. Zeytinliklerin
yerlerine otel ve motel yapilmasi zeytinliklerin rant kurbani olmasina yol agmaktadir.
Uretimde kalitenin saglanabilmesi igin isletmelerin yapilari mutlaka giincel kosullara
uygunluk gostermelidir. Isletmeler; gida giivenligi kriterlerine uygun iiretim yapmalidir.
Kiiresellesen rekabet ortaminda rakiplerin gerisinde kalmamak i¢in sektdrel arastirmalar
dogru bir sekilde yapilmali ve katma degeri yiliksek bir sekilde ihracat yapmak
amaglanmalidir. Uretici bilincinin yeterli olmamasi da karsilasilan sorunlardandir.
Ureticinin dis pazarlara acilmasi igin iiretici bilinglendirilmeli ve tesvik edilmelidir.
Zeytin onemli ihracat kalemlerindendir. Giin gegtikce tiiketici bilincinin artmasi ile
zeytin ve zeytinyagi daha da kiymet kazanmaktadir. Tiirkiye’nin cografi konumunun
avantajin1 dogru stratejiler ve kaliteli tiretim ile biitiinlestirip dinyadaki konumunu daha

da yiikseltip yabanci pazarlarda daha sik ve kalict yer edinmesini saglamaliyiz.
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Ulkemizde 6nemli ihracat kalemlerinden olan zeytin ve zeytinyagi iiretiminde ve
ihracatinda iireticilerin refah seviyesini yiikseltmesi, tesvikler ve destekler ile iiretime
katki saglamas1 6nemlidir. Ulkeye doviz kazandirarak dis ticaret acigimin kapatilmasina
katki saglanmasi, Ulkeyi tanitarak turizme katki saglayacak olan zeytincilik sektorii her
acidan desteklenmelidir. Zeytin sektoriiniin gelismesi zeytincilik ile baglantili diger

sektorlerin gelismesine de katki saglayacaktir.
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https://www.oliveoiltimes.com/production/morocco-producers-optimistic/86437
Erisim:03.01.2021

http://www.plan-it-fez.com/olives-of-morocco/ Erigim:03.01.2021

https://www.oliveoiltimes.com/tr/business/tunisia-exports-146000-tons-of-olive-oil-
amid-covid-19-crisis/81291 Erigsim :05.01.2021

https://www.ticaret.gov.tr/kooperatifcilik/kooperatiflere-yonelik-hizmetler/uluslararasi-
zeytin-konseyi-calismalari Erigim :05.01.2021

(https://www.internationaloliveoil.org/wp-content/uploads/2019/11/OLIVAE-125-
ENG.pdf) Erisim:03.02.2021

https://www.internationaloliveoil.org/about-ioc/mission-basic-text/ Erisim:05.01.2021

https://www.oliveoiltimes.com/opinion/olive-oil-industry-megatrends/35603
Erisim:05.01.2021
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(10C) https://www.internationaloliveoil.org/what-we-do/economic-affairs-promotion-
unit/ Erisim:18.02.2021

https://www.internationaloliveoil.org/olive-world/world-day-of-the-olive-tree/
Erisim:22.02.2021

https://ouroliveoil.com/storage/uploads/2019/05-24/25%20-%20Y 2%20-
%20Unesco%20proclaims%20international%20o0live%20day-PF.pdf

Erisim:22.06.2021
https://www.tse.org.tr/IcerikDetay?1D=2903
Erisim:10.10.2022
https://www.tse.org.tr).Erisim:10.10.2022
https://www.fao.org/turkiye/en/ Erisim: 17.10.2022
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https://www.tse.org.tr/IcerikDetay?ID=2903
https://www.tse.org.tr).Erişim:10.10.2022
https://www.fao.org/turkiye/en/
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