T. C.

BURSA ULUDAG UNIVERSITESI
SOSYAL BIiLIMLER ENSTITUSU
FELSEFE VE DIiN BiLIMLERi ANABILIM DALI

DIN EGiTiMi BiLiM DALI

SOSYAL MEDYA KULLANIMININ
DINI INANC VE DAVRANISLA ILISKiSI
(BURSA LISE OGRENCILERI ORNEGI)

(DOKTORA TEZI)

Osman VARSAK

BURSA-2023



BURSA ULUDAG UNiVERSITESI
SOSYAL BIiLiMLER ENSTIiTUSU
FELSEFE VE DiN BiLIMLERI ANABILIiM DALI

DIN EGiTiMi BiLiM DALI

SOSYAL MEDYA KULLANIMININ
DINI INANC VE DAVRANISLA ILISKiSI
(BURSA LIiSE OGRENCILERI ORNEGI)

(DOKTORA TEZI)

Osman VARSAK

Damisman:

Prof. Dr. ismail SAGLAM

BURSA-2023


bil1
Yeni Damga

bil1
Yeni Damga

bil1
Yeni Damga


YEMIN METNI

Doktora tezi olarak sundugum “Sosyal Medya Kullaniminin Dini inang ve Davranigla
iligkisi (Bursa Lise Ogrencileri Ornegi)” baglikli calismanin bilimsel arastirma, yazma ve etik
kurallarina uygun olarak tarafimdan yazildigina ve tezde yapilan butiin alintilarin kaynaklarinin
usuliine uygun olarak gosterildigine, tezimde intihal 0Urind cUmle veya paragraflar

bulunmadigina serefim Uzerine yemin ederim.

Tarih ve imza

Adi Soyadi: Osman VARSAK
Ogrenci No: 711421008

Anabilim Dali: Felsefe ve Din Bilimleri
Programi: Din Egitimi

Statisi: Doktora



T.C.
ULUDAG UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU MUDURLUGUNE

Felsefe ve Din Bilimleri Anabilim Dali, Din Egitimi Bilim Dali’'nda 711421008 numarali
Osman VARSAK' In hazirladigi “Sosyal Medya Kullaniminin Dini Inang ve Davranisla lligkisi

(Bursa Lise Ogrencileri Ornegi)” konulu Doktora ile ilgili tez savunma sinavi, ..... l....0 20....
gind ......... ST saatleri arasinda yapilmig, sorulan sorulara alinan cevaplar sonunda
adayin tezinin/calismasinin ... (bagarih / basarisiz) olduguna

.................................... (oybirligi / oy ¢oklugu) ile karar verilmistir.

Uye (Tez Danismani ve Sinav Komisyonu Baskani)

Prof. Dr. ismail SAGLAM

Uye Uye

Prof. Dr. Mehmet Emin AY Prof. Dr. Abdullah ISIKLAR
Uye Uye

Dog. Dr. Asil OZDOGRU Dog. Dr. Mehmet SANVER



OZET

Yazar Adi ve Soyadi : Osman VARSAK
Universite : Bursa Uludag Universitesi
Enstith : Sosyal Bilimler Enstitusu
Anabilim Dali : Felsefe ve Din Bilimleri
Bilim Dali : Din Egitimi

Tezin Niteligi : Doktora Tezi

Sayfa Sayisi : XIV + 223

Mezuniyet Tarihi : .../ ..../ 20........

Tez Danismani : Prof. Dr. ismail SAGLAM
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Sosyal medyanin surekli akan bir nehre benzeyen dinamik yapisi kullanicilari adeta
ekran basina hapsetmekte, bu nehirde var olma arzusu ise kullanicilari etkilesim igine girmeye
motive etmektedir. Bu sayede gunimuzin vazgecilmez medya platformlari haline gelen sosyal
medya araglari, kisa sure icinde geleneksel medya araclarinin yerini doldurmayi basarmis,
sosyal medyada dolasmak insanlarin gin iginde en fazla vakit harcadiklar rutinlerinden biri
haline gelmistir.

Sosyal medyanin kullanimina paralel olarak son yillarda bu konu hakkinda yapilan
arastirmalarin sayisinda da artis medyana gelmigtir. Yapilan arastirmalar géstermektedir ki
sosyal medya kullanimi surekli gelisen web teknolojilerinin sundugu olaganuistu iletisim
imkanlari sayesinde kullanicilarina biylk firsatlar sunmaktadir. Ancak bunun yaninda sosyal
medyanin son derece dinamik ve denetimi zor olan bir yapiya sahip olmasi, sundugu
imkéanlarin yaninda kullanima bagli olarak bazi zararl etkileri de beraberinde getirmektedir.
Sosyal medyay! yodun bir sekilde kullanan gengler de sosyal medyadan gelebilecek 6rtiik
mesajlara kargl savunmasiz kalmaktadir. Arastirmamizda sosyal medya kullaniminin
genglerin dini inang ve davraniglariyla iligkisi irdelenmigtir.

Arastirmamizin ana sorusu, sosyal medya kullanimin genglerin dini inan¢ ve
davraniglarini etkileyip etkilemedigidir. Elde edilen bulgular neticesinde sosyal medyanin hem
dini hayta etkisi hem de dneri sunma imkani elde edilecektir. Calismamiz nicel bir arastirma
olup time varimsal bir ydntem izlenmistir. Tezimizde verilerin toplanmasi igin dl¢ek teknigine
basvurulmustur. Bursa ilindeki merkez ilgeler olan Osmangazi, Nilifer ve Yildirrm’da bulunan
Fen Lisesi, Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi, Anadolu Lisesi ve imam Hatip Lisesi olmak Gizere
dort fakli okul tlrinden ylksek, orta ve disik olmak Uzere farkli akademik basari dizeylerine
sahip on iki liseden 760 6grenciye olgcek uygulanmigtir.

Arastirma sonuglarina gére sosyal medya kullanimi ile dini inang ve davraniglar negatif
iliski icindedir Sosyal medya kullanimi arttik¢a dini inan¢ ve davranislarda azalma meydana
gelmektedir.

Anahtar Sozciikler: Din Egitimi, Sosyal Medya, Sosyal Medyanin Etkileri, Din inang, Dini
Davranis.
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THE RELATIONSHIP OF SOCIAL MEDIA USE WITH RELIGIOUS BELIEFS AND
BEHAVIORS (EXAMPLE OF BURSA HIGH SCHOOL STUDENTS)

The dynamic structure of social media, which is like a constantly flowing river, traps users in
front of the screen, and the desire to exist in this river motivates users to interact. In this way,
social media tools, which have become today's indispensable media platforms, have
succeeded in replacing traditional media tools in a short time, and surfing on social media has
become one of the routines that people spend the most time in during the day.

In parallel with the use of social media, the number of researches on this subject has increased
in recent years. Research shows that the use of social media offers great opportunities to its
users thanks to the extraordinary communication opportunities offered by constantly
developing web technologies. However, the fact that social media has an extremely dynamic
and difficult-to-control structure brings with it some harmful effects depending on the use as
well as the opportunities it offers. Young people who use social media intensively are also
vulnerable to implicit messages from social media. In our research, the effect of social media
use on young people's religious beliefs and behaviors was examined.

The main question of our research is whether the use of social media affects the religious
beliefs and behaviors of young people. As a result of the findings obtained, both the effect of
social media on religious life and the ability to offer suggestions will be obtained. Our study is
a quantitative research and an inductive method was followed. Questionnaire technique was
used to collect data in our thesis. 760 out of twelve high schools with different academic
achievement levels as high, medium and low from four different school types, namely Science
High School, Vocational and Technical Anatolian High School, Anatolian High School and
Imam Hatip High School in Osmangazi, Nilifer and Yildirim, the central districts of Bursa. A
questionnaire was applied to the student.

According to the results of the research, there is a negative relationship between the use of
social media and religious beliefs and behaviors. As the use of social media increases,
religious beliefs and behaviors decrease.

Keywords: Religious Education, Social Media, Effects of Social Media, Religion Belief,
Religious Behavior.



ONSOz

insan hayatina hizli bir sekilde giris yaparak glnliik hayatin en énemli rutinlerinden biri
haline gelen sosyal medya, buna paralel olarak arastirmacilarin da ilgisini gekerek son yillarin
en fazla arastirma yapilan konularindan biri olmustur. Oldukga yeni sayilabilecek bir medya
¢esidi olmasina ragmen bu konuda ¢ok sayida arastirma yapilmistir ve yapilmaya devam
etmektedir. Ekonomik, sosyolojik, psikolojik, kiltlirel ve buna benzer birgok alanda yapilan
arastirmalar gdstermektedir ki sosyal medya kullaniminin insan hayatinda ¢ok sayida etkileri
bulunmaktadir. Ancak Ulkemizde sosyal medyanin dini hayata etkileriyle ilgili tez dizeyinde
cok az sayida calisma yapilmistir. insan hayatini timiyle kusatan ve kullanicilar (izerinde gok
yonll bir etkiye sahip olan sosyal medyanin dini inang ve davranislari etkilemesi kaginilmazdir.
Arastirmamizda sosyal medya kullaniminin genglerin dini inang ve davraniglariyla iliskisi ¢esitli

yonleriyle incelenecektir.

Sosyal medyanin dini inang¢ ve davraniglara etkilerini agiklamak icin hazirlanmis olan
bu tez G¢ bdlimden olugsmaktadir. Birinci bélimde internet ve sosyal medyanin tarihi seyir
icinde gelisim asamalari incelenerek o6ncelikle yeni bir medya ¢esidi olan sosyal medyanin
kimlik tahlili yapilacaktir. Daha sonra sosyal medyanin psikososyal ve dini hayata etkileriyle

ilgili literatlrde yer alan calismalara deginilecektir.

Sosyal medya kullanimi, oldukca ciddi diizeyde bir bagimhliga dénuserek is, aile ve
okul gibi hayatimizin temel dinamiklerinde bozulmalara sebep olup yasam Kkalitesini
disurebilir. Ote yandan sosyal medyada sinir tanimaz sekilde yapilan paylagimlar
kullanicilarin mahremiyet algilarinda biylk degisimlere neden olabilir. Sosyal medyanin
kullanima sunulmasindan bu yana geleneksel mahremiyet sinirlarinda meydana gelen
degisim, bizlere sosyal medyanin bu degisimde etkili olan faktoérlerden biri oldugunu
gOstermektedir. Sosyal medya kullanimi ayrica kisinin gerceklikten kopuk ve asiri dizeyde
kendini sevmesi olarak tanimlanan narsizm duygusunu da besleyen faktérlerden biri olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Temel iglevlerinden biri de benlik sunumu olan sosyal medyanin
narsizm duygusunu ileri boyutlara tagsimasi, kisinin toplumla olan uyumunda sorunlara neden
olabilir. Sosyal medyanin olusturdugu etkilerden bir digeri ise sosyal izolasyondur. Cikis
noktasi sosyallesmek olan sosyal medya, bir taraftan kullanicilar arasinda sanal baglar

kurarken diger yandan kullanicilari gergcek hayatta yalnizlastirmaktadir.

Sosyal medyanin dini hayata etkileriyle ilgili yapilmis olan az sayida calismanin

bazilarina da birinci bolimde deginilecektir. Bu calismalar da géstermektedir ki sosyal medya
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kullanimi éncelikle kullanicilari daha fazla tiketime ydneltmekte, daha mureffeh ve sekuler bir
hayata 6zendirerek manevi degerlerden uzaklastirmaktadir. Ayrica sosyal medyanin hizli ve
denetimsiz yapisi ahlak digi paylasimlarin normallesmesine sebep olmakta, toplumun ahlaki
yozlasmaya suriklenmesine neden olmaktadir. Bitlin bunlar géz éniinde bulunduruldugunda,
sosyal medyanin dini inang ve davranislara etkileriyle ilgili etraflica bir incelenmenin énemi bir

kez daha ortaya ¢ikmaktadir.

Arastirmanin ikinci béliminde sosyal medyanin dini inan¢ ve davraniglara etkileri gok
yonli olarak incelenecektir. Kullanicilarin sosyal medya kullanim 6zellikleri ile dini inang ve
davraniglari arasindaki iligkiler ayrintili olarak ele alinacaktir. Arastirmaya konu olan hedef kitle
olarak sosyal medyayi en fazla kullanan ve kullanim etkilerine karsi en savunmasiz olabilecegi
disunilen geng bireyler tercih edilmistir. Bu dogrultuda Bursa ilinde bulunan farkli tir ve
akademik basari diizeyine sahip on iki farkl lisede 6gretim géren 760 lise 6grencisine olgek
uygulanmistir. Elde edilen veriler SPSS programiyla analiz edilmis, ulagilan sonugclar ise
Ugtncid bélim ile sonug ve dederlendirme bdliminde ortaya konulmustur.

Arastirmamizin son bolimu olan ddérdinci béliminde ise 6ncelikle sosyal medyanin
Islami terbiye agisindan durumu bazi kavramlarla iliskisi cercevesinde tartisilacaktir. Islam dini
tarafindan 6nemli gorilen vakit bilinci, kolektif suur ve irade terbiyesi acgisindan sosyal
medyanin olusturmus oldugu bazi sakincalar agiklanacak, ardindan sosyal medya araglarinin
faydali amaglarla nasil kullanilabilecedi 6rneklerle ortaya koyulacaktir.

Calismanin her asamasinda engin bilgi ve tecriibesiyle desteklerini esirgemeyen tez

danismanim Prof. Dr. ismail SAGLAM’a tesekkdirlerimi sunuyorum.

Ayrica degerli gérugsleriyle calismamizin sekillenmesinde buyuk katkilari bulunan Prof.
Dr. Mehmet Emin AY, Prof. Dr. Mehmet Akif KILAVUZ, Prof. Dr. Abdullas ISIKLAR, Dog. Dr.
Asil OZDOGRU, Dog. Dr. Mehmet SANVER ve Dog. Dr. Bilal YORULMAZ hocalarimin her

birine ayri ayri tesekkirlerimi sunuyorum.

Bursa, 2023

Osman VARSAK
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GiRIS

Bireye dini bilgilerin 6gretilmesi ve bu bilgilerin davraniga donusgturalmesi amacini
tasiyan din egitimi bilimi, dini hayata yonelik istenilen yénde davranis gelistirme slreci
olarak tanimlanabilir.® Din egitimiyle, bireyin dogustan sahip oldugu din duygusunun
sistematik bir sekilde aciga c¢ikartimasi amagcglanir. Bir yandan manevi ihtiyaclar
karsilanarak &mur boyu bedensel ve ruhsal bir denge halinde huzurlu bir hayat yasamasi
saglanirken, 6te yandan hem diinya hem de ahiret saadeti iyi bir din egitimi ile mimkin
olabilir. Bu ylzden din egditiminde basarinin dl¢isinin ne oldugu ve istenilen dini
davraniglarin bireye nasil kazandirilacagl hususlari, din egitimcilerinin 6teden beri
arastirma iginde olduklar konulardan olmustur. Ancak egitimin son derece karmasik bir
yapida olmasi, etkili bir din egitimi ortaya koyabilmek icin konuya genis bir agidan
bakmay1 zorunlu hale getirmektedir.2 Dolayisiyla egitimi etkileyen faktorlerin dogru bir

sekilde analiz edilmesi 6nem arz etmektedir.

“Kuran ahlaki ile ahlaklanmis insan” ya da “insan-1 kdmil” yetistirmeyi gaye
edinen din egitimi biliminin iligkili oldugu bir¢gok husus bulunmaktadir. 3 Bireyin dini hayati
Uzerinde, kisisel 6zellikler, merak ve duygusal arayig gibi i¢ faktorler etkili olabilecegi gibi
aile, sosyal gevre, cinsiyet, yas, medeni durum, egitim, cografi bolge, kirsal hayat veya
kent hayati, sosyoekonomik statti gibi dig faktérler de etkili olabilmektedir.# Dini inang ve
davraniglar Uzerinde etkili olan dis faktérlerden yola c¢iktigimizda ve cesitli literattr
bilgilerini g6z 6nlnde bulundurdugumuzda iletisimin dini hayat Uzerinde etkili olan

unsurlardan biri oldugunu séyleyebiliriz. >

iletisim, birgok bilimsel disiplin tarafindan kendi gercevesi icinde ele alinan
konulardan biridir. Filoloji, sosyoloji, psikoloji ve pedagoiji gibi bilim dallari, iletisimle ilgili
konulara yakindan ilgi duymakta ve arastirmalarina konu edinmektedir. Bunlarin yaninda
iletisim bilimiyle yakin iligki icinde olan bilimsel disiplinlerden biri de din egitimidir. ©

iletisimin din egitimi ile iliskisini, hem formal diizlemde daha iyi bir egitim sunabilmek icin

' Cemal Tosun, Din Egitimi Bilimine Giris (Ankara: Pegem Yayinlari, 2017), 25.

2 [smail Saglam, “iletisim ve Sosyal Etkinin Dini Davranis Olusumundaki Rolleri”, Degerler Egitimi
Dergisi 7/18 (2009), 82.

3 Sukrii Keyifli, “Egitim ve Din Egitimi”, Cukurova Universitesi llahiyat Fakiiltesi Dergisi (CUIFD)
13/2 (2013), 122.

4 Abdurrahman Kurt, “Dindarli§i Etkileyen Faktérler”, Uludag Universitesi llahiyat Fakiiltesi Dergisi
18/2 (2009), 3.

5 Saglam, “iletisim ve Sosyal Etkinin Dint Davranis Olusumundaki Rolleri”, 82.

6 Hiseyin Certel, “Din-iletigim lligkisi ve Dini lletisim Engelleri”, Siileyman Demirel Universitesi
llahiyat Fakiiltesi Dergisi 21/2 (2008), 128.



hem de informal olarak kisinin dini hayatina etkileri sebebiyle yakindan incelemek énemli

gOrulmektedir.

Son c¢eyrek ylzyilda iletisim araclarinda meydana gelen gelismeler, ginimizde
iletisimi farkli bir boyuta tasimis ve giinimuzun “iletisim ¢agi” olarak nitelenmesine neden
olmustur.” Ginlimuzde televizyon, radyo ve internet gibi kitle iletisim aracglari adeta doért
bir yanmimizi gevrelemistir. lletisim sektériinde her gegen giin yeni gelismeler
yasanmakta, yeni bir medya araci hayatimiza girmektedir. Medya araglari, giinden gline
bir taraftan glnlik hayatimizi kolaylastirip yasam tarzimizi degistirirken diger yandan
duygu ve tasavvurlarimizi etkilemektedir. Bagka bir ifadeyle medya araclari, gunluk
hayatta ihtiya¢ duydugumuz iletisim ve sosyallesme ihtiyaglarina cevap vermesinin
yaninda basimiza gelen olaylara kargi gelistirdigimiz subjektif bakis ac¢imizda da
degisiklige neden olmaktadir. Bu durum ise medya araclarinin egitim agisindan, dolayl
olarak da din egitimi agisindan tartismali hale gelmesine neden olmaktadir. Ginimuzde
tim hayatimizi sarip sarmalayan iletisim teknolojilerinde yasanan devrimlerin temelleri

ise 20. ylzyilda atilmistir.

20. ylzyil, siyasi cekismelerin ve dinya ¢apinda blytk savaslarin golgesinde
gecse de buna paralel olarak teknolojik gelismelerin de son derece hiz kazandidi bir ¢cag
olmustur. Bu donemde Ulkeler, teknolojik atilimlari élglisiinde gl¢ kazanarak kiresel gig
dengelerinde kendilerine avantaj saglamislardir. Bu ylizyilda telefon, radyo ve televizyon
gibi yeni icatlarla tanisan toplumlar iletisim alaninda blylk devrimler yasamis, iletisim
kavrami yeniden tanimlanir hale gelmigtir. 20. yazyilin ikinci yarisinda internetin kesfi ile

iletisim alaninda yeni bir ddnem baglamistir.

Kiresel gapta buylk bir iletisim agi olan internet, baslangicta askeri amagclarla
kurulmus olsa da soguk savas doneminin sona ermesiyle sivil hayata tasinmis, bilgi
aktarimi ve haberlesme konusunda insanliya biiyiik faydalar saglamistir. ik etapta
merkezden kullanicilara igerigin sunuldugu tek yonli ve statik bir yapida hizmete
sunulurken, zamanla web teknolojilerinde yasanan gelismeler neticesinde ¢ok yonli ve
dinamik bir iletisim adina déntsmustir. Ginimizde ise internet altyapisina sahip olan
herkesin icerik paylasiminda bulunabilecegi, etkilesimin son derece yiksek oldugu,

iletisimin sinirlarini zorlayan bir noktaya ulagsmistir.

iletisim sektériiniin son ylzyildaki en énemli Griinlerinden biri ise sosyal medya

olmustur. Sosyal medya, kullanicilarin dijital ortamda bilgi ve medya dosyalari

7 Mehmet Gékhan Genel, fletisim Caginda Dijital Kiiltiir (Konya: Egitim Yayinevi, 2019), 37.



paylasabildigi, yeni sanal arkadaslar edinip bu arkadaslariyla mesajlasabildigi, begeni ve
yorum gibi aktivitelerle etkilesim kurabildigi ve bitin bunlarin anlik gergeklestigi biyuk
bir sanal sosyallesme agidir. Sosyal medya, kullanicilarina haberlesme ve bilgiye
ulasma noktasinda buyiik kolayliklar sunar. Ote yandan sosyal medya platformlarina
Uyelik Gcretsizdir ve kullanimi son derece kolaydir. Bu sebeplerden dolayi ortaya ¢iktigi
ilk glnlerden itibaren sosyal medya araclarina ilgi katlanarak artmistir. Glinimuizde
internet altyapisinin oldugu hemen her yerde sosyal medya araclari yiksek oranda

kullaniimaktadir.

Her ne kadar radyo, televizyon, gazete vb. medya araclariyla bazi benzer
Ozellikleri olsa da sosyal medyayi, geleneksel medya organlarindan ayiran birgok 6zellik
bulunmaktadir. Kullanicilar arasindaki iletisimin anlik gerceklesiyor olmasi ve denetimin
zor olmasi bu Ozelliklerden bazilandir. Yine sosyal medya platformlarini yonetenler
denetim icin yogun bir sekilde calistiklarini sGyleseler de milyarlarca kullanicinin her giin
paylastigl sayisiz mesaj ve génderinin tam anlamiyla denetim altinda tutulmasi mimkin
degildir. Ayrica sosyal medya patronlarinin bu denetimleri kendi politika ve ideolojileri
dogrultusunda yaptiklari dastndldiginde, yapilan denetimlerin de gegerlik ve
guvenilirligini supheli hale getirmektedir. Netice olarak her giin sosyal medya kaynakh
birgok olumsuz haberle karsilasmak olagan bir hale gelmistir. Yaptigimiz arastiramada

sosyal medyanin kullanicilarin dini inan¢ ve davranislariyla iligkisi incelenecektir.

1. Problem Durumu

Sosyal 6grenme kuramina gore insanlarin en énemli 6grenme kaynaklarindan
biri de ¢evresini olusturan sosyal yapidir.2 Cocuklar kiigik yastan itibaren 6ncelikle anne
babalarindan basglamak Gzere 6gretmenlerini, aile buyuklerini, mahalle arkadaslarini
g6zlemleyerek hayata dair bilgi edinir, kendi kigiliklerini insa ederler. Cevresindeki
bireylerin taklit edilmesi ve bunun neticesinde begeni ya da elestiri gibi 6dll veya ceza
alinmasi seklinde gergeklesen bu 6grenme bigimi modelleme yoluyla 6grenme seklinde
de ifade edilmektedir.® Sosyal 6grenme yoluyla insan, toplumdaki diger bireylerle iligki
kurma, hayata karsi bakis acisi gelistirme, milli ve manevi degerler kazanma, 6rf adet ve

gelenekler gibi kaltlrel dederler edinme gibi son derece kritik kazanimlar edinir.

8 Albert Bandura, “Social Cognitive Theory: An Agentic Perspective”, Asian Journal Of Social
Psychology 2/1 (1999), 21-22.
® Vehbi Celik, Sinif Yonetimi (Ankara: Nobel, 2003), 46.



Her nevi bitkinin uygun hava kosullarinda en ideal hale gelmesine benzer sekilde
insan da iginde bulundugu sosyal ¢evre kosullarinda sahip oldugu potansiyeli ortaya
cikarabilir. insanin iginde bulundugu olumlu sosyal ¢evre kosullari olumlu davraniglarin
gelistiriimesinde etkili oldugu gibi olumsuz sosyal c¢evre kosullarinin da olumsuz
davranislarin gelisimine sebep olacagi dusinilebilir. 1° Clnklii 6grenme sonucunda
davranigta 6grenme iyi yonde olabilecedi gibi koéti ydnde de gergeklesmesi
mumkindir.' Ginimiz toplumunda hizli bir sekilde etkisini gosteren sehirlesme ve

dijitallesme, sosyal 6grenme ortamlari olarak dijital araclari 6n plana ¢ikarmistir.

Dijitallesmenin hizlanmasi, sosyal 6grenme konusunda en saglikli ve etkili
aktorler olan aile buyulkleri ile yeni kusak arasindaki iletisimin zayiflamasina neden
olmustur.?2 iki nesil arasindaki iletisim problemlerinin ise kiiltiirel aktarimi zayiflattigi
disunlebilir. Dijital bir diinyaya dogan, henlz birka¢ yasindan itibaren elinde tablet ve
telefonla blylyen, her isini dijital araglarla ¢gézmeye calisan yeni nesil ile internetten
alisveris yapmaya bile mesafeli yaklasan, islerini geleneksel yollarla halleden eski nesil
arasindaki makasin acilmasi literatiire “dijital gégmen” ve “dijital yerli” kavramlarinin
girmesiyle sonuglanmistir. Teknolojik araclarla fazlasiyla hasir nesir olup zamaninin
blyudk bir bélimini bu araclarla gegiren, dolayisiyla duygu ve disince dlnyasini bu
araclardan edindikleri ile insa eden genc nesil icin kullanilan “dijital yerli” kavrami
glinimizin ergen ve genglerini ifade etmektedir. “Dijital gocmen” ise teknolojik
gelismelere ve dijitallesmeye ayak uydurmakta zorlanan, sanal diinyadan uzak kalmayi
tercih eden ya da dahil olamayan orta yas ve ustl nesli ifade ediyor.* Bu kavramlarin
ortaya c¢ikigl bile bu iki nesil arasindaki ayrimin derin oldugu anlamina gelmektedir.
Dijitallesme ile birlikte toplumun medya araclar ile iliskisi yeniden gliindeme gelmis,

medya araglarinin toplum Utzerindeki etkileriyle ilgili tartismalar artmistir.

Dijitallesmenin toplum hayatina soktugu en dnemli kavramlardan biri de sosyal
medya olmustur. Dijital araglarin sosyal hayatla iligkilendirilmesi neticesinde ortaya ¢ikan
sosyal medya, gunumuzde toplumun hemen her kesimi tarafindan yogun bir sekilde
kullaniimaktadir.** Yeni nesil, gercek hayatin yaninda ya da gercek hayattan daha fazla

sanal ortamlarda iligki kurdugu kisilerle etkilesim kurmaktadir. Sosyal medya araclarinin

10 [smail Saglam, “Cocuklarda Davranislarin Sekillenmesinde Etkili Olan Faktérlere Teorik Bir
Yaklagim”, UUIFD 10/2 (2001), 214.

11 [smail Saglam, “Bazi Ogrenme Kuramlari ve Din Ogretimi”, UUIFD 18/2 (2009), 254.

12 jlknur Beyaz Ozbey, “Dijitallesme, Sosyal Medya ve Risk Toplumu”, imgelem 6/10 (2022), 153.

3 Burak Karabulut, “Bilgi Toplumu Caginda Dijital Yerliler, Gégmenler ve Melezler’, Pamukkale
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi 21 (2015), 16-20.

4 Simeyya Olcay, “Sosyallesmenin Dijitallesmesi Olarak Sosyal Medya ve Resimler Arasinda
Kaybolma Bozuklugu: Photolurking”, Yeni Medya Elektronik Dergisi 2/2 (2018), 93.



insan hayatinda énemli bir konuma yerlesmesi ve toplum tarafindan yogun olarak
kullaniimasi, sosyal medyanin kullanicilar tGzerindeki etkilerine dair tartismalara neden

olmustur.

Sosyal medya araclarinin her trli bilginin Gretiimesi ve ulastiriimasi igin son
derece genis kolayliklar saglayan esnek yapisi, sosyal medya araclarinin bireyler ve
toplumlar izerinde énemli etkileri olmasi sonucunu ortaya gikarmistir. Ozgiir bir ortam
olarak nitelenen bu platformlarda kullanicilar, ulasabildikleri icerikler araciligiyla
toplumsal sinirlari asmaya baslamis, yeni aliskanliklar ve anlayislar ortaya ¢ikarmistir.
Sosyal medyanin iletisim olanaklarinin enformasyon ve bilgi Uretimine katkilarinin
yaninda denetimle ilgili problemler ve bilingsiz kullanim sebebiyle bir takim olumsuz
etkilerinin oldugunu sdylemek de kaginilmaz hale gelmistir. S6z gelimi bireylerin sosyal
medya ortamlarinda sanal cinsellik, kumar, zararli madde gibi kétl etkenlerle iligkili
yaplilar i¢cinde vakit gecgirmeleri, ayrica sosyal iligkilerini bu ortamlara tagimalari, hem aile
hem de topum yapisinda bazi sorunlarin dogmasina ortam hazirlamaktadir.
Ozglirliikgli ve denetimsiz olan bu ortamlar, kullanicilar icin olumsuz igerikler

barindirdigindan, ahlaki ve dini degerlere de zarar verme potansiyeli tagimaktadir.

Dini inan¢ ve davraniglarin medya araglari ile imtihani sosyal medyanin 6ncesine
dayanmaktadir. Toplumun gdsteris ve zevk odakli bir yasam bicimine &6zendirilmesi
televizyon ile baslamis, internetin halk arasinda yayginlasmasiyla hizlanmistir.
Toplumdaki seckin ve modern kitlenin dini degerlerden uzak sekiler hayati, yillar
boyunca ideal yasam bigcimi olarak medya araclariyla nesillerin bilingaltina
yerlestirilmistir. Zaman iginde toplum Gzerindeki etkisi artan modernizm ve sekulerlesme
sonucunda dini otoritenin gicl zayiflamig, insanlarin dini inang ve davraniglarinda
azalma meydana gelmistir. Yuzyillar boyunca insanlarin davraniglarinda temel
referanslardan olan dini ve toplumsal de@erler, zamanla toplum Uzerindeki etkisini
kaybetmig, insanlar bunlarin yerine haz ve arzularini referans olarak belirlemeye
baslamistir. Medya araclarinin en gincel ve 6zgurlik¢l halkasi olarak 6éne ¢ikan sosyal
medya araclari ise kullanicilarina tanididi sinirlari genis imkanlari sebebiyle geleneksel

medyaya gdére toplum Uzerinde daha yuksek bir etki gliciine sahip gérinmektedir.

Sosyal medya araclari, dini hayata yeni boyutlar kazandirmasinin yaninda dini
inan¢ ve davranislar konusunda bir takim problemleri de beraberinde getirmistir.

Oncelikle kullanicilarina sunulan sanal olanaklarla sosyal medyanin dini aktiviteler icin

5 Mehmet Karaca, “Aileyi Tehdit Eden Yeni Bir Tehlike: Sanal iliskiler’, Humanities Sciences 2/3
(2007), 132-135.



yeni bir mecra olarak degerlendirilebildigini séylemek gerekir. Kullanicilar sosyal medya
aracglariyla dini bilgiye hizli bir sekilde ulasabilmekte, onu bagkalarina ulastirabilmekte,
cesitli bilgileri sentezleyerek yeni dini yorumlar tretebilmektedir. Ayrica sanal ortamlarda
dini icerikli paylasimlar yaparak tebliJ ve kutlama tirG dini aktiviteler yapmak
mumkindir. Ote yandan sosyal medyanin dini inang ve davranislarla iligkisinin birgok
sakincali tarafinin da oldugu sdylenebilir. Sosyal medya ortaminda bireyler dini ve
toplumsal normlara uymanin aksine aykiri yonleriyle 6n plana ¢ikar ve diger kullanicilarin
dikkatini ceker. Sosyal medyada ilgi gormenin ve degerli hissetmenin yolu cogu zaman
faydali, iyi, ahlakli veya takvali olmak gibi anlamh degerler Uretmeyi gerektirmez.
Genellikle sekuler ve materyalist degerlerin 6n plana ¢iktigi sosyal medyada bireyler,
anlik zevk ve heveslerinin izlerini takip eder. insan davraniglarinin dayanak noktasi olan
manevi degerlerin 6nemini yitirdigi bu mecralar, insanlarin sanal ilgi ugruna dini
degerlerini feda edebildigi bir platform haline gelebilir. Henliz gelisim asamasinda
olduklari igin sosyal medyanin zararh etkilerine kargi daha savunmasiz olan genglerin

ise dini inang ve deg@erleri konusunda daha buyUk bir tehdit altinda oldugu séylenebilir.

Sosyal medya ortaminin deger yargilarina etkileri konusunda ¢ocuklar ve gencler
daha acik hedeflerdir. ClUnkl inanglari ve degerleri yerlesmis ve kdklesmis olan
yetiskinlerin aksine genglerin henliz inang ve deger olusumlari tamamlanmamigtir. Ote
yandan Devlet Planlama Teskilat'nin 2008 yilinda yapmis oldugu bir arastirmada
toplumdaki internet kullanim oranlarina bakildiginda da en yogun kullanimin 16-24 yas
araliginda gergeklestigini gérmekteyiz.*® Dolayisiyla gunlerinin énemli bir béliminde
internet ve sosyal medya araglarini kullanan genglerin bu ortamlarda din, inang, ahlak
ve insani de@erlerle ilgili olumlu veya olumsuz bir¢ok icerikle karsilasma ihtimali oldukca
yuksektir. Dolayisiyla henliz kimlik arayiglari devam eden ve her tarll icerige sinirsizca
ulasim imkanina sahip olan genclerin sosyal medya ortaminda karsilastiklari olumsuz

iceriklerden etkilenmeleri yetiskin bireylere gére ¢ok daha olasi bir durumdur.

Arastirma kapsamimizdaki lise yillarina denk gelen ergenlik dénemi, bireylerin
dini uyanig yasadiklari ve deger duygularinin gelistigi bir dénemdir.'” Bu dénemde
bireyler glinah, sucluluk, inan¢ ¢atismasi, suphe, inanclari netlestirme gibi dini duygulari
yogun olarak yasarlar. Dini olusumu evrelere ayirdigimizda ise 12-14 yaslarinda soyut

dusinme becerilerinin gelismesi ve duygusal calkantilar sonucunda dini uyanisin

16 Devlet Planlama Teskilati, Bilgi Toplumu Istatistikleri (Ankara, 2009), 6.

7 Mehmet Emin Ay - Merve Gucen, “Ergenlik Donemi Din Egitimi Yontem ve Yaklagimlari”
(International Congress On Islamic Education, Bursa: Uludag Universitesi llahiyat Fakuiltesi,
2018), 295.



gerceklestigi sdylenebilir. 14-18 yaslarinda bagimsizlik duygusu ile elestirel diistincenin
etkinliginin artmasi sonucunda dini ¢atismalarin meydana geldigi, ergenlik déneminin
sonlarinda ve erigkinlige adim atildigi dénemde ise dini arayislar ve ¢catismalarin yerini
dinle ilgili daha net inanclara biraktigi gérulir. Bu donemde genglerde olusan bagimsizlik
hissi ve elestirel yaklasim, genglerin dini inan¢g ve uygulamalara da elestirel
yaklasmasina neden olur. Dini inang ve uygulamalara tenkitgi yaklasan birey, gunlik
hayattaki tecribeleriyle veya egitim kurumlarinda &égrendikleriyle celisen bir durum
olmasi durumunda inanciyla ilgili stipheye dusebilir. ¥ Sahip olduklari kiltirel birikim ve
bilissel becerileri 6lgclsiinde yeni 6grenmelere ve fikirlere kendini agan geng bireyler,
ailelerinden 6grenmis olduklari dini mirasi sorgulayarak bir sonuca ulasmaya galisir. Bu
sorgulamalar neticesinde bireyler dini inancglarinda diizenleme ya da timden reddetme
davranigi goésterebilirler. Bu ylzden inang krizi icin en olasi yasin 17 yas oldugu
belirtiimektedir. * 17 yasinin lise c¢aglarinin sonuna denk geldigi distnuldaginde
genglerin lise hayati boyunca dini inan¢ ve davraniglari noktasinda gelisim ve degisime

aclik oldugu soylenebilir.

Lise doneminde gelisen dini duygularin yani sira sosyal iliskilerde de gelisme
meydana gelir. Bedensel ve zihinsel gelisimle birlikte toplumun birey Uzerindeki
beklentileri artarken bireyin de sosyal iligkilerinde artis meydana gelir. Birey bu dénemde
aile ve akrabalariyla, yasitlariyla, kendi cinsi ve karsi cinsle iligkilerini gelistirerek
toplumun bir ferdi olma ¢abasi i¢indedir. Duygusal degisimlerin yodun oldugu bu
dénemde coskulu duygular yasama, iliskilerin kolay bir sekilde bozulup yeniden
kurulmasi, ilgi cekmeye galisma, baskalarindan kolay etkilenme, toplumda sivrilmeye
calisma sikga gorilen davraniglardandir. Toplumda Ust diizey sosyal statli kazanmaya
calisan birey, bu sayede topluma adapte olmak ister. icinde yasadigi sosyal cevreyle
iliskilerini bu dogrultuda dizenler. Cevresinde de toplumda Ust seviyeye ylkselmesini
saglayacak ve “Onun gibi olmak isteyece@i” rol modeller arar. Boylece Kkisiligini
olustururken igcinde yasadigi ¢cevrenin sosyo-kultirel sartlarinin etkisi altinda sorumluluk

ve bagimsizlik arasinda denge kurmayi hedefler.?°

Dini konularla ilgili aragtirma ve sorgulamalarin devam ettigi ayrica sosyal kimlik
gelisimine paralel olarak kendilerine rol model aradidi bdyle bir stiregte gun iginde yogun

bir sekilde kullanilan sosyal medya araglarindan etkilenmemeleri disitnilemez.

'8 Hayati Hokelekli, Din Psikolojisi (Ankara: TDV Yayinlari, 2008), 268-280.

9 Neda Armaner, Din Psikolojisine Giris (Ankara: Ayyildiz Matbaasi, 1980), 1/98.

20 Siikriye Sahin - Cagrn Coévener Ozgelik, “Ergenlik Dénemi ve Sosyallesme”, Cumhuriyet
Hemesirelik Dergisi 5/1 (2016), 44.



Genglerin sosyal medya gibi sagliksiz bir ortamda, Kkisilik gelisimlerini olumsuz
etkileyecek olumsuz rol modeller edinmeleri ve dini inanglariyla ilgili sipheye distrecek
olumsuz igeriklerle karsilagsmalari, onlarin dini gelisimlerine zarar verebilir. Nitekim
yapilan bir arastirmada genclerin sosyal medya ortaminda siklikla ateist yorum ve
tartismalarla karsilastiklari, cok fazla karsit goérisli kisinin savunmalarina sahit oldugu

ve internet araciligiyla deizme yoneldikleri bulgularina ulasilmigtir.?

Sosyal medyanin toplum tarafindan benimsenip kullanim oranlarinin artmasiyla
birlikte toplumun dini hayatinda meydana gelen degisimler, akillara bu iki degisken
arasinda bir iliski olup olmayacagini getirmistir. Bu sebeple sosyal medyanin din, inang,
ibadet, ahlak, degerler, materyalizm, ateizm, deizm ve senkretizm gibi dini ve manevi
degerlerle iligkisini inceleyen arastirmalarin sayisinda artis meydana gelmistir. Gerek
yurticinde gerekse yurtdigsinda yapilan cgesitli arastirma sonuglari, sosyal medya

kullanimi ile dini inang ve davranislar arasinda iligki olabilecegini gdstermektedir.

Herhangi bir medya tlri veya aracinin blsbutlin yararli veya zararli olmasi
disunulemez. Geleneksel medya araglarinda oldugu gibi sosyal medyanin da gelisme
ve kalkinmaya blyuk faydalari olmustur, oimaya devam etmektedir. Kullanicilarina buttin
dinya ile anlik iletisim imkan ve 6zgurligl sunan sosyal medya, yeni is kollarinin
acllmasina sebep olmus, teknolojik altyapiya sahip olan insanlari bilgiye ve iletisime hig
olmadigi kadar yakin hale getirmistir. Ancak sosyal medyanin sagladigi bircok faydanin
yaninda zararl etkileri de olabilmektedir. Sosyal medyanin son derece hizli ve dinamik
yapisi gerekli denetimleri imkansiz hale getirmektedir. Anlik olarak paylasilan, yorum
yapilan ve begenilen milyonlarca génderi kargisinda, gelismis yapay zeka teknolojisine
sahip sistemlere ragmen denetimler yetersiz kalmakta, 6zellikle ¢ocuklar ve gencler

basta olmak Uzere birgok kullanici olumsuz etkilere maruz kalmaktadir.

Son yillarda sosyal medya araclarina duyulan yiksek ilgiye paralel olarak
akademik arastirmalarin ilgisi de bu yb6ne kaymistir. Sosyal medya kullaniminin,
psikolojik, sosyolojik, ekonomik, kiltlrel, sportif vb. birgok konuyla iligkisi arastirilirken
dini inang ve davraniglarla iligkisini inceleyen tez dizeyinde az sayida calisma
bulunmaktadir. Sosyal medyanin dini inang ve davraniglarla iligskisini inceleyen bir

arastirmanin literatlire katki saglayacagi distnutlmektedir.

Sosyal medyanin sebep oldugu denetimsiz ve kuralsiz ortam, geng beyinlerin

aile, din, kultlr gibi geleneksel kurumlarin yani sira okul arkadas, komsu, akraba, toplum,

21 Ayse Betiil Akdemir, “Ogrencilerde inang Problemine Neden Olan Faktérlerin Belirlenmesi”,
Dergiabant 8/1 (2020), 331.



mahalle gibi gercek sosyal gevrelerin manevi dederlerini geriletip yeni yasantilar ve
degerler inga etmektedir. Sosyal medya araclarinin kullanicilarin manevi degerlerinde,
dini inan¢ ve davranislari lzerinde oynadidi rol sosyal medya araglariyla kullanicilar

arasindaki iliskiyi irdelememizi ve yeniden agiklamamizi gerektirmektedir.

Arastirmamizin temel amaci genglerin sosyal medya kullanim durumu ile dini
inan¢ ve davraniglari arasindaki iliskiyi anlamaktir. Dolayisiyla ana problemimiz su
sekildedir: Kullanicilarin sosyal medya kullanim durumu ile dini inan¢ ve davranislari

arasinda olumlu veya olumsuz yonde anlamli bir iligki var midir?

Arastirmanin ana problemine yanitlar bulmamiz icin asagida belirtilen alt
problemler kolaylastirici olmustur:

- Kullanicilarin sosyal medyayi kullanim bigimleri (sire ve siklik) ile dini inang
ve davraniglari arasinda iligki var midir?

- Sosyal medya kullanim 6zellikleri ile hangi dini inang¢ ve davraniglar
arasinda anlamli iligki bulunmaktadir?

- Sosyal medyayi kullanim bigimlerinde kullanicilarin akademik ve
sosyoekonomik dizey gibi degiskenler etkili midir?

- Sosyal medya kullanim durumlari hangi dini inanglar Gzerinde daha fazla
belirleyici olmaktadir?

- Sosyal medya kullanim diizeyleri hangi dini davraniglar tzerinde daha fazla
belirleyici olmaktadir?

Arastirmamizda ana ve alt problemlerin yaninda konuyu aydinlatmasi amaciyla

sosyal medyanin etkilerine iliskin daha farkh sorularin da cevaplari aranacaktir.

2. Arastirmanin Hipotezleri

Bilimsel arastirmalarin hipotezleri, daha énce yapilmis arastirmalardan ortaya
cikan olgusal genellemelere veya gozlemlere dayanarak meydana gelir.?2 Bu arastirma
igin olusturulan hipotezler arastirmacinin istanbul, Adiyaman ve Bursa olmak Uizere on
iki yil agkin suredir ilk ve ortadgretim olmak Uzere bes farkli okulda yapilan 6gretmenlik
mesledi esnasinda konuya iligkin yapilan gbézlemler ve konuyla ilgili yapilan literatir

taramalarina dayanmaktadir.

22 Birsen Gokge, Toplumsal Bilimlerde Arastirma (Ankara: Savas Yayinevi, 1999), 52.



H1: Katilimcilarin dini inan¢g ve davranislari Uzerinde sosyal medya kullanip
kullanmama durumuna goére anlamli bir fark vardir.

H2: Katilimcilarin sosyal medya kullanim yogunlugu ile dini inang ve davranislari
arasinda anlamli fark vardir.

H3: Katiimcilarin sosyal medyaya kars! tutumu ile dini inan¢ ve davranislari
arasinda anlamli fark vardir.

H4: Katimcilarin dini inang ve davranislari ile cinsiyet, okul tird, sinif diizeyi,
akademik basari dizeyi, gelir durumu, ebeveyn durumu gibi demografik 6zellikleri
arasinda anlamli farkliliklar vardir.

H5: Katilimcilarin sosyal medya kullanim 6zellikleri ile cinsiyet, okul tarl, sinif
dizeyi, akademik basari duzeyi, gelir durumu, ebeveyn durumu gibi demografik
Ozellikleri arasinda anlaml farkliliklar vardir.

H6: Katilimcilarin sosyal medya kullanim Ozellikleri ile dini inan¢ ve

davranis 6zellikleri arasinda anlamh farkhliklar vardir.

3. Arastirmanin Sinirlari

Arastirmamizda Bursa’da yasayan, yaslari yaklasik olarak 14-18 aralidinda
bulunan lise 6grencisi genclerin sosyal medya kullanimiyla dinf inan¢ ve davranislari
arasindaki iliski konu edilmigtir. Sosyal medya kullanicisi olmayan gencler de kullanim
oraninin etkileri baglaminda aciklayici olacagi igin onlarla ilgili veriler arastirmaya danhil

edilirken lise ¢caginin disindaki gengler arastirmaya dahil edilmemistir.

Arastirmada sosyal medyayi géreceli olarak ¢ok kullanan, az kullanan veya hig
kullanmayan lise ¢agindaki genclerin goruglerine yer verilmigtir. Genglerin ailelerinin,
ogretmenlerinin  veya sosyal cevrelerinin goérlUgslerine yer verilmemistir. Dogrudan
genclerin muhatap alinmasindaki sebep, ortalama 14-18 yas araligindaki genclerin
kendileriyle ilgili duygu ve dustlincelerini dogru aktarabilecek diizeyde olduklarinin
disunulmesidir. Arastirmaya konu edilen yas grubundan veri toplanmasinin daha
isabetli sonuclara ulagsma konusunda etkili olacagi dustnilmuistir. Bunun yaninda
genglerin aile, 6gretmen ve sosyal ¢evrelerinin sosyal medya kullanimiyla dini inang ve
davraniglar arasindaki etkilesim konusundaki degerlendirmelerinin oldukga degerli

oldugu ve farkli arastirmalara konu edilebilecegi de g6z ardi edilemez.
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4. Arastirmanin Varsayimlari

Aragtirmamiz Bursa ilindeki genclerin sosyal medya kullanimiyla dini inang ve
davraniglarinda yasanan etkilegimi anlamaya yoneliktir. Metropol sayilabilecek bir sehir
olan Bursa’'nin farkli ilgcelerindeki bireylerin sosyoekonomik durumlari, aile kulturleri,
teknoloji ve sosyal medyaya bakis agisi, ailelerin 6zgurlik anlayisi, teknolojiye ulagim
imkanlari, internet altyapisi ve buna benzer olanaklara ulasim imkanlari degisken
olabilmektedir. Bu sebeplerden dolayi érneklem segimi yapilirken Bursa’nin farkh
ilcelerinden, farkh okul tirlerinden, farklh sosyoekonomik ve akademik seviyeden
ogrenciler secilmistir. Bu acgidan farkli ilge ve mahallelerden, sosyal ve akademik
cevrelerden secilen sosyal medya kullanicilarinin oldukga genis bir sekilde farkli sosyal

medya kullanicilarini temsil ettigi varsayilmistir.

Arastirma icin tercih edilen yaklasim ve veri elde etme araglarinin arastirma
evreni ve Orneklemi acisindan elverigli oldugu kabul edilmistir. Sosyal medya
platformlari, oldukga genis bir kullanici kitlesine sahip durumdadir. Bazi 6zel durumlarin
derinlemesine arastirilmasi icin nitel yontemler daha elverisli olmasina karsin, din ve
sosyal medya gibi buyUk Kitleleri ilgilendiren konularda daha agiklayici veriler elde etmek

acisindan nicel arastirma ydntemlerinin en uygun segenek oldugu kabul edilmistir.

Arastirmaya katilarak dlgek sorularina cevap veren sosyal medya kullanicilarinin,
verdigi cevaplarda durust bir sekilde gergekleri ortaya koyduklari kabul edilmistir. Bunu
saglamak icin Olgek katiimcilarina Olgek uygulama esnasinda gerekli ortam

saglanmistir.

Kamu kurumu tarafindan yapilan bir arastirmada sosyal medyayl en yogun
sekilde kullanan kesimin gencler oldugu gorilmektedir.?®> Geng nifusun en dinamik
yapisini olusturan lise genglerinin yapilan akademik ¢alismalarda veri toplama araglarina
daha apolitik ve samimi cevaplar verecedi dusunulmustir. Dolayisiyla genglerin sosyal
medya ile dini inang ve davraniglari arasindaki iliskiyi agiklamasi agisindan en uygun yas

grubunun lise ¢agindaki gencler oldugu kabul edilmistir.

14-18 yas araligini temsil eden lise donemindeki genclerin sosyal medya
kullanim dizeylerinin, sosyal medya kullanimiyla dini inan¢ ve davraniglar arasindaki

iliskiyi anlama konusunda yeterli olacagi kabul edilmistir.

23 Devlet Planlama Teskilati, Bilgi Toplumu Istatistikleri, 6.
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Arastirmaya katilan 6égrencilerin Anadolu’'nun farkli illerinden gelmis ve farkli
meslek gruplarindan olan ailelere mensup olmasina dikkat edilmistir. Bu sekilde farkh

meslek ve kulturel algidaki cesitliligi saglamada yardimci olacagi kabul edilmistir.
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BIRINCI BOLUM

INTERNET VE SOSYAL MEDYA

Sosyal medyanin dini inan¢ ve davraniglarla ilisksini ele almadan énce sosyal
medyayi tanimak ve onun tasimis oldugu potansiyeli fark etmek arastirmamizin dogru
anlasiimasi agisindan énemli goriimustir. Sosyal medyayi dogru anlayabilmek igin ise
oncelikle tarihi slre¢ icerisinde hem internetin hem de sosyal medyanin baslangicindan
bu yana gecen sire icindeki gelisim asamalarini dogru anlamak gerekir. Bu baglamda
arastirmamizin ilk bélimunde, internetin dogusundan baslayip zaman iginde Web 1.0,
Web 2.0 ve Web 3.0 teknolojilerindeki gelismeler takip edilerek sosyal medya araglarinin

ortaya cikisina kadarki sure¢ kronolojik olarak ele alinacaktir.

Tarih boyunca insanoglunun en o6nemli mesguliyetlerinden biri de islerini
kolaylastiracak yeni teknolojik araglar Uretmek olmustur. Bu yarisi en dnde goétiren
toplumlar siyasi, ekonomik, kultiirel ve askeri alanlarda, yasadiklari donemi domine
edecek guce ulagsmiglardir. Son yuzyilda ise bilgi birikim ve aktariminin hizlanmasiyla bu
yarig hi¢ olmadigi kadar hizli yagsanmakta, her guin yeni teknolojik trlnler arastirmacilar
tarafindan dinyaya ilan edilmektedir. Son derece hizli bir ilerlemenin yasandigi bu
donemde, devrimlerin yasandidi sektorlerden birinin de enformasyon (bilgi ve

haberlesme) oldugu distntlmektedir.24

20. yuzyill blyudk dinya savaslarinin yasandigi ve bunlara paralel olarak
devletlerin askeri teknolojiye buylk yatirimlar yaptigi bir dénemdir. Yapilan yatirimlar,
silahlanmanin yaninda saglik, endustri ve iletisim gibi yardimci kaynak saglayacak
alanlari da kapsamaktadir. Dolayisiyla askeri alanda son derece o6nemli gorilen
enformasyon ve iletisim teknolojileri, devletlerin ciddi kaynak aktardi§i basliklar arasinda
olmustur. Savunma ihtiyaglarinin ve bilgi transferinin daha hizli saglanmasi amaciyla
Amerikan Savunma Bakanli§i ve bazi Universitelerin ortak projesi olarak geligtirilen
ARPANET, zamanla sivil hayata aktarilarak internet ismini almigtir. Baslangicta
kullanicilarin pasif bir sekilde bilgiye ulagmalarini saglayacak yapida olan internet, gun

gectikce gelistiriimis, Web 2.0 ve Web 3.0 teknolojileriyle birlikte de kullaniciyr surece

24.Deniz Calik - Ozge Pelin Cinar, “Gegmisten Gunuimuze Bilgi Yaklasimlar Bilgi Toplumu ve
Internet” (XIV. Turkiye’de Internet Konferansi Bildirileri, Istanbul: Bilgi Universitesi, 2009), 81.
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ortak hale getirmistir. Birinci bélimde Web teknolojilerinde yasanan gelismeler ele

alinarak sosyal medya araclarinin ortaya ¢ikis dinamikleri aktariimaya calisilacaktir.

1.1 INTERNETIN TARIHI SEYRI

internet, ortaya cikisinda askeri ihtiyaglarin éncii rol oynadigi ve sonrasinda sivil
hayata taginan evrensel ve dijital bir ag olarak tanimlanabilir. Bazi kaynaklarda internetin
ortaya cikisinda soguk savas doneminin dnemli bir rol oynadidi belirtimektedir. 2> Dogu
ve bati blogu arasinda gerceklesen soduk savasta her iki taraf teknoloji alaninda
birbirlerine Ustlnlik saglamak icin blyuk bir ¢caba sarf etmis, bu yarista SSCB 1957
yilinda dinya tarihinde ilk olma 6zelligi tagiyan?® Sputnik 1 isimli uyduyu uzaya firlatarak
rekabetin fitilini ateglenmistir. ABD 6nculiginde kurulmus olan NASA ise 1958 yilinda
Explorer 1, 1962 yilinda ise Telstar uydularini uzaya géndererek bu alana olan ilgisinin

yuksek oldugunu ve calismalarina hiz verdigini gostermistir. 27

Hacim ve fonksiyon agisindan gunimuz bilgisayarlarinin ¢ok uzaginda olan ilk
bilgisayar 194 1°de, veri aktarim araci olarak da ilk faks makinesinin 1966’da icat edildigini
disundugumuzde dijital medyanin gelisim serlveninin 1970’lere kadar c¢ok fazla
hizlanmamis oldugunu disinebiliriz. 2 Bu da bizlere iletisim teknolojilerinde yasanmis
olan hizli gelisimi soguk savasin tetiklemis olabilecegini disindirmektedir. Ayrica bu
durum yeni nesil ¢ok fonksiyonlu medya araglarinin son elli yilda yasanan hizl

gelismenin neticesi oldugunu géstermektedir.

NASA onculugunde iletisim alaninda ABD’de gerceklestirilen yogun arastirmalar
internetin atasi olan ARPANET’i ortaya ¢ikarmistir. Advanced Research Projects Agency
Network/ ileri Arastirma Projeleri Ajansi Agi ifadesinin kisaltilmis hali olan ARPANET,

ABD savunma bakanhgi blnyesinde gergeklestiriimekte olan iletisim ve haberlesmenin

25 Yesim Giligdemir, “Bilgisayar Aglari internetin Gelisimi ve Bilgi Kirlenmesi”, istanbul Universitesi
lletisim Fakiiltesi Dergisi| Istanbul University Faculty of Communication Journal 17 (2012), 373;
Glen Creeber - Royston Martin, Digital Cultures: Understanding New Media (McGraw-Hill
Education (UK), 2008), 170; Muhammed Zekeriya Giindiiz - Resul Das, “Nesnelerin interneti:
Geligimi, Bilesenleri ve Uygulama Alanlari”’, Pamukkale Universitesi Miihendislik Bilimleri Dergisi
24/2 (2018), 327; Kamil Tarhan, “Klasik Soguk Savag’'tan Kiresel Siber Soguk Savas’a Siber
Uzay Kavraminin Analizi”, Giivenlik, Teknoloji ve Yeni Tehditler (istanbul: Nobel, 2020), 197.

% Huseyin Coban, “Tirkiye’nin Yer Goézlem Uydu Sistemleri ve Ormancilik Uygulamalarinda
Kullanilabilirligi”, Turkish Journal of Forestry 17/1 (2016), 99.

27 Dimov Stojce llcev, “From Wooden Pigeons To Telstar: Precursors Of Modern Maritime Satellite
Communications”, International Journal of Maritime History 31/1 (2019), 142.

28 Creeber - Martin, Digital Cultures: Understanding New Media, 170.
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hi¢ aksamadan ve son derece hizli bir sekilde gergeklestiriimesi amaciyla gelistiriimistir.®
internet, soguk savas déneminde askeri ihtiyaclarin karsilanmasi amaciyla gelistirilmis
olsa da soJuk savas doneminin sona ermesiyle birlikte sivil hayata aktarilarak sivil
iletisiminde yeni bir ddnemin baslamasina neden olmustur. Yeni dénemle birlikte WWW
(World Wide Web) protokoli ilan edilmis ve internet yapisal olarak degistirilerek yeniden
sistemlegtirilmigtir. Ayrica bu dénemden itibaren yeni teknolojinin ismi WEB olarak
isimlendirilmistir. 3° Bdylece hem ekonomik amaglarla kullanilan bir ticari kanal hem de

sivil iletisiminde kullanilan popller bir ara¢ haline getirilmistir.

Bazi eserlerde, bu yeni teknolojinin bati emperyalizmi ve dlinya ¢apindaki kapital
glclerle baglantili olabileceginden bahsedilmektedir. 3! Bu dislinceye goére kapital
guclerin daha fazla kitleye ulagma isteg@i, enformasyon ve iletisim teknolojilerindeki
gelismeleri desteklemesine sebep olmaktadir. Dijital alanda yasanan gelismelerin hiz
kazanmasi dinya genelinde faaliyet gésteren blyUk isletmelerin yerel isletmelere karsi
avantaj saglamasina sebep olmakta, yerel isletmelerin rekabet gliciini azaltarak faaliyet
sahasindan silinmesine sebep olmaktadir. internet ve buna bagh dijital teknolojilerin
toplum tarafindan benimsenmesi, genis kitleler tarafindan kullanilmasi, bir yandan
kapital guglerin etki alaninin ve kazancinin artmasini saglarken 6te yandan bu
teknolojilere dahil olmayan kiguk isletmelerin daha fazla zarara ugramasina neden
olmaktadir. Ote yandan global gligler, elde ettikleri ekonomik ve medyatik gli¢ sayesinde

fikir ve ideolojilerini dinya genelinde hakim kilabilmek igin avantaj saglamaktadir.

Gunumuzde egitimden, ekonomiye, bilimden siyasete kadar akla gelebilecek her
alanda yaygin olarak kullanilan internet, “Diinya Capinda Baglanti” anlamina gelebilecek

“Interconnected Networks” ingilizce ifadenin kisaltiimasidir. Interconnected Networks ile

29 Ali Burak Daricili, “Analysis of Manipulation of the Russian Federation in the 2016 Presidential
Elections of the United States of America within the Scope of Intelligence Techniques”, Giivenlik
Bilimleri Dergisi 8/1 (2019), 134; John McQuillan vd., “The New Routing Algorithm For The
ARPANET", IEEE Transactions on Communications 28/5 (1980), 711; Hamza Cakir, “Bir iletisim
Dili Olarak internet”, Erciyes Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi 1/19 (2006), 75;
Ahmet Metin, “internet ve Dermatolojide Kullanimi”, Turkiye Kilinikleri Journal of Dermatology 9/3
(1999), 176.

30 Ali Murat Kirik, “Aile ve Cocuk lliskisinde internetin Yeri: Nitel Bir Arastirma”, Egitim ve Ogretim
Arastirmalari Dergisi 3/1 (2014), 340.

31 Adam Arvidsson - Elanor Colleoni, “Value in Informational Capitalism and on the Internet”, The
Information Society 28/3 (2012), 135; Christian Fuchs, “Labor in Informational Capitalism and on
the Internet”, The Information Society 26/3 (2010), 180; Gulsah Baslar, “Yeni Medyanin Gelisimi
ve Dijitallesen Kapitalizm”, Akademik Bilisim (XV. Akedemik Gelisim Konferansi Bildirileri,
Antalya: Akdeniz Universitesi, 2013), 824; Gulim Sener, Kiiresel Kapitalizmin Yeni Kamusal
Alani Olarak Internet: Yeni Toplumsal Hareketlerin interneti Kullanimi (istanbul: Marmara
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitisl, YUksek Lisans Tezi, 2006), 2; Hilmi Bahadir Akin,
“Gériinen Elden Gorinmeyen Ele’ Girisimcinin Donlisli: internet Caginda Kapitalizm ve
Girisimcilik Uzerine Bir Degerlendirme”, Girisimcilik ve Kalkinma Dergisi, (2007), 95.

15



dinya genelindeki milyonlarca bilgisayar sistemi birbirine baglanmis ve aralarinda bilgi
akisi gergeklesen kiresel bir ag olusturulmustur. Bu baglantinin teknik olarak ne
oldugunu anlamamiz ig¢in bununla ilgili yapilan resmi agiklamaya bakilabilir. ABD
merkezli FNC (Federal Networking Council) internetin ne olduguyla ilgili 1995'te Ug¢

maddelik bir bildiri yayinlamistir. FNC’nin taniminda su ifadeler yer almaktadir:

internet;

i ) IP protokollne dayali olarak birbirilerine global bir adres uzayi ile lojik sekilde

badli bilgisayarlarin olusturdugu bilgi sistemidir.
ii) TCP/IP veya buna benzer IP uyumlu protokoller ile haberlesmeyi saglar.
iii) YUksek dUzeyli servislere ulasma olanagi sunar.3?

Bildiride belirtilen ifadeler her ne kadar teknik soylemler icerse de aslinda
internetin en yalin haliyle bilgisayar kullanicilarini birbirine baglan bir kablolar agi oldugu

sdylenebilir.

1.1.1. internet ve Web Teknolojilerinin Kronolojik Gelisim

Asamalari

Sosyal medya, gunimuzde her ne kadar ulasilabilir ve kullanimi kolay bir iletisim
aracl olsa da buginki halini almasi yarim asirdan fazla slren bir gelisim sireci
neticesinde gerceklesmistir. iletisim ve Web teknolojilerinde gergeklestirilen yogun
¢alismalar, internetin zaman iginde seviye atlamasina ve nihayetinde sosyal medya
araclari olarak hayatimiza girmesine zemin hazirlamistir. 1960’li yillarda ortaya ¢ikan
internet ve web teknolojileri, her yil gelisim hizini artirarak kisa sire igcinde glinimuzdeki
noktaya gelmistir. Literatlirde yer alan ¢esitli kaynaklarda internetin kronolojik gelisimi

asagidaki sekilde belirtilmistir®:

32 Federal Networking Council, “RFC1816: US Government Internet Domain Names” (RFC Editor,
1995).

33 Barry M. Leiner vd., “The Past And Future History Of The Internet”, Communications of the ACM
40/2 (1997), 103-107; Johnny Ryan, A History of the Internet and the Digital Future (Reaktion
Books, 2010); Christos J. Moschovitis vd., History of the Internet: A Chronology, 1843 to the
Present (AB C-CLIO, Incorporated, 1999); Leonard Kleinrock, “History Of The Internet And its
Flexible Future”, IEEE Wireless Communications 15/1 (2008), 13-14; Michael Banks, On The
Way To The Web: The Secret History Of The internet And its Founders (Springer, 2008).
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1969 yilinda, askeri iletisim ve bilgi transferi ihtiyaglarinin kargilanmasi igcin ABD
savunma bakanhgi ve bazi Amerikan Universitelerinin ortak calismasiyla ARPANET ileri

Arastirma Projeleri Yerel Agi) gelistirildi.

1975 yilinda, ARPANET fonksiyonel olarak gelistirilerek birgok organizasyonun
icinde oldugu buylk bir aga donustirilmustir. Sistemin olanaklari elektronik posta
gonderimi basta olmaz lizere cesitli veri tabanlarina erisim ve dosya transferi gibi cesitli

faaliyetlerle genisletilmistir.

1970°li ve 1980’li yillarda bilgisayar sahibi olanlarin sayisindaki ciddi artisla
birlikte ag sayisi ve aglara bagli olan kullanici sayisinda da artislar meydana gelmis,
batun bu aglarin internet platformunda birbirine baglanmasiyla da internet guinimuzdeki

kullandidimiz seklini almaya baglamistir.

1980 vyilinda, Tim Berners-Lee tarafindan “Enquire” isimli bir yazilim
geligtirilmistir. Bu yazilim basariyla sonuglandiriimig olmasa da Web teknolojisinin

temelini olusturan calismalara dncilik etmesi agisinda énemlidir.

1983 yilinda ARPANET’in protokoli degistirilerek “Ag Kontrol Protokold”
(Network Control Protocol-NCP), yerine daha gelismis bir protokol olan “iletim Kontrol

ProtokolUu” (Transmission Control Protocol - TCP) getirilmistir.

1984 yilinda DNS(Alan isim Sistemi) kullanima girmistir. Boylece daha énce
akilda kalmasi zor ve kullanigsiz olan IP numaralariyla ulagim saglanirken DNS ile akilda

kalmasi daha kolay alan adlariyla ulasim saglanmistir.

1990, Web teknolojilerini tarih sahnesine ¢iktigi ve ARPANET'in varligini yitirdigi
yil olmustur. Barners-Lee Web’in calismasi igin butin gerekliliklerin saglandigini
duyurmustur. Sonradan ismi Web 1.0 olarak anilan ve tek tarafli bilgi aktarimi saglayan

web teknoloijisi kullanima girmistir.

1992'de World Wide Web sistemi ile internet diinya capinda popdilaritesini

artirarak giinimuzdeki kullanimina benzer seklini almigstir.

1993’te web tarayicilarinin ilki olan Mosaic ile bir donim noktasi yasanmistir.

Cok gecmeden Microsoft da Internet Explorer 1’i lanse etmigtir.
1995-1996 yillarinda SSL, Cerezler ve Javascript kullanilmaya baglanmistir.

1997-1998 yillarinda CSS2, XML, ve HTML4%Un kullanima girisi; web®in

blyUmesi ve gelismesi noktasinda dnemli adimlar olarak goralmustar.
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1999 yilinda, internete baglanma olanagi saglayan ISS ve ADSL'in ardindan Wi-
Fi'nin (kablosuz baglanti) icat edilmesiyle internet baglantilari teknolojilerinde c¢ag

atlanmistir.

2004, ginimuizde kullandigimiz ylksek etkilesimli web teknolojisi Web 2.’nin
cikis yilidir. Web 2.0 ile birlikte internet tek tarafli olmaktan ¢ikip bitin kullanicilarin
cesitli sekillerde etkilesim kurabildigi cok tarafli bir aga dontismustdr.

2005 yilindan itibaren Web 2.0 teknolojisinin sundugu olanaklarla Facebook,
Youtube, Twitter ve Instagram gibi birgok populer sosyal medya sitesi kurulmus, dunya

¢apinda yogun bir sekilde kullanilmaya baslanmistir.

1.1.2. Web 1.0, Web 2.0 ve Web 3.0

Sosyal medyanin giunimuzdeki ulasmis oldugu ylksek teknolojisinin temelinde
Web altyapisinda yasanan gelismeler yatmaktadir.3* Bagka bir ifadeyle internetin tek
kanalli bir bilgi kaynagindan, kullanicilara hi¢bir teknik bilgi ve beceri gerektirmeden Web
sitelerinde igerik paylasimi yapmay! ya da icerikler Uzerinde cesitli dizenlemeler
yapabilmeyi saglayan bir sosyal medya platformuna dénidsmesi ancak Web
teknolojisinde yasanan devrimlerle mimkin olmustur. Dolayisiyla sosyal medyanin
sahip oldugu dinamiklerin dogru anlasiimasi icin Web teknolojilerinde yasanmis olan

gelismeleri dogru anlamamiz gerekmektedir.

internetin ortaya ciktigi dénemde Web 1.0, Web 2.0 ve Web 3.0 gibi bir ayrimdan
s6z edilmese?® de teknolojik gelismelerin hizlanmasi neticesinde, internet erisiminin
temelindeki Web altyapisinin gecirdigi degdisimi ifade eden teknik terimlerin ortaya

¢ikmasi kacinilmaz hale gelmistir.

internetin sivil hayatta kullanilmaya baslandigi ve ARPANET’in artik Web olarak
isimlendirildigi 1990 yili, Web 1.0’in tarih sahnesine ¢iktigi yil olmustur. internetin ilk
doénemi olan Web 1.0’in gazete, radyo ve televizyon gibi klasik medya aracglarindan ¢ok
da farkl olmadigi séylenebilir. Bu mecralarda oldugu gibi internet sitelerinde de bir icerik
Ureticisinin yayinladigi icerikler kullanicilar tarafindan izlenmistir. Ancak yine de medya
olusturma ve hizli bir sekilde diinya ile paylasma maliyetlerini diistiren Web 1.0, blyuk

bir iletisim devrimi olarak gortlebilir.

34 Erciment Blylksener, “Turkiye'de Sosyal Aglarin Yeri ve Sosyal Medyaya Bakis” (XIV.
Turkiye'de internet Konferansi, istanbul: Bilgi Universitesi, 2009), 12/19.

35 Hakan Geng, “Internetteki Etkilesim Merkezi Sosyal Aglar ve E-ig 2.0 Uygulamalar”, Akademik
Bilisim 10/12 (2010), 486.

18



Gunumuz teknolojisinden oldukga geride kalan Web 1.0, her ne kadar kendinden
sonraki strimlerine gore oldukga kisitl imkanlar saglasa da, iletisim alaninda énemli bir
dénim noktasini teskil etmektedir. internetin ilk dénemini temsil eden Web 1.0 teknik
olarak HTML sayfalarindan olusan bir yapidan ibarettir ve kullanicilar pasif durumdaki
bu sayfalari ziyaret ederek sayfalara yerlestiriimis olan bilgilere erismektedir.?®* Web 1.0,
site sahiplerinin ziyaretcilere cesitli bilgiler sundugu, ziyaretcilerin siteye higbir sekilde
veri girisi ya da icerikle ilgili duzenlemeler yapamadigi statik yapidaki Web tarudar.
Ziyaretciler yalnizca izleyici konumundadir. Bu tir Web sayfalari belirli bir merkezden
yonetildidi icin sahiplerinin yonetim ve veri girdisi saglama noktasinda daha yulksek
sorumluluk altinda oldugu séylenebilir. igerigi siirekli giincellemek oldukg¢a zahmetlidir.
Bu ylzden bu tir sitelerde igerikler uzun araliklarla degismektedir. Sonug¢ olarak Web

1.0 ziyaretgiler igin sikici bir Web ortami sunmustur.?’

Web 1.0 ile kurulan ilk site 1990 yilinda Tim Barners-Lee tarafindan kurulsa da
sitenin halka agilmasi 1991 yilinda gerceklesmistir.3® Kurulan bu site aslinda World Wide
Web’in ne oldugunu ve nasil c¢alisacagini anlatan bir bildiri niteligindedir. Toplum
tarafindan internete gdsterilen yogun ilgi, arastirmacilarin ve yatirrmcilarin Web
teknolojilerine  ybnelik yapmis olduklari c¢alismalari hizlandirmalari konusunda

motivasyon kaynagi olmustur.

Web 1.0’in duragan yapisi ve insanlarin etkilesim ihtiyaci Web 2.0’in ortaya
cikmasini saglamistir. Q'Reilly Media tarafindan 2004 yilinda3® hizmete sunulan Web
2.0, bir anlamda Web’de insan etkilesimi olarak nitelenebilir. Web 2.0 ile birlikte internet,
insanlarin paylasarak ve ortaklasa olusturduklari bir sistem haline gelmistir. Glincellenen
Web ile internet, kullanicilarin yeni igerikler Uretmesine ve bu igerikleri baska

kullanicilarla paylagsmasina olanak saglayan bir platforma dénismugstir. Ustelik

36 Betiil Ersoz, “Yeni Nesil Web Paradigmasi-Web 4.0, Bilgisayar Bilimleri ve Teknolojileri Dergisi
1/2 (2020), 60.

37 D. Shivalingaiah - Umesha Naik, “Comparative study of web 1.0, web 2.0 and web 3.0",
International CALIBER, (2008), 500; B. K. Hiremath - Anand Y. Kenchakkanavar, “An alteration
of the web 1.0, web 2.0 and web 3.0: a comparative study”, Imperial Journal of Interdisciplinary
Research 2/4 (2016), 707; Christian Fuchs vd., “Theoretical Foundations Of The Web:
Cognition, Communication, And Co-Operation. Towards An Understanding Of Web 1.0, 2.0,
3.07, Future internet 2/1 (2010), 42.

38 Nejat Kutup, “internet ve Sanat, Yeni Medya ve net.art” (XIl. Akademik Bilisim Konferansi
Bildirileri, Mugla Universitesi, 2010), 13.

39 Demet Isik, “Universite Kiitiphanelerinde Web 2.0 Teknolojilerinin Kullanimi ve Webtabanli
Kullanici Egitimi igin Oneriler”, Tiirk Kiitiiphaneciligi 27/1 (2013), 103.
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kullanicilarin bunlari yapabilmek icin Web 1.0’da oldugu gibi HTML gibi kodlama dillerini

bilmesi de gerekmemektedir.4°

Web 2.0 ile birlikte internetin cehresi degismistir. Daha 6nce internet diinyasinda
iceriginin sadece site yazilimcilari tarafindan okunabildigi kapali kaynak kodlu siteler
yayginlik gosterirken, Web 2.0 ile birlikte icerigine herkesin katkida bulunabildigi acgik
kaynak kodlu siteler 6n plana ¢ikmistir.4* Bu durum kullanicilarin ¢ok kolay bir sekilde
icerik olusturmalarini ve bir anlamda igerik Ureticisi olmalarini saglayan Web 2.0

araclarinin da onini agmistir.*?

Web 2.0 araclarinin temel amaci, internetin sosyal igbirligi potansiyelini kullanip
onu herkesin katkida bulunabildigi etkilesimli bir ortama déntstirmektir. Web 2.0 araglari
ile birlikte internet kullanicilar artik yalnizca okur olmaktan c¢ikarak Web okuryazarlari
haline gelmislerdir.*®* Bazi kaynaklarda, bireysel kullanicilarin web sitelerinin igeriklerine
erisim saglamasinin dogru bilgiye ulasimi zorlastiracagi ifade edilse de % Web 2.0
global enformasyona buyuk katki saglamistir. Kullanicidan sunucuya, sunucudan
kullaniciya ve kullanicidan kullaniciya dogru acilan iletisim kanallari, internet kullanicilari
icin cok cesitli olanaklar yaratmistir. internetin birbirinden ¢ok uzaktaki insanlari bir araya
getirerek topluluklar olusturdugu bir yer haline gelmesi Web 2.0 ile mimkin olmustur.
Statik ve hantal yapidaki siteler dinamik bir hale gelmis, klasiklesmis sikici tasarimlar

yerini daha canli renklere birakmistir.

Web 2.0'In birgok gelismis 6zelligi vardir. Bu 6zelliklerden biri de kullanicilara
iceriklerle ilgili geri bildirim imkani sunmasidir. Web 2.0’in kullanicilara, internet
ortamindaki igerikleri begenip begenmedikleri konusunda geri bildirim kanali agmistir.
Boylece icerik Ureticileri ya da musteriler, yapilan yorumlarla diger kullanicilarin destegini
alabilmektedir. 4> Kullanicilar icerikle ilgili yorum ve degerlendirmelerini hemen

yapabilmektedir. Web 2.0 uygulamalarinin bir diger 6nemli 6zelligi ise farkl teknolojik

40 Emre Fatih Batibay - Filiz Mete, “Web 2.0 Uygulamalarinin Tirkge Egitiminde Motivasyona
Etkisi: Kahoot érnegi”, Ana Dili Egitimi Dergisi 7/4 (2019), 1035; Kutup, “Internet ve Sanat, Yeni
Medya ve net.art”, 13.

41 Batibay - Mete, “Web 2.0 Uygulamalarinin Tlrkge Egitiminde Motivasyona Etkisi”, 1035.

42 Ridvan Elmas - Omer Geban, “21. Yiizyll Ogretmenleri icin Web 2.0 Araclari.”, International
Online Journal of Educational Sciences 4/1 (2012), 248.

43 Mehmet Barig Horzum, “Ogretmenlerin Web 2.0 Araglarindan Haberdarligi, Kullanim Sikliklari
ve Amaglarinin Cesitli Degiskenler Agisindan incelenmesi”, Uluslararasi Insan Bilimleri Dergisi
7/1 (2010), 605.

4 Mustafa Sagsan, “Web 2.0. Orgiitlerde Etkili Bir Sekilde Kullanilabilir mi?”, Bilgi Diinyasi 8/1
(2007), 141.

45 Erkan Akar, “Yeni Egitim Paradigmasi Olarak e-Ogrenme 2.0 ve Satig Elemanlarinin Egitiminde
Kullanimi”, Journal of the Cukurova University Institute of Social Sciences 19/1 (2010), 47.
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aletlerle kullanilabilmesidir. Bu 6zelligi Web 2.0’1 son derece kullanisli hale getirmektedir.
Cunkl daha 6nceki stirimde kullanici bir programda ¢alisma yapmak icin kullandigi her
bilgisayara o programi yiklemek zorunda kalmaktaydi. Ancak Web 2.0 uygulamalari

sayesinde butlin bilgisayarlara ylikleme yapmadan calismalarini rahatlikla ve given
icinde surdirebilmektedir.

Cesitli kaynaklardan elde edilen bilgilere gére Web 1.0 ile Web 2.0 arasindaki

temel farklar kisaca agagidaki tabloda belirtilmigtirt®:

Tablo 1: Web 1.0 ve Web 2.0 Arasindaki Farklar

Web 1.0 Web 2.0
i ki reklamlar igerikl lu olarak
Sitede sabit reklamlar vardir. Sitedeki reklam adrelgie;ilr © tyumlu ofara

Sitedeki veri ve grafikler site kurucusu
tarafindan olusturulur

Site kurucusu etkin rolde olsa da kullanicilar
da site Uzerinde duzenleme yapabilir

Verilerin klasérlenmesi 6n plandadir.

Veriler etiketlenerek paylasilir.

icerikler konunun uzmanlari tarafindan

Uzman olsun ya da olmasin herkes igerik

olusturulmustur. Uretebilir.
Kullanicilar sayfadaki bilgileri hem yazar hem
Kullanicilar sayfadaki icerikleri yalnizca okur. y g y
de okur.
Sitedeki iceriklerin deneti 6zetimi
Sitedeki icerikler siki bir gdzetim altindadir. redertigen ezgyﬁir;e im ve gozetimi

Merkezden cevreye dogru tek yonlu bir kanal
mevcuttur.

Cevreden gevreye dogru ¢ok yonli bir
etkilesim vardir.

Britannica Online Web 1.0’1 temsil edebilir.
Bu so6zlik konu uzmanlari tarafindan tek
yonla bir sekilde olusturulmustur.

Wikipedia Web 2.0’1 temsil edebilir. Bu sozliik
dinyanin gesitli yerlerindeki kullanicilar
tarafindan Uretilmistir.

Web 1.0 sayfasi yayinlanir.

Web 2.0 sayfasina katilim gdosterilir.

Nufuz etmenin daha zor oldugu, hiyerarsik ve
kati bir yapi vardir.

Dinamik ve serbest bir yapidadir.

icerik uzun araliklarla degistigi icin statik bir
yapidadir.

icerik anlik olarak degisebilir.

Web 2.0'in tim dlunyada kullanima acilmasi, Web 1.0 teknolojisine sahip olan ve
milyonlarca kullanicisi bulunan birgok internet sitesinin kapanmasina neden olmustur.

S0z gelimi Yahoo'nun bir Grlind olan ve kullanicilarina Ucretsiz barindirma hizmeti sunan

4 Yukaridaki tablo asagida belirtilen kaynaklar dogrultusunda arastirmaci tarafindan
olusturulmustur. Shivalingaiah - Naik, “Comparative study of web 1.0, web 2.0 and web 3.0”,
500; Baslar, “Yeni Medyanin Gelisimi ve Dijitallesen Kapitalizm”, 5; Hiremath -
Kenchakkanavar, “An alteration of the web 1.0, web 2.0 and web 3.0”, 708; Kaan Kapan -
Rumeysa Uncel, “Gelisen Web Teknolojilerinin (Web 1.0-Web 2.0-Web 3.0) Turkiye Turizmine
Etkisi”, Safran Kiiltiir ve Turizm Arastirmalari Dergisi 3/3 (2020), 279; Geng, “internetteki
Etkilesim Merkezi Sosyal Aglar ve E-is 2.0 Uygulamalari”, 482.
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Geocities gibi devasa yapilar, Web 2.0'in hizmete girmesinden kisa silire sonra
kapanmistir.#’Ote yandan Web 2.0 ile birlikte yeni teknolojinin sundugu firsatlardan
yararlanmak isteyen girisimciler, blyUk bir rekabet icine girerek giinimuizde yaygin bir
sekilde kullanilan Web 2.0 sitelerini ortaya c¢ikarmiglardir. Sosyal medya araglarinin

ortaya cikigl da bu dénemde gerceklesmistir.®®

internetin bir sonraki adimi olan Web 3.0’a gegis ise éncesine goére daha hizli
olmustur. Bu teknolojinin haberini aslinda Web 1.0'in mimari olan Tim Berners-Lee
henlz internetin ilk yillarindayken vermistir. Dolayisiyla Web 3.0'in arkasindaki en
onemli isimlerden birinin Lee oldugunu sdyleyebiliriz.*® Bu yeni nesil internet icin ‘akilli
internet’ tabirini kullanmak miumkidndir. Cankd bu internet teknolojisi sayesinde arama
motorlarina yazilan her bir cimle veya kelime anlam ifade etmekte, kullanicilarin bulmak
istedigi iceriklere ulasabilmelerini saglamaktadir. Uglincl nesil internette yapay zekali
robotlarla web teknolojisi birlestiriimig, kullanicilarin zevk ve ihtiyaglarina goére igeriklere
ulasmasina imkan saglanmistir. Ornegin; akademik bir konuda arastirma yapmak
isteyen bir kisinin bir¢ok siteyi ziyaret edip o sitelerde arastirma yapmak istedigi konuyu
araylp bulmasina gerek yoktur. Bunun yerine arama motorlarina arastirma yapmak
istedigi konuyu cesitli yonleriyle yazdiginda, yliz binlerce sitedeki icerige tek bir tusla
ulasabilmesi mimkinduir. Bu sayede arastirmaci devasa internet denizinde bogulmadan

kisa slre icerisinde aradidi igerige ulasabilmektedir.>°

Web 3.0 teknolojisi icin Semantical Web ifadesi de kullaniimaktadir.>® Tlrkceye
“anlamsal web” olarak cevirebilecedimiz bu web tiriinde internet sitelerindeki igerikler,
yalnizca konusma dilinde degil ayni zamanda yazilimlar tarafindan da anlasilabilir ve
yorumlanabilir bir sekilde ifade edilmistir. Boylece yazilimlar bu icerikleri kolayca bulup,
birlestirip, paylasabilme yetenegine sahip olmuslardir.>? Web 3.0, bir anlamda internette
bulunan birbirinden kopuk veri bulutlarinin anlamli ve organize bir hale gelerek sistemli

bir sekilde alicilarin hizmetine sunulmasini ifade eder.

47 Geng, “Internetteki Etkilesim Merkezi Sosyal Aglar ve E-is 2.0 Uygulamalari”, 482.

48 36z konusu sitelere 6rnek verecek olursak Facebook 2004, Youtube 2005, Twitter 2006, Tumblr.
2007, Instagram 2010 ve Pinterest 2012 yilinda kurulmustur.

4 Tim Berners-Lee, “The Semantic Web: A New Form of Web Content That is Meaningful to
Computers Will Unleash a Revolution of New Possibilities”, Sicentific American (2001).

5 Yesim Gugdemir, Sanal Ortamlarda iletisim Bir Halkla lliskiler Perspektifi (istanbul: Derin
Yayinlari, 2012), 34.

51 Berners-Lee, “The Semantic Web: A New Form of Web Content That is Meaningful to
Computers Will Unleash a Revolution of New Possibilities” (2001).

52 Fatih Unal, Biiyiik Veri veSemantik (Istanbul: Abakiis Kitap, 2015), 39.
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Web 1.0 ile web 2.0 arasinda oldugu gibi web 2.0 ile web 3.0 arasinda da birgok
farkhliklar vardir. Bunlarin en basinda ise web 2.0’da kullanicilar arasindaki etkilesimin
daha 6n planda olmasina karsin Web 3.0’da makineler arasindaki etkilesim 6n plana
cikmasidir.>®* Arama motorlarinin kullandigi makineler, kullanicilarin yazdigi verileri
isleyip analiz ederek en uygun icerigi kullanicilara sunmaya calismaktadir. Bu noktada
semantik (anlamsal) webin dnemi ortaya ¢ikmaktadir. Clnkid makinelerin kullanicilarin
olusturdugu bilgileri dogru yorumlayip istege gore sonug¢ ¢ikarmasi igin bilgiyi dogru bir
sekilde anlamlandirmasi gerekmektedir.5* Ornek vermek gerekirse insanlar internet
sitelerinden vyararlanarak “kitap” kelimesinin cesitli dillerdeki anlamini &grenebilir,
alisveris sitelerini dolasip istedikleri kitabin en uygun fiyata satildi§i yeri bulabilir, ya da
en fazla hiza ulasan otomobilleri 6grenebilirler. Ancak yazilimlar bir insan yardimi
olmadan bu islemleri gerceklestiremez. Clnki web, insanlar icin tasarlanmistir.
Semantik web, yazilim ya da makine diyebilecegimiz edilgen varliklarin tipki insanlar gibi
web ortamindaki verileri arastirip anlamlandirmasini saglamistir. Kullanicilarin web
ortamindaki en uygun iceriklere ulagsmasi i¢in bu konudaki c¢alismalar da devam

etmektedir.

Her ne kadar web teknolojilerindeki devrimler keskin degisimler gibi gérinse de
bu durum aslinda 6ngérilebilir bir evrimden ibarettir. Clinkl hentiz Web 1.0 tanitilirken
Lee’nin semantik webden bahsetmesi, Web 2.0’in aslinda Web 1.0'in imkan tanidigi
Ozelliklerin kegfedilmesinden ibaret oldugunu gostermektedir. Ayrica birgok bilim insani
Web 1.0 doneminde interneti tanimlarken Web 2.0'a ait bazi 06zelliklerden
bahsetmiglerdir. Ornegin Hoffman, 2000 yilinda online ahsverisle ilgili yazmis oldugu
makalesinde web kullanicilarinin anlik olarak degis tokus yapmasindan ve bu iglemlerle

ilgili birbirlerine geri bildirimde bulunmasindan bahsetmistir.>

Glnumuzde iletisim teknolojilerinin  geldigi son durum g6z ©Onunde
bulunduruldugunda bilgiye ulasmak her zamankinden ¢ok daha kolaydir. Olusturulan
teknik altyapi ve iletisim agi sayesinde her turli icerik neredeyse anlik olarak tim

dinyaya iletilebilmekte, insanlar ihtiya¢c duyduklari bilgiye zaman kaybetmeden

53 Devika Prabhu, “Application of Web 2.0 and Web 3.0: An Overview” 2/1 (2016), 60;
Shivalingaiah - Naik, “Comparative Study of Web 1.0, Web 2.0 and Web 3.0”, 501; Kutup,
“Internet ve Sanat, Yeni Medya ve net.art’, 13; Wolfgang Wahlster vd., “Web 3.0: Convergence
Of Web 2.0 And The Semantic Web”, In Technology Radar, Feature Paper, 2nd ed.; Deutsche
Telekom Laboratories (Citeseer, 2006), 12.

54 Recep Okur, “Web 2.0 ve Sonras!”, Yeni lletisim Teknolojileri (Eskisehir: Anadolu Universitesi
Acikdgretim Fakiltesi Yayinlari, 2013), 143.

5 Donna L. Hoffman, “The Revolution Will Not Be Televised: Introduction To The Special issue
On Marketing Science And The Internet’, Marketing Science 19/1 (2000), 3.
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ulasabilmektedir. Bu iletisimi saglayan araglar sayesinde insanlarin yanlarinda tasidiklari
mobil cihazlarla televizyon seyretmesi ya da evde sabit duran televizyonlarindan ¢evrim
ici gezinti yapmasi hayatin rutinlerinden olmustur. Bunun yaninda iletisim araglarinin
birbirleriyle entegre olmalari da kullanimlarini kolaylastirmakta, aracglari daha kullanisl

hale getirmektedir.

Bilim adamlari, felsefeciler, toplum bilimciler mesailerinin énemli bir kismini
teknolojik gelismeler neticesinde toplumda meydana gelen dedisimleri anlamak igin
harcarlar. Web teknolojilerinde yasanan hizli gelismeler toplumdaki entelijansiyanin bu
alana yonelmesine ve cesitli teorilerin ortaya atilmasina neden olmustur. S6z konusu
degisimleri olumlu kargilayan teorisyenler “enformasyon toplumu” tezini savunmusglardir.
Buna gore iletisimde yasanan gelismeler, diger sektorlerdeki buluslarin artmasina ve
bilgiye dayali yeni bir Gretim modelinin ortaya cikmasina sebep olabilir.*® Aslinda
enformasyon toplumu, toplumsal iliskilerde belirleyici bir unsur olarak bilginin én plana
ciktigini vurgulamak igin kullanilan tarihsel bir sireci temsil etmektedir. Enformasyon
toplumunda Uretimin temel kaynagini bilgi olusturur ve toplumsal slrecglerde yeni
teknolojiler vazgecilmez bir rol oynar.>” Web teknolojilerindeki gelismelerin toplumun
enformasyon toplumuna dogru evrilmesini hizlandirdigi1 géristnd savunan dusundrlerin
ortak goérlstne goére, teknolojinin Uretim maliyetini dislrmesi sebebiyle ofislerde ve
evlerde her tiarli teknolojik ara¢c gerek kullanimi artmig, bdéylece yeni toplumsal

deneyimlerle birlikte yeni bir caga girilmigtir.

Web teknolojilerinde yasanan gelismeler birgok disunur tarafindan
glzellemelerle tesvik edilse de herkes bu gelismelere ayni pencereden bakmamaktadir.
Ozellikle Web 2.0'in hizmete acildigi dénemde yogunlasan elestirilerin odaginda ise
kullanici merkezli olan yeni anlayisin yanhs bilgi ve amatoérligu yayginlastiracagi
endisesi vardir. *® Bireysel kullanicilarin kolay bir sekilde icerik Ureterek internet
ortaminda diger kullanicilara sunmasi, bu durumun art niyetli kullanicilar tarafindan
kotiye kullanilacagi endiselerini ortaya ¢ikarmistir. Cinki Web ortami, 6zgurlik ve
imkan sinirlarinin son derece genis oldugu bir alandir. Web 2.0 icin yapilan bu
elestirilerin ginimuzde kullanilan sosyal medya araglarn i¢in de gegerli oldugunu
soyleyebiliriz. Web 2.0 araclarinda oldugu gibi haberlerin, fikirlerin, bilgilerin son derece

Ozgurce ve hizlica yayildigi sosyal medya ortaminin da bir yandan olumlu etkileri olacagi

% Celalettin Aktas, “Enformasyon Toplumu Baglaminda Turkiye”, Selcuk lletisim 4/4 (2007), 182.

57 Niltfer Timisi, Yeni lletisim Teknolojileri ve Demokrasi (Ankara: Dost Kitabevi, 2003), 89.

% Keen Andrew, The Cult Of The Amateur: How Today’s Internet is Killing Our Culture And
Assaulting Our Economy (London: Nicholas Brealey, 2007), 17.
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gibi bir yonlyle de hassas konularda yanhs yénlendirmeler igin uygun ortam sagladigi
unutulmamalidir.®® Bu baglamda sosyal medya araglarinin da i¢inde bulundugu son
teknoloji web araglarinin, bilgi kirliligi ve yanlis yonlendirme de dahil olmak Gzere dini

inang ve davraniglar tUzerinde bir takim olumsuz etkilere sahip olabileceg@i sdylenebilir.

Web teknolojilerindeki gelismeler ve buna bagl olarak internetin kullanicilara
sundugu imkanlar, bu teknolojilerin dini grup ve kurumlar tarafindan da kullaniimasini
saglamigtir.  GUnuimize gelindiginde dini faaliyetlerinde web teknolojilerinden
yararlanmayan grup veya kurumlardan bahsetmek neredeyse imkansiz hale gelmistir.
Dolayisiyla Web teknolojilerinin kurum veya gruplarca yapilan din egitimi faaliyetlerinde

de kullanildigini sdyleyebiliriz.

Web 2.0 sonrasinda iletisim araglarinin cift yonli etkilesim saglayan esnek bir
yaplya donusmesi ile birlikte, dini otoritelerin onayindan gegen bilgilerin insanlar
tarafindan onaylanmasi seklinde gerceklesen tek yonlu din egitimi bir 6lgclide gecgersiz
hale gelmistir. Kullanicilara bilgi edinmenin yani sira bilgi tretip bu bilgileri baskalariyla
paylasma imkani sunan dijital medya, din egitiminin dijital alanda da gerceklestirilebilir
olmasini saglamistir. Guniumuzde kurumsal kullanicilarda oldugu gibi bireysel
kullanicilarin da sosyal medya hesaplari tUzerinden dini metinleri yorumlamakta, dini
konularla ilgili yorum ve elestirilerini sistematik bir sekilde ifade edebildiklerini

gbrmekteyiz.

1.2. SOSYAL MEDYA

Web teknolojilerindeki gelismeler internet kullanicilarina g¢esitli olanaklar
saglamistir. Ozellikle web 1.0’dan web 2.0’a gecilmesi ile kullanicilarin igerige midahil
olarak aktif hale getiriimesi, internet medyasinda genis bir alan acilmasina neden
olmustur. Asagida belirtecegimiz bazi arastirmalar goéstermektedir ki bu alandaki en
blylk pay sahibi sosyal medyadir. Sosyal medya, insanin sosyallesme ihtiyacini gideren
en 6nemli teknoloji trlinlerinden biri haline gelmistir. Sosyal medya ile her bir kullanici
kendi medyasini olusturabilir, baska kullanicilarin medyalariyla etkilesim kurabilir.
Sosyal medya bir manada kullanicinin edilgen konumdan etken konuma ge¢cmesini

saglayan medya platformudur.

% Eren Veysel - Abdullah Aydin, “Sosyal Medyanin Kamuoyu Olusturmadaki Rolii ve Muhtemel
Riskler”, Karamanoglu Mehmetbey Universitesi Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Dergisi
2014/3 (2014), 198.
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Sosyal medyanin igerigi ve araclari konusunda yapilan farkh tanimlamalar
bulunmaktadir. Genel ve kapsamli bir tanim belirtecek olursak sosyal medyayi su sekilde

tanimlayabiliriz:

“Kullanicilarin igerik (retmesine, bu igerigi istedigi kisilerle paylasmasina ve ortamdaki
kigilerin etkilesimde bulunmasina imkén veren araclari niteleyen ve Web 2.0
teknolojilerinin nimetlerinden olan sosyal medya; sosyal paylasim sitelerini, haber
paylasim aglarini, video paylasim sitelerini, blog ve mikrobloglari, gcevrim i¢i ansiklopedi
ve sézliikleri, sanal oyun diinyalarini ve sanal sosyal diinyalari icermektedir. Sosyal
medyayi eski (geleneksel, konvansiyonel) medyaya gére tanimlarsak; sosyal medya,
topluma ait olmayan, igerigi toplum tarafindan (retilmeyen eski medyaya karsi, toplumun

sekillendirdigi medyadir.”®°

Dinamik yapisiyla géze carpan sosyal medya kullanicilarin bilgi, ilgi ve
enformasyon paylasimina izin veren ¢evrimigi aracglarin ve web sitelerinin genel adidir.®*
Bilginin, farkli dasuncelerin ve deneyimlerin dijital bir ortamda paylasiimasina olanak
saglayan sosyal medya, toplum hayatina hizl bir giris yapmistir. Sosyal medyada bilgiler
cift tarafli ve es zamanl olarak paylasilir, farkli insanlarla iletisim kurulur, zaman ve
mekan sinirlamasi yoktur. Programciya dayali geleneksel medyanin aksine kullanicilarin
bizzat igerik Uretip paylagsmasina olanak saglanmaktadir® Sosyal medyada teknoloji ile
sosyal girisimcilik birlesmis, iletisime video, ses, resim ve bunlara benzer diger igerikler
de dahil olmustur. Birbirinden bagimsiz olarak gelisen bu cevrimigi uygulamalar ile
kullanicilarin  kendi igeriklerini olusturup kendilerini yansitabilmelerine olanak

saglanmigtir.®3

Sosyal medya, bireyin icinde yasadigi toplum ve cevresindeki bireylerle olan
iliskisini yeniden sekillendirmesine de olanak saglamistir. Sosyal medya sayesinde birey,
edilgen durumdan etken duruma ge¢cme imkanina sahip olmustur. Bireylerin etken
duruma gecmesiyle aile, toplum ve devletle olan iligkilerindeki geleneksel kodlar
bozulmus, bireyin merkezde yer aldidi bir diizen insa edilmistir. Sahip oldugu 6zellikler
ve sundugu imkanlar g6z énlne alindiginda sosyal medya aragclari, birer iletisim aracina

benzese de bunun o6tesine gecgerek bireyler icin kendini ifade etme ve gruplara katiima

8 Eda Ozgiil, “Yanilsama Labirentinde Bir Yanilsam Olarak Ozne”, iletisimde Sosyal Medya
Sosyal Medyada Etkilesim, ed. Oguzhan Ozlem (istanbul, 2015), 83.

61 idil Sayimer, Sanal Ortamda Halkla lliskiler (istanbul: Beta Yayinlari, 2008), 123.

62 Ray Poynter, “internet ve Sosyal Medya Aragtirmalari El Kitabi Pazar Aragtirmalari igin Araglar
ve Teknikler,(Cev) Umit Sensoy”, Optimist Yayinevi, istanbul, (2012), 208.

8 Lemi Baruh - Miberra Yiiksel, Degisen lletisim Ortaminda Etkilesimli Pazarlama, Istanbul:
Dogan Egmont Yayincilik ve Yapimcilik Tic (istanbul: Dogan Kitap, 2009), 245.
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platformlari haline gelmistir. Sosyal medyanin bireysel ve grup iletisimdeki etkisi dyle bir
hale gelmistir ki tek bir bireyin yapmis oldugu paylasim, gesitli 6rgltsel yapilari harekete
gecirmekte, rejim degisikligi veya buna benzer faaliyetleri baslatmak icin kivilcim haline
gelebilmektedir.* Sosyal medyaya bu agidan bakildiginda dini inan¢ ve davranislarla
iliski baglaminda her bir kullanicinin ve 6rgutlt online toplulugun bagkalarini etkileme
konusunda 6nemli bir potansiyel tasididini da duslnebiliriz. Nitekim Kirschenbaum da
sosyal medyanin en 6nemli 6zelliklerden birinin, sosyal medya ortaminda hizh ve
kolayca paylasilabilen iceriklerin diger kullanicilara sunulmasiyla toplumun

davraniglarini etkilemesi oldugunu belirtmistir.5>

Sosyal medya araclarinin kisiden kisiye dedisen bir¢cok kullanim amaci
bulunmaktadir. Olusturduklari profillerle kullanicilarin toplumsal kimliklerini yansittiklar
bu araclar diger kullanicilarla iletisim kurmak igin kullanildigi gibi eski arkadaslari
aramak, ilgi alanlariyla ilgili arastirmalar yapmak, ihtiya¢c duyduklari ticari Grinleri
aramak, haber iceriklerini kontrol etmek, bilgi edinmek, bog zamanlari dederlendirmek,
kisisel sunum yapmak, sohbet etmek ve eglenmek gibi amagclarla kullaniimaktadir.%®
Dinya genelinde olusturduklari buylk capl etkileri sebebiyle®” glinimizin en gugli
medya platformlari olarak gorilen sosyal medya araglarinin glcl, sahip olduklari
kullanici sayilarindan gelmektedir. Bu araglarin sagladigi kolayliklar hem gercek
profesyonelleri hem de profesyonel olmayan kullanicilari kendisine baglamis ve sosyal

medyayi neredeyse hayatin vazgegcilmezlerinden biri haline getirmigtir.

64 Cihan Cildan vd., “Sosyal Medyanin Politik Katilim ve Hareketlerdeki Rol(i", Akademik Bilisim
3/1 (2012), 2.

65 Alan Kirschenbaum, “Generic Sources of Disaster Communities: A Social Network Approach”,
International Journal of Sociology and Social Policy 24/10 (2004), 115-117.

8 Umut Davut Basoglu - Senol Yanar, “Universite Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullanim Amaglari
ve Aliskanliklarinin Belirlenmesi®, Kilis 7 Aralik Universitesi Beden Egitimi ve Spor Bilimleri
Dergisi 1/2 (2017), 11; Mehmet Fatih Comlekgi - Oguz Basol, “Genglerin Sosyal Medya Kullanim
Amaglar ile Sosyal Medya Bagimlihg: iliskisinin incelenmesi”, Manisa Celal Bayar Universitesi
Sosyal Bilimler Dergisi 17/4 (2019), 179-180; Esra Sisman Eren, “Sosyal Medya Kullanim
Amaglari Olgeginin Gelistirilmesi ve Bazi Kisisel Degiskenlere Gére incelenmesi”, Hacettepe
Universitesi Egitim Fakiiltesi Dergisi 29/4 (2014), 238; Ayhan Sengdz - Erhan Eroglu,
“Orgitlerde Sosyal Medya Kullanimi: Sosyal Medya Algilari, Amaglari ve Kullanim
Aliskanliklar”, Giimiishane Universitesi lletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi 5/1 (2017), 511;
Mustafa Koger, “Erciyes Universitesi Ogrencilerinin internet ve Sosyal Medya Kullanim
Aligkanliklar”, Akdeniz Universitesi lletisim Fakdiltesi Dergisi 18 (2012), 78.

67 Ornek olarak Arap bahari verilebilir. Arap ilkelerinde baglayan ayaklanmalarin neredeyse
tamami sosyal medya platformalrinda organize edilmistir.
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Sosyal medya araclarinin kullanici memnuniyeti olusturma ve hizli bir sekilde

yayginlik géstermesinde etkili olan 6zellikler gesitli kaynaklarda tartisiimistir. Buna goére

sosyal medya araclarinin ortak 6zellikleri su sekilde siralanabilir®®;

1.

Etkin Katihm: Sosyal medya araclari kullanicilarin iletisim sdrecinin icinde
aktif olarak kalmasini sadlar. Kullanicilar paylasim, mesajlagsma, yorum veya
bedeni gibi olanaklarla kendilerini ifade edebilme imkanina sahiptir.
Etiketleme: Kullanicilar  kigileri, konulari, mekanlari veya Urlnleri
paylasimlarinda etiketleyerek iletisime dahil edebilir. Bu da ortaya koyulan
eylemin etki alaninin genislemesini saglar.

Ortak Nokta: Sosyal medya platformlari, kullanicilarin ortak ilgi alanlarina
sahip iceriklerle veya topluluklarla kolayca etkilesim kurmasini saglar.
Kullanicilarin sosyal medyada ilgi alaniyla ilgili yasadigi deneyimler onun bu
platformda daha fazla vakit gegirmesine ve baglii§inin artmasina neden olur.
Kolaylik: Sosyal medya araglarini kullanmak son derece kolaydir. Bu ylizden
toplumun her kesiminden gelmis bir kullanici kitlesine sahiptir.

Modiilerlik: Sosyal medyada bulunan obje hem kendi basina hem de
bagkalariyla birlikte anlamli bir yapi olusturdugu icin moduler bir 6zellik
tasimaktadir.

Otomasyon: Sosyal medya igeriklerinin buyik bdlimu algoritmalar tarafindan
yonetilmektedir. Dolayisiyla kismen de olsa insan yaraticiliginin geri planda
kaldid1 sdylenebilir.

Degiskenlik: Sosyal medya, temelleri dediskenlik Gzerine kurulmus bir
yapidadir. Kullanicilar sosyal medyaya her girdiginde sayfalarindaki
iceriklerin degismis oldugunu gorebilirler.

Aciklik: Sosyal medyanin kapilari herkese aciktir. Kullanmak igin herhangi bir
sart aranmaz veya bir Ucret 6demek gerekmez. Ona ulasmak icin butin
engeller bertaraf edilmistir ve son derece kolaylastiriimistir.

Karsilikl Konugsma: Sosyal medyada geleneksel medya araglarinda oldugu
gibi yayinciya ulasmak zor degildir. Geribildirim oldukga kolaydir ve karsilikh

bir iletisim s6z konusudur.

8 Antony Mayfield, “What is Social Media”, London: iCrossing, (2008), 5; Kristina Lerman, “Social
Information Processing in News Aggregation”, IEEE Internet Computing 11/6 (2007), 16; Lev
Manovich, The Language of the New Media (MIT Press, 2001), 49-65; Necmi Gursakal, Sosyal
AJ Analizi (istanbul: Dora Yayincilik, 2009), 147.

28



10. Topluluk: Sosyal aglar, dislince ve menfaatler birliginde olan topluluklarin
kisa zaman iginde topluluk olusturmalarina ve etkin bir sekilde iletisim
kurmalarina olanak saglar.

11. Baglantisallik: Sosyal medya araglarinin birgcogu birbiriyle baglantiidir ve
kullanicilarin ¢esitli sebeplerden dogan ihtiyaglarini karsilamak igin diger

araclara link géndermesine olanak saglar.

Sosyal medya araglarinin bu 6zellikleri, kullanicilarin bu platformlardan ¢ok yonli
bir sekilde etkilenmelerinin de temel sebebi olabilir. S6z konusu o6zellikler dikkate
alindiginda sosyal medyanin, butlin bireylere kapilarini agan ve Ucretsiz bir sekilde
hizmet sunan, kullanicilarin strekli icerik paylasmasi i¢in onlari tesvik eden, kullanicilara
birbirlerinin paylagimlarina bedeni ve yorum gibi geri bildirim imk&ni sunan, ortak ilgi
alanlari olan kullanicilari bir araya getiren ve tim bunlari yaparken yapay zekali gelismis
teknoloijileri kullanan medya platformlari oldugu séylenebilir. Boylece kullanicilar, sosyal
medya tarafindan ¢epecgevre kusatilmakta, sosyal medyadaki igerikler tarafindan dini

inang ve davraniglar da dahil olmak tzere birgok ydnden etkilenmektedirler.

Sosyal medyanin gelisimini internetin gelisim asamalarindan ayri tutmak
mdmkin olmasa da her iki teknolojinin birbirinden ayri hikayeleri bulunmaktadir. Bu
yuzden sosyal medyanin gelisim asamalarinin kronolojik olarak incelenmesi bu gelisime

kus bakisi bakmak agisindan faydali olacaktir.

1.2.1. Sosyal Medyanin Tarihsel Geligimi

Sosyal medyanin Web teknolojilerinin bir yan Griini oldugu séylenebilir. Ozellikle
Web 2.0’in hizmete agilmasi ile kullanicilarin internette inisiyatif sahibi haline gelmesi,
sosyal medya araclari igin bir ddniim noktasi olmustur. Her ne kadar glinimuizde sosyal
medya denildiginde ilk akla gelen markalar olan Facebook, Twitter, instagram, Watsapp
gibi sosyal medya araglari Web 2.0'dan sonra kurulmus olsa da aslinda internetin sosyal
amagclarla kullanilmasi ¢ok eskiye dayanmaktadir. Bu yoniyle glinimuizde kullanilan
sosyal medya araglarini, uzun bir gelisim déneminin meyveleri oldugunu sdyleyebilir.

Sosyal medyanin s6z konusu gelisim dénemi asagidaki sekilde siralanabilir:

1971- ilk e-posta ile iletisim devrimi baglamigtir.s®

89 Karin Sajithra - Rajindra Patil, “Social Media—History And Components”, Journal of Business
and Management 7/1 (2013), 70; Yasemin Gedik, “E-Posta Pazarlama: Teorik Bir Bakis”,
Uluslararasi Yénetim Akademisi Dergisi 3/2 (2020), 479.
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1978- Birgcok kaynak sosyal medyanin baslangicinin BBS (Bulletein Board System) ile
gerceklestigini aktarmaktadir. Ward Christensen ve Randy Suess BBS yazilimi ile
telefon hatlarini kullanarak kullanicilar arasindaki bilgi transferini mimkin hale
getirmislerdir.”

1979- USENET vasitasiyla ilk web browser drnekleri dagitilarak online bulten 6rnekleri
kullaniimistir. Ayni yil ilk online ticari servisler COMPUSERVE ve THE SOURCE yayina
baglayarak musterilerine 6zel network tabanina indirilebilir mesajlasma araclari, dosya
ve programlar saglamaya baglamiglardir.”

1988- internet (izerinden sohbet etmeyi mimkiin kilan ilk “IRC” yazilimi gikmistir.”
1991- WWW (World Wide Web) ile interneti ginumuzdeki seklini almig, bilgisayar ve
kullanici sayisi artmig, bu da internet Uzerindeki sosyal ortamlarin hizli bir sekilde
sayisinin artmasina sebep olmustur.”

1994- Sosyal amagli hizmet veren ilk site Geocities kuruldu.”

1995- Sinif arkadaslarinin birbirleriyle iletisim kurdugu ve mezuniyetten sonra da
iligkilerini devam ettirebildigi classmates.com sitesi kurulmustur.”

1996- ICQ yayin hayatina bagslayarak sosyal medyanin buyuk bir ivme kazanmasina
sebep olmustur. ICQ sisteminde kullanicilar isim kullanmaz, sitenin kullanicilara verdigi
numaralar kimlik niteligi tagir.”®

1997- Gunumuzde watsapp veya messenger gibi anlik mesajlagma uygulamalarinin
atasi olan AOL kullanima girmistir. Ayni yil kullanicilarina profil olusturup birbiriyle iletisim
kurmalarina olanak saglayan sixdegrees.com sitesi kurulmustur.”

1999- Ulkemizde halen popiilerligini sirdiren ve olusturulan konu basliklariyla ilgili
kullanicilarin fikirlerini yazmalarina imkan veren Eksi Sozlik sitesi Turkiye'de yayin
hayatina baslamistir. Yine bu yil blog sitelerinin 6ncllerinden olan Blogger sitesi

faaliyetlerine baslamistir. Blog yazarlarinin gelisimde bu sitenin 6nemli bir roli olmustur.

70 Xiao-Ling Jin vd., “How To Keep Members Using The information in A Computer-Supported
Social Network”, Computers in Human Behavior 25/5 (2009), 1172.

™ Carol Tenopir, “Library Use of the Source and CompuServe”, Library Journal, (1985), 58.

72 Sajithra - Patil, “Social Media—History And Components”, 71.

73 Karwan Jacksi - Shakir M. Abass, “Development History of the World Wide Web”, International
Journal Of Scientific & Technology Research 8/9 (2019), 75.

7 lan Milligan, “Welcome To The Web: The Online Community Of Geocities During The Early
Years Of The World Wide Web”, The Web As History (London: UCL Press, 2017), 137.

> Sam DeKay, “Are Business-Oriented Social Networking Web Sites Useful Resources For
Locating Passive Jobseekers? Results of a Recent Study”, Business Communication Quarterly
72/1 (2009), 105.

76 Louis Leung, “College Student Motives For Chatting On lcq”, New Media & Society 3/4 (2001),
484.

7 Alzbeta Kiral'ova - Antonin Pavli¢eka, “Development of Social Media Strategies In Tourism
Destination”, Procedia-Social and Behavioral Sciences 175 (2015), 361.
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1999 yilinin bir bagka énemli gelismesi ise teknoloji devi Microsoft tarafindan hizmete
sunulan Messenger uygulamasi olmustur. Uygulama ile kullanicilar gercek isim ve Uyelik
bilgileriyle sanal profiller olusturabilmistir. Ayni firma kullanicilarin aktif oldugu iletisim ve
forum ortami olarak Livejournal’i yayinlamistir. 78

2001- Birgok ansiklopedi kurulusunun yazili eser basimina son veren Wikipedia yayin
hayatina baglamigtir.”®

2002- sosyal hayatla dijital oyunlari bir araya getiren Friendster sitesi yayin hayatina
baslamistir.8°

2003- Gunumuzdeki sosyal aglarin dnculerinden olan Myspace sitesi kurulmustur. Site
kullanicilarina kisisel profiller olusturma, arkadaslik agi1 kurma, gesitli fotograf, mizik ve
video paylasma gibi imkanlar sunmaktadir. Ayni yil icinde mesleki sosyal medya
diyebilecegimiz, is dinyasinin aktif bir sekilde kullandigi Linkedin kurulmustur.3!

2004- Sosyal medyanin halen en buylk devi olarak gosterilen Facebook kurulmustur.
Harvard Universitesi 6grencilerinden biri olan Mark Zuckerberg, kampusteki égrencilerin
birbiriyle iletisim kurmalari igin kurdugu sitenin ilgi gordigini fark edince bu yondeki
galismalarini artirmistir. Facebook sitesi 2006 yilinda tim dinyanin kullanimina imkan
verecek bir site haline getirilmistir. Ayni yil Ulkemizde kullanicilarina sosyal paylasim
imkani saglayan yonja.com sitesi kurulsa da rakipleri karsisinda gelisemedigi icin kisa
surede popdulerligini kaybetmigtir.82

2004- Fotograf paylasim sitesi olan Flickr sitesi yayina baslamistir. Ayni yil icinde haber
merkezli sosyal paylasim sitesi Digg kurulmustur.®

2005- Dunyadaki en blyuk video paylasim sitesi olan Youtube kurulmustur. Site kisa

zaman iginde genis bir kullanici kitlesine ulasarak ginimudzin en biyik video arama

8 Alexia Gaudeul - Caterina Giannetti, “The Role Of Reciprocation In Social Network Formation,
With An Application To Livejournal”, Social Networks 35/3 (2013), 318; Emet Gurel - Mehmet
Yakin, “Eksi Sézliik: Postmodern Elektronik Kiiltiir”, Selguk iletisim 4/4 (2007), 203; Wouter S.
Van Dongen, “Forensic Artefacts Left By Windows Live Messenger 8.0”, Digital Investigation
4/2 (2007), 73.

79 Sook Lim, “How And Why Do College Students Use Wikipedia”, Journal of the American Society
for Information Science and Technology 60/11 (2009), 2189.

80 Danah Boyd - Jeffrey Heer, “Profiles As Conversation: Networked Identity Performance On
Friendster”, Proceedings of the 39th Annual Hawaii International Conference On System
Sciences (HICSS’06) (Hawaii: IEEE, 2006), 3/2.

81 Georgios Paltoglou - Mike Thelwall, “Twitter, MySpace, Digg: Unsupervised Sentiment Analysis
in Social Media”, ACM Transactions on Intelligent Systems and Technology (TIST) 3/4 (2012),
2; Joanna Paliszkiewicz - Magdalena Madra-Sawicka, “Impression Management in Social
Media: The Example of LinkedIn.”, Management 11/3 (2016), 206.

82 Khe Foon Hew, “Students’ And Teachers’ Use Of Facebook”, Computers In Human Behavior
27/2 (2011), 663.

8 Cong Guo vd., “Flickr Group Recommendation Using Rich Social Media Information”,
Neurocomputing 204 (2016), 8; Paltoglou - Thelwall, “Twitter, MySpace, Digg”, 2.

31



motoru haline gelmistir. Bu yil icinde biiylk bir sosyal paylasim sitesi olan REDDIT de
yayina baglamigtir.®

2006- Dunyanin en 6nemli sosyal medya araclarindan biri olan Twitter mikro blok sitesi
olarak yayin hayatina baslamistir.8

2009- Ug blyiik sosyal medya devi giin yizine ¢ikmistir. Bunlardan birisi tasarim ve
imaj paylasimlarinin oldugu Pinterest sitesidir.®® Bu sitede hemen hemen her konuyla
ilgili cesitli tasarimlara ve goérsellere ulasmak mumkuindur. Digeri ise en énemli konum
tabanli uygulamalardan biri olan Foursquare’dir.8” Foursquare uygulamasiyla kullanicilar
bulunduklari konumu “check in” ederek diger kullanicilara bildirebilirler. Bildirimler ve
begeniler arttikca rozet kazanan kullanicilar bu rozetlerle prestij elde edebilirler. Ugiinci
olarak ise halen diinya ¢capinda en 6nemli anlik mesajlagsma uygulamasi olarak kullanilan
Whatsapp hizmete sunulmustur.8®

2010- Fotograf ve video paylasim sitesi olan instagram kurulmustur.® Kullanicilar
fotograflarini  paylasmadan &nce sitenin sundugu filtrelerle c¢esitli degisiklikler
yapabilirler.

2011- Facebook sitesine rakip olarak Google+ sosyal medya agi kurulmustur.®°

2012- Twitter tarafindan bir video paylasim sitesi olarak Vine kullanicilarina tcretsiz
olarak sunulmustur.®® Bu uygulama ile kullanicilar en fazla 6 saniye olabilecek videolar
paylasabilmektedirler.

2015- Twitter sitesi tarafindan hizmete sunulan canli yayin araci Periscope faaliyete

gecmistir.®2 Kullanicilar bu site zerinden takipgilerine canl yayin yapabilmektedirler.

8 M. Laeeq Khan, “Social Media Engagement: What Motivates User Participation And
Consumption On Youtube?”, Computers in Human Behavior 66 (2017), 236.

8 Meng-Fen Grace Lin vd., “Is Social Media Too Social For Class? A Case Study Of Twitter Use”,
TechTrends 57/2 (2013), 40.

8 Kirsten Hansen vd., “Pinterest As A Tool: Applications In Academic Libraries And Higher
Education”®, Partnership: The Canadian Journal of Library and Information Practice and
Research 7/2 (2012), 1.

87 Yanhua Li vd., “Exploring Venue Popularity In Foursquare”, 2013 Proceedings IEEE INFOCOM
(IEEE, 2013), 3358.

8 Maged N. Kamel Boulos vd., “Instagram and WhatsApp in Health And Healthcare: An overview”,
Future Internet 8/3 (2016), 1.

8 Ceren Nur Yavuz, “instagram’da Aligveris ve Materyalizm”, Pamukkale Isletme ve Bilisim
Yénetimi Dergisi 4/1 (2017), 3.

% Daniel G. Dieter - James S. Lenze, “Google+ Case Study: Create A Social Network Or Risk
Everything”, Performance Improvement 57/10 (2018), 26.

91 Ismail Erkan, “Vine’: Do You Miss It? Electronic Word of Mouth on The Social Networking Site,
Vine”, International Journal of Business and Information 9/4 (2014), 462.

92 Maren Y. Fuller vd., “Using The Periscope Live Video-Streaming Application For Global
Pathology Education: A Brief introduction”, Archives of pathology & laboratory medicine 140/11
(2016), 1273.
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Ayni yil kullanicilarin belli konular tGzerine videolar ¢gekip paylasabildigi Scorp uygulamasi

kullanima sunulmustur.

Sosyal medya araclarinin gelisim serliveni incelendiginde, yayin hayatina daha
once baslayan ve milyonlarca kullanici sayisina ulasan bazi sitelerin popdulerliklerini
glnimuize kadar tasiyamadiklari gorilmekte, 6te yandan Youtube, Facebook ve Twitter
gibi sonradan kurulmus sitelerin ise global olarak en populer araglar haline geldikleri
dikkat cekmektedir.®

1.2.1. Kullanim Amagclarina Gore Sosyal Medya Araclari

Sosyal medya ifadesi, icerdigi anlam bakimindan oldukga genel bir kavramdir.
Kullanigli olmasi bakimindan kisaca “sosyal medya” olarak ifade edilse de aslinda sosyal
medya, birbirinden ¢ok farkli fonksiyonlari bulunan onlarca uygulama ve internet
sayfasini ifade etmektedir. Sosyal medyanin, uzmanlar tarafindan yapilan cesitli
tanimlari oldugu gibi kullanim alanlarina goére ¢esitli gruplandirmalari da bulunmaktadir.
Sosyal medyanin ne oldugunu anlamak ve sosyal medya araglarinin hangi amaglarla
kullanildigini tespit etmek igin bu gruplandirmalari bilmek gerekir. Bazi arastirmacilarin

siniflandirmalari asagidaki tabloda belirtilmistir:

Tablo 2: Sosyal Medya Ortamlarinin Siniflandiriimasi®

Kaplan ve Mangold ve Faulds Akar Safko
Haenlein (2009) (2009) (2010) (2010)
» Sosyal aglar » Sosyal aglar » Sosyal aglar > Yayincilik:(blog,vikiler
> Bloglar » Davetli sosyal » Bloglar vb.)
> Isbirlikgi aglar » Mikrobloklar » Mikrobloklar
projeler » Bloglar » Vikiler > RSS
> lgerik » Sirket sponsorlu » Sosyal » Resim paylasimi
topluluklar bloglar isaretleme » Ses paylasimi
» Sanal oyun > lIsbirlikci siteler » Medya » Video paylasimi
dinyalar » Sosyal isaretleme paylasim » Sanal dunyalar

9 Yakup Késeoglu, “Bir Siyasal Propaganda Araci Olarak Sosyal Medya”, Akademik Incelemeler
Dergisi 8/3 (2013), 110.

9 Lon Safko, The Social Media Bible: Tactics, Tools, And Strategies For Business Success (John
Wiley & Sons, 2010), 9; W. Glynn Mangold - David J. Faulds, “Social Media: The New Hybrid
Element Of The Promotion Mix”, Business Horizons 52/4 (2009), 357-365; Erkan Akar, Sosyal
Medya Pazarlamasi: Sosyal Webde Pazarlama Stratejileri (Efil Yayinevi, 2010), 25; Andreas M.
Kaplan - Michael Haenlein, “Users Of The World, Unite! The Challenges And Opportunities Of
Social Media”, Business Horizons 53/1 (2010), 62-64.
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» Sanal sosyal > lcerik paylagimi » Sanal dinyalar | » Oyun siteleri
dlnyalar » Podcastler » Podcast siteleri | » Canli yayincilik

» Sirket sponsorlu » Verimlilik uygulama
siteler > Toplayicilar

> s ag siteleri > Arama

» Ticaret » Mobil sosyal medya
topluluklari Egitim > Kisilerarasi (skype)
materyal
paylasim

» Acik kaynak
gruplari

Dinya genelinde iki ylzin Uzerinde sosyal medya sitesi oldugu tahmin
edilmektedir.®> Onlarca farkli gruba ayrilmis ylzlerce sosyal medya uygulamasi bulunsa
da aslinda butin didnyay! etkisi altina almis olan ve konumuzla dogrudan ilgili
uygulamalarin sayisi onu gegmez. Bu yizden arastirmamizda daha genel ve 6zet bir

siniflandirmayi tercih edecegiz.

1.2.2.1 Sosyal Aglar

Sosyal aglar, adindan da anlasilacagi gibi insanlarin sanal mecralarda
sosyallesmesini saglayan dijital platformlardir. Web sistemlerinin gelisimi, iletisim
olanaklarini geligtirerek kullanicilarin dijital bireyler olarak kendilerini anlik olarak ifade
edebilecekleri sosyal aglari dogurmustur. En buylk ihtiyaglarindan biri iletisim ve
sosyallesme olan insanoglu, sosyal aglari hizl bir sekilde benimsemis ve adeta hayatinin

merkezine yerlestirmigtir.

Sosyal aglar kisaca dunya Uzerindeki bilgisayar aglarinin ve kurumsal bilgisayar
sistemlerinin bireyler arasinda sanal baglar olusturmasi seklinde ifade edebiliriz. insanlar
sosyal ag siteleri sayesinde farkli kullanicilara kargi kendilerini ifade etme imkani
bulurlar. Neredeyse bitin kisilik 6zelliklerini yansitabilecekleri sanal profiller olusturarak
kendilerini internet ortaminda temsil ederler.*® Sosyal aglarin genel itibariyle Ucretsiz bir
sekilde hizmet verdigini soyleyebiliriz. Sosyal aglar, kullanicilarin kendi profilleriyle

baskalarini bilgilendirebilmesinin yaninda baskalari hakkinda bilgi edinmesine de olanak

9 Beril Durmus vd., Facebook'tayiz: Sosyal Paylasim Adlarinin Bireylere ve Isletmelere Yénelik
incelenmesi: Facebook Uzerine Bir Arastirma (Istanbul: Beta Basim Yayim, 2010), 27.

% Ali Toprak vd., Toplumsal Paylasim AgJi Facebook Gériiliiyorum Oyleyse Varim (istanbul:
Kalkedon Yayinlari, 2014), 28-29.
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saglar. Ayrica gesitli kullanicilara paylasimlar yapma ve yaptidi paylasimlarda baska
kullanicilar etiketleme, yapilan paylasimlar sonucunda alinan geribildirimlere gore
paylasimda degisiklik yapma, baska kullanicilarla iletisim kurma, gizlilik ayarlarini
yaparak mahremiyet alanlarini belirleme gibi imkanlar sunarlar.”” Sosyal aglar ile sanal
topluluklara ulasilabilir, topluluklar birbiriyle etkilesim kurabilir ve kullanicilar kendilerine
yarar saglayabilecek sosyal ¢gevre olusturabilirler.®® Sosyal medya sayesinde kullanicilar
birgok farkll kiltirden insanla tanisabilmekte, duygularini bagkalarina ifade
edebilmektedir.®® Sosyal aglardaki kullanicilar olusturduklari gizlilik ayarlari dlgiisiinde

birbirini gdérebilir ve arkadas listelerini bagkalariyla paylasabilirler.1%

Sosyal ag igeriklerini kullanicilar olusturmaktadir ve bu icerikleri isterlerse diger
kullanicilar da paylasabilmektedir.%? Kullanicilar, ilgi duyduklari hemen hemen btin
konularla ilgili iceriklere ulasip, bu konulara ilgi duyan baska insan ve topluluklarla
tanisabilirler. Ozglirce olusturulan sanal ortamlarda ortak ilgi alanlari dogrultusunda
fikirlerini ve tecribelerini diger kullanicilarla paylasabilir, diger kullanicilarla gergek
hayatta toplanabilir, toplumsal hareketlere zemin hazirlayabilirler. Genger’e gore sosyal
aglar mesafeleri ortadan kaldirmis, fikir aligverisini ve iletisimi kuvvetlendirerek buyuk bir
ag toplumu olusturmustur.1©2 Sosyal aglar sosyallesme, sosyal iletisim, sosyal etkilesim

gibi sosyal kelimesiyle ilgili neredeyse butun kavramlara yeni bir boyut kazandirmigtir.

Toplumun temel aligkanliklarindan biri haline gelen sosyal ag ve medya
kullanimi, bir taraftan kullanicilarin sosyallegsme ihtiyacglarini karsilarken bir taraftan da
sosyal ag karsitlarinin hedefi olmustur. Nitekim Eldeniz, sosyal aglarin yogun ve
bilingsizce kullaniimasinin Kigiyi sosyallestirmenin aksine gercek sosyal yasamdan

uzaklastirabilecegi konusunda uyarmis ve sosyal aglari su s6zlerle elestirmistir:

“lletisim amaci ile kullanmanin yani sira sosyal aglar eglence amagli da

kullanilabilmektedir. Ornegin Facebook sitesi iizerinde kullanicilarin saatlerce bilgisayar

9 Nevzat Ozel, “Bilgi ve iletisim Teknolojilerinin Etkisiyle Degisen Bilgi Kaynaklari Hizmetleri ve
Ogrenme Ortamlari”, Milli Egitim 45/209 (2016), 274-275.

% Nil Esra Dal - Veysel Dal, “Kisilik Ozellikleri ve Sosyal Ag Sitesi Kullanim Aligkanliklari:
Universite Ogrencileri Uzerine Bir Arastirma”, Mehmet Akif Ersoy Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisti Dergisi 6/11 (2014), 146-148.

9 Murat Karabatak - Meryem Kog, “Sosyal Aglarin Ogrenciler Uzerindeki Etkisinin Veri Madencilii
Kullanilarak incelenmesi”, e-Journal of New World Sciences Academy 7/1 (2012), 156.

100 Gonca Telli Yamamoto - Ozgir Karamanli Sekeroglu, Sosyal Medya ve Blog (istanbul: Kriter
Yayinevi, 2014), 5.

101 Bagak Solmaz vd., “internet ve Sosyal Medya Kullanimi Uzerine Bir Uygulama”, Selguk lletigim
7/4 (2013), 25.

102 Yeliz Genger, “Sosyal Medya Aglarinda Orgiitleme: Dijital Aktivizm Toplumsal Déniisiime
Yansimalar”, Intermedia International e-Journal 2/3 (2016), 510.
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basindan kalkmamasini saglayacak binlerce uygulama; oyun, spor, haber uygulamalari
bulunmaktadir. Farmville adli ¢iftlik temali oyun bir seneden kisa stlirede diinya ¢apinda
70 milyon kullaniciya ulagsmistir. Bu oyunun basarisi diger yazilim firmalarini da benzer
yazilimlar gelistirmeye yoneltmigtir. Bu tarz uygulamalarda kullanicinin oyunun igerisinde
ilerlemek icin zamaninin oldukca blylk bir boliimini ilgili sosyal ag sitesinde oyun

basinda gegirmesi gerekmektedir.”1%3

Sosyal medyada Eldeniz’in belirttigi gibi birgok uygulama mevcuttur. Yazilim
firmalari sosyal medya platformlarina kayith milyarlarca kullanici olmasini firsat bilip
platform ici uygulamalar gelistirerek kazang elde etme gayreti igindedirler. Oyun ve
eglence temali bu uygulamalar kullanicilarin platform iginde glizel vakit gecirerek

eglence ve sosyallesme ihtiyaclarini karsilamak igin tasarlanmistir.

1.2.2.2. Medya Paylasim Aracglari

Fotograf makinesi, video ve ses kayit cihazlari gibi medya olusturma araclari her
ne kadar profesyonellerin vazgecilmezi olsa da siradan vatandaslar icin gliinimizde
birer nostalji haline gelmistir. Bu araclarin yerini btlin bu iglevleri ve ¢ok daha fazlasini
yapabilen akilli mobil cihazlar almigtir. Gunimizde batin bu medya iceriklerini
olusturmanin yani sira bir de internet ortaminda bunlari paylasabilme imkéani saglayan
akilh mobil cihazlar, hemen hemen herkesin cebinde veya gantasinda yerini almistir.
Medya olusturma ve aninda paylasma imkani saglayan yeni teknolojiler, medya

paylasim sitelerinin ortaya ¢ikisini kaginilmaz hale getirmistir.

Medya paylasim siteleri, kullanicilarin elindeki fotograf ve video gibi medya
iceriklerini, cesitli kurallar ¢ercevesinde diger kullanicilarla paylasma olanagi verir.104
Medya paylasimi icin kullanilan platformlara Youtube, Dailymotion, Flickr &rnek

verilebilir.

1.2.2.3. Bloglar

Blog, web ortamindaki ifade alanidir. Kullanim alanlarina gére kisisel, kurumsal,

temali veya topluluk bloglari gibi ¢ok cgesitleri vardir. Bloglarda arkadaslik kurma veya

103 | event Eldeniz, “Iikinci Medya Caginda iletisimin Rolii ve Web 2.0”, ikinci Medya Caginda
internet, ed. Filiz Aydogan - Aysen Akyliz (istanbul: Alfa Basim, 2010), 28.

104 Hilmi Atahan Atadil, Otel isletmelerinde Sosyal Medya Pazarlamasi: Turizm Tiiketicilerinin
Sosyal Paylagim Sitelerine lliskin Algilari Uzerine Bir Alan Calismasi (izmir: Dokuz Eylul
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiis(, Yiiksek Lisans Tezi, 2011), 7.
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medya igerigi paylasmaktan ziyade Kkisinin duslince ve tecrlbelerini baskalariyla
paylasmasi 6n plandadir. Sosyal medyadan énce ¢ok daha kalabalik kitleler tarafindan
aktif olarak kullanilan bloglar, paylasimdaki etkilesimi maksimuma c¢ikaran sosyal

medyayla birlikte gogunlukla atil kalmistir.

Blog sitelerinin ortaya cikisi 90’li yillara dayanmaktadir. Williams ve Meg
Hourian’in kurdugu Pyra Laps, bir not alma araci olusturmus ve bu ara¢ zaman igerisinde
‘bloggera donltsmustir. Daha once Dave Winer, Scripting News'i ve ilk blog
araclarindan bazilarini olustursa da Williams bloglamanin basit, Ucretsiz ve popduler

olmasini saglayan kisi olarak 6ne ¢gikmigtir.10

Bloglar, Web 1.0 déneminde Geocities gibi firmalar tarafindan Ucretsiz olarak
verilen internet sitelerine benzetilmektedir. Web teknolojilerinde yasanan gelismelerin
ardindan, 6zellikle kullanicilarin sitelere igcerik ekleme ve sayfalari kisisellestirebilmesi,
blog sitelerinin daha popller olmalarini saglamakta, bloglarin estetik Gstinligini 6n
plana ¢ikarmaktadir. Kullanicilar, resim, video veya ses dosyalari ylkleyip, hazir temalar
kullanarak oldukca profesyonel web sayfalari olusturabilmektedirler. Genellikle bir kigi
tarafindan yoénetilen bloglar, bagkalari tarafindan yorum yapmaya acgik oldugu igin

etkilesim imkani1 da sunmaktadir.10®

1.2.2.4. Mikrobloglar

Mikroblog, bloglardan farkli olarak paylasimin daha kisith oldugu paylasim
modelidir. Kullanici duygu ve dastncelerini kisitl harf veya karakter kullanarak belirtir.
Mikroblog modeli dinya genelinde fazla populer olmamasina karsin, modelin dncusu
olan Twitter sitesi tum dunyada milyarlarca kullanici sayisina ulasmistir. Ginumuzde
onemli kisilerin yaptidi twitter paylagimlari dunya veya ulke gundemlerini belirlemekte,

dinyada ekonomik, siyasi ya da magazinsel dengeleri etkilemektedir.

Mikro bloglarin da bloglar gibi en son yapilan paylagimlarin en Ustte yer alacak
sekilde tasarlanmis olmasi, guncelli§ini korumasini saglamaktadir. Dinya genelinde

teknolojik altyapi ve imkéanlarin geniglemesiyle birlikte 6zellikle Twitter basta olmak tUzere

105 Jeff Jarvis - Caglar Kok, E-sosyal Toplum: Dijital Cagda Sosyal Medyanin Is ve Giindelik
Hayata Etkisi (MediaCat Kitaplari, 2012), 174.

1% Daghan Irak - Onur Yazicioglu, Tirkiye ve Sosyal Medya (Okuyanus Yayinlari, 2012), 15;
Kaplan - Haenlein, “Users Of The World, Unite! The Challenges And Opportunities Of Social
Media”, 63.
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mikroblog kullanicilarinin sayisi da her gegen giin artmaktadir. 17 Kullanici sayisinin

artmasi ise bu platformun daha da 6nem kazanmasina neden olmaktadir.

Mikroblog sitelerinin 6ncusl olan Twitter, yapilan guncellemelerle birlikte
kullanicilarina yazinin disinda fotograf ve video gibi medya icgerikleri yUklemelerine
olanak sunmustur. Bu sayede kullanicilar anlik hallerini, gezdikleri yerleri, duygu ve
duglnce dunyalarini, tuttuklari futbol takimlarini, bedendikleri veya bedenmedikleri

insanlari ve buna benzer birgok konuda igerik paylasma imkani bulmuslardir.

1.2.2.5. Wikiler

Web 2.0’in internet diinyasina getirdidi i¢erik ekleme olanaklarindan ansiklopedik
bilgi edinme siteleri de pay almig, bilgi durumuna bakilmaksizin hemen herkesin yazar
olabildigi wiki siteleri meydana ¢ikmigtir.% Wiki sitelerinin karakteristik 6zelligi bilgilerin
ansiklopedik sekilde sunulmasidir. Wiki sitesine tye olan kullanicilar herhangi bir konu
bashgi altina istedigi tanimi veya agiklamayi yapabilirler. Diger bir kullanici da yazilan

icerik Uzerinde degisiklik, ekleme veya ¢ikarma yapabilir.

Wiki siteleri bir anlamda ginimizin sanal kutiphaneleridir. Bu kitiphanelerin
en buyigu ise Wikipedia'dir.1® 2001 yilinda kurulup giinimizde 400 milyondan fazla
aktif kullanici sayisina ulagsan Wikipedia, 1768 yilindan beri ansiklopedi ve ¢esitli yayinlar
basan Britannica'yl tahtindan etmigtir. Britannica 2010 yili itibariyle basili yayin

faaliyetlerini durdurdugunu acgiklamigtir.110

1.2.2.6. Konum Tabanli Uygulamalar

Eskiden kullanilan birgok arac gereci tek aragta toplayan akilli mobil cihazlarin
onemli 6zelliklerinden bir de GPS teknolgijisiyle kisinin konumunu anlik olarak uydulara
iletmesidir. Kisinin konumunu surekli sekilde tanimadigi insanlarin bilgisine sunmasi
mahremiyet ve glvenlik agisindan tartismaya acik olsa da, konum bildirim uygulamalari

glinimuizde oldukgca populler hale gelmistir. Konum bildirim uygulamalari, ¢alisma

107 Mahmut Sadi islek - Selda Basaran Alagdz, Sosyal Medyanin Tiiketici Davranislarina Etkileri:
Tiirkiye'deki Sosyal Medya Kullanicilari Uzerine Bir Arastirma (Karaman: Karamanoglu
Mehmetbey Universitesi Sosyal Bilimler Enstitlisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2012), 33.

108 Kgse Hiiseyin, internette" Agik" ve Demokratik Yayincilik:" Sanal Ortam Ginliikleri" ve Wiki'ler,
Marmara lletisim Dergisi 13/13 (2008), 90-91.

199 Murat Karaman, “Sosyal Medya 101 2.0: Pazarlamacilar igin Sosyal Medyaya Girig (2b.)",
istanbul: MediaCat Yayinlari, (2013), 22.

110 Salih Seckin Seving, Pazarlama lletisiminde Sosyal Medya (istanbul: Optimist, 2015), 149.
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sistemi olarak kullanicinin yazi ve goérsel gibi cesitli icerikler ekleyerek konumunu diger
kullanicilarla paylagsmasi esasina dayanir. Diger kullanicilar da yorum, begeni ve
paylasim gibi gesitli tepkilerle paylasim yapan kullaniciyla etkilesim kurabilirler. Ayrica
kullanicilar ayni konumda bulunan ve bunu paylasan diger kullanicilari goérebilir, bu
uygulamalar Gzerinden diger insanlarla tanisip arkadaslik kurma girisiminde bulunabilir.
Bunun disinda kullanicilar, harita Uzerinde gezinti yaparak ¢evresindeki populer

mekanlari ve kullanicilarin bu mekanlarla ilgili yaptigi degerlendirmeleri 6grenebilir.

Kisinin konumunu paylagmasina imkan veren uygulamalardan biri 2009 yilinda
kurulan Foursquare’dir.1!* Foursquare kurulmasinin ardindan hizla buyuyerek!'? ¢ok kisa
bir stirede yuzlerce milyon kullanici sayisina ulasmistir. Kullanicilar bu servis araciligiyla
“Check in-Ben buradayim” yaparak konumunu paylasabilir, mekana dair
degerlendirmelerde bulunabilirler. Ayrica diger kullanicilar da yorum ve be@eniyle
geribildirimde bulunabilmektedir. Bu tlr uygulamalar bazi kaynaklarda “lokasyon bazli

servisler” olarak tanimlanmistir.113

11 Aydan Bekar - Cetin Ozgetin, “Yiyecek igecek isletmelerinde Mobil Uygulamalarin Kullanimi:
Foursquare Ornegdi The Usage of Mobile Applications in Food and Beverage Facilities: An
Example of Foursquare”, Gaziantep University Journal of Social Sciences 14/2 (2015), 414.

2 Emre Canpolat, “Kiiresellesmenin izini Foursquare’de Siirmek”, Galatasaray Universitesi
lletisim Dergisi 19 (2014), 67.

13 Seving, Pazarlama lletisiminde Sosyal Medya, 134-135.
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IKINCi BOLUM

SOSYAL MEDYANIN ETKILERI

Televizyon, radyo, gazete ve dergi gibi kitle iletisim araglari, bilgi edinmek veya
bos zaman aktivitesi olarak bu platformlarda vakit geciren insanlari, yodun
yoénlendirmeler sonucunda etkileyebilmektedir.’* Topluma yalnizca bilgi aktariimasinda
degil ayni zamanda onlara nerede nasil davranacagini, neyi nasil yorumlayacaklarini
hatta neyin iyi veya koétu olduguna kadar 6greten bu araglar bireyin ve toplumun gelisim
surecinde énemli bir role sahiptir.1**> Kitle iletisim araclari gorsel, isitsel ve mental agidan
insanlarin takibinde oldugu igin, hayatlarinin bitliniinde onlara rehberlik eder. Bu
yonuyle ilk kuramcilar tarafindan kitle iletisim araglarinin etki gictiniin ¢ok yiksek hatta
sinirsiz oldugu ortaya koyulmustur. Kitle iletisim araglarinin bu glgli etkisinden dolayi
onlara sihirli bir 6zellik atfedilerek onlar icin sihirli mermi ya da sihirli siringa gibi

benzetmeler yapilmigtir.t®

Kitle iletisim araclarinin etkileriyle ilgili 1960’li yillardan itibaren 6ne surllen
sdylemlerde ise “tutum” kavrami Uzerine daha fazla odaklanildidi ve Kkitle iletisim
araglariyla ilgili daha ilmli séylemlerin ortaya koyuldugu gorulmektedir. Bu donemde kitle
iletisim araclarinin sihirli bir sekilde toplumu bigimlendirdigi gortslerinin yerini toplumda
gecerli olan mevcut dizenin pekistiriimesinde ve bazi yonlerinin gii¢lendiriimesinde etkili
oldugundan séz edilmistir.'” Ancak 1970’li yillardan itibaren televizyonun toplumda
yayginlasmasindan ve toplum Uzerindeki etkilerini artirmasindan sonra “Giindem kurma”
gibi kuramlarla kitle iletisim araglarinin toplum Uzerinde ¢ok etkili oldugu gorusu tekrar
agirhk kazanmistir.1® Neticede internet ve sosyal medyanin ortaya cikisindan énce
kullanilan kitle iletisim araglarinin, kisa sureli ve dogrudan etkileri yerine dolayli sekilde

uzun vadeli olarak toplumu etkiledigi gorisinin 6n plana ¢iktigi séylenebilir.

114 Hasan Sahan - Vedat Cinar, “Kitle iletisim Araglarinin Spor Kamuoyu Uzerine Etkisi”, Selguk
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi 12 (2004), 315-316.

15 Ugur Demiray, Meslek Yiiksek Okullari i¢in Genel iletisim (Ankara: Pegem Yayincilik, 2003),
90.

116 Nazife Glngér, fletisim: Kuramlar ve Yaklagimlar (Siyasal Kitabevi, 2011), 74.

"7 Metin Isik, Kitle lletisim Teorilerine Girig (Konya: Egitim Yayinevi, 2012), 25.

118 Selahattin Turan - Cem Esenoglu, “Bir Mesrulastirma Araci Olarak Bilisim ve Kitle iletisim
Teknolojileri: Elestirel Bir Bakis”, Eskisehir Osmangazi Universitesi [IBF Dergisi 1/2 (2006), 79.

40



Zaman iginde guncellenen iletisim araclariyla birlikte, kitle iletisim araglarinin
toplum Gzerindeki etkileri Gzerine yapilan arastirmalar da devam etmektedir. Daha énce
kitle iletisim araclarinin yerini televizyon, gazete, radyo ve dergi gibi geleneksel araglar
doldururken giiniimiizde bu alana Facebook, instagram, Youtube ve Watsapp gibi
sosyal medya araclari da eklenmistir. Birgok toplumdan ve kiiltirden kullanicilari sanal
ortamda bir araya getiren sosyal medya platformlari, kullanicilar igin ¢oktan aliskanlik
halini almis durumdadir. Kitle iletisim araglari, yeni kullanim bigimleri ve yeni isimleriyle
toplumun zihin ve duygu dinyasini kisa ve uzun vadede sekillendirmeye devam

etmektedir.

2.1. SOSYAL MEDYANIN PSIKOSOSYAL ETKILERI

GunUimuzde iletisim teknolojilerinin  geldigi son nokta g6z ©6ninde
bulunduruldugunda, sosyal medyanin bireyleri ve toplumlari etkiledigi gorilmektedir.'*®
Arastirma konumuz olan sosyal medyanin dini inang ve davraniglar tGzerindeki etkilerine
gecmeden Once sosyal medyanin psikolojik ve sosyolojik agidan kullanicilar Gzerinde ne
gibi etkiler olusturduguna deginerek sosyal medyanin insan Uzerindeki etki cesitlerini ve
glcunu inceleyecegiz. Calismanin bu béliminde sosyal medya kullaniminin kullanicilar

Uzerinde olusturdugu bazi etkilere deginilecektir.

2.1.1. imkandan iptilaya: Sosyal Medya Bagimlihgi

Teknolojik gelismeler, bir yandan insan hayatini kolaylastirip gunlik hayatin
vazgecilmezleri haline gelirken 6te yandan verebilecegi zararlarla ilgili de cesitli
tartismalara ortam hazirlamaktadir. Bunu teknolojinin kullanildigi her sektérde oldugu
gibi iletisimde de gorebilmekteyiz. Gunumizde yogun bir sekilde kullanilan sosyal
medya, insanlara fikirlerini, duygularini, eserlerini kolayca ulastirma imkani sunmasi
bakimindan énemli bir firsat sunmaktadir. Sanal mecralarda insanlar kolaylikla kendi
medyalarini olusturabilmekte, kitlelere hitap edebilmekte ve birbiriyle anlik sézll, yazil
ve gorsel icerikli iletisim kurabilmektedir. Ancak birgcok yonlyle avantaj saglayan bu

araclar, bazi noktalarda da kullanicilar i¢in tehdit olusturabilmektedir.

"9 Tlrkan Ugar, “Hastane Tercihinde Sosyal Medyanin Etkisine Yonelik Bir Aragtirma”, Journal of
Healthcare Management and Leadership 1 (2020), 30.
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Gun gectikce insanlarin sosyal medya mecralarinda gegirdikleri slre
artmaktadir.'?® Hatta harcanan vakit bir yana insanlar, bu platformlarda yeni bir sanal
kimlik olusturup gercek yasamlarindaki ihtiyaglarini sanal alemden karsilama egilimi
gOstermektedirler. Geleneksel medyanin yerini ¢oktan isgal eden sosyal medyada
insanlar, yeni arkadaslar edinme, ¢esitli konularda fikir aligverisinde bulunma, aligveris
icin arastirma yapma, eglenme ve rahatlama, insanlari daha iyi tanima, bilgi sahibi olma,
olaylari takip etme gibi gergek yasamla ilgili birgok ihtiyacini karsilamaktadir.*?* Hal boyle
olunca kullanicilarin sanal dinya ile gercek diinya arasindaki dengeyi korumasi

zorlasabilmektedir.

insan hayatini kolaylastirmasi nedeniyle hayatin vazgecilmeleri arasina giren
sosyal medya, asiriya kagllmasi durumunda bircok problemi de beraberinde
getirebilmektedir. Ozellikle 6z denetimi zayif olan ergen ve genc bireyler tarafindan’?
kontrolsiizce kullanilan sosyal medya, ara¢ olmaktan ¢ikip amag haline gelebilmektedir.
internet ve sosyal medyanin gok fazla kullanimasi ise kiginin aile ve arkadas
iliskilerine'?®, okul hayatina zarar verebilir.??* Bunun yaninda bilgisayar basinda fazla
oturmaktan veya telefona fazla bakmaktan dolayi bireylerde fiziksel ve mental olarak
telafisi mimkiin olmayan saglik problemleri ortaya cikabilir. 2> Meydana gelen zararlara,
iskelet ve sindirim sistemlerinde bozukluklari, kas, eklem ve gézde olusan problemleri
drnek olarak gosterebiliriz. Ote yandan sosyal ihtiyaglarini sanal yollardan karsilamak
isteyen birey, gercek hayattaki sosyallikten uzaklasip asosyal hale gelebilmektedir.
Kisacas! internet ve sosyal medya araclar getirdigi birtakim imkanlarin yaninda,
iptilaya/bagimlihga dénidsmesi durumunda kullanicidan ¢ok daha fazlasini

gOtirebilmektedir.

120 Adnan Kuglkali - Ceyhun Sergemeli, “Akademisyenlerin Sosyal Medya Kullanimi: Atatlrk
Universitesi Ornegi”, Avrasya Sosyal ve Ekonomi Arastirmalari Dergisi 6/10 (2019), 207.

121 Solmaz vd., “internet ve Sosyal Medya Kullanimi Uzerine Bir Uygulama”, 26-31.

122 Beyza Aydemir, Ergenlerde Internet Bagimlihgi Belirtileri ile Baglanma Ozellikleri, Arkadas
lliskileri ve Oz Denetim Becerileri Arasindaki lligki (Istanbul Gelisim Universitesi Lisansiistii
Egitim Enstitiisti, Yiksek Lisans Tezi, 2020), 86-89; Sikrii Balci - Birol Giilnar, “Universite
Ogrencileri Arasinda Iinternet Bagimhiligi ve internet Bagimlilarinin Profili”, Selgcuk iletisim 6/1
(2009), 16.

123 Melih Dikmen - Murat Tuncer, “internet Bagimlihginin Aile iligkilerine Etkisi”, Online Journal of
Technology Addiction and Cyberbullying 5/1 (2018), 48.

124 Hatice Kumcagiz vd., “Ergenlerde Sosyal Medya Kullaniminin Akademik Basari ve Arkadashk
iligkilerine Etkisi”, International Journal of Social Science Research 8/2 (2019), 13.

125 Zeynep Demircioglu — Adem Yilmaz “Saglik Iletisiminde Dijital Medya Kullaniminin Cocuk
Saghgi Uzerine Etkileri: Sosyal Medya ve Cevrimigi Oyunlar Uzerine Bir inceleme”, Atatiirk
lletisim Dergisi 14 (2017), 175.

42



Sayar, dijital medya bagimhhidini anlamadan énce bagimlihgin ne oldugunu

dogru anlamak gerektigini belirtir ve bagimhgi su sekilde tanimlar:

“Bagimlilik, semptom bazinda degerlendirildiginde belirli kriterlerin kisinin hayatinda var
olmasiyla anlagilabilecek bir durumdur. Bagimli kisi, genellikle bir madde, nesne veya
duruma karsi fazlasiyla istek duyan kisidir. Onu her an elinin altinda bulabilmek,
kullanabilmek ister. Bu maddenin kullanimi kigiyi rahatlatir ve hatta bazen kisiyi
negelendirebilir. Bu maddeye ulasim Kigi i¢in bir secenek dedil, bir zorunluluk haline
gelmistir. Kisi bu maddenin olmadigi bir yagsam seklini tahayyil edemez ve maddenin
yokluguna katlanamaz. Maddeye ulagsmak icin ciddi sekilde enerjisini, zamanini hatta
parasini harcamaktadir. Bagimli olunan maddeyle gecirilen siire kigiye zaman iginde
yeterli gelmez. Kisi maddenin kullanim miktarini gittikce daha da arttirmakta, ancak
maddeden alinan rahatlik veya nege hissi de paradoksal bir sekilde gittikce azalmaktadir.
Zaman igerisinde kisinin aile hayati, is hayati, sosyal hayati ciddi sekilde sekteye ugrar.

Etrafindakiler kiginin yardim almasi gerektigi kanaatinde birlesirler.”2°

Sayar'in ifadeleri bagimhgin ve dolayisiyla sosyal medya bagimhhginin
temelinde yatan sebepleri anlamamiz, bu dogrultuda 6nlemler almamiz bakimindan
onem arz etmektedir. Gunumuzde akilli telefon ve sosyal medya, her an ulasiimasi
zorunlu hissedilen ve mahrum olundugunda stres hissedilen, ulasildijinda da rahatlama
hissi saglayan bir bagimhlik haline gelmistir.??” Bagimli sosyal medya kullanicilarinin
cogu psikolojik bir refleks olarak telefonlarina ve sosyal medya hesaplarina bakma
ihtiyaci hissetmektedir. Buna bagli olarak sosyal medya kullanimi gitgide artmakta,

ancak kullanicilarin sosyal medyadan aldiklari haz giderek azalmaktadir.

Sayar’a gore bagimhligin altinda yatan bircok sebepten bahsedilebilir. Bunlarin
basinda da anlamli iliski aginin zayif olmasi gelmektedir. Cevresindeki insanlarla gugla
baglar kurmakta zorlanan ve aidiyet duygulari yeterince gelismemis olan bireyler
genellikle kendilerini yalniz hissederler. Bu yalnizhdin temelinde sosyallesme ile ilgili
bireysel yoksunluklar olabilecegi gibi, aile ve yakin ¢evrenin elverigsiz olmasi da yatabilir.
Sosyalitenin zayif olmasi kisiyi i¢ dlnyasina itmekle beraber 6z-deger ve 6zglven
duygularinin dusiuk olmasina ve daha kirilgan davraniglar sergilemesine sebep olur.
Bahsi gecen bu olumsuz davraniglar, ice kapanma egilimini beslerken ice kapanma
egilimi de bu olumsuz davraniglari kisir déngii halinde destekleyebilir. iglerinde her

zaman bosluk hissi tasiyan bu kigiler bu boglugu doldurmak, kendilerini oyalamak ya da

126 Kemal Sayar, “Dijital Medya ve Bagimhlik”, Uskiidar Kiiltiir, Sanat ve Medeniyet Dergisi 1
(2016), 71.
127 Reyhan Polat, “Dijital Hastalik Olarak Nomofobi”, Yeni Medya Elektronik Dergisi 1/2 (2017), 168.
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acly! hafifletmek igin bir bagimlilik geligtirirler. Altyapisinda bazi psikolojik faktorlerin
yattigi ve farkinda olmadan gelistirilen bir savunma mekanizmasi, bagimlilik olarak
tanimlanabilir. Dijital medya badimligi insanda bulunan iliski kurma ve iligki iginde
anlamli bir sekilde var olma ihtiyacina dayanmaktadir. Baska insanlarla karsilikli iligki
gelistirememek insan icin blyUk bir acidir. Gergek hayatta bu aclyi ¢geken insanlar sosyal
medya kullanarak bu aciyi hafifletmeye calisirlar. Dijital medya bagimhd bu acidan

beslenmektedir.128

Dunyanin pek cok yerinde sosyal medya bagimlihdiyla ilgili caligmalarin
yapilmasi konunun ciddiyetini gdstermektedir. Asagida belirtecegimiz bazi arastirmalar
ortaya koymaktadir ki sosyal medya kullanimi bircok Ulke ve yas grubunda g¢oktan

badimlilik dizeyine ulagmistir.

Singapur'da yetigkin ve gen¢ olmak Ulzere 5920 kisiyi kapsayan bir calisma
goOstermistir ki gencler yetiskinlere gore ¢ok daha fazla bagimlilik belirtisi géstermektedir.
Ayrica katihmcilarin 6z kimlik algilariyla sosyal medyayi fazla kullanmalari arasindaki
iligki diizeyi yiksektir.22® Ote yandan baska bir arastirmada katilimcilarin akilli telefon ve
sosyal medya kullaniminin bagimliik didzeyinde oldugu, cesitli yas gruplarinda
degismekle beraber 6zellikle genglerde sosyal medyadan mahrum kalmanin kiside stres,
kaygi ve depresyon belirtilerine neden oldugu anlasilimistir.’3® Ancak Choi ve Lim’in
Guney Kore’'de yasayan 419 dgrenci ve galisani kapsayan arastirmasinda, yetiskinlerde
teknoloji ve sosyal medyayi asiri kullanimin psikolojik sagliga dogrudan zarar vermedigi

sonucuna ulastigi da bilinmektedir.13?

Ulkemizdeki calismalara baktigimizda da durumun c¢ok farkli olmadigini
gbrmekteyiz. 315 Universite 6grencisi Uzerinde vyapilan bir arastirmaya gore,
katihmcilarin sosyal medyaya “az bagimli” olduklari sonucuna ulasiimistir. Bagimhhgin
disuk olmasinin Universite dizeyinde bulunan &grencilerin kullanim konusunda bilingli
olmalarindan kaynaklanabilecegi ifade edilmistir. Arastirmanin en énemli bulgularindan

biri de 6grencilerin gln iginde sosyal medyaya ayirdiklari vaktin artmasiyla bagimlilik

128 Sayar, “Dijital Medya ve Bagimhhk”, 72.

129 Shirley S. Ho vd., “Till Logout do us Part? Comparison of Factors Predicting Excessive Social
Network Sites Use and Addiction Between Singaporean Adolescents and Adults”, Computers
in Human Behavior 75 (2017), 638.

130 Jon D. Elhai vd., “Emotion Regulation’s Relationships With Depression, Anxiety And Stress Due
To imagined Smartphone And Social Media Loss”, Psychiatry Research 261 (2018), 31-32.

131 Suk Bong Choi - Myung Suh Lim, “Effects Of Social And Technology Overload On Psychological
Well-Being in Young South Korean Adults: The Mediatory Role Of Social Network Service
Addiction”, Computers in Human Behavior 61 (2016), 249-252.
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diizeylerinde meydana gelen artistir. 32 Yani sosyal medyaya ayrilan vakit arttikca
kullanici daha fazla bagiml oluyor, daha fazla bagimli oldukga da daha fazla kullanmaya
basliyor. Bu durum klasik bir bagimhlik dongtsu olusturarak kisinin hayatindaki yerini ve
olumsuz etkilerini artirmaktadir. Buna benzer bir sonucu 436 Universite 6grencisi
Uzerinde yapilan baska bir arastirmada da gérmekteyiz. Bu arastirmaya gore de gin
icinde sosyal medyada gegirilen slire sosyal medya bagimlihgini artiriyor. Ayni arastirma
ayrica ortaya koymustur ki sosyal medya bagimliliginda cinsiyet faktéri de belirleyici bir
rol oynamaktadir. Nitekim ¢alisma sonuglari kadin kullanicilarin erkek kullanicilara gére
daha fazla kontrol kaybi yasadiklari igin daha bagimh hale geldiklerini ortaya

cikarmistir.!33

Lise &grencileri Uzerinde yapilan bir arastirmaya goére ise katilimcilarin “orta
dizeyde bagimh” olduklari ortaya ¢ikmistir. Ayrica diger iki arastirmaya paralel olarak,
bagimlilik diizeyinin cinsiyete gére degistigi ve kiz 6grencilerin bagimlilik diizeyinin daha
yuksek oldugu tespit edilmistir. Bagimlihk dizeyiyle sinif seviyesi, okul tird,
sosyoekonomik durum, anne-baba egitim durumu gibi faktoérler arasinda anlamli bir iligki
bulunamazken sosyal medyay! kullanim stresiyle bagimhlik diizeyi arasinda gugla bir
iliski tespit edilmistir. Buna gore sosyal medya kullanim yili arttikgca bagdimlilik dizeyi de
artmaktadir. Diger iki ¢alismaya paralel olarak sosyal medyay! gln iginde kullanim
sikligiyla bagimhlik dizeyi arasinda anlamli bir iliski tespit edilmistir. Orta diizeyde
bagimh olarak tanimlanan katiimcilarin ayni zamanda akademik erteleme davranisini
ortalamanin Uzerinde sergiledikleri tespit edilmistir. Bu da gdstermektedir ki sosyal
medya bagdimhliginin zararlari arasinda bireylerin akademik sorumluluklarini ertelemeye

itmesi de gosterilebilir.134

Orta yas Ustl bireylerin sosyal medya kullanim aliskanliklarini anlamaya yonelik
bir calisma da sosyal medya bagimliiginin sadece gengler arasinda degil orta yas ve
Ustl bireylerde de oldukga yaygin oldugunu ortaya ¢ikarmistir. Bu ¢alisma da daha 6nce

bahsettigimiz calismalara benzer sekilde kadinlarin sosyal medya bagimhligina daha

182 Ercan Aktan, “Universite Ogrencilerinin Sosyal Medya Bagimlilik Diizeylerinin Cesitli
Degiskenlere Gére incelenmesi”, Erciyes lletisim Dergisi 5/4 (2018), 419.

133 Hidaye Aydan Bilgilier, “Sosyal Medya Kullanimi ile Sosyal Medya Bagimlilik Diizeylerinin
Belirlenmesine Yénelik Bir Arastirma: Ege Universitesi Ornegi”, Erciyes iletisim Dergisi 5/4
(2018), 367.

134 Ercan Guriltt, Lise Ogrencilerinin Sosyal Medya Bagimiiliklari ve Akademik Erteleme
Davraniglari Arasindaki lligkinin incelenmesi (istanbul: Marmara Universitesi Egitim Bilimleri

Enstitisd, Yiksek Lisans Tezi, 2016), 132-138.
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yatkin oldugunu ortaya koymustur.'®> Ayrica arastirma sonuclarina goére 60-80 yas
araligindaki yasli grubun kendilerini daha yalniz hissettikleri icin sosyal medyaya daha
bagdimh oldugu ortaya ¢cikmistir. Bunun aksine 50-60 yas grubunun yanlarinda gocuklari
ve torunlari bulundugundan sosyal medyaya daha az badimh oldugu goértlmustar.
Dolayisiyla yasin ilerlemesiyle sosyal medya bagimhli§i arasinda dogru oranti tespit
edilmistir.'*® Arastirmacinin dikkat geken tespitlerinden biri de sudur: yetiskinler sosyal
medya bagimlihginin zararli oldugunu bildikleri halde, diger bagimliliklarda oldugu gibi,
distncelerini sosyal medyanin olumlu yanlarina yénlendirerek durumdan memnun
kalmaya calismaktadir. Yani kullanicilar sosyal medyada sevdiklerinden haberdar olma,
insanlarla iletisim kurma, ilgilendigi konularla ilgili yenilikleri takip etme ve keyifli vakit
gecirme gibi hususlar géz 6nunde bulundurarak, zararh oldugunu bildigi halde sosyal
medyay! asiri  kullanma konusunda kendini kontrol altinda tutma ihtiyaci

hissetmemektedir.!’

2.1.2. Degisen Mahremiyet Algisi

iletisim aglarinin gliclenmesi ve iletisim sirecinin kisalmasi, iletisim tutumlarinda
degisimler meydana getirmistir. Sosyal medyada paylasim yapmanin kolay olmasi,
surekli akan bir nehir gibi degisen haber akisi icinde var olabilme arzusu, bu
platformlarda kullanicilarin daha fazla icerik paylagsmasina yol agmaktadir. Sik¢a yapilan
paylasimlar ise zamanla kullanicinin seciciliginin azalmasina, duslnce ve deger

yargilarinin disina ¢ikmasina zemin hazirlayabilmektedir.

Gunumuizde sosyal medya ile iliskili olarak tartisilan baslica konulardan biri de
mahremiyet konusu olmustur. Bunun sebebi olarak da sosyal medyanin insanlarin
mahremiyet sinirlarini kademeli olarak genisletmesi olarak gosterilebilir. Gergek ile sanal
arasindaki ince cizginin ayirt edilememesi durumunda, kullanicilar gergek hayatta
paylasmaktan c¢ekinecekleri  bilgileri sosyal medyada rahat bir sekilde
paylasabilmektedir. Ayrica sosyal medya platformlarinin “gosterme” Uzerine inga edilmis

olan temelleri de bu konuda etkin rol oynamaktadir.

135 Feyza Unli Dalayl, Orta Yas Ustii Bireylerin Dijital Cagda lletisim Kurma Pratikleri: Sosyal
Medya Bagimliigi ve Sosyal izolasyon (istanbul: Marmara Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitlisu, Yuksek Lisans Tezi, 2018), 64.

1% Dalayl, Orta Yas Ustii Bireylerin Dijital Cagda lletisim Kurma Pratikleri: Sosyal Medya
Bagimliligi ve Sosyal izolasyon, 84.

87 Dalayh, Orta Yas Ustii Bireylerin Dijital Cagda lletisim Kurma Pratikleri: Sosyal Medya
Bagimliligi ve Sosyal Izolasyon, 89.
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Sosyal medya araclarindan dnce sosyal iliskiler organik 6zellikler tagimaktaydi.
insanlar is yerlerinde, mahallelerinde, akraba ve komsuluk ortamlarinda belli kurallar
cercevesinde gercek iliskilere sahipti. iligkilerin yiiz yiize olmasi iletisim normlarinin daha
gucli yaptirimlar tasimasini sagliyordu. S6z gelimi bireyler hoslanmadiklari durumlar
karsisinda ylz ifadesi ve beden dilleri ile karsi tarafa bunu iletebiliyordu. Béylece karsi
tarafa etkili bir yaptirnm uygulaniyordu. Sosyal medyanin hayatimiza girmesiyle birlikte
iletisimin sanallastigi ve toplumsal iletisim normlarinin yaptirrm gucinin zayifladigi
diistnilebilir. insanlar toplumca mahrem gériilebilecek bilgileri ve gdriintileri artik kolay
bir sekilde ifsa edebilmektedir. Kisinin kendine veya baskasina ait gizli bilgileri
paylagmasi, bagkalari tarafindan kendine ait mahrem gonderilerin yayilmasi,
uygulamalar tarafindan kullanicilarin mahrem bilgilerinin Gg¢linci sahislara iletiimesi,

sosyal medyanin hayatimiza getirdigi mahremiyetle ilgili problemlerin bazilandir.

Mahremiyet, gercek yollarla olabilecedi gibi sanal yollarla da ihlal edilebilir.138
instagram, Facebook, Twitter, Watsapp ve Youtube gibi sosyal medya aragclari
glinimizde en fazla kullanilan sosyal medya araglari oldugu gibi buna paralel olarak
mahremiyetin en fazla ihlal edildigi platformlardir. Kullanicilar bu uygulamalar Gizerinden
gonullt olarak kendilerine ait vicut bolgeleri, ev ici, banyo ve hatta yatak odasina kadar
mahrem gorintllerini paylasabilmektedir. Ayrica kendine ait goéruntilerin yaninda
arkadas, akraba, aile veya hi¢ tanimadidi bireylerinin goérsellerini de izinsiz bir sekilde
paylasabilmekte, baskalarini da zor duruma disurebilmektedirler. Sosyal medyayi
bilingsizce kullanan ebeveynler cocuklarinin geleceklerini disinmeden her hallerini
paylasabilmekte, gelecekte psikolojik problemler yasamalarina sebep olabilmektedirler.
Nitekim ginimuzde bu konuda yasanan bazi hukuki sureclerden bahsetmek
mimkindir. Ornegin italya’da annesinin izinsiz bir sekilde kendisine ait fotograflari
paylasmasini dava eden bir gen¢ hakli bulunmus ve annesini hukuki yaptirrma maruz
birakmistir.’3® Son yillarda buna benzer sosyal medya kaynakl hukuki islemlerde artis
oldugu gorilmektedir. %° Bagkalarina ait mahrem bilgilerin sanal platformlarda
paylasiimasi neticesinde ortaya cikan hukuki sureclerin sayisinda artis meydana
gelmesi, sosyal medyanin mahremiyet algisinda olusturdugu olumsuz etkilere dair

gOstergelerdendir.

138 Rabia Giindogdu, “Riza ile Kaybedilen Mahremiyet: Dijital Ask”, NOSYON: Uluslararasi Toplum
ve Kiiltiir Calismalari Dergisi 8 (2021), 104-105.

139 Pinar Ovgl, “Oglunun Fotograflarini izinsiz Sosyal Medyada Paylasan Anne Suglu Bulundu”,
Haber Sitesi, BBC (02 Ocak 2019).

140 Murat Cihan - Sitki Yildiz, “Sosyal Medya Araciligi ile islenen Suglar: Facebook, Twitter ve
Instagram Ornekleri”, Kirikkale Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 11/1 (2020), 136.
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Kullanicilar, sosyal medya araclarinin iletisim 6ddllerini alabilmek igin yine sosyal
medya tarafindan dikte edilen bir takim kurallara uymaya zorlanmaktadir. Bu kurallarin
basinda ise bireylerin diger kullanicilar arasinda siyrilmasini saglayan bir obje olarak
tanitimini sirdirmesi yer almaktadir.4 Oncelikle kiginin kendini Gistiin hissetme, sosyal
onay alma ve topluma kabul ettirme ihtiyaglarindan kaynaklanan paylagsimlar zamanla
kontrolstz bir hal almakta, olusan bagimlilik ve doyumsuzluk hisleriyle birlikte her tarlt
mahrem bilgi ve goérselin ortaya déklulmesine sebep olabilmektedir. Hatta mahremiyet
paylasimi kimi kullanicilar icin daha fazla begeni ve yorum alabilmek, daha fazla takipgi
olusturabilmek igin bir yol olarak gorilmektedir. Bunun yaninda etkilesim sayisinin fazla
olmasi, sosyal medya kullanicilarinin ¢esitli sponsorluklar alarak maddi kazan¢ elde
etmesini de saglayabilmektedir. Batin bunlar birlesince kullanicilar mahrem ayrimi
g6zetmeksizin, etkilesim saglayacak  her  turll gonderiyi dikkatsizce

paylagabilmektedir.!42

Bazi sosyal medya araclarinin (Facebook, instagram, Watsapp) paylasim
segeneklerine hikdye ve canl yayini da eklemesi, mahremiyet ihlallerinin de yeni bir
boyut kazanmasina neden oldugu gdézlenmektedir. Kisinin énemli veya dnemsiz her
anini paylasma kurgusuna dayanan hikayeler paylasim sayisinin ve dolayisiyla
mahremiyet ihlallerinin artmasina sebep olmustur. insanlar dnemli-6nemsiz, mahrem
veya degil her turlu bilgiyi kurgu geregi hikayelerinde paylasabilmektedirler. Canh yayin
ise mahremiyet konusunda hikayeden bile 6teye gecgilmesine sebep olabilmektedir. Canli
yayinda kullanicilar anlik olarak goruntl paylagimi yapmaktadir. Paylasimlarin herhangi
bir midahaleye ugramadan ortaya koyulmasi, istenmeyen igeriklerin de kontrolsuzce
baskalariyla paylasiimasina sebep olabilmektedir. Ayrica bu platformlarda anlik olarak
konum paylasiminin yapilmasi kullanicilarin gesitli tehlikelere agik hale gelmesine de

sebep olabilir.

Sosyal medya araclarinin olusturdugu mahremiyet tehdidi Jeremy Bentham
tarafindan ortaya koyulan Panoptikon kavramina benzetilmektedir.’*® Mimari bir sekil
olan Panoptikon aslinda halka seklinde bir gozetleme sistemidir. Bu sisteme gére ortada
bir kule vardir ve cgevresinde halka seklinde hiicreler bulunmaktadir. Ortadaki kulede

bulunanlar ¢evre halkadaki hucrelerin igini her an goérebilmektedir. Bunun yaninda

41 Hatice Budak, “Sosyal Medya iletisiminde Mahremiyetin Seriiveni”, ltobiad: Journal of the
Human & Social Science Researches 7/1 (2018), 152.

142 Bermal Aydin, “Sosyal Medya Mecralarinda Mahremiyet Anlayisinin DénuisimU”, istanbul Arel
Universitesi lletisim Caligmalari Dergisi 3/5 (2014), 141-144.

143 Ali Fikret Aydin, “G6steri Toplumunun Yeni Panoptikonu Olarak Sosyal Medya.”, ltobiad: Journal
of the Human & Social Science Researches 9/3 (2020), 2575.
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hicredekiler de kuledekileri gérebilmektedir. Karsilikli bir gbézetleme durumu vardir
ancak kuledekiler istedikleri zaman 1siklari yakip kendilerini gosterme, istediklerinde de
isiklari kapatarak kendilerini gizleyebilme hirriyetine sahiptir. Bentham, projesiyle
evrensel bir kontrol mekanizmasi tasarlamistir. Buna gore bireyler “glivenli gézalti”,
“egitim”, “yalnizlik” ve “kapatilma” gibi unsurlarla sistem tarafindan nesnelestirilmistir. Bu
yonleriyle ginimuizde hemen herkesin kullandi§i internet ve sosyal medya araclari
Panoptikon’a benzetilebilir. internet ve sosyal medya aliskanhigiyla bireyler sosyal
iliskilerden soyutlanip “kapatilir’ ve “yalnizlik” hisleri yasamaya baslar. Merkez tarafindan
internet ve sosyal medya araglariyla “egitilir’. Sanal platformlar tarafindan elde edilen
mahrem bilgiler ise kullanicinin “glvenli gozalti’nda olmasini saglar. Boylece kendi
istegiyle paylagsmig oldugu mahrem bilgiler kendisine kullanilan bir gézalti araci olarak

kullaniimis olur. 144

Sosyal medyanin kullanicilarin mahremiyet duygulariyla olan iligkisi bazi
arastirmalarla ortaya koyulmustur. Ornegin Facebook kullanicilarina yénelik yapilan bir
arastirmada, kullanicilarin mahremiyet algisinda zaman i¢inde degisim meydana geldigi
gorilmistir. Selguk Universitesinde okuyan 145 ogrenci Uzerinde gergeklestirilen
arastirmaya goére kullanicilar sosyal medyada yaptiklari paylasimlarin olasi risk
tasidiginin farkindadir. Ancak ortaya ¢ikabilecek risklerin boyutlari ve risklerin kaynagi
konusunda bilingsizdirler. Arastirma sonuglarina goére kullanicilar sosyal medyada
arkadas secimi konusunda yeterince secici degildir. Oyle ki tanidik gelen herkesi arkadas
olarak ekleyenlerin orani %34,7°dir. Bu da mahremiyet risklerini artiryor. Kadinlarin
mahremiyet kaygilari, birka¢ farkli arastirmaya paralel olarak, erkeklere gére daha
yuksek. En biylk mahremiyet problemlerinden biri paylasiimak istenmeyen bazi seylerin
yanlislikla paylasiimasidir(%31,5). Gizlilik ayarlarini, katimcilarin gogunlugu kontrol
ettigini belirtmis olsa da birgogu konum ve iliski durumu dahil olmak Uzere bir¢ok bilgiyi

paylasmaktan ¢gekinmemektedir.'4®

Universite 6grencileri lizerinde yapilan baska bir arastirma da sosyal medyanin
mahremiyet algisini degistirdigini ve azalttigini ortaya koymustur. Aragtirma sonuglarina
gore Facebook kullanmayan katilimcilarin mahremiyet kaygilarn Facebook kullananlara
gbre daha yuksektir. Zengin ve arkadaslarinin ¢alismasina paralel olarak kadinlarin

mahremiyet kaygilari daha ylksektir. Yasa gore degerlendirildiginde yasi daha blyuk

144 Masa Gali¢ vd., “Bentham, Deleuze And Beyond: An Overview Of Surveillance Theories From
The Panopticon To Participation”, Philosophy & Technology 30/1 (2017), 11-15.

45 Abdulcelil Zengin vd., “Sosyal Medya ve Degisen Mahremiyet: Facebook Mahremiyeti”,
Giimiishane Universitesi lletisim Fakdiltesi Elektronik Dergisi 3/2 (2015), 131-132.
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olanlarin mahremiyet kaygilari daha yulksektir. Ayrica Facebook kullanim sikhgi,
Facebook’'daki arkadas sayisi ve gln icinde Facebook’da gegirilen siire degiskenleriyle
mahremiyet kaygisi arasinda negatif bir iligki tespit edilmistir. Sosyal medya kulanim
yogunlugu arttikga mahremiyet kaygilarinda azalmanin meydana gelmesi de sosyal

medyanin mahremiyet algisini etkiledigi seklinde yorumlanabilir.46

Literatdr bilgileri 1s1ginda sdylenebilir ki sosyal medya araglari, ayni zamanda dini
bir deger olarak da gorilen %7 mahremiyet kavraminin toplum tarafindan yeniden
yorumlanmasina neden olmustur. Sosyal medyanin 6dul mekanizmalari ve insan
dogasindaki dikkat ¢ekme istegi, bireylerin sanal ortamlarda yaptiklari paylagimlar
konusunda dikkatsiz ve esnek olmasi sonucunu dogurmustur. Kullanicilar, sosyal
medyada bircok Kkisisel igerikle karsilasabilmekte, bu igeriklerle sosyal medyanin
sundugu begeni, yorum, repost gibi iletisim olanaklari dogrultusunda etkilesim
kurabilmektedir. Béylece benzer paylasimlar yaparak kullanicilar arasinda 6n plana

¢cikma g¢abasi igine giren bireylerin zamanla mahremiyet duygulari zayiflamaktadir.

2.1.3. Narsist Egilimler

Narsizm kavrami adini yunan mitolojisindeki Narkissos’tan almaktadir. Narkissos
suda akseden kendi gorintisiine asik olmustur. 8 Hayatini sudaki gorintlsiine
hayranlik duymakla gegcirir ve bagka higbir seye ilgi gbstermez. Bircok akademik
arastirmaya konu olan narsizm, kiginin kendini asiri sevmesi, kendinden bagka kisilere
ve seylere ilgi gostermemesi, bagkalarina karsi empati duyamama, benmerkezci ve
Kibirli olma durumudur. Narsizm kavrami bir kisilik bozuklugu olabilecegi gibi kigiligin

glcli olmasi igin bir intiyag olarak da gorilmektedir.'®

Kolektif kultlriin yerini bireysellesmeye birakmasiyla narsizm kultiri son

zamanlarda toplumda git gide yayginlik kazanmistir.’™® Bu durumun olugsmasinda, sosyal

146 Ali Acilar - Seving Mersin, “Universite Ogrencilerinin Facebook Kullanimi ile Mahremiyet Kaygisi
Arasindaki iligki”, Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi 14/54 (2015), 110-111.

147 en-Nisa 4/23-24; Mislim, “Nikah”, 124; Buhari, “Edeb”, 57; Mislim, “Birr”, 28.

148 Meryem Karaaziz - irem Erdem Atak, “Narsisizm ve Narsisizmle ilgili Arastirmalar Uzerine Bir
Godzden Gegirme”, Nesne Psikoloji Dergisi 1/2 (2013), 46; Omer Alanka - Aslihan Cezik, “Dijital
Kibir: Sosyal Medyadaki Narsistik Ritiiellere iliskin Bir inceleme”, Trt Akademi 1/2 (2016), 550.

149 Ahmet Yurdakul - Aynur Bozkurt Bostanci, “Ogretmenlerin Okullarin Orgiitsel Narsizm
Diizeylerine Yonelik Gorlgleri ile Oz Yeterlilik Algilari Arasindaki iligki”, Kirikkale Universitesi
Sosyal Bilimler Dergisi 6/1 (2016), 110.

150 Alanka - Cezik, “Dijital Kibir: Sosyal Medyadaki Narsistik Ritiellere Iliskin Bir inceleme”, 568;
Buse Safak - Suleyman Kahraman, “Sosyal Medya Kullaniminin Yalnizlik ve Narsistik Kisilik
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medya araclarinin kullaniminda yasanan artisin da etkili oldugu séylenebilir. Ozellikle
kisiligin gelisim slrecinde ortaya cikabilecek, benmerkezli yapiya sahip bir Kisilik
bozuklugu olarak nitelenen narsistligin belirtileri arasinda bencilce davranma,
baskalarinin duygu, dislince ve évglleriyle desteklenme ihtiyaci, vermeyi, paylasmayi,
yardimlagsmayi ve baskalarina deger vermeyi 6nemsememek, sosyal iligkilerde
baskalarini 6nemsememek, kendini dlinyanin merkezinde hissetmek gibi duygular
gosterilmektedir. '

Sosyal medya, gunumizde hizli bir yikselis trendinde olan narsist kultiri
besleyen en o6nemli kaynaklardan biri olarak gosteriimektedir. %2 Sosyal medya,
kullanicilarin ~ kendilerini istedikleri gibi sergileyebildikleri, iletisim normlarinin
esnetilebildigi bir platform olarak narsist egilimleri destekleyen Ozelliklere sahiptir. Bu
yluzden sosyal medyanin hayatimiza girmesinden bu yana sosyal medyayla iligkili olarak

en fazla konusulan kavramlardan biri de narsizm olmustur.

Sosyal medya araglarinin sunum ve gdsteris kuiltirine dayanan yapisi,
kullanicilarda narsist egilimlerin ortaya ¢ikmasina elverigli bir ortam saglamaktadir.
Sosyal medya araglarinin hemen hepsinde bedeni, repost ve yorum &zellikleri vardir.
Kisi diger kullanicilarin begenisini, kendisini destekleyecek yorumlarini almak igin
paylasimlarda bulunur. Beklentileri karsilandiginda toplum tarafindan onaylanmis
hisseder ve mutlu olur. Bunun yaninda sosyal medyada sureklilik arz eden bir paylasim
akisi vardir. Paylasilan her sey kisa sureli bir etkilesim olusturur ve unutulur. Bu ylizden
surekli var olabilmek icin slrekli paylasim yapmak gerekir. Bu slregte duygusal
intiyaclarini sanal yollarla karsilamak isteyen kullanicilar, strekli paylasim yaparak her
an her yerde goérilme miucadelesi verirler. Sosyal medyada kisi kendini oldugu gibi,
olmak istedigi veya gostermek istedigi gibi sunabilir. Kurulan iletisim sanal olsa bile etkili

bir sunum yapilmasi durumunda gergek narsist duygularin ortaya ¢ikmasi muhtemeldir.

Narsizm duygusunun olumsuz etkileri yaninda, insanin hayatinda ihtiyag
duydugu enerijiyi saglayan olumlu taraflari oldugu da belirtiimektedir.'5® Buna gore insan,

kendini ve hayati boyunca ortaya koydugu eserlerini severek bir mutluluk hissi duyar. Bu

Ozelligi Belirtileri ile ilgili lliskinin Incelenmesi”, Avrasya Sosyal ve Ekonomi Arastirmalari Dergisi
6/2 (2019), 67.

151 Seda Sezer - Mehmet Murat, “Narsistik Kisilik Ozellikleri ile Affedicilik Arasindaki iligki:
Baglanma Stillerinin Araci Roli”, OPUS International Journal of Society Researches 15/22
(2020), 1322-1327.

152 Emrah Argin, “Z Kugaginin Sosyal Medya Bagimliligi ve Narsist Egilimler: Elazi§ ili Ornegi”,
Avrasya Sosyal ve Ekonomi Arastirmalari Dergisi 6/6 (2019), 168.

153 Cristopher Lasch vd., Narsizm Kdiltiirii (Ankara: Bilim ve Sanat Yayinevi, 2006), 92.
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mutluluk hissi de insana yasam enerjisi vererek daha iyisini yapma konusunda onu
motive eder. Ancak kisinin kendine karsi duydugu bu hayranligi sirekli denetlemesi
gerekmektedir. Cuinkl duygularini kontrol etmezse kendine karsi besledigi sevgi ve
hayranlik zamanla asiri boyutlara ulasip gergeklikten uzaklasmasina sebep olabilir. Bu
da narsizmin tehlikeli olan boyutudur. Kisinin kendi emeklerinin bir Grinu olarak ortaya
cikan bu kavram, hem keyifli bir hayat icin vazgecilmezdir hem de tehlikeli boyutlara
ulasabilecek bir kisilik bozuklugudur. Anli ise narsizm kavramini, insanin dinyada
varolusuna duydugu bir tepki olarak niteler. Buna gore kisinin yasantisinda haz veren
tecribelerin fazla olmasi, genel manada varolusundan haz almasi, diinya ile olumlu bir
iliski kurduguna isaret eder. Hayatindaki tecrtibelerin ve genel olarak varolusunun aci
verici olmasi ise dinya hayati ile benlik arasinda bir uyusmazlik yasadiginin

gostergesidir.%*

S6z konusu kaynaklardan yola ¢ikarak diyebiliriz ki narsizm aslinda topyekdn
kotu sayilabilecek bir kavram degildir. Narsizme yuklenen olumsuz anlamlarin yaninda
olumlu taraflarin oldugu da goértlmektedir. Kisinin 6zsaygisini besleyen, basarisini
artiran, kendisiyle ve c¢evresiyle barisik sosyal bir insan olmasini saglayan, kiginin
kendisini ideal élglide sevmesinden kaynakli bir narsizmden de mimkdnddr. Yikici olan
narsizm ise disuk o6zsaygl veya abarti benlik sunumuna dayanan, bireye ve
cevresindekilere zarar verecek boyuta ulasmis olan benlik sevgisidir. Bu ylizden sosyal
medya kullaniminda bilingli davraniimasi durumunda kisinin bundan olumsuz

etkilenmeyecegdi dusundlebilir.

Sosyal medya araglari, ginimiizde toplumdaki herhangi birinin dakikalar iginde
Ulke veya diinya capinda fenomen olabilmesini saglayacak iletisim gucline ulasmistir.
Yanki uyandiracak bir fotograf, ses veya video goOnderisinin sosyal medyada
paylasilmasi, gonderideki  kisinin  “glnlik” fenomenler arasina  girmesini
saglayabilmektedir. Bu durum da kullanicinin kendine karsi hissettigi duygu durumunda
dengesizlie ve narsizme sebep olabilir. Sosyal medyanin kullaniclyi ¢ok kisa sirede
dinya c¢apinda Une kavusturma potansiyeli 2006 yilinda Time dergisinde asagidaki

gorselle vurgulanmistir:

Resim 1: Time dergisi 2006 yil kapak fotografi

154 frem Anli, Psikanalizde Narsizm (istanbul: Nobel Kitabevi, 2010), 5.
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Yes, you
You control the Information Age.
Welcome to your world.

Sosyal medya igin fotograf gekimi ve 6zgekim yapmak ginimuzde sosyal hayatin
vazgecilmezleri arasina girmistir. insanlar evde aileleriyle kahve igerken, disarida
arkadaslariyla birlikteyken veya diinyanin herhangi bir yerinde herhangi bir sey yaparken
fotograf cekmeyi aliskanlik haline getirmistir. Kullanicilarin kendilerine karsi duyduklari
hayranligin disa vurumu olarak 6z cekimlerini slrekli sosyal medya hesaplarindan

paylasmasi, narsist duygularin ifadesi olarak disundulebilir.

Twenge ve Campbell narsizmi asrin vebasi olarak nitelemektedir ve bu vebanin
en blyuk sebeplerinden biri olarak sosyal medyayi gostermektedir. Buna goére sosyal
medya, kisinin kendini istedigi gibi gdsterme ve genis bir kitleye hitap etme olanagi sunan

yapisiyla narsist egilimleri 6dullendirmektedir.’%®

Cezik'in 2015 yilinda yapti§i arastirma da sosyal medyanin narsist kdlttrin
yayllmasinda etkili oldugunu ortaya koymaktadir. Arastirma kapsaminda Cezik, 2015
yihinda en yaygin sosyal medya araglarindan biri olan Twitter'da en fazla takipgi sayisi
bulunan dort kisiyi gostergebilimsel analiz ydntemiyle tahlil etmistir. Arastirmaci
tespitlerini su ifadelerle belirtmistir: “Analiz edilen fotograflarda oto-erotizm, beden
teshirciligi, erotik nesne kullanimi, tanrisalliga éykiinme, gliciin psikotik ¢agrisimi ayni
zamanda glglii olanla 6zdeslesme gibi pek c¢ok dikkat cekici bulguya ulagiimistir.
Dolayisiyla  gii¢, para, sbhret, beden, cinsellik narsistik olanin  6nemli
g6stergelerindendir. Gériniir olmanin ileri bir boyutunu sunan sosyal medya araciligiyla

egosantrik bireyin koordinatlari gésterilmigtir.”%6

155 Jean M. Twenge - W. Keith Campbell, Asrin Vebasi Narsisizm |lleti, gev. Ozlem Korkmaz
(Istanbul: Kaknis Yayinlari, 2010), 163.

156 Aslihan Cezik, Sosyal Medya ve Dijital Narsizm: Twitter'daki Narsistik Ogelerin Kegfi (Erzurum:
Atatlrk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitlist, Yiiksek Lisans Tezi, 2016), 113.
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Ayrica Cezik arastirmalari sonucunda sosyal medyada bes ¢esit narsist paylasim

ornegi oldugunu ortaya koymustur's’:

“Suret Tapinci/Putu: Gériiniir olmak ve selfie fotografiari
Beden Tapinci: Teghircilik ve begenilmek

Séhret Tapinci: Un arayisi ve meshur olma istedi
Rakam Tapinci: TakKipgi sayisi

Giindem Tapinci: Trend topic olgusu”

Cezik'in arastirmasinda kullandi§i sosyal medyada paylasiimis olan ve narsist

mesajlar veren gorsellerden bazilari:

Resim 2: Katty Perry Resim 3: Justin Bieber
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Benzer sekilde 2016 yilinda istanbul Universitesi’'nde dégrenim géren 339 dgrenci
Uzerinde yapilan baska bir arastirmada, sosyal medyada kendini sunma davraniglari ve
narsist egilimler arasindaki iligki incelenmistir. Arastirma sonuglarina gére katilimcilarin
narsistik disavurumlariyla sosyal medya kullanim oranlari arasinda dogru oranti oldugu
tespit edilmistir. %8 Narsist disavurum puani yiiksek olan katilimcilar sosyal medyada

kendilerine ait 6ne gikan gercek 6zellikleri paylasarak “aslinda ben bdyleyim” vurgusu

57 Cezik, Digital Arrogance, 59-72.

58 Yildiz Dilek Ertiirk - Tugge Ertem Eray, “Fenomenolojik Bir Kavram Olarak Kendilik ve Sosyal
Aglarda Kendilik Sunumu ile Narsistik Egilimler iligkisi: iletisim Fakdltesi (10, IF) Ogrencileri
Uzerine Bir On Calisma”, Intermedia International e-Journal 3/4 (2016), 24-26.
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yapmaktadirlar. Narsist kullanicilar kendilerini sahip oldugu tim yonleriyle ve olduklari
gibi degil idealize ederek olmak istedikleri yonleriyle ortaya koymaktadir. Neticede hitap
ettikleri diger kullanicilar tarafindan onaylanmakta, bu durum da sahip olduklar

narsizmin beslenmesine sebep olmaktadir.

Sosyal medya araglari yapisal olarak bireyin kendini ve kendine ait gesitli icerikleri
goOstermesi, diger kullanicilar tarafindan begenilip dviilmesi ya da bagkalarinin igeriklerini
bedenmesi gibi dinamikler Gzerine kurulmustur. Dolayisiyla sosyal medya kullanimindaki
temel motivasyonlardan biri kendini begenme ve baskalarina begendirme arzusudur.
Nitekim Narsist kavraminin iliskilendirildigi Narkissos da suda kendini goértp begenerek
asik olmustur. Dolayisiyla sosyal medya araclarinin bilingsizce kullaniimasi,
kullanicilarin  kendilerine karsi duyduklari hayranliklarini artirarak narsist 6zellikler
gOstermelerine sebep olabilir. Sosyal medya ortaminda diger kullanicilardan asiri ilgi ve
hayranlik gbéren bireyler, zamanla gercgeklikten uzak bir sekilde kendilerine karsi

hayranlik duyarak sosyal iligkilerinde problemli davraniglar sergileyebilir.

2.1.4. Sosyal Medya ve Sosyal izolasyon

internet ve sosyal medyanin iletisimde sundugu genis olanaklar bu iki kavrami
ginimdizin en temel iletisim unsurlari haline getirmistir. Ote yandan bu konuyla ilgili en
fazla gindeme gelen tartismalardan biri de internet ve sosyal medyanin iletisimden
gétirdiikleri olmustur. internet ve sosyal medya, aile, arkadas ve is hayatinda insan

iliskilerine ciddi zararlar verme potansiyeline sahiptir.

internetin kullanicilarin sosyal hayatlarina etkilerine dair arastirmalar gok eski
tarihlere dayanmaktadir. internetin, kullanicilarin psikolojik iyi oluslarina iligkin yapilan ilk
arastirmalardan biri 1998’de internetin ¢ikis yeri olan Amerika’da gerceklestiriimistir.
HomeNet adi verilen arastirma boylamsal 06zellik tasimaktaydi ve arastirmada
kullanicilarin sosyal baglantilarini gelistirme durumlari incelendi. Buna gore internet
erisimi olan 93 hane 12 ay boyunca gdzlendi. Arastirmacilarin beklentisi, yuksek
duzeyde internet kullanan bireylerin sosyal badlantilarinin daha gugld, bilissel ve
psikolojik durumlarinin daha saglikll ve kaygl dizeylerinin daha disik olmasi
yénindeydi. Arastirmanin ilk evrelerinde kullanicilarin psikolojik iyi olus durumlari
beklentiyi karsilasa da zaman icinde tam tersi bir durum ortaya cikti. interneti yogun
olarak kullanan bireylerin daha az kullananlara gore kaygi dizeylerinde artis oldudu,

sosyal baglarinin zayifladigi, daha fazla yalnizlastiklar, yasadiklari c¢evreden
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soguduklari tespit edildi. Ancak ayni arastirma ekibinin 4 yil sonra bu konuda daha genis
kapsamli olarak yaptiklari ¢alisma, konuyla ilgili daha genis bir perspektif sunmustur.
S0z konusu arastirmaya gore kisinin internet kullanimi ve psikolojik durumu arasindaki
iliskinin, bireyin kisilik 6zellikleri (ice donlk-disa donlk), yas, icinde bulunulan sosyal
cevre gibi degiskenlerden daha fazla etkilendigi belirlendi. Eger bireylerin sosyal destek
imkanlari genisse ve birey disadonuk Kisilik 6zellikleri tasiyorsa, internet kullanimlari

psikolojik durumlarina daha olumlu katkilar sunmaktadir.'%®

internet ve sosyal medyanin sosyal iligki konusunda gocuklari ve gengleri daha
fazla etkiledigi gdézlemlenmektedir. Dijital platformlari bilingli kullanma becerilerinin heniz
yeterince gelismemis oldudu ¢cocukluk déneminde kullanicilar, bilgisayar ve akilli telefon
gibi iletisim cihazlarinin basindan saatlerce ayrilmamakta, gercek hayata dair
sorumluluklarini ihmal edebilmektedirler. Bu durum, sosyal medya ve internet
teknolojilerinin ebeveynler tarafindan en fazla sikayet edilen iletisim engellerinden biri

olarak goérilmesine neden olmustur:

“Benim tanidiklarim oluyor, gidiyoruz mesela adam bizi gérmiiyor. 3-5 saat oturuyoruz.
Mesela akrabalarda adam gidiyor, odadan ¢ikmiyor. Nerede? Bilgisayarin basinda. Bu
nedir ya! lletisim kopuklugu var ailesiyle. lletisim kopuyor. Cevresiyle, ailesiyle ortam
bozuklugu oluyor. Ailesine zaman ayirsin, ona ayiracagina. Ana, baba, kardegle bir araya
gelsin, sorunlarini birlikte halletsin. Bilgisayarin basina geciyor orda 3-5 saat ne annesini
gériiyor ne babasini gériiyor ne de gelenleri gériiyor. Kopukluk var o agidan diyorum”
(Mehmet A. 40, Kligiikgekmece).1®

“Onun basina oturdugu zaman zaten bir siireden sonra beyin uyusuyor. Farkli seyleri
diistinemiyorsunuz ne bileyim cocuklar béyle kaniksar oldular artik. Internette
baktiklarina gére fikir lretmeye caligiyorlar. Mesela séyle diyeyim sizle su an oturup
sohbet ediyoruz ama internette o sohbet yok. Clnki icte kaliyor, ¢cocuklarin hepsi ice
kapanik oluyor ben buna karsiyim. Cok kullanmamak gerekiyor” (Sevim K. 49,
Uskiidar). ¢!

istanbul’un ti¢ ayri ilcesinde (Kiigiikcekmece, Sisli ve Uskiidar) ebeveynlerle yari
yapilandiriimis goérismeler seklinde gerceklestirilen arastirmada ailelerin en fazla
yakindigi durumlardan birinin gocuklarin gercek iletisimden uzaklagsmalari oldugu

gorulmektedir. Dijital medya kullanimi neticesinde aile, komsuluk, akrabalik iligkileri

159 Robert Kraut vd., “Internet Paradox Revisited”, Journal of Social Issues 58/1 (2002), 67 - 70.

160 Abdurrahman Ozkan, Dijital Medya ve Cocuk: Sosyallesmenin Yeni Boyutlari (Sakarya: Sakarya
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitlisii, Doktora Tezi, 2016), 98.

161 Ozkan, Dijital Medya ve Cocuk: Sosyallesmenin Yeni Boyutlari, 100.
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zayiflamakta, birliktelik, bagliik, vefa, bulylklere saygi gibi degerlerin dnemi
azalmaktadir. Cocuklar internet ve sosyal medya araclarinda dijital, hizli ve dizensiz bir
sekilde sosyallesmekte, aileleriyle kurdugu gercek iletisimden sikildigi icin saatlerce
teknoloji cihazlariyla mesgul olmaktadir. Ailelerin ve g¢ocuklarin dijital medya

okuryazarhginin yetersiz olmasi, bu durumun olusmasinda buyuk etkiye sahiptir.16

internet kullaniminin, kullanicilarin sosyal yasamdan uzaklasmasina neden olan
psikolojik iyi durumuyla ilgili tartigmalar “internet Paradoksu” adi altinda
incelenmektedir.'®* Bu paradoks, kullanicilarin iyi hissetmek igin internet kullanmalarini,
kisa vadede iyi hissetmelerini ancak uzun vadede daha da kéti hissetmelerini ifade eder.
internet kullanimiyla iyi hissetme arasindaki iliskiyi kuramsallastirmak icin en fazla

” o«

basvurulan modeller ise “bilissel model”, “sosyal beceriler modeli” ve “sosyo-bilissel
model” olarak gdsterilebilir. Bilissel modele goére kullanicilarin internete karsi inang ve
davraniglarini belirleyen temel etken biligsel sureclerdir. Yani bireyler internet ortaminda
kendilerini daha iyi hissedecegi disiincesiyle internete yonelir. internet ortaminda,
kendilerine kargi saygi ise internet kullanimi arasinda olumlu biligsel tepkiler meydana
gelir, bu konudaki inanci artar ve internette daha fazla vakit gegirir.’%* Sosyal beceriler
modeline gore ise internet ve sosyal medyada fazla vakit gecirmenin altinda yatan
baslica sebep, bireyin sosyal becerilerinin zayif olmasidir. Yiz ylze iletisimde
performansini dislk bulan bireyler sanal ortamda anonim karakter olarak iletisim
kurmanin konforuna yonelirler. Bu sayede kendilerini ifsa etmeden ve benlik algilarina
zarar gelmeden rahat bir sekilde baskalariyla iletisim kurabilmektedirler.2%> Sosyal biligsel
modele goére ise internet ve sosyal medyadan bilissel ve sosyal olarak elde edilme
ihtimali olan birgok fayda vardir. Her an égrenilebilecek énemli bir bilgi veya tanisilacak
bir arkadas, kisinin surekli internet ve sosyal medyada vakit gecirmesi igin gerekli

motivasyonu saglamaktadir.16

Sosyal medya ve internetin Kkigiyi sosyal izolasyona ittigini ©6ngoren
arastirmacilarin dayanak noktalarindan biri de Short ve arkadaslari tarafindan 1976

yilinda ortaya atillan Sosyal Varlik Kurami'dir. Bu kurama gore bireylerin kendini ifade

162 Ozkan, Dijital Medya ve Cocuk, 136 - 149.

163 Robert Kraut vd., “internet Paradox Revisited”, Journal Of Social Issues 58/1 (2002), 62.

164 Richard A. Davis, “A Cognitive-Behavioral Model of Pathological Internet Use”, Computers in
Human Behavior 17/2 (2001), 188-194.

165 Scott E. Caplan, “Relations Among Loneliness, Social Anxiety, and Problematic Internet Use”,
CyberPsychology & Behavior 10/2 (2006), 240-241.

166 Robert LaRose, “A Social Cognitive Theory of Internet Uses and Gratifications: Toward a New
Model of Media Attendance”, Journal of Broadcasting and Electronic Media 48/3 (2004), 372-
373.
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etmek icgin kullandiklari ses tonu, beden dili, jest ve mimik gibi iletisimi zenginlestiren
unsurlar sosyal ihtiyaclarin karsilanmasinda ¢ok 6nemlidir. Bu unsurlarin azalmasi
durumunda iletisimin niteligi, karsidaki bireylere génderilmek istenen mesaijlarin niceligi,
sosyal doyum ve pozitif duygulanim azalmaktadir. Sosyal medyanin yukarida belirtilen
gercek iletisim unsurlarindan yoksun sig bir iletisim saglamasi sosyalligi sunilestirmekte

ve kisiyi sosyal izolasyona itmektedir.¢”

2001 yihnda yapilmis olan bir arastirma, yiksek dizeyde internet kullanan
kisilerin sosyal cevreleri genis olsa ve sosyal yalnizlik belirtileri gostermeseler de
duygusal anlamda yalnizlik hislerinden kurtulamadiklarini ortaya koymustur. internetin
bir iletisim teknolojisi olmasina karsin insanlari yalnizlastirdigr ve mutluluk dizeylerini
diistrdigi belirtilmistir.268 2016 yilinda Harvard Universitesinde gerceklestirilen baska
bir arastirmada da sanal sosyal aglarin kullanicilar Gizerinde kullanim dizeylerine paralel
olarak artan anksiyete bozukluguna sebep oldugu ortaya koyulmustur. Arastirmaya gore
kisilerin sosyal medya kullanim sireleri, arkadas sayilari, bedeni ve yorum durumlari
belli bir dizeye kadar sosyal destek saglamaktadir. Ancak kullanima paralel olarak en
uygun dengenin kaybolmasi sonucunda sanal sosyal iligki agi arttik¢a iligkilerin niteligi
dismekte, kullanicinin Uzerindeki baski artmaktadir. Gergek iliskilerden uzaklasip sanal
sosyalligi artan bireyler git gide vyalnizlasmakta ve yasadigi toplumdan izole

olmaktadir.16®

Sosyal medyanin sosyal izolasyona etkileriyle ilgili Ulkemizde yapilan
arastirmalarda da benzer sonuclar oldugu goriilmektedir. istanbul Medeniyet
Universitesi’nde okuyan 237 tiniversite dgrencisi Gizerinde yapilan bir arastirmada sosyal
beceriler modeliyle uyumlu sonuglar ortaya ¢ikmistir. Buna gore sosyal becerileri zayif,
sosyal destekten mahrum ve igce donuk Kisilik dzellikleri tasiyan bireyler sosyal medya
araclarina daha fazla ydnelmektedir. Yiz vylze iletisimde yeterli performansi
gOsteremeyip sosyal doyum elde edemeyen gengler sanal mecralari doyum kaynagi
olarak gérmektedir. Arastirma sonuglarina gére sosyal medya kullanimiyla yalnizlik ve
sosyal izolasyon yakindan iligkilidir.2’° Baska bir arastirmada da benzer sekilde gercek

hayatta 6nemli bir varlik gdsteremeyen, cevreleriyle anlamh bir iliski kuramayan

167 John Short vd., The Social Psychology of Telecommunications (Toronto; London; New York:
Wiley, 1976), 84.

168 Eric J. Moody, “Internet Use and Its Relationship to Loneliness”, CyberPsychology & Behavior
4/3 (2001), 395-396.

169 Julie Katia Morin-Major vd., “Facebook Behaviors Associated With Diurnal Cortisol in
Adolescents: Is Befriending Stressful?”, Psychoneuroendocrinology 63 (2016), 242 - 244.

170 Durmus Ummet - Fiisun Eksi, “Internet Addiction in Young Adults in Turkey: Loneliness and
Virtual-Environment Loneliness”, Addicta: The Turkish Journal on Addictions 3/1 (2016), 47-49.
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bireylerin varolugsal doyumlarini sosyal mecralarda saglamaya calistiklari, kendilerini
sanal ortamda daha rahat hissettikleri, bu ylizden de sanal iligkilere yoéneldikleri
belirtiimistir. Ancak neticede hem yalnizlik hislerinde hem de depresif durumlarinda artis
yasandi§i gdzlenmistir.’”" internetin sonsuz evreninde kaybolan bireyler, yalnizliklarini
sanal hayatlariyla pekistirmekte, buradaki sanal kimlikleriyle higbir rahatsizlik

yasamadan toplumdan izole olabilmektedirler.

Sosyal medya kullanimini Maslow’un Unll ihtiyaglar piramidiyle iliskilendiren
Davey ise kullanicilarina temel sosyal ihtiyaglarini karsilamak igin oldukgca genis
imkanlar sunan sosyal medyayi, bir cazibe merkezi olarak nitelendirmektedir. Clinki
insanlar sosyal medyada es ve arkadas bulma, tanidiklariyla kolaylikla iletisime gegcme
gibi bazi temel ihtiyaglarini kargilamaktadir. Ayrica kullanicilar, sosyal medya araglariyla
arkadas sayilarini, aldiklari yorum ve begenileri birbiriyle kiyaslayarak popularitesini
O0lgme imkani da bulmaktadir. Bunun yaninda sosyal medya, insanlarin yalnizlktan
kurtulmak igin basvurduklari 6nemli bir kacis yoludur. Davey, sanal sosyallik beklentisi
ve gelismelerden haberdar olamama korkusuyla ekran basindan ayrilmayan bireyleri
yalnizlik ve anksiyete bozuklugu konusunda uyarmaktadir. Buna gore tzere kullanicilar,
yalnizlik hissinden kurtulmak igin sosyal medyaya yonelmekte ancak buradaki arkadas
sayisi, begeni ve yorum gibi etkenleri yalnizligiyla iliskilendirmekte ve bodylece kaygi

bozuklugu yasayarak daha fazla yalnizlagsmaktadir.t2

Sonug olarak séyleyebiliriz ki glinimizde sosyal medya kullanimi bireyin sosyal
yasamini 6nemli 6lgtde etkilemektedir. Yapilan akademik ¢alismalar sebep-sonug iligkisi
acisindan degerlendirildiginde, sosyal medya kullanimiyla sosyal izolasyon arasinda
kesin bir bag oldugu ortaya ¢cikmaktadir. Sosyal medya ve sosyal izolasyon birbirinden
beslenmektedir. Yani bilissel ve sosyal olarak sanal medya araclarindan daha fazla
doyum hisseden bireyler gercek iletisim yerine bu mecralari tercih etmekte, zamaninin
¢ogunu teknoloji cihazlar kullanarak gegirmektedir. Bu slre¢ de neticede toplumdan
daha fazla uzaklasmis ve sosyal medyaya daha fazla yénelmis bireylerin olusmasina

sebep olmaktadir.

7 Gizem Yalgin, Sosyal Medyanin Yogun Kullaniminin lleri Ergenlikte Yalnizlik ve Depresyona
Etkisi (Istanbul: Istanbul Arel Universitesi Sosyal Bilimler Enstitls(, Yuksek Lisans Tezi, 2015),
65-67.

172 Graham CL Davey, “Social Media, Loneliness, and Anxiety in Young People”, Psychology Today
(15 Aralik 2016).
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2.2. SOSYAL MEDYANIN DINi YASANTIYA ETKILERI

Toplumdaki bireylerin birbiriyle iletisim kurup sosyallesmesini tesvik eden?'’3,
hisim, akraba ve dostlarla iletisimi korumay:i dini vecibelerden biri olarak ortaya koyan'74
islam dini, toplumun sosyal iligkileri 6nemsenmesinde ve bu dogrultuda bir hayat tarz
gelistirmesinde etkili olan faktérlerden oldugu distnilebilir. Sosyal hayata 6nem veren
toplumumuz, sosyal medyanin ortaya gikmasiyla birlikte sosyal medya uygulamalarini
da kisa surede benimsemis ve sosyal hayatina dahil etmistir. Sosyal medyanin nispeten
muhafazakar 6zellikler gbsteren toplumuz tarafindan yogun bir sekilde kullaniimasi,
sosyal medyanin dini hayatla iligskisinin giindeme gelmesine neden olmustur. Sosyal
medyanin dini hayata etkilerini anlamak igin konuyu ¢ok yonli bir bakis agisiyla

incelemek gerekir.

Sosyal medyanin genis kullanim olanaklari, Ulkemizde dini davranis ve
sOylemlerin de sosyal medya mecralarinda kendine yer bulmasini saglamistir.
GunUmuzde dijital araglar, gerek dini kurum ve olusumlar gerekse kisisel kullanicilar
tarafindan dini amaca yonelik olarak yodun bir sekilde kullaniimaktadir. Mevcut durum
g6z 6nlnde bulunduruldugunda toplumumuzda dijital arag ve sosyal medya vasitalarinin

dini alanda birgok kullanim bigimi oldugu goérilmektedir.

Ulkemizdeki cami, medrese, Kur'an kursu, muftiiliik gibi dini kurumlar hizh bir
sekilde dénustimden gecmistir. Dini kurumlarda dijital glivelik kameralari, ses sistemleri,
akilli tahta ve tablet gibi 6gretim araclar aktif bir sekilde kullaniimaktadir. Ayrica
Ulkemizdeki DIB, muftiiliikler ve cami imamlari basta olmak Uzere resmi ve 6zel dini
olusumlar da &gretilerini daha genis kitlelere ulastirmak icin hizli bir sekilde dijital
doénlsimden gegmistir.?’> Gunumuzde hemen her kurum ve cemaatin aktif bir sekilde
kullandidi internet siteleri ve sosyal medya hesaplari mevcuttur. Dini gruplar, dini gérus,
distince ve yaklasimlarini daha genis kitlelere ulastirarak toplum lzerinde daha etkili
olmak icin dijital araglardan yararlanmaktadir.'’® Toplumda 6n plana ¢ikmis olan dini
liderlerin de Youtube, Facebook ve Twitter gibi sosyal medya araglarini kullandiklar
gorulmektedir. Boylece bu liderler, dini ilgisi bulunan genis Kkitlelere kolayca

ulasabilmektedirler.

73 Kur'an Yolu (Erigim 8 EylUl 2022), Nisa 4/36.

174 gl-Bakara 2/177.

75 Yunus Emre Sayan, “Diyanet Isleri Bagkanligrnin Sosyal Medya Kullanimi: Baskanlk ve
Birimleri Uzerine Bir Aragtirma”, Medya ve Din Arastirmalari Dergisi 4/2 (2021), 324.

176 Muhammed Yamag, “Sosyal Medyada Dini Topluluklar’, Kocaeli llahiyat Dergisi 4/1 (2020), 112.
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Ote yandan sosyal medyada bulunan kisisel hesaplar tarafindan da dini igerikli
paylasimlarin yapildigi goérilmektedir. Sosyal medyadaki dini igeriklerin bir kismi da
kimligi belirsiz kisilerce yonetilen hesaplar tarafindan yonetilmektedir. 7 Bu hesaplar dini
ilgisi olan insanlarin paylastigi ve yorum yaptidi igerikler sunmaktadir. Ayrica siradan
kullanicilara ait ve dini bir 6zellik tasimayan kisisel hesaplardan da bazen dini
paylagimlar yapilabilmektedir. Kullanicilar giincel bazi olaylar veya kisisel durumlardan
dolay! goérsel veya yazili bazi paylagsimlar yapabilmekte, yapilan paylagsimlara yorum

yazabilmektedir.178

Sosyal medyanin dini hayattaki yeri, yalnizca kurumsal ve kisisel hesaplar
tarafindan yapilan dini igerikli paylasimlarla sinirli degildir. Ayni zamanda gergek hayatta
var olan bazi ibadetler de dijital platformlarda kendine yer bulmustur.}”® insanlar sosyal
aglarda birbirine dua edip dua isteyebilmekte, ibadet halkalari olusturabilmektedir.
Dijitallesen dini pratiklerin belki de en yaygin olani ise kutsal giin ve gecelerde sosyal

medya vasitalariyla gerceklestirilen dijital aktivitelerdir.28°

Sosyal medya ve dijital araglarin hayatimiza girmesinden bu yana fazla zaman
gecmemis olmasina ragmen dini alanda gerceklestirdigi dénusim g6z o6nldnde
bulunduruldugunda gelecege yonelik bazi 6ngodrulerde bulunmak kaginilmaz bir hale
gelmektedir. Akademik ¢evrelerde dini unsurlarin dijital vasitalarla iliskilendiriimesi veya

dinin dijitallesmesi en ¢ok tartisilan konulardan biri haline gelmistir.

Dinin dijitallesmesi sonucunda ortaya c¢ikmig/cikacak durumlar cesitli

kaynaklarda su sekilde belirtilmistir:

1- Dini bilgilerin 6grenilmesinde din adamlarina arttk daha az ihtiyac
duyulmaktadir. Dijital okuryazarlik arttikga insanlar ihtiya¢ duyduklari dini
bilgilere dijital kaynaklardan kendileri ulasabilmektedir. Dolayisiyla dini
bilgilerin nesiller boyunca aktarilmasinda énemli bir roli olan din adamlarinin
Onemi zamanla daha da azalabilir.28!

2- Mobil uygulama ve sosyal medyada dini metinlerle sikga karsilagsmak

muUmkdndir. Ancak bu ortamda dini metinlerin dogru bir sekilde yorumlanip

177 Sefer Yavuz, “illahiyat Fakiiltesi Ogrencilerinin Sosyal Medya Dini Paylagim Tutumlari”, Dini
Arastirmalar 23/57 (2020), 44.

178 Nihat Oyman, “Sosyal Medya Dindarli§1”, Kahramanmaras Siitgii imam Universitesi llahiyat
Fakiiltesi Dergisi 28 (2016), 158 - 160.

79 Filiz Cémez Polat, Tiirkive’de Dedisen Dindarlik Géstergeleri ve Sosyal Medya (istanbul
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitlisii, Doktora Tezi, 2019), 52.

180 Oyman, “Sosyal Medya Dindarligi”, 159.

81 Chris Stokel Walker, “Din, Akill Telefonlar ve Sosyal Medya ile Nasil Degigiyor”,
Sophosakademi (2018).

61



anlasilmasini saglayacak din adami olmadigindan kullanicilar geleneksel
tefsir anlayisindan uzaklasip din tasariminda dezenformasyon yasayabilir.
Dini  metinlerin  birebir sekilde sosyal medyada paylasiimasinin
yayginlasmasi, yanlis anlayiglari ve buna benzer farkli riskleri beraberinde
getirebilir.18?

3- Dini 6gretilerin ders ve sohbet ortamlarinda soru-cevap ve vaaz gibi klasik
yéntemler yerine mobil uygulama veya internet sitesi gibi dijital platformlardan
edinilmesi hangi bilgilerin 6grenilecedine karar veren kisitlayici anlayisi
zayIflatabilir. Toplumun din anlayisini sekillendiren otoritelerin yerini kullanici

odakli din anlayisinin doldurmasi dini ana akimlari zayiflatabilir.283

Sosyal medya uygulamalari, kullanicilarin yalnizca dini duygu ve disuincelerini
diger kullanicilarla paylastiklari bir mecra degil ayni zamanda baska kullanicilarin
gonderilerinden etkilendikleri bir etkilesim merkezidir. Sosyal medyada kullanicilarin
dinya ve ahiret hayatina dair duygu ve disUnceleri sekillenmektedir. Kullanicilar sosyal
medyadaki dijital dinyanin taleplerine yanit vermek i¢in dini inang ve davraniglarindan
taviz vermek zorunda kalabilmektedir. Bu bdlimde kullanicilarin sosyal medya
ortaminda dini inan¢ ve davranig konusunda etkilenmis olduklari bazi basgliklar

tartisilacaktir.

2.2.1. Sosyal Medya ile Artan Tiiketim istahi ve Materyalist
Anlayis

islam dininde, diger bircok dinde de oldugu gibi miintesiplerine kanaatkar ve sade
bir yasam tavsiye edilmistir. 8 Kisinin zamanini ve enerjisini slrekli dinyalik
menfaatlerin pesinde harcamasi bos bir ugras olarak gérilmis, gergcek mutlulugun
Allah’t anmak ve ona iyi bir kul olmakla mimkin oldugu belirtiimistir.'®> Elbette bundan
kasit diinyayi biisbitiin unutmak ve baskalarinin emeklerine siginmak degildir. islam’a
gore iyi bir kul, bir taraftan Allah’in razi olacagi amellerle O’nun rizasini kazanmaya
cahsirken diger yandan da dunyalidini unutmamali, gerektigi kadar dinya igin de

calismalidir. ¥ Hakiki bir Mdsliman bu sekilde inanmali ve hayatini buna goére

182 Walker, “Din, Akilli Telefonlar ve Sosyal Medya ile Nasil Degisiyor” (2018).

183 Gamze Gezginci - Sevki Isikli, “Dindar Facebook Etkisi: Tirk Kullanicilar Uzerine Bir Analiz”,
Medya ve Din Aragtirmalari Dergisi 1/1 (2018), 116.

184 Nilglin Tungcan Ongan, “islam Ekonomisinde Boéligim”, Calisma ve Toplum 4/19 (2008), 217.

185 er-Ra’d 13/28.

186 g|-Kasas 28/77.
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yasamalidir. Yalnizca islamiyet degil Yahudilik, Hristiyanlik, Hinduizm ve Budizm gibi
dinya genelinde yayginlik goésteren bitlin dinlerde bencil ve tiketim ¢ilgini bir insan
nahos karsilanmakta, kisinin ihtiyacinin fazlasini muhtag kisilerle paylasmasi tesvik

edilmektedir:

“Bilin ki, su igreti diinya hayati bir oyun ve edlenceden, bir siisten, aranizda bir

6viinmeden, mallarda ve evlatlarda godalma yarisindan baska sey degildir.”

“Sizden biriniz, kendisi igin arzu edip istedigi seyi, din kardesi i¢in de arzu edip

istemedikge, gercek anlamda iman etmis olmaz.™8®
“insanlarin en hayirlisi insanlara faydali olandir.”#

“Dismanlarinizi sevin, sizden nefret edenlere iyilik yapin, size lanet edenler icin iyilik
dileyin ve size hakaret edenler igin dua edin... insanlarin size nasil davranmalarini
istiyorsaniz, siz de onlara 6yle davranin... Hicbir karsilik beklemeden 6diing verin...
Babaniz merhametli oldugu gibi, siz de merhametli olun... Verin, size de verilecektir...

Hangi éicekle verirseniz, ayni éigekle alacaksiniz.” 1%°

“...Bu kisi, rabbi Hillel'e giderek ondan ayni seyi yapmasini istediginde rabbi ona séyle
der: ‘Kendine yapilmasini istemedigin seyi baskasina (komsu) yapma!, bu Tora’nin

tamamidir, geri kalani bunun yorumudur; git ve bunu 6gren!”1%

Yukarida belirttigimiz kutsal kitap alintilarinda genel olarak dinlerin, 6zel olarak
ise Islam dininin diinyevi menfaatlere karsi nasil bir tutum iginde olduklari gériilmektedir.
Genel olarak dinlerin dinyevi menfaatler karsisinda tamahkarliga karsi olduklar
soylenebilir. Simdi de kanaatkar ve sade yasantinin tam tersi bir yasam bigimi olarak

gOrilen materyalist anlayisin ne olduguna bakalim.

Richins ve Dawson, materyalist anlayisa sahip kisilerin su 6zellikleri tagidiklarini

belirtmiglerdir’®?;

1- Sahiplik duygusu diger her seyden daha o6nemlidir ve bundan dolay! sahip
olduklari seyleri her seyden daha degerli gortrler.
2- Son derece bencildirler.

3- Mitevazi ve sade bir hayat yerine ¢ok seye sahip olmayi tercih ederler.

187 el-Hadid 57/20

188 Buhari, “iman”, 7.

189 Buhari, “Megazi”, 35

190 Kitab-1 Mukaddes (Erigim: 15 Eylil 2021), Luka, 6/27-38

91 Talmud, Shabbat, 31a.

92 Marsha L. Richins - Scott Dawson, “A Consumer Values Orientation For Materialism And lts
Measurement: Scale Development And Validation”, Journal Of Consumer Research 19/3
(1992), 308.
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4- Satin almaktan blyuk bir haz duyduklari igin strekli yeni seyler satin alma arayisi

icindedirler.

ilahi dinlerin “sahip olma” anlayisi g6z éniinde bulunduruldugunda materyalist
anlayisin ilahi dinlerdeki manevi degerlerle zit oldugunu séyleyebiliriz. Dinler ortak bir
agizla “ihtiyacindan fazlasini muhtaglarla paylas ve fazlasinda géziin olmasin. Bencil
olma. DlUnyadaki diger canlilara maddi ve manevi olarak destek ol.” demektedir. Buna
karsilik materyalizm “Sahip olmak bu dinyadaki en degerli seydir. Baskalarini
onemseme ve kendin icin yasa. Cok fazla seye sahip oldugun gorkemli bir hayat en
onemli amacin olmali.” diistincesini empoze etmektedir. Sonug olarak soyleyebiliriz ki
materyalist anlayisin hakimiyet alani genisledik¢e insanlarin dini inanclari zayiflamakta,

manevi degerlerin 6nemi yitiriimektedir.

Sosyal medyanin kullanici davraniglarina etkileri, dis kaynakli uyaranlarla
iliskilendiriimektedir. Buna gore ihtiyaclar, kiside yoksunluk hissi yaratip gerginlik
olusturur. Bireyin bu gerginligi yok etmesi icin davranista bulunmasi gerekir. Bu da
gudulenmesi ile mUmkinddr. Bu gudindn olugmasi icin kisinin “uyariimasi”
gerekmektedir. Uyariima ise i¢ ve dis faktérler olmak Gzere iki sekilde gergeklesir. Bir
bebedin karni aciktiginda sute ihtiya¢ duymasi i¢ uyariima oldugu gibi bir magaza vitrini
dig uyaran niteligindedir. >3 Dolayisiyla sosyal medyanin ¢ok kullaniimasi, sosyal medya
iceriklerindeki tliketim kultirinden dolayi kullanicilarin fazla tiketmeleri noktasinda ¢ok

fazla dis uyarana maruz kalmalari anlamina gelmektedir.

Sosyal medya adlari, materyalist algiy1 ylkseltmesi nedeniyle insani sahip
oldugu manevi iklimden uzaklastirarak sekuler bir hayata 6zendirebilmektedir. Sosyal
medyada vakit geciren birey, surekli diger kullanicilarin tiketimlerine sahit olmaktadir.
Diger insanlar gezdikleri yerleri, yedikleri yemekleri, arkadas ve aileleriyle yaptiklari
etkinlikleri, giydigi kiyafet veya aldigi Grunleri iceren mutlu(!) gdnderilerini sosyal medya
hesaplarindan paylastikca bunu goéren bireyde bazi etkiler olusmaktadir. Sosyal
medyada bu tir gdénderilere maruz kalan bireyler diger kullanicilarin gezip eglenerek ¢ok
mutlu olduklarini disinmekte, onlar gibi yasayarak mutlu olma arzusuna girmektedir.
Bunun igin de ¢ok para kazanip ¢ok tiketme arayisina girmektedir. Sosyal medyanin,
kullanicilarin materyalist algilarini yUkselttiine dair birgok arastirma bulgusuna

rastlamak mimkUunddr.

193 Derya Gerlevik, internet Uzerinden Aligverisin Tiiketici Davranigi Uzerindeki Etkisi (Ankara:
Atilim Universitesi Sosyal Bilimler Enstitlist, YUksek Lisans Tezi, 2012), 20.
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Beykent, Uskiidar ve Istanbul Ticaret universitelerinde egitim goéren 575
Universite 6grencisi Uzerinde yapilan bir arastirmanin sonuglarina gére sosyal medya
kullanimi arttikga materyalist algi da artmaktadir. Arastirmaya goére sosyal medyayi 5 yil
ve Uzeri kullananlarin daha az kullananlara gore, 5 tane ve lzeri sosyal medya sitesine
Uye olanlarin daha az siteye Uye olanlara gore materyalist algilarinin daha yiksek oldugu
tespit edilmistir. Arastirmaya katilan 6grencilerin yaklasik %30’u sosyal medyanin
dusince ve davranislarini belileme konusunda “etkili” ve “cok etkili” oldugunu
belirtmigtir. Bunun yaninda bu %30’luk kesimin materyalist algilarinin daha ylksek
oldugu gorulmustir. Ayrica bireylerin internet kullanim slreleri arttikca da daha

materyalist bir algi dizeyine ulastiklar ortaya ¢ikmistir.1%*

Antakya sehir merkezindeki butin lise o6grencilerini kapsayan farkli bir
arastirmada da benzer sonuglar ortaya c¢ikmistir. Arastirmaya goére sosyal medya
kullanimi hem materyalist algi hem de gdésteris tliketimi konusunda etkili olmaktadir. 1
Daha 6nce belirttigimiz gibi sosyal medya kullanicilarinin blyuk bir gogunlugunu gengler
olusturmaktadir. Zamanlarinin blyuk bir bolimdnu akranlariyla geciren genclerin
davranis ve tuketim aligkanliklarinda da g¢ogunlukla akranlarinin yargilar etkili
olmaktadir. Akranlari arasinda On plana c¢ikmak isteyen birey, bu istegini gosterig
tuketiminde bulunarak gerceklestirme edilimindedir. Yaptigi tiketimi sosyal medya
hesaplarindan paylasarak akranlarini da bu konuda tesvik etmektedir. Yapilan
paylasimlarin begeni ve yorumlarla pekistiriimesi ise hem bireyde hem de akranlarinda

benzer davraniglarin artmasina sebep olmaktadir.

GunUimuzde sosyal medya ve internetin hayatimizdaki roli g6z ©6ninde
bulunduruldugunda, bu iki faktériin insanlarin tiketim aligskanliklarinda belirleyici bir rol
almalari kaginilmaz hale gelmistir. Ginimuzdeki genglerin blyime ortamlari ve yasam
tarzlari 6nceki kusaklardan c¢ok farkhidir. Cagimizda gencler daha okuma yazma
dgrenmeden dijital araglara ve online ortamlara hakim hale gelebilmektedir. Onceki
kusaklarin mahalle kultird iginde 6grendikleri toplum normlari ve yasadiklari sosyal
aktiviteler glinimuzin gencliginin cok uzaginda kalmistir. Simdiki nesil gergek aktiviteler

yapmak yerine online olmayi tercih etmektedir. *®¢ Bu durum, genclerin hem tiketim

194 Tugba Nur Yazici, Genglerin Sosyal Medya Kullanim Sikliklari lle Materyalistlik Egilimleri
Arasindaki lliskinin Incelenmesi (istanbul: Uskidar Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi,
Yuksek Lisans Tezi, 2018), 85.

195 Bet(il Balikgioglu - Pelin Volkan, “Sosyal Medya, Televizyon ve Akran iletigiminin Materyalizm
ve Gosterig Tlketimi Uzerindeki Etkisi: Tlketici Sosyallesmesi Perspektifi’, Mustafa Kemal
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi 13/35 (2016), 313.

1% Zeynep Kaban Kadioglu, “Teknoloji Caginda E-Tilketim ve Geng Tlketicilerin Degisen Tlketim
Algilan”, AJIT-e: Bilisim Teknolojileri Online Dergisi 4/13 (2013), 111.
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aligkanliklarinda hem de hayata bakis agilarinda dijital aracglarin tesiri altinda kalmalarina

neden olmaktadir.

2.2.2. Ahlaki Yozlagsma ve Artan Sug¢ Oranlari

insan diisiince ve davranislarinin olusmasinda en belirleyici hususlardan biri
egitimdir. Ancak bunun yaninda &zellikle ¢ocuklar ve gengler basta olmak Uzere
davraniglarin gekillenmesinde aile, arkadas, akraba, komgsu ve dgretmen gibi sosyal
cevresinin de ¢ok blyuk bir etkisi bulunmaktadir. Ancak giiniimizde bahsettigimiz sosyal
cevrenin bireyin davranislan Uzerindeki etkisi git gide azalmaktadir. Clnkl eskiden
bireyin c¢evresini aile, komsu ve arkadas cevresi olustururken internet ve sosyal
medyanin yayginlasmasiyla birlikte adeta butin dinya, bireylerin c¢evresi haline
gelmistir. Gelisen ekonomik ve teknolojik imkéanlar sayesinde toplumun neredeyse biitlin
sosyoekonomik katmanlarinda eglence, tiketim, iletisim ve etkilesim bigimleri degisime
ugramistir. Ozellikle gencg bireyler dgrenmek, edlenmek ve sosyallesmek icin dijital

ortamlardan yararlanmakta, buradaki iceriklerden etkilenmektedir.®”

Cocuklarin ve gencglerin ahlaki distince ve davraniglarinda etkili olan sosyal
medya, insanin dirtulerine hitap edecek sekilde tasarlanmistir. Sosyal medyanin sanal
ortami, psikoloji literatirinde insanin durtulerini kontrol etmesini saglayan kontrol
mekanizmasi olarak bilinen siper egonun etkisini zayiflatmakta, bireylerin icgidusel
davraniglar sergilemesine neden olabilmektedir. Ahlak ve insani degerlerle dogrudan
iligkili olan sosyal medyada iyi ve kétinin yeniden tanimlandigi, ahlak anlayisinin

sekillendigi bir mecra olarak goze garpmaktadir.’%8

Sosyal medya kullanicilari ve fenomen olarak ifade edilen ylksek takipgili sosyal
medya kullanicilari, bu ortamlarda dogal gérinim ve davraniglariyla samimi
gorinmekte, “bizden biri” algisi olusturarak takipgileriyle daha fazla 6zdesim kurma
imkani bulmaktadir. Bu yoniyle geleneksel medya aracglarindan ayrilan sosyal medya
araclari duslince ve davranisglari etkilieme konusunda daha etkili olmaktadir. Sosyal

medyadaki kullanici ve fenomenler, bazi olumlu degerlere kismen yer verseler de genel

197 Hakki Kahveci, “Sosyal Medya Igeriklerinin Ahlaki Degerler Baglaminda incelenmesi: Youtube
Ornegi”, Anadolu Journal of Educational Sciences International 11/1 (2021), 207-208.

198 Hatice Tul Kubra Erol, Lise Ogrencilerinde Sosyal Medya Aktiviteleri ve Ahlaki Olgunlukla
lliskisi (istanbul: Marmara Universitesi, Doktora Tezi, 2019), 74.
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olarak dikkat cekme ve eglence odakli bir yaklasim goésterdikleri i¢in takipgilerin ahlaki

gelisimleri konusunda duyarsiz davranmaktadir.®®

Uzman Pedagog Adem Gilines sosyal medyanin etik degerler Gzerindeki tahrip

potansiyelini su sozlerle ifade etmektedir:

“Birgok kisinin ortak bir alanda bulusmasi, birbiri ile direkt etkilesimi, duygularin birbirine
aktarimdaki sdratlilik gibi faktérler géz &éniine alindiginda, sosyal paylasim sitelerini
birtakim “etik kazanimlari” ¢ok hizli bir sekilde yok edebilme 6zelliginin oldugunu
gbrmekteyiz. Pedagojide, anne babalarin ¢ocuklarina kazandirmaya caligtiklari “etik
degerler egitimi” uzun yillar alan ve ¢ok hassas adimlarla ilerleyen bir egitimdir. Kazanimi
¢ok zordur, ancak yikilmasi kolaydir. Béylesi zor ugraslar ile elde edilen etik degerler, etik
degderlerin hafife alindigi veya yok sayildigi bir ortamda ¢ok hizli bir sekilde yikilir gider.
Yillarca ugras verilerek insa edilen karakter egitimi, bir sanal ortam yakiciligi ile yok olup
gidebilir. Bu nedenle, anne-babalarin; ézellikle kigilerin birine direk temas saglayabildigi

sosyal aglardan gocuklarini uzak tutmalari gerekir.”%

Buna paralel bir sekilde Ulkemizdeki 6gretmen ve din egitimi camiasinin genel
kanaati, sosyal medyanin ¢ogunlukla vakit 6ldirme ve bos isler icin kullanilan zararli bir
mecra oldugu yonindedir.?! Sosyal medya araclarinin timuyle ise yaramaz ve zararl
oldugunu ifade etmek mimkin olmasa da 6zellikle ¢cocukluk ve genclik dénemindeki
kullanicilarin  ebeveynleri tarafindan denetlenmesi, egitimcilerin israrla (zerinde

durduklari bir konudur.

Sosyal paylasim siteleri, glizel ahlakin temelindeki en dnemli degerlerden biri
olan utanma duygusunu azaltirken kisiyi kétl ahlaka sevk eden kiskanglik ve hirs
duygularini kériikleyebilmektedir. 22 Facebook, Twitter, instagram ve son ddénemde
oldukga yayginlasan Tictoc gibi uygulamalar, insanlarin ézel hayatlariyla ilgili her tirlG
icerigi paylasmasi icin onlari tesvik etmekte, zamanla kullanicilarin utanma duygusunda
azalma meydana getirmekte, bireylerin davraniglarinda daha 6lglstz olmalarina sebep
olmaktadir. Bu durumda bagka kullanicilarin yaptigi paylasimlarin etkili oldugu
sdylenebilir. Denetimsiz sosyal medya ortaminda son derece ug¢ 6rneklerle karsilasan

kullanicilar, gergek hayatlarinda Ol¢istiz kabul edecekleri davraniglari zamanla

199 Kahveci, “Sosyal Medya iceriklerinin Ahlaki Degerler Baglaminda incelenmesi’, 216-217.

200 jyslararasi Hak ihlalleri izleme. Sosyal Paylasim Siteleri Sorusturmasi (istanbul: Uluslararasi
Hak Ihlalleri izleme Merkezi, 2011), 31.

201 Adem Korukcu vd., “Sosyal Medya ve Din: Facebook Ornekleminde Dini igerikli Paylagimlar
Uzerine Bir Degerlendirme”, Geg¢misten Gelecege Ahlak (Bartin: Bartin Universitesi Yayinlari,
2015), 15/529.

202 Asiye Kakirman Yildiz, “Sosyal Paylagim Sitelerinin Dijital Yerlilerin Bilgi Edinme ve Mahremiyet
Anlayisina Etkisi®, Information World/Bilgi Dunyasi 13/2 (2012), 541.
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kaniksayip normallestirebilmektedir. Ayni sekilde sanal ortamda baskalarinin surekli
gosterislerine maruz kalan kullanicilar, zamanla o kisilere karsi kiskanglik ve 6zenme

duygularina kapilabilmektedir.

Sosyal medya ve internetin etkiledigi kurumlardan biri de, glzel ahlakin
yerlesmesinde kritik bir role sahip olan ailedir. Sosyal medyanin asiri veya yanlis
kullanimi sonucunda ise aile iletisimi ciddi zararlar gérmektedir.2%® Sosyal medya ortami
bir taraftan aile fertlerinin birbirleriyle olan baglarini zayiflatirken diger yandan
gayrimesru iligkilerin de 6nUnlG acabilmektedir. Sosyal medya ortaminda diger
kullanicilari kolay bir sekilde etkileyip onlarla iletisim kurma imkanina sahip olan bireyler,
bu kolayligi gayrimesru iligkiler gelistirmek icin kullanabilmektedir. Buna bagh olarak da
son dénemlerde bosanma oranlarinda artislar meydana gelmistir. Yapilan arastirmalara
g6re bosanmay disinen her dort kisiden biri buna sebep olarak sosyal medyayi ve
internet ortaminda yapilan sohbetleri géstermistir. Esleri tarafindan aldatildigini diisiinen
her iki kisiden biri ise buna internet ortaminin sebep oldugunu bildirmistir. ABD
istatistiklerinde ise bosanan her (g kisiden birinin buna asiri internet bagimlihginin sebep
oldugunu ifade etmistir. 2% Sosyal medyanin sagliksiz ortaminda gelisen slrecler
neticesinde aile kurumu sarsilmakta, bunun sonucunda cocuklar ve gengler ahlaki
bakimdan zayif ortamlara savrulmaktadir. Neticede ailenin geng¢ Gyelerinin dini ve ahlaki

hayatlari zarar gérebilmektedir.

Bireylerin aileleriyle vakit gecirmek yerine, sosyal medya ortaminda zaman
gecirerek yanhs iliskiler kurmasi aile dramlari yasanmasina neden olmaktadir. 25
Zamanlarini sicak aile ortaminda muhabbetle gecirmek yerine sosyal medyanin
bagimhlik yapici etkisi altinda dijital dinyada gecirmeyi tercih eden aile bireyleri,
zamanla birbirlerinden sogumakta ve uzaklasmaktadir. Bunun yaninda internet ve sosyal
medyay! fazla kullanmanin olusturdugu doyumsuzluk ve stres bozuklugunun aile
bireyleri arasinda meydana getirecedi gecgimsizlik de gézden kagirilmamalidir. Aile
kurumunun ahlakl ve topluma faydali bireyler yetistiriimesi konusundaki hayatiyeti g6z
onlne alindiginda sosyal medya ve internet kullaniminin toplum ahlakina verecegi

zararlar 6ngorulebilir.

203 \/ysala Giileg, “Aile iligkilerinin Sosyal Medyayla Birlikte Cokiisi”, Yeni Medya Elektronik Dergisi
2/2 (2018), 118; Ali Murat Kirik, “Aile ve Cocuk lliskisinde internetin Yeri: Nitel Bir Arastirma”,
Egitim ve Ogretim Arastirmalari Dergisi 3/1 (2014), 345.

204 Kakirman Yildiz, “Sosyal Paylagim Sitelerinin Dijital Yerlilerin Bilgi Edinme ve Mahremiyet
Anlayisina Etkisi”, 535.

205 luslararasi Hak Ihlalleri izleme. Sosyal Paylagim Siteleri Sorugsturmasi, 16.
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Sosyal medyanin ahlaki degerlerin bozulmasinda etkili olmasinin sebeplerinden
biri de, dijital zemine dayali bir sosyallesme imkani sunmasi olabilir. insanlar, sosyal
medya ortaminda sanal iligkiler kurmaktadir. Sosyal medyanin beden dili, ses tonu, jest
ve mimik gibi unsurlardan yoksun kisitli iletisim imkanlari, kullanicilarin birbirlerini dogru
bir sekilde taniyip gercek iliskiler gelistirmesine uygun dedildir. Hatta sosyal medyada
iletisim kurulan Kisilerin, gercek kisiler olup olmadigindan bile emin olmak mdmkin
degildir. Gergek bir iletisimin olmadigi bu ortamda guven, dostluk, sevgi, sadakat,
digerkdmlik gibi degerlerin hissedilmesi ve yasanmasi da zorlagsmaktadir. Bu ortamlarda
kullanicilarin anlik heva ve heveslerinin pesinden surtklenip telafisi zor hatalar yapmasi

mimkun olabilmektedir.

Sosyal medya ortami ve bu ortamda kurulan sanal iligkiler, kimi arastirmacilara
go6re ahlaki degerleri ve utanma duygusunu yok ederken kimilerine gore ise degisime
ugratmaktadir. Kentel'e gére insanlk yeni bir iligki tiriine adim atmis durumdadir ve
ahlaki deg@erler iliskilerden kaynaklandidi icin bu degerlerin de degismesi kaginilmazdir.
Toplumda meydana gelen degisim yeni talepler ve yeni degerler yaratir. Zaman
icerisinde sanal iliskiler de yeni normlar yaratacak ve asgari dizeyde de olsa utanma
duygusu barindiracaktir. 2% Kilicer ve arkadaslarinin arastirmasi bu fikri destekler
niteliktedir. Yapilan bir arastirmaya goére katilimcilarin genel olarak insani degerlere
bagliliklari yeterli durumdadir. Yapilan arastirmada katilmcilarin en fazla bariscil olma
Ozellikleri yeterli bulunurken bunu dogruluk, dayanisma, hosgoéri ve saygi takip etmistir.
Buna gdre katilimcilar sosyal medyada bagkalarinin tepkisine yol agacak paylasim ve
yorumlar yapmaktan kacinmakta, gercek profiller kullanip dogru bilgiler paylasmakta, iyi
ve kotu gunlerinde yaptiklari paylasim ve yorumlarla birbirlerine destek vermekte,
farkhliklara hosgori ve saygl gostermekte olduklarini ifade etmislerdir.2%” Katilimcilarin
siber dlinyada ahlakh olduklarini ifade etmeleri onlara “siber ahlakli” unvanini
kazandirmasinin yaninda akillara “klavye kahramanligi”°® kavramini da getirmektedir.
Gergek dinyadan kopuk bir ahlak anlayisl, test edilmesi zor ve son derece tartismaya

acik bir konudur.

Sosyal medyanin ahlaki degerler Uzerindeki etkilerinin yaninda insan haklari

konusunda olusturmus oldugu bazi etk ihlalleri de tartisma konusu olmaya devam

206 Juslararasi Hak Ihlalleri izleme. Sosyal Paylasim Siteleri Sorusturmasi, 8.

207 Kerem Kiliger vd., “Sosyal Medya Kullanicilarina Ait Siber Davraniglarin insani Degerler
Baglaminda incelenmesi”, Dumlupinar Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 56 (2018), 32.

208 Klavye kahramanl§i internet ortaminda sikga kullanilan bir jargondur. Gergek hayatta bu
Ozellikleri tagimasa da dijital ortamda sosyal sorumluluk sahibi biri gibi davranan kisiler igin
kullanihr.
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etmektedir. Sosyal medya ortaminin 6zgir ortaminda birgok etik ve hak probleminin
oldugu gériilmektedir. insanlarin 6zel yasamlari ifsa edilmekte, mahremiyet sinirlari
cignenmektedir. Telif haklari g6z ardi edilmekte, c¢alinti bilgiler her yerde
kullaniimaktadir. Cesitli metin ve gorseller kolayca paylasilarak telif ve patent konusunda
hak sahiplerinin magdur olmasina sebep olmaktadir. Bazi kullanicilar sahte isim ve
fotograflarla hesaplar acarak sosyal medyada kot amacli faaliyetlerde bulunabilmekte,
gercek veya anonim hesaplar tarafindan ahlak disi igerikler Uretilip sosyal medya
ortaminda kolayca vyayilabilmektedir. Sosyal medyada gerceklestirilien ticaret ve
habercilik faaliyetlerinin de kurallari son derece esnek ve belirsizdir. Bu durum birgok
kullanicinin maddi-manevi zarara ugramasina neden olmaktadir. Kullanicilarin sosyal
medyada gerceklestirdikleri faaliyetler veri madencileri tarafindan da kullanilip
pazarlama malzemesi yapilmakta, kullanicilar da sosyal medya sirketleri tarafindan
yalnizca tuketici olarak konumlandiriimaktadir. Ayrica sosyal medya ortaminda farkli
inang ve duslncedeki insanlarin birbirlerine karsi nefret sdylemleri gelistirmelerine uygun

bir ortam bulunmaktadir. 2°

Yapilan bir arastirma, sosyal medyanin dislnce ve davraniglara etkileri
konusunda kullanicilarin da farkindalik sahibi oldugunu ortaya koymustur. Sosyal medya
kullanan Universite 6grencisi genclerin buyuk bir bdlimu, sosyal medyanin hayatlarina
yon verdigini belirtmistir.?1° Sosyal medyada gecirilen zaman ve sosyal medya araclarina
verilen deger g6z 6nlinde bulunduruldugunda bu durum pek sasirtici sayilmaz.
Egitimciler ve aileler basta olmak tzere ilgili butiin kurumlarin, genglerin kisiliklerine bu
derece nufuz edebilen sanal mecralarin bilingli kullaniimasi konusunda, etkili yollar

aramasi toplumun gelecegi adina buyuk bir 6nem tasimaktadir.

Sosyal medyanin denetimsizligi/denetim zayifigi, ahlaki dejenerasyonun
otesinde kullanicilarin sug islemeleri icin de elverisli bir ortam saglamaktadir. Kéta niyetli
kullanicilar, bu ortamlarda sahte hesaplarla sug¢ niteligi tasiyan bircok faaliyette
bulunabilmektedir. Sosyal medya araglarinin uluslararasi firmalara ait olmasi ve devlet
denetiminden uzak olusu, bu ortamlari sug islemek isteyen kullanicilar igin uygun bir
ortam haline getirmektedir. Sosyal medyada islenen sugclar, niteliklerine gore kisilere,

topluma ve devlete karsi islenen suglar olarak U¢ sinifa tasnif edilmigtir.?'! Sosyal

209 Serife Oztiirk, “Sosyal Medyada Etik Sorunlar®, Selguk Universitesi iletisim Fakiiltesi Akademik
Dergisi 9/1 (2015), 299-304.

210 Gilgin Cebecioglu - ipek Beyza Altiparmak, “Dijital Siddet: Sosyal Paylagim Aglari Uzerine Bir
Arastirma”, Sakarya University Journal of Education 7/2 (2017), 428.

211 Bahar Atalay, “Bilisim Suglari, iletisim ve Sosyal Medya”, istanbul Aydin Universitesi Dergisi
10/3 (2018), 4.
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medyada kullanicilar, tehdit, hakaret, dolandiricilik, cinsel taciz, santaj gibi bireylere

yonelik suglarin yaninda ayrimcilik ve nefret sdylemi, kamu huzurunu bozma, halki

dismanhga tahrik etme, bazi gruplari asagilama gibi topluma karsi da gesitli suclar

isleyebilmektedir. Hatta devlete karsi bile birgok sugun islenmesi, devletin adalet

kurumlarini bu konuda bazi yasalar ¢cikarmaya itmistir.

Tablo 3: Sosyal Medyada islenen Suglar?'2

KiSIYE KARSI iSLENEN

TOPLUMA KARSI ISLENEN

DEVLETE KARSI ISLENEN

SUCLAR SUCLAR SUCLAR
Tehdit-Hakaret-Santaj Nefret ve Ayrimcilik Devletin Egemenlik Alametlerini
(TCK 106, 125, 107) (TCK 122) Asagilama (TCK 300)

Dolandiricilik (TCK 158)

Kisilerin Huzur ve Siknunu
Bozma (TCK 123)

5816 sayili Atatiirk Aleyhine Islenen
Suglar Hakkinda Kanun

Adil Yargilamay Etkilemeye
Tesebbus (TCK 288)

Kisiler Arasindaki Konusmalarin
Dinlenmesi ve Kayda Alinmasi
(TCK 133)

Tark Milletini, Ttrkiye Cumhuriyeti
Devletini, Devletin Kr.ve Org.
Asagilama (TCK 301)

Miustehcenlik
Fuhus (TCK 227)
Cinsel taciz (TCK 105)

(TCK 226)

Sug iglemeye Tahrik (TCK 214)

Savasta Yalan Haber Yayma (TCK
323)

iftira (TCK 267)

Halki Kin ve Dismanliga Tahrik
veya Asagilama (TCK 216)

Gizli Kalmasi Gereken Bilgileri
Aciklama (TCK 330) Yasaklanan
Bilgileri Agiklama (TCK 336)

Guveni Kotuye Kullanma
(TCK 155)

Kanunlara Uymamaya Tahrik
(TCK 126)

Géreve lligkin Sirrin
Aciklanmasi(TCK 258)
Gizliligin ihlali (TCK 285)

Sug Delillerini Yok etme,
Gizleme veya Degistirme
(TCK 281)

Kumar Oynanmasi igin Yer ve
imkan Saglama
(TCK 228)

Yasaklanan Bilgileri Siyasal veya
Askeri Casusluk Maksadiyla
Aciklama (TCK 337)

Ses veya Goruntulerin Kayda
Alinmasi (TCK 286)

Halki Askerlikten Sogutma
(TCK 318)

Cumhurbaskanina Hakaret
(TCK 299)

Adil Yargilamayi Etkilemeye
Tesebbus (TCK 288)

Askerleri Itaatsizlige Tegvik
(TCK 319)

Sug Islemek Amaciyla
Orglt Kurma Sucu (TCK 220)

Yapilan arastirmalar gostermektedir ki gin gectikge

sosyal medya kullanimi

artmakta, buna paralel olarak da sug isleme oranlarinda artis meydana gelmektedir (Bkz.

Tablo 4). Teknolojik gelismelerde yasanan hizli gelisim giinden giine islenen suglarin

tespit edilmesini daha da zorlastirmakta, emniyet guglerini sirekli kendini gelistirmeye

zorlamaktadir. 23 Tablo 3'te goriilen suglarin sadece Istanbul’da islenen suglar oldugu

dikkate alindiginda llkemiz adina durumun ciddiyeti daha iyi anlasilacaktir.

Tablo 4: istanbul Emniyet Midiirliigii Siber Suglarla Miicadele Subesi 1 Ocak
2016- 31 Aralik 2017 Verileri?*

212 Ridvan Cem Erdem, “Sosyal Medya Araciligi ile islenebilecek Sug Tiplerine Genel Bakis”,

Hukukihaber (26 Nisan 2021).

213 Atalay, “Bilisim Suglari, iletisim ve Sosyal Medya”, 27.
214 Istanbul Emniyet Mudurligi Siber Suglarla Miicadele Subesi 1 Ocak 2016- 31 Aralik 2017
Verileri, 2020, https://www.egm.gov.tr/siber/raporlarimiz (08.05.2020)
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2016 2017

Sucun Nevi Olay Yakalama | Tutuklama Olay Yakalama | Tutuklama
Sayisi Sayisi
Bilisim ve Banka Sistemleri
Araciligiyla Nitelikli 558 121 38 1485 259 158
Dolandiricilik (1-CK:158/1-f)
Banka ye Kredi Kartlarinin
Kétiiye Kullaniimasi 1063 176 59 712 178 81
(TCK:245/2-3)
Bilisim ve Banka Sistemleri
Araciligiyla Hirsizhik 268 98 21 421 180 48
(TCK:142/2-¢)
Bilisim Sistemlerine Yénelik 552 187 39 742 258 57

Suglar (TCK:243-244)

Bilisim Sistemlerini Kullanarak
Ozel Hayatta ve Hayatin Gizli 968 107 16 481 81 22
Alanina Karsi islenen Suglar.
(TCK:132-136)

Kumar islenmesi icin Yer ve

imkan Saglanmasi (TCK:228) 15 15 10 91 90 44
Cocuk Pornografisi 180 50 25 212 75 38
(TCK:226-3)

TOPLAM 3604 754 208 4144 1131 448

insan, tabiati geregi kusurlu ve hata islemeye misait bir varliktir. insanin sug
islemeye meyilli bir varlik oldugu Kur'an’da da belirtiimistir. Kur'an’a gore insan zayif?%5,
aceleci?!®, kiskang ve bencil??’, deger bilmez2!® ve sabirsizdir.?t® Dolayisiyla Kur'an’da bu
Ozelliklere isaret edilerek insandaki sug isleme potansiyeline vurgu yapildigi séylenebilir.
Ote yandan insandaki asiri istek ve arzular, olumsuz duygu ve disiinceler de insanin
su¢ islemesinde 6nemli rol oynamaktadir. Bu konuda kimi zaman bedensel ihtiyaclar
etkili olurken kimi zaman da ruhsal ihtiyaclar etkili olmaktadir. insanin sug islemesinin
onlne gecilmesi icin fitri Ozelliklerinin dogru tahlil edilmesi, ruhsal ve bedensel
ihtiyaclarinin dengeli bir sekilde karsilanmasi gerekir. Bu bakimdan insanin ruhsal
ihtiyaclarinin karsilanmasi, olumsuz duygu ve dusuncelerinin egitilerek dizeltiimesi son
derece dnemlidir. Dini de@erlerin ve din egitiminin 6nemi bu noktada ortaya ¢ikmaktadir.
Dini degerlere sahip olmak, bir yandan insanin ruhsal ihtiyaclarini kargilayarak guglu bir

vicdan edinmesini saglarken diger taraftan su¢ nev’inden davraniglara karsi bir set

215 en-Nisa 4/28.
216 gl-Enbiya 21/37.
217 en-Nisa 4/128.
218 gl-jsra 17/67.
219 gl-Mearic 70/19.
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olusturmaktadir. Ancak sosyal medya ortaminin sagladigi serbestiyet, dini ve manevi
degerlerin gelisimini olumsuz etkilemektedir. Daha 6nce belirttigimiz ve cesitli
arastirmalarla ortaya koydugumuz gibi sosyal medya, din egitiminin kazanimlarini
zayiflatmakta, kullanicilarin dijital ve gercek suglar islemesine dolayli yoldan katki

saglamaktadir.

2.2.3. Sosyal Medya Dindarhligi

Toplumda meydana gelen dijital dénlsim yeni degerler, davranis formlari, iligki
bicimleri, hayat anlayislar olustururken dini yasantida da bazi degisimler ve sanal
dindarlik yansimalari ortaya ¢ikarmistir. Hayatin butin yonlerini kusatan ve her konuda
kullanicilara yeni kapilar agan sosyal medya, ginimizde dini hayata yonelik de ¢ok
sayida fonksiyon icra etmektedir. Kendilerini dindar ya da dini hassasiyetleri olan bireyler
olarak konumlandiran kullanicilar, dini duygu ve duslncelerini sosyal medyada
paylasarak kendilerini sanal alemde ifade edebilmektedir. Sosyal medyada
gerceklestirilen dini faaliyetlerin gergek bir samimiyetle mi yoksa populizm amaciyla mi

yapildigi sorunsali ise konuyu tartismali hale getirmektedir.

Dindarlik, genel anlamda dini inang ve kurallara bagllik olarak ifade edilse de
oldukga subjektif ve toplumdan topluma farkli algilanabilen bir kavramdir. Bir toplumda
ibadet hassasiyeti olan, namaz ve orug gibi ibadetlerini eksiksiz olarak yerine getiren
kisiler dindar kabul edilebilecegi gibi baska bir toplumda ahlaki ilkelere baghlik dindarlik
noktasinda daha énemli gortlebilir.2?° Dindarlik, toplumlar arasinda hatta ayni toplum
icindeki bireyler arasinda bile farkli algilanabilen bir kavram oldugu gibi hayata
yansimalarinda da farkliliklar oldugu séylenebilir. Topluma bakildiginda kéyde, sehirde,
ciftci, burjuva ve esnaflar arasinda birbirinden farkh dindarlik sekilleri gérmek

mumkundur.

iletisim teknolojilerindeki gelisim ve sosyal medyanin toplum tarafindan
benimsenmesi yeni bir dindarlik ¢esidi olarak sosyal medya dindarligini ortaya
cikarmistir. Bu dindarlik tdrt, bireyin gercek hayatta dini inancinin ne kadar saglam
olduguna, ibadet ve ahlak ilkelerinde ne kadar hassasiyet gdsterdigine bakilmaksizin
sosyal medyada cesitli dini faaliyetlerde bulunmasindan kaynaklanir. Bu sayede birey,
gercek yasamindan bagimsiz olarak paylastigi gonderilerle takipgilerinin bilingaltinda

kendisinin dindar oldugu inancini olusturmaya caligmaktadir. Kullanicinin samimiyetten

220 Mehmet Ali Kirman, Din Sosyolojisi Terimler Sézliigii (istanbul: Ragbet Yayinlari, 2011), 90.
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uzak oldugu takdirde buna pazarlama ya da goésteris dindarli§i da denebilir. Modern
dinyada ortaya ¢ikan popdler kiltlir anlayisi, dinin anlagiimasinda da degisimlere sebep
olmustur. Dinin popdler kultir objesi haline gelmesi, populer dindarlik ya da sosyal

medya dindarligi gibi kavramlarin ortaya ¢cikmasina sebep olmustur. 22

Topluma bakildiginda gercek hayatta dini degerlerle alakasi olmayan insanlarin
sosyal medya hesaplarinda dinT paylagsimlar yapmasinin, sik¢a rastlanan bir durum
haline geldigi gértulmektedir. Kuran okumayi bilmeyen insanlar ayet, abdest almayi
bilmeyenler Cuma mesaiji, gercek hayatinda hi¢ ibadet etmeyen insanlar ibadetlerin
faziletleriyle ilgili paylasimlar yapabilmektedir. Ya da bazi kullanicilar genellikle dini
hassasiyetlerden tamamen uzak paylasimlar yapmasina ragmen kandil glnlerinde
kandil mesajlari paylasarak dindarlar Gzerinde etki olusturmaya calisabilmektedirler.
Ozellikle sanat, spor ve siyaset camiasinin toplum tarafindan taninan kisileri;
populerliklerini dindar kesimlere genisletmek amaciyla dini paylasimlar yapmaya

basvurabilmektedirler.

Tuark toplumunu temsil ettigini distnilen 200 kisilik Facebook kullanicisi izerinde
yapilan bir arastirmaya goére ulkemizdeki her U¢ kisiden biri sosyal medyada dini
paylagsimlarda bulunmaktadir. Arastirmaya katilanlarin %35’i bu paylagimlari “dini
inanclari agiklama hakki ve 6zgirligu yasama” gerekgesiyle yapmaktayken, %28’
manevi olarak daha iyi hissetmek icin yapmaktadir. Bunu %20 ile “ayni duygu ve
duslincedeki insanlarin iletisim halinde olmasi” takip ederken “irsat ve tebligde bulunma”
amaci %13’te kalmistir. lyi bir seyler yaparak sevap kazanmayi bekleyenlerin orani ise
yalnizca %4’tir. Ote yandan katiimcilarin %21’i bu paylasimlarin toplumdaki dini
duygulari guglendirdigini belirtirken gdsteris ve riyakarliga sebep olduguna inananlarin
orani %35'tir. 22 Bu veriler g6z o6ninde bulunduruldugunda sosyal medyada
gerceklestirilen dini faaliyetlerin genel olarak samimi duygularla irsat ve sevap amaciyla
yapildigini séylemek mimkin degildir. Dindarhdin “dine ait inang, ibadet ve sembollere
iliskin icten kabul, yogunlasma ve mesgul olma derecesi’??® oldugu dusitnildiginde,
popdlist bir sosyal medya dindarliginin toplumun dini duygularina zarar verme ihtimali

oldugu duasindlebilir.

Her ne kadar sosyal medya dindarhigi toplumda yaygin olarak gorilse de

geleneksel dini metin ve kurumlara duyulan given sosyal medya platformlarindaki dini

221 Oyman, “Sosyal Medya Dindarligi”, 139-140.

222 Gezginci - Igikl, “Dindar Facebook etkisi”, 119.

223 Hasan Arslan, “Dindarlik Boyutlari, Algilari ve Uygulamalar”, Hikmet Yurdu: Diislince—Yorum
Sosyal Bilimler Arastirma Dergisi 4/7 (2011), 40.
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iceriklere duyulmamaktadir. Dindarhgin bireysel bir mevzu oldugu ve dini faaliyetlerin kul
ile Allah arasinda kalmasi gerektigi disiincesi, yayginlasan popluler dindarlik anlayisina
ragmen toplum Uzerindeki etkisini surdirmektedir. Bu yizden kullanicilarin yaptiklari
hayir hasenati sosyal medya hesaplarindan paylasmasi toplum tarafindan antipati ile
karsilanmaktadir. “Goésteris”, “samimiyetsizlik” ve “toplumla uyumlu gérinme cabaslI”
olarak gorllen sosyal medya paylasimlari ayni zamanda politik konularla

iliskilendirilmektedir.??*

Sosyal medya araclarinin algi olusturmak igin kullaniimasi buna uygun yapida
olmasindan kaynaklanmaktadir. Sosyal medya araglari, kullanicilarin kendilerini
dinyaya istedikleri gibi tanitma konusunda son derece elverigli araglardir. Kullanicilar bu
araglar sayesinde diger kullanicilar icin olmak istedikleri veya gdstermek istedikleri bir
karakter imaji cizebilirler. Kullanicilar bu 06zelligi genelde toplumsal beklentiler
dogrultusunda kullanma egilimindedir. Bu yizden toplumun dini konulara duydugu
hassasiyet, bireylerin dini igerikli paylasimlar yapmasi konusunda tesvik etmektedir. Bu
paylasimlar kimi zaman samimi duygularla yapildigi gibi kimi zaman da sanal bir
dindarlik tlrG olarak sergilenebilir. Sosyal medya araclarinin bu tir suni dindarlik
temsillerinin baslica sebepleri oldugunu sdylemek mimkin olmasa da sanal dindarlik

ornekleriyle iligkilendirildigi olgusal bir gergektir.

2.3. DUNYADA VE TURKIYE'DE SOSYAL MEDYA
KULLANIMI

Dunyada iletisim tim hiziyla dijitallesirken bircok farkl sosyal medya platformu
bu dénuslimde kendine pay ¢ikarmig, pazardaki payini buyUtmek i¢in rekabet araglarini
en verimli sekilde kullanmaya ézen gdstermistir. iletisimin dijitallesmesi bir yandan
toplumda etkisini gdstermeye baslarken 6te yandan da bazi iletisim kuramcilarini da bu
konuda diisiinmeye sevk etmistir. iletisimdeki degisimin global etkileri lizerine yaptig
c¢alismasinda insanlik tahindeki gelisim agsamalarini dérde ayiran McLuhan dért asamali
gelisimin son kademesini elektronik ¢ag olarak éngdérmustur. “Global Kdy” kavramiyla
21. ylzyihn en fazla konusulan teorilerinden birini ortaya atan McLuhan, bu iletisim

kuramini hentz 1960’li yillarda ileri surmustur.??> Bu kurama gore iletisim teknolojileri

224 Gezginci - Igikl, “Dindar Facebook etkisi”, 129.
225 Gaétan Tremblay, “From Marshall Mcluhan To Harold Innis, Or From The Global Village To The
World Empire”, Canadian Journal of Communication 37/4 (2012), 561-564.
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hizla gelisip tim diinyaya yayilacak ve diinya kisa sure iginde kuresel bir kdy haline
gelecektir. Ote yandan sosyal medya ile global kdyden daha da otesine de gegildigi

disunulmektedir.226

Geleneksel medyadan dijital medyaya gecisi olumlu bir sekilde degerlendiren
McLuhan, kuramini pozitif bir globallesme temelinde olusturmustur.??” Buna goére sdzel
gelenek elektronik araglarla yeniden yaratilmaktadir. Kisinin ayni anda birden fazla
konumda bulunmasi ve iletisim saglayabilmesi ancak elektronik ¢agda olabilir. internet
ve sosyal aglarin gelisimiyle bu imkanlar daha da genigleyecektir. McLuhan’in Urettigi
kuram bir iletisim iletisinin kisa slre icinde tim dinyaya ulasabilmesi mantigini
kapsayacak oOzelliktedir. Elektronik aracglarin henlz yeni yayginlasmaya basladidi
donemde ortaya atilan Global kdy teorisi, internet ve sosyal medyanin tim dinyada
yayginlasmasiyla yeniden gliindeme gelmistir. Glnimuizde yasanmakta olan dijital
doénusim, insanlarin her an her seyi 6grenebildigi ve ayni anda birgok Kisiyle iletisim

kurabildigi McLuhan’in global kdy teorisini desteklemektedir.?2®

McLuhan, nihayetinde diinyanin global bir kdy haline geldigi iletisim asamalarini
dort donemde incelemistir. Bu devirlerden ilki, isitme duyusunun 6n planda oldudu,
konusma ve dinleme gibi isitmeyle ilgili unsurlarin etkin rol oynadigi kabile devridir. insan
beyninde isitmeyi kontrol eden sag yarim kiire bu dénemde hakim taraf olmustur. ikinci
sirada ise fonetik alfabenin kesfiyle baslayan ve gozleri de kulaklar kadar énemli hale
getiren edebiyat devridir. Felsefe, matematik ve gesitli bilim dallarinin ortaya ¢ikmasi,
alfabenin bulunmasina baglanmaktadir. Basim teknolojisinin ortaya ¢ikmasi ise edebiyat
devrenin kapanmasina neden olmustur. Matbaanin icadi ise, genis topluluklarin
kelimeleri yazili halde gérmesine imkan saglamistir. Kelimelerin anlamlarinda degisiklige
neden olan bu durum ile birlikte insanlar goérsel bakimdan daha da bagimli hale gelmistir.
Fikirlerin basilabilir olmasiyla global olarak bitin distnce akimlarina sekil verilebilmistir.
McLuhan, Gutenberg’in bu icadinin beraberinde sanayi devrini getiren énemli bir donuim
noktasi oldugunu belirtmistir. Ancak basim devriminin iletisim agisindan bazi sakincalari
da olmustur. Okuyucular elde ettigi imkanlarla kendi baslarina okuma firsati bulmus,
toplumdan soyutlanmistir. Bu da bireyselligin artmasina sebep olmustur. Nihayetinde

basim devriminin toplumu parcalara ayirdi§i sdylenebilir. iletisimin son devri ise iginde

226 Filiz Balta Peltekoglu, “Sosyal Medya Sosyal Degisim”, Sosyal Medya Akademi (istanbul: Beta
Basim, 2012), 8.

227 Nathan Nash, “International Facebook ‘Friends’: Toward Mcluhan's Global Village”, The
McMaster Journal of Communication 5/1 (2008), 5-6.

228 Deniz Kara, “Marshall McLuhan ve Teorileri”, Medya Akademi (03 Ocak 2017).
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bulundugumuz elektronik devirdir. Bu devirle birlikte insanlar dinyayi tekrar birlikte
algilamaya baslamistir. Bu devrin en dnemli 6zelliklerinden biri ise, mahremiyetin

ortadan kalkmasidir. 2%

McLuhan s6z konusu teorisi ile neredeyse elli yil 6ncesinden gunumizde
meydana gelen tabloyu ortaya koymayi bagarmistir. internet ve sosyal medya
platformlari dinyayi adeta global bir kdy haline getirmistir. Hatta ginimuz teknolojisiyle
iletisimde zaman ve meké&n kavramlarinin ortadan kalktigini dislindigimuizde,
diinyanin kdyden bile daha kiigiik bir hale geldigini sdylemek mimkindr. internet ve
sosyal medya teknolojilerinin her gegen glin daha fazla birey tarafindan kullaniimasi ise,
bu teknolojilerin etki alaninin genislemesine neden olmaktadir. Bu bdlimde ginimuz
dinyasindaki sosyal medya araglarinin kullanim istatistiklerine yer verilerek, dinyayi
kusatan sosyal medyanin etki alanini ne dlglide genislettiine dair bakis agisi

sunulacaktir.

2.3.1. Diinyada Sosyal Medya Kullanim istatistikleri

20. yuzyilin son geyreginde gerceklesen iletisim atagi ginimuz dinyasini, buyudk
bir kdy hatta insanlarin birbirinden anlik haberdar olabildigi koca bir ev haline getirmistir.
Sosyal medya ve internetin girdigi her ortam ise kullanici etkilesimlerinin artmasina ve
insanlarin sanal aglardan daha fazla etkilenmesine neden olmaktadir. Glinimizde
Amerika kitasinda yasayan herhangi biri Afrika’nin kirsal boélgesinde yasayan bir internet
kullanicisinin sabahtan aksama kadar gerceklestirdigi aktiviteleri, spor rutinlerini ya da
her 6gin ne yedigini bilmekte, eglence ve is aliskanliklarindan sevinglerine ve
korkularina kadar onu tanimaktadir. Bu durumda gdézlemledigi kullanicinin
faaliyetlerinden etkilenebilmektedir. Sosyal medyada konjonkturel olarak bazi dini
akimlarin 6n plana c¢iktigini disiundigimuzde, bu etkilesime dini hayatin da dahil
oldugunu sdyleyebiliriz. Arastirmamizin bu bdliminde, kullanicilar Gzerinde ¢ok yoénlu
olarak etki olusturan internet ve sosyal medyanin dinyadaki kullanim istatistiklerine yer

verilecektir.

Sekil 1: Diinyada giinliik internette gegirilen siire?3°

229 Nurdogan Rigel vd., Kadife Karanlik: 21. Yiizyil lletisim Cagini Aydinlatan Kuramcilar (istanbul:
Su Yayinlari, 2003), 13-15.
230 Simon Kemp, “Digital 2020: 3.8 Billion People Use Social Media”, WeAreSocial (30 Ocak 2020).
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Diinyada internet Kullanimi (Saat)

10 9,17 9,45
9 8,47
8 7,17 7,29 157
7 63 642 643
6 5,28 5,41
5 422 437 452
4
3
2
1
0
Ulkeler
M Japonya MHollanda ® Almanya ingiltere mWispanya M Hindistan ®ABD
M Diinya Ort. B Rusya H Turkiye B Malezya W Arjantin  ®Brezilya  m Filipinler

Sekil 1 incelendiginde dinya insanlarinin olduk¢a yuksek bir dlizeyde internet
kullanicisi haline geldigini gérmekteyiz. Gun i¢cinde ortalama 6 saat 43 dakika ile insanlar
¢eyrek glinden daha fazlasini internet aktivitelerine ayirmaktadir. Bu slrenin birgok insan
icin yeme-igme, hobiler ve aileyle gecirilen slre gibi birgok temel intiyagtan daha yiiksek
dizeyde oldugu sdylenebilir. 4 saat 22 dakika ile Japonya listenin son sirasinda yer
alirken 9 saat 45 dakika ile Filipinler internette gecirilen sire agisindan ilk sirada
bulunmaktadir. Turkiye'nin ise 7 saat 29 dakika ile diinya Ulkeleri arasinda 6n siralarda
yer aldigini gérmekteyiz. Gelismis Ulkelerde internet kullaniminin daha dislk dizeyde
olmasinin yaninda gelismemis ve az gelismis Ulkelerin listede 6n siralarda yer almasi ise

dikkat cekici bir konudur.

Sekil 2: Ocak 2020 Diinyada giinliik internette kullanim detaylari?*'

231 Kemp, “Digital 2020: 3.8 Billion People Use Social Media” (30 Ocak 2020).
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Ocak
2020

2020’DE DUNYA GENELINDE DIiJITAL KULLANIM DURUMU

Toplam Niifus Mobil Telefon | internet Aktif Sosyal
Kullanicilan Kullanicilar Medya
Kullanicilar
| L @ i éﬁé
&
=
7,75 Milyar 5,19 Milyar 4,54 Milyar 3,8 Milyar
Sehirlegme Yuzde Yuzde Yuzde
%55 %67 %59 %49

Sekil 2 incelendiginde %55 oraninda sehirlesmis olan dinya nufusunun %59

oraninda internet erisimine sahip oldugunu gérmekteyiz. %49 oranla sosyal medya

kullanimi oldugu g6z éniine alindiginda internet erisimine sahip olan kullanicilarin blyuk

¢ogunlugunun ayni zamanda sosyal medya kullanicisi oldugunu séyleyebiliriz.

Sekil 3: Ocak 2018 Diinyada giinliik internette kullanim detaylari?*?

Ocak
2018

2018’DE DUNYA GENELINDE DIJITAL KULLANIM DURUMU
Toplam Niifus Mobil Telefon internet Aktif Sosyal
Kullanicilari Kullanicilari Medya
Kullanicilan
@ o
\ ol ~
g B

7,59 Milyar 5,13 Milyar 4,02 Milyar 2,95 Milyar
Sehirlesme Yizde Yiizde Yuzde
%55 %68 %53 %39

Sekil 3 ile Sekil 2 incelendigin de iki yillik streg igerisinde yasanan buyuk degisimi

gérmek mimkindir. Bu da bize dijitallesmenin ne kadar hizli bir sekilde ilerledigine dair

fikir vermektedir. Sehirlesmis insan nifusunun sabit olmasinin yaninda 2018 yilinda %53

olan internet kullanim orani 2020’de %59’a ulagmistir. 2018’de %42 olan sosyal medya

kullanim orani ise 2020’de %49’a ulasmis durumdadir. internet erisiminin ve buna bagli

olarak sosyal medya kullaniminin yiksek hizda devam ettigi bu siirecte, kisa sire iginde

232 Kemp, “Digital 2020: 3.8 Billion People Use Social Media” (30 Ocak 2020).
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dinya nifusunun daha blylk ¢ogunlugunun birer sosyal medya kullanicisi olmasi

kaginilmaz gérinmektedir.

Sekil 4: Diinyada gilinliik sosyal medyada gegirilen siire?*?

Ulkelere Gore Sosyal Medyada Giinliik Harcanan Siire

(Saat)
4 3,53
3,5 33 331
} 251 2,55
25 2,24 224 2,26
! 2,03
2
1,42 151
1,5 1,19 1,19
1
0,45
B
0
Ulkeler
M Japonya HHollanda Almanya ingiltere mispanya EWABD H Hindistan
MW Diinya Ort. B Rusya | Tlrkiye B Malezya M Arjantin Brezilya Filipinler

Sekil 4 incelendiginde Ulkelerin gunlik olarak sosyal medyada gecirdikleri
ortalama streleri gérmekteyiz. Buna goére internet erisimine sahip bireylerin dinya
genelinde ortalama 2 saat 24 dakika sosyal medyada vakit gecirdikleri anlasiimaktadir.
Dinya genelinde gunlik internette gegirilen surenin 6 saat 43 dakika oldugunu g6z
onunde bulundurdugumuzda kullanicilarin internette gegirdikleri sirenin Ugte birinden
daha fazlasini sosyal medya aktiviteleri icin kullandiklari sonucuna ulagilabilir. internet
erisiminin ig ihtiyaglari basta olmak Uzere haber, aligveris ve eglence gibi birgcok sebeple
kullanildigi distnuldidginde bu oldukga yuksek bir orandir. Dinya genelinde internette
en fazla vakit geciren ve en az vakit geciren ulkeler ile sosyal medyada en fazla ve en
az geciren ulkelerin ayni olmasi internet kullanimiyla sosyal medya kullanim durumunun

birbirine paralel oldugunu gostermektedir.

233 Kemp, “Digital 2020: 3.8 Billion People Use Social Media” (30 Ocak 2020).
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Sekil 5: Diinyada giinliik sosyal medyada gegirilen siire?**

Diinyada En Cok Aktif Kullanicisi Bulunan Sosyal Medya
Platformlari (Milyon)

3000
2449
2500
2000
2000 1600
1500 1300
1000 1151
1000 731 800
497 517
T 11
Uygulamalar
B Kuaishou M Pinterest Twitter Snapchat M Reddit
M Sinaweibo H Qzone HQQ W Tictoc ] instagram
B Wechat B FB Massenger B Whatsapp Youtube Facebook

Sekil 5 incelendiginde diinya genelinde en ¢ok kullanilan sosyal medya araclarini
gormekteyiz. Veriler aylik aktif olan sosyal medya hesaplari baz alinarak
olusturulmustur. Rapora gore Facebook acik ara farkla listenin basinda yer almaktadir.
Onu Youtube, Watsapp ve FB Massenger takip etmektedir. Bazi platformlarin pazar
payinin oldukga ylksek olmasinin yaninda sosyal medya kullanicilarinin gesitliamaclara

yoénelik ¢cok sayida farkl sosyal medya aracindan yararlandiklari gériilmektedir.

2.3.2. Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanim istatistikleri

Tarkiye’nin, Dogu ile Batrnin kesisim noktasi olarak kultirel ve teknolojik
gelismelerden en fazla etkilenen ulkelerden biri oldugu disundlebilir. Facebook, Youtube
ve instagram gibi sosyal medya platformlarinin ¢ikis yapti§i ilk giinlerden itibaren
ulkemizde kullanici kazanmaya baslamasi da tlkemizin teknolojiye ve sosyal iletisime

verdigi 6nemi gostermektedir. Bir arastirmaya gore Ulkemizde lise ¢agindaki genclerin,

234 Kemp, “Digital 2020: 3.8 Billion People Use Social Media” (30 Ocak 2020).
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gln icinde en fazla internet ve sosyal aglarda vakit gecirdigi gorilmektedir. 235

Arastirmamizin  bu boéliminde Turkiye’de internet ve sosyal medya kullanim

istatistiklerine yer verilecektir.

Sekil 6: Tiirkiye’de mobil cihaz, internet ve sosyal medya kullanimi?3¢

Ocak TURKIYE GENELINDE DIJITAL KULLANIM DURUMU
2020 Toplam Niifus Mobil Telefon internet Aktif Sosyal
Kullanicilan Kullanicilar Medya
Kullanicilan
-
83,8 Milyon 77,39 Milyon 62,07 Milyon 54,00 Milyon
Sehirlesme Yuzde Yiizde Yuzde
%75 %92 %74 %64

Sekil 6 incelendiginde nifusunun %75’i sehirlerde yasamakta olan halkimizin
%92’sinin mobil cihaz kullanirken %74 oraninda internet erisimine sahip oldugunu
gOrmekteyiz. Sosyal medya kullanimi ise %64 olarak tespit edilmistir. Bu istatistiklere
gbre Ulkemiz internet ve sosyal medya kullanimi agisindan dinya ortalamasinin

Uzerinde bulunmaktadir.

Sekil 7: Tiirkiye’de sosyal medya kullanim durumu??¥’

235 Asil Ali Ozdogru, “Lise Ogrencilerinin Okul Digi Zaman Kullanimlari: Degisken ve Birey Merkezli
Bir Yaklasim”, Etkilesim 7 (2021), 19.

26 https://wearesocial.com/digital-2021 (15.10.2020)

237 https://wearesocial.com/digital-2021 (15.10.2020)
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Ocak
2020

TURKIYE’DE SOSYAL MEDYAYA GENEL BAKIS

Toplam Sosyal Medya Sosyal Medya Son Bir Yilda Mobil Cihaz
Kullanicilari Kullanicilarinin Kullanici Sahiplerinin Sosyal
Genel Nifusa Sayisindaki Medya Kullanim
Orani Degisim Orani
&‘l

54.00 Milyon +2,2 Milyon

Sehirlesme Yiizde Yiizde Yiizde

%75 %64 %4,54 %99

Sekil 7 incelendiginde goérulmektedir ki yaklasik 84 milyonluk dlkemizin 54

milyonluk buylk bir boélimi sosyal medya kullanicisidir. Bu sayi Ulke nifusunun

%64°Un0  olusturmaktadir.

Sosyal

medya kullanicilarinin

%99'u  mobil

cihazlar

kullanmaktadir. Bu durum sosyal medya platformlarina erisimin bliylk oranda telefon,

tablet ve laptop gibi mobil cihazlarla sadlandigini géstermektedir.

Sekil 8: Tiirkiye’de 2019 ile 2020 arasinda meydana gelen dijitallesme oranlari?3®

Ocak
2020

TURKIYE’DE DIJITAL BUYUME GOSTERGELERI

Toplam Niifus Mobil Telefon internet Sosyal Medya
Kullanicilari Kullanicilari Kullanicilari
-2 o {n
s [B3H >
g
3 —
+ %1,2 + %3,4 + %4 + %4,2

2019 -2020 2019 -2020 2019 -2020 2019 -2020
+999 Bin +2,6 Milyon +2,6 Milyon +2,2 Milyon

Sekil 8 incelendiginde dijitallesme bakimindan 2019 ile 2020 arasinda, olduk¢a

hizli bir buyime yasandigi gorilmektedir. Nufus %1,2 oraninda buyudrken bu oranin

mobil cihaz kullaniminda %3,4, internet kullaniminda %4 ve aktif sosyal medya kullanici

sayisinda ise %4,2 oraninda gergeklestigini gériyoruz.

238 Simon Kemp, “Digital Around The World In April 2020” (23 Nisan 2020).

Sekil 9: Tiirkiye’de giinliik dijital medya kullanim durumu?*®

239 Kemp, “Digital Around The World In April 2020” (23 Nisan 2020).

83




Ocak TURKIYE’DE SOSYAL MEDYDA GEGIRILEN SURE
2020 internet Sosyal Televizyon Muzik Oyun
Kullanimi Medya Izleme Dinleme Konsolu
Kullanimi Kullanma
& o
® o P
7 Saat 29 Dk 2 Saat 51 Dk | 3 Saat 4 Dk 1 Saat 21 Dk | 0 Saat 58 Dk

Sekil 9 incelendiginde kullanicilarin 7 saat 29 dakika internet kullanirken bunun

2 saat 51 dk. gibi blyuk bir béluminid sosyal medya platformlarinda kullandigini

goérmekteyiz. Bunun yaninda dijital medya araclarindan 3 saat 4 dakika ile sadece

televizyon izleme oranlari sosyal medya kullanimindan daha ytiksek durumdadir.

Sekil 10: Turkiye’de sosyal medya davraniglari?4°

Ocak SOSYAL MEDYA DAVRANISLARI
2020 Son Bir Ayda | Son Bir Ayda Sosyal internet is Amacl
Sosyal Medya Sosyal Medyada Kullanicilarinin Sosyal
Aglarini Ziyaret Medyada Gunlik Ortalama Sosyal Medya
Eden Ya Da Aktif Olan Ya Harcanan Medya Hesap Kullananlarin
Orada Da Katkida Ortalama Sayisi Internet
Mesajlasanlar Bulunanlar Sire Kullanicilarin
aOrani
4 Iy
%96 %88 2 Saat 51 9.1 %44
Dk

Sekil 10 Ulkemizdeki kullanicilarin sosyal medya kullanim 6zelliklerinden
bazilarini gostermektedir. Buna gore kullanicilarin %96’s1 son bir ayda sosyal aglari
ziyaret etmis ya da buralarda mesajlasmistir. %88 oraninda sosyal medyada mesgul
olmus ya da insanlarla etkilesimde bulunmustur. Kullanicilarin sosyal medyada glin
icinde harcadiklari zaman ortalama 2 saat 51 dakika olarak hesaplanmistir. Her internet
bulunmaktadir. internet

kullanicisinin ortalama 9,1 adet sosyal medya hesabi

kullanicilarinin %44’U sosyal medyayi is icin kullanmaktadir.

240 Kemp, “Digital Around The World In April 2020” (23 Nisan 2020).
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Sekil 11: Tirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlari?4!

Tiirkiye'de En Aktif Sosyal Medya Platformlari

60
53
50
50 46
40 36 37
31
30 25
20 21
20 14 16
i . l
0
Uygulamalar
B Tumblr M Pinterest2 m Linkedin Snapchat2 W Skype B Google+
W Twitter B FB Massenger M instagram W Whatsapp M Facebook M Youtube

Sosyal medya kullanim &zellikleri acgisindan dinya istatistiklerine paralel
Ozellikler gosteren Ulkemiz, en ¢ok tercih edilen sosyal medya platformlari agisindan
ayrismaktadir. Ulkemizde gen¢ niifus oraninin yiiksek olmasi sebebiyle &zellikle
Youtube ve instagram sitelerinin diinya ortalamasinin Gzerinde bir kullanima sahip
oldugu gérulmektedir. Sekil 11 de goéruldugu Gzere Glkemizde en fazla kullanilan sosyal
medya platformu Youtube olmakla birlikte bunu Facebook, Watsapp ve instagram takip

etmektedir.

241 Kemp, “Digital Around The World In April 2020” (23 Nisan 2020).
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UCUNCU BOLUM

SOSYAL MEDYANIN DiNi INANG VE DAVRANISLARA
ETKILERI

Sosyal medya kullanimi bireyler Gzerinde bir¢ok konuda oldugu gibi dini hayat
Uzerinde de etkili olabilmektedir. Sosyal medyanin dini hayata etkileriyle ilgili cok az
sayida bilimsel ¢galisma olmasi bir taraftan referans bulmayi zorlastirirken 6te yandan bu
alanin gelismeye oldukca acgik oldugunu géstermektedir. Calismanin bu bélimiinde
sosyal medya ile dini inan¢ ve davraniglar arasindaki iliski cesitli yonleriyle ele

alinacaktir.

3.1. ARASTIRMANIN METODOLOJISI

3.1.1. Arastirmanin Modeli

Aragtirma modelinde s6zU gecen model, yalnizca gerekli ve 6nemli degiskenleri
icine alacak sekilde gerceklerin 6zetlenmesine denir. Arastirma modeli ise yapilacak
olan arastirmanin mumkin oldukga ekonomik ve amacina uygun sekilde verilerin
toplanarak gerekli sonuca ulasilabilmesi igin sartlarin dizenlenmesine denir. Bu amaca
yonelik kullanilabilecek modellerden biri de tarama modelidir. Tarama modelleri
gecmiste veya gunimuizde var olan bir durumu oldugu gibi, herhangi bir degisiklige
ugratmadan betimlemeyi amaglayan yaklasimlara denir. Arastirma kapsamindaki
olgular, nesneler ve olaylarin herhangi bir degisiklige ugratma c¢abasi gosterilmeksizin
dogru bir sekilde gbézlenip belirlenebilmesi esastir. Genel tarama modeli cok elemanli bir
evrenden, evrenle ilgili yargiya varmamizi saglayacak érneklem tzerinde yapilan tarama

modeline denir. iliskisel tarama modeli ise iki veya daha ¢ok degisken arasinda bulunan,
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birlikte degisim varligi ve derecesini belirlemeyi amaglayan model olarak

tanimlanmaktadir.2*2

Farkh ortadgretim tlr ve duzeylerindeki dgdrencilerin sosyal medya kullanim
durumlariyla dini inan¢ ve davraniglari arasindaki iligskiyi konu alan bu arastirmada nicel
verilere dayall genel tarama ve iligkisel tarama modelleri esas alinmigtir. Bu arastirma
modelinin tercih edilmesinin sebebi tarama arastirmalarinin bir konuyla ilgili katihmcilarin
tutum, anlayig, ahgkanlik vs. 6zelliklerinin belirlendigi diger arastirma modellerine

nazaran daha buyuk érneklem gruplarina uygulanmaya imkan saglamasidir.#

Arastirmada sosyal medya kullanimiyla dini inan¢ ve davraniglar arasinda bir
iliski var midir, varsa bu iliskinin derecesi nedir gibi sorularin cevaplarinin iliskisel olarak

ortaya cikarilmasi amacglanmistir.

3.1.2. Calismanin Evreni ve Orneklemi

Calismanin evrenini Bursa’da yasayip yaslari 14 — 18 araligindaki lise 6grencileri
olusturmaktadir. Bu evreni temsil etmesi igin fen lisesi, imam hatip lisesi ve meslek lisesi
olma Uzere Ug¢ okul tlrd tespit edilmistir. Okul turleri icinde de akademik basari acisindan
goreceli olarak alt, orta ve Ust dlizey olabilecek okullar tespit edilmistir. Her diizeyi temsil
eden 6grencilere dlgek uygulanmistir. Bursa evrenindeki ¢alisma 6rneklemini olusturan
ogrenciler sistematik tesaduifi érneklem yontemiyle belirlenmistir. Calismamizda evren
oncelikle tabakalara ayrilmig, ardindan da her tabakayi temsil yetenegine sahip
elemanlar basit tesadfi 6rneklem yontemiyle bu tabakalardan alinmistir. Calismamizda
Bursa evreni igerisinde bulunan fen liseleri icinde Tofas Fen Lisesi, Niliifer IMKB Fen
Lisesi, Ahmet Hamdi Gokbayrak Fen Lisesi secilmistir. Meslek liseleri icinden Otomotiv
Endustrisi ihracatgilar Birligi Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi, Veysel Karani Mesleki
ve Teknik Anadolu Lisesi, Yesil Teknik ve Endiistri Meslek Lisesi secilmistir. imam hatip
liseleri icinden Bursa ipekgilik Anadolu imam Hatip Lisesi, Mihrapl Abdiilkadir Can
Anadolu imam Hatip Lisesi, Necip Fazil Kisakiirek Anadolu imam Hatip Lisesi segilmistir.
Son olarak Anadolu liselerinden de Bursa Anadolu Lisesi, Hurriyet Anadolu Lisesi,
Kasgarli Anadolu Lisesi secilmistir. Okullar merkezi sinavlarda olusan taban puanlar ve

dgrencilerin akademik basari ortalamalarina gore segilmistir. Olgege katilan elemanlarin

242 Niyazi Karasar, Bilimsel Arastirma Yéntemi: Kavramlar, ilkeler, Teknikler (Ankara: 3A Ltd.,
1995), 77.
243 Sener Blytlikozturk vd., Bilimsel Arastirma Yéntemleri (Ankara: Pegem Akademi, 2014), 45.
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sosyoekonomik diizey, yas, cinsiyet gibi degiskenler acisindan farklilik géstermesine

Ozen gosterilmigtir.

Her okulda 6l¢gek uygulanan égrenci sayisinin esit veya birbirine yakin olmasi igin
caba sarf edilmistir. Arastirma slresince fen liselerinden 315, imam hatip liselerinden
182, meslek liselerinden 132 ve anadolu liselerinden 131 olmak Uzere toplam 760

ogrenciye dlgek uygulanmistir.

3.1.3. Veri Toplama Teknigi

Bu calismada 6ncelikle sosyal medya ve sosyal medyanin etkileriyle ilgili literattir
taranmistir. internet kavrami, internetin ve sosyal medyanin tarih icindeki gelisimi, cesitli
sosyal medya araclari, sosyal medyanin psikososyal etkileri, sosyal medyanin
kullanicilarin dini durumlarina etkileri daha 6énce yapilan cesitli akademik calismalar

Isiginda incelenmistir.

Orneklemin evreni temsil etmesi acisindan farkli tiir ve akademik diizeydeki
okullardan veri toplanmasinin daha dogru sonuglara ulastiracagi dusundlmagstir.
Arastirmanin dogasindan kaynaklh olarak verilerin toplanmasina en uygun ortamlari da
okullar olusturmustur. Cesitli uzmanlarla yapilan istisareler ve dgrencilerin akademik
dizeyleriyle ilgili yapilan arastirmalar sonucu belirlenen okullarda dl¢ek uygulanarak
veriler toplanmistir. Arastirmanin o6lgek slreci pandemi dénemine denk gelmigtir.
Okullarin egitim o6gretime kapali olmasi ve derslerin sanal ortamlarda yapilmasi
sebebiyle dlgek de sanal ortamda uygulanmistir. Bu ¢ergevede gerekli kurumlardan izin
alinip belirlenmig olan okul yetkilileriyle gorisme saglanarak olgekler sanal araclarla

gerceklestirilmistir.

Arastirmada kullanilan éicek Kisisel Bilgi Formu, Sosyal Medya Kullanim Olgegi

ve Dini inang ve Davranis Olcegi olmak lizere (i¢ béliimden olusmaktadir.

3.1.3.1. Kisisel Bilgi Formu

Olgegin ilk balimiini olugturan bu formda, katiimcilarin yas, cinsiyet, aile gelir
durumlari, akademik basari durumlari gibi demografik 6zelliklerin yaninda kendileri ve

aileleriyle ilgili stbjektif dindarlik algilarina yénelik sorular yer almaktadir. Bu dl¢ekteki
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sorular katilimcilarin temel kisisel bilgilerinin belirlenmesi icin arastirmaci tarafindan
hazirlanmistir.(Bkz. Ek 1)

3.1.3.2. Sosyal Medya Kullanim Olgegi

Olgegin ikinci bolimiini olusturan sosyal medya kullanim Slgegi arastirmaci
tarafindan olusturulmustur. Form, katilimcilarin sosyal medyaya karsi tutumunu 6lgen
bes soru ve sosyal medya kullanim yogunlugunu dlgen bes soru olmak lzere toplam on

sorudan olugsmaktadir.

Olgegin ilk bes sorusu 5'li Likert formatinda hazirlanmis olup “Tamamen
Katillyorum”, “Oldukga Katiliyorum”, “Kararsizim”, “Pek Katilmiyorum” ve “Hig
Katilmiyorum” seklinde cevaplar yer almaktadir. “Tamamen Katiliyorum” 5 puan ve “Hig
Katilmiyorum” 1 puan olmak Uzere katilimcilar verdigi cevaplara gore puanlanacaktir.
Aldiklari puana gore ise sosyal medyanin inan¢ ve davraniglarini etkileme konusunda

etkinlik diizeyi tespit edilecektir.

Olgegin ikinci bes sorusu ise katilimcilarin sosyal medyayl kullanim
yogdunluklarini dlgen siralama oOlgegidir. Bu o6lgcekle katilimcilarin sosyal medyayi
kullanim yogunluklarini ortaya ¢ikarmak amaclanmistir. Sorular katilimcilarin sosyal
medya kullanim ¢esitliligi, kullanim sikhdi ve suresi gibi nicel verilere acgiklik getirmeyi

amagclamaktadir.

3.1.3.3. Dini inan¢ ve Davranis Olgegi

Olgegin Gglincl balimini olusturan dint inang ve davranis 6lgedi katihmcilarin
dini inan¢ ve davranislarini rakamsal degerlerle belirlemeyi hedefleyen bir 6lgim
aracidir.  Olgek sorularinin blyik ¢ogunlugu, 1995 yilinda Veysel Uysal tarafindan
hazirlanan “islami Dindarlik Olgegi’nden alinarak revize edilmistir. Uysal bu élgegi halkin
dindarligin alt boyutlarindan olan inang, davranis ve tutum durumlarini tespit ederek
toplumun dindarlik profilini ortaya ¢ikarmak amaciyla gelistirmistir.2#* Olgek sorularindan

8, 11 ve 24 numarali sorular Diyanet isleri Bagkanhg tarafindan 2014 yilinda hazirlanan

244 VVeysel Uysal, “islami Dindarlik Olgegi Uzerine Bir Pilot Calisma”, islami Arastirmalar 8/3-4
(1995), 263-271.

89



“Turkiye’'de DinT Hayat Arastirmasi”?# raporundaki 6lgekten alinmistir. 4, 12, 18, 19, 20

numaral sorular ise arastirmaci tarafindan eklenmistir.(Bkz. Ek 1)

3.1.4. Guvenirlik ve Faktor Analizleri

Guvenirlik analizleri dlgekte yer alan degiskenlerin benzer kosullarda tutarl bir
sekilde odlgulebilmesini test etmek igin kullanilir. Baska bir ifadeyle guvenirligi yuksek bir
Olcek benzer kosullar altinda tekrar kullanildiginda benzer sonuglar vermelidir. Bu durum
Olcekten elde edilen verilerin de guvenilir olmasina katkida bulunur.?4¢ Guvenirligin
tespitinde kullanilan en yaygin ydéntemlerden biri Cronbach Alfa(a) katsayisidir. Olgek
maddelerinin diger maddelerle olan iligskisinin hesaplanmasini esas alan bu ydnteme

gOre guvenilirlik kriterleri su sekildedir:24”
0,00 < a = 0,40 guvenilir degil.
0,40 < a = 0,60 dusuk glvenilirlikte.
0,60 < a < 0,80 oldukga guvenilir.
0,80 < a = 1,00 yuksek derecede guvenilir.

Bu tezde dini inan¢ ve davranis 6lcedi ve sosyal medya kullanim &lgedi olmak
Uzere iki 6lgek kullaniimistir. Dini inang ve davranis dlgeginin Cronbach Alfa(a) degeri
,959 bulunurken sosyal medya kullanim 6élgeginin Cronbach Alfa(a) katsayisi ise ,827
olarak bulgulanmistir. Sonug olarak iki dlgcedin de yiiksek derecede glvenilir oldugu

soylenebilir.

Tablo 5: Dini inang ve Davranig Olgegi Giivenilirlik Analizi Sonuglan

. Standartlastirilmis Maddelere
Cronbach's Alfa Dayali Cronbach's Alfa Soru Sayisi
,959 ,963 20

Tablo 6: Sosyal Medya Kullanim Olgegi Giivenilirlik Analizi Sonuglari

Standartlastiriimis Maddelere

Cronbach’s Alfa Dayali Cronbach's Alfa

Soru Sayisi

245 Diyanet igleri Baskanligi, Tiirkiye'de Dini Hayat Arastirmasi (Ankara: DiB Yayinlari, 2014), 251-
259.

246 Remzi Altunisik vd., Sosyal Bilimlerde Arastirma Yéntemleri: Spss Uygulamali (Ankara: Sakarya
Yayincilik, 2007), 122. _ .

247 Zeynep Filiz, “Servqual Yoéntemiyle Yurt Isletmesinde Hizmet Kalitesinin Olglilmesi”,
International Journal of Engineering Research and Development 3/1 (2011), 40.
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| ,827 | ,826 | 10 |

Faktér analizi, kullanilan dlgek maddelerinin aralarindaki baglantilari inceleyerek,
birbirleriyle ylksek dlizeyde korelasyon iliskisi olanlari gruplandiran bir analiz yéntemidir.
Faktér analizi, cok sayidaki 6lcek maddesinin siniflandirilarak daha az sayida faktor

gruplarina ayrilmasini saglar.2#

Faktor analizinde oncelikle verilerin uygunlugunu test etmek amaciyla Kaiser-
MeyerOlkin (KMO) ve Bartlett testleri uygulanmistir. Kaiser-MeyerOlkin (KMO) 6rneklem
yeterliligini 6lcerken Bartlett 6lgegin kireselligini test etmektedir. Baska bir ifadeyle KMO
faktor analizinin saglikli sonuclar vermesi agisindan drneklemlerin yeterli sayida olup
olmadigini dlgerken Bartlett testi maddeler arasindaki anlamlilik dizeylerini test eder.
KMO’nun 0,70’in Gzerinde olmasi, Bartlett testinin ise p<0,05 olmasi verilerin faktor

analizi yapmak icin elverisli oldugunu gdsterir.24

Tablo 7: KMO ve Bartlett Testlerine iliskin Sonuglar

KMO ve Bartlett Testi
Kaiser-Meyer-Olkin Measure Orneklem Uyum Testi 0,942
Yaklasik Ki-Kare 16271,274
Bartlett Testi Serbestlik Derecesi 435
Anlamlilik ,000

Tabloda arastirma olgceginin KMO ve Bartlett testlerine iliskin sonuglar
belirtiimistir. KMO degeri 0,942 olarak tespit edilmis, Bartlett testi ise ,000 dizeyinde
bulunmustur. Buna goére 6lgegin hem érneklem blyUkligu agisindan hem de degiskenler
arasindaki korelasyon duzeyi agisindan faktdr analizine uygun oldugu sonucuna

variimigtir.

Tablo 8: Faktor Analizi Sonuglari

Dini Dini Sosyal Sosyal
inang | Davranis Medya Medya
Kullanimi | Tutumu
Cok sayida farkh platformda(instagram, facebook 0,790
vs.) sosyal medya hesabim var.
Giun iginde sosyal medyada ¢ok vakit 0,827
gegciriyorum.
Uzun silredir sosyal medya kullantyorum. 0,776
Sosyal medyadaki arkadas/takipgi sayim coktur. 0,683
Cok sik sosyal medyaya giriyorum. 0,848
Sosyal medyada cok kisi tarafindan takip edilmek 0,633
ve begenilmek bana iyi hissettirir.

248 Ercan Gegez, Pazarlama Arastirmalari (istanbul: Beta, 2007), 316.
249 Altunisik vd., Sosyal Bilimlerde Arastirma Yéntemleri: Spss Uygulamali, 266.
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Sosyal medyada takip ettiklerim diisiince ve 0,760
davranislarimi etkiler.

Sosyal medyada goérdiiklerimin benzerlerini ben 0,779
de yaparim.

Sosyal medyada takip ettigim sayfa ve kisilere 0,623
deger veririm.

Sosyal medya hayatimda énemli bir yere sahiptir. 0,667

Allah birdir ve ondan bagka ilah yoktur.

0,896

Hz. Muhammed Allah’in kulu ve elgisidir.

0,899

Kur'an’da anlatilanlarin hepsi dogru ve gercek
olup her cagda gecerlidir.

0,835

Hz. Muhammed’in glivenilir kaynaklarda belirtilen
suinnetleri ve hadisleri ideal dini yasantiyi temsil
eder.

0,828

Oliimden sonra ahiret (Cennet ve Cehennem)
hayati vardir.

0,839

ibadetler (namaz, orug, zekat, hac) kisi ve toplum
icin faydali ve birlestirici oldugu igin mutlaka
yerine getirilmelidir.

0,672

inang ve ibadetler insan kétiliiklerden korur.

0,714

Yardim ve lyilik Allah rizasi igin yapiimahdir.

0,765

Dindar olmak icin dini gérevlerin yerine getiriimesi
gerekir.

0,567

Din, hayatin anlamini kavrama ve bu konudaki
birgok soruya cevap bulmada yardimcidir.

0,708

Gulnah isledigimde pismanlik hissederim.

0,516

Zor zamanlarimda dini inancimdan manevi
destek bulurum.

0,507

0,583

Farz olan namaz ibadetlerini yerine getiririm.

0,720

Farz olan orug ibadetlerini yerine getiririm.

0,584

0,499

Gunluk hayatimda karar verirken Allah’in hosnut
olup olmayacagini g6z énunde bulundururum.

0,617

Siklikla Kur'an’'i Kerim okurum(Arapga veya
meal).

0,784

Maddi yardima muhtag insanlara “sadece Allah
rizasi igin” yardim ederim.

0,508

Manevi destege ihtiyaci olan insanlara “sadece
Allah rizasi icin” destek olurum.

0,585

Harama bakmama konusunda dine uygun
hareket ederim.

0,652

Allah’a her zaman dua ederim.

0,586

0,509

Tabloda bazi degiskenlerin faktor ylklerinin birbirine yakin oldugu gortlmektedir.

S0z konusu degiskenlerin iptal edilmesinin 6lgcegin glvenilirligine zarar verebilecegi

distincesiyle faktor analizi bu sekilde sonlandiriimistir.
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3. 2. ARASTIRMANIN BULGULARI

3.2.1. Katiimcilarin Betimsel istatistikleri

Bu boélimde katilimcilarin okul tirl, sinif dizeyi, 100’'lik sistemdeki okul basari
durumlari, ailelerinin gelir durumu, devamli internet erisimine sahip olma durumlari,
sosyal medya kullanip kullanmadiklari, kendilerine ve ailelerine dair dindarlik algilarina
dair bulgular ortaya koyulmustur. Bu kapsamda katilimcilarin frekans degerleri (f) ve
buna karsilik gelen yuzdelik dilimleri (%) hesaplanmistir. Frekans degeri (f) o cevabi
veren Kisi sayisini, yuzdelik dilim (%) ise bu kisi sayisinin katilimcilarin yizde kagini

olusturdugunu temsil etmektedir.

Tablo 9: Katilimcilarin Betimsel istatistikleri

Frekans Yiizde
Cinsiyet Kiz 338 44.5
Erkek 421 55,5
Sosyal
E 2 7.1
Medya vet 66 87,
Kullanim
Durumu Hayir 98 12,9
Fen Lisesi 315 414
Mesleki ve Teknik
Okul Turi Anadolu Lisesi 132 17,4
imam Hatip Lisesi 182 23,9
Anadolu Lisesi 131 17,2
Simif 9 322 42 4
nt 10 210 27,6
Diizeyi 11 159 20,9
12 68 8,9
0-45 6 0,8
5 45-55 29 3,8
Aldigi Not 55-70 127 16,7
70-85 196 25,8
85-100 402 52,9
Cok Dusuk 9 1,2
Aile Gelir Duislk 69 9,1
Durumu Normal 591 77,8
Yiksek 85 11,2
Cok Yiksek 6 0,8
internet Hi¢ Yok 3 04
o Koti 21 2,8
Erigim Kisitli 53 7,0
Durumu |y| 355 46,7
Cok lyi 328 43,2
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Cevap .Vermek 84 111
Istemiyorum
Ozdindarlik Hig Dindar Degil 60 7.9
Algilan Az Dindar 118 15,5
Kararsizim 110 14,5
Dindar 355 46,7
Cok Dindar 33 4,3
ikisi De Vefat Etmis 8 1,1
Anne veya Baba Vefat 14 18
Ebeveyn Etmis '
Durumu Anne-Baba Bosanmis 35 4,6
Anne-Baba Ayri Yasiyor 11 1,4
Anne-Baba Birlikte 692 911
Yasiyor

Tablo 9 incelendiginde katihmcilarin bluylk oranda sosyal medya kullandigi,
kizlara gore erkeklerin daha fazla sayiya sahip oldugu, bitin okul tdrlerinden katilim
gerceklesirken Fen Liseleri’nin diger okul turlerine gére daha fazla katihm gosterdigi, sinif
dizeyi olarak Ust siniflara dogru katiimci sayisinin azaldigi, 6grencilerin akademik
basarisinin ¢ogunlukla orta ve ylksek seviyede oldugu, gelir durumlarinin orta dizey

oldugu, internet erisimine neredeyse herkesin sahip oldugu gortlmektedir.

3.2.2. Katiimcilarin Demografik Ozellikleri ile Sosyal

Medya Kullanim Aliskanliklari Arasindaki iligki

Bu bodlumde katiimcilarin demografik Ozelliklerinin sosyal medya kullanim
Ozellikleri agisindan anlamli bir farkhlik olusturup olusturmadigini tespit etmek
amaglanmigtir. Bunun igin dncelikle bagimsiz degiskenlerin normal dagilima sahip olup
olmadigini test etmek igin normallik testi yapilmistir. Normallik varsayimlari
karsilanmadigi icin nonparametrik bagimsiz dérneklem testleri uygulanmistir. Bu
dogrultuda cinsiyet degiskeniyle sosyal medya kullanim o6zellikleri arasindaki iligkiyi
tespit etmek icin Mann-Whitney U testi uygulanirken, diger demografik bilgilerin (okul
turd, sinif dizeyi, akademik basari durumu, aile gelir durumu, ebeveyn durumu) iligkisini
arastirmak igin ise Kruskal Wallis testleri uygulanmigtir. Test sonuglari Tablo 17 de
gOsterilmistir.

Gruplar arasinda anlamli farklarin olmasi bu farkhligin acgiklanmasi ihtiyacini da
beraberinde getirmektedir. Boyle durumlarda farkliligin hangi gruptan kaynaklandigini ve

hangi grubun daha ylksek veya dislk degerle ayristigini tespit etmek igin post hoc
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analiz uygulanmaktadir. 2°° Arastirmamizin bu bdliminde katiimcilarla ilgili farkh
degiskenler arasindaki anlamlilik dizeyleri tespit edildikten sonra post hoc analizleriyle
ilgili ¢cikarimlara yer verilerek degiskenler arasindaki iliskilerin daha iyi anlasiimasi

amaglanacaktir. Post hoc analizi igin Tamhane’s T2 metodu kullaniimistir.

Tablo 10: Katihmcilarin Demografik Ozellikleri ile Sosyal Medya Kullanim
Aliskanliklar Arasindaki iligki (Kruskal Wallis test sonuglan)

Cinsiyet Okul Tiirui g'.!"f . Basari Gelir Ebeveyn
lizeyi Durumu

Cok sayida farkh ) .
platformda sosyal medya 467 ,054 ,046 ,038 ,222 ,074
hesabim var.
Giin icinde sosyal . . . .
medyada gok vakit 003 ,000 254 461 ,049 ,004
geciriyorum.
Uzun siiredir sosyal medya ,644 ,002* ,000* ,007* ,092 ,021*
kullaniyorum.
Sosyal medyadaki . . .
arkadas/takipgi sayim 470 ,031 ,028 ,032 ,076 ,329
coktur.
Gok sik sosyal medyaya 127 ,001* ,328 AT7 ,496 ,011*
giriyorum.
Sosyal medyada ¢ok kisi
tarafindan takip edilmek ve ,785 175 ,799 ,167 ,648 ,641
begenilmek bana iyi
hissettirir.
Sosyal medyada takip
ettiklerim diisiince ve ,046* ,031* ,462 72 ,030* 127
davraniglarimi etkiler.
Sosyal medyada .
gordiiklerimin benzerlerini 000 336 603 559 278 648
ben de yaparim.
Sosyal medyada takip .
ettigim sayfa ve kisilere 042 ,136 ,631 167 ,301 122
deger veririm.
Sosyal medya hayatimda 138 123 284 592 529 179
o6nemli bir yere sahiptir.
* |lgili demografik 6zellik ile sosyal medya kullanim &zelligi arasinda yapilan Kruskal Wallis testinde %5
onem derecesine gore anlamlilik iliskisi (p < 0,050 durumu) tespit edilmistir.

Tablo 10 incelendiginde katilimcilarin sosyal medya kullanim aligkanliklari ile
hangi demografik 6zellikleri arasinda anlamli iliskiler oldugu goériilmektedir. Bu tabloya
gore “Cok sayida farkli platformda sosyal medya hesabim var.” ifadesi ile sinif ve basari
dizeyi degiskeni anlaml iliski icindedir. “Gln icinde sosyal medyada c¢ok vakit

gegciriyorum.” ifadesi ile cinsiyet, okul tird, gelir ve ebeveyn durumlari anlamli iligki

250 Nilglin K6KIU vd., Sosyal Bilimler gin istatistik (Ankara: Pegem A Yayincilik, 2007), 128.
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icindedir. “Uzun suredir sosyal medya kullaniyorum.” ifadesi ile okul turl, sinif dizeyi,
basari ve ebeveyn durumu anlamh iligki icindedir. “Sosyal medyadaki arkadas/takipgi
sayim coktur.” ifadesi ile okul turd, sinif diizeyi ve basari arasinda anlamli bir iligki vardir.
“Cok sik sosyal medyaya giriyorum.” ifadesi ile okul tlirGi ve ebeveyn durumu arasinda
anlamli iligki vardir. “Sosyal medyada cok kisi tarafindan takip edilmek ve begenilmek
bana iyi hissettirir.” ifadesi ile hicbir degiskenin anlaml bir iliskisi bulunmamaktadir.
“Sosyal medyada takip ettiklerim diistince ve davraniglarimi etkiler.” ifadesi ile cinsiyet,
okul tiri ve gelir arasinda anlamh bir iligki vardir. “Sosyal medyada goérdiklerimin
benzerlerini ben de yaparim.” ifadesi ile cinsiyet arasinda anlaml bir iliski vardir. “Sosyal
medyada takip ettigim sayfa ve kisilere deger veririm.” ifadesi ile cinsiyet arasinda
anlaml bir iligki vardir. “Sosyal medya hayatimda 6nemli bir yere sahiptir.” ifadesi ile

hicbir degisken arasinda anlamli iligki tespit edilmemistir.

Kruskal Wallis testi sonucunda elde edilen veriler dogrultusunda sosyal medya
kullanimiyla demografik 6zellikler arasindaki anlaml iligkilerin daha iyi anlasilmasi ve
hangi degiskenlerin birbiriyle ayrigtigini tespit etmek amaciyla post hoc analizlerinden
Tamhane’s T2 kullaniimistir. Post hoc analizi sonucunda elde edilen bulgular Tablo
11°de belirtilmigir. Analiz sonucunda ulastigimiz ¢ikarimlar ise asagidaki basliklar altinda

ortaya koyulmustur.

Tablo 11: Demografik Ozellikler-Sosyal Medya Kullanim iligkisi Post Hoc Analizi

Okul tirii: Karsilastinlan Okul Anlam Farki:
“Giin icind | Fen Lisesi ,109
iin icinde sosya . . .
medyada ¢ok fazla Mesleki ve '_Fekn_lk Imam Hatip Lisesi 557
. L7 ” Anadolu Lisesi

vakit gegiriyorum. .
Anadolu Lisesi ,230
Fen Lisesi 438

“Uzun siredir sosyal Mesleki ve Teknik ; Lo
medya kullaniyorum” Anadolu Lisesi Imam Hatip Lisesi 995
Anadolu Lisesi ,293
g | medvadaki Fen Lisesi 379
osya medyadaki Mesleki ve Teknik . T
arkada§ltaklp?,| sayim Anadolu Lisesi Imam Hatip Lisesi ,269
coktur.
Anadolu Lisesi 337
Sinif Dlzeyi: Kar§|lg§"t|rllq.n Sinif Anlam Farki:
lizeyi:

10. Sinif -,204
Sosyal Medya Kullanim 9. Sinif 11. Sinif -,314
Yogunlugu 12. Sinif -,079
10. Sinif 9. Sinif ,204
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11. Sinif -,109
12. Sinif ,125
9. Sinif 314
11. Sinif 10. Sinif ,109
12. Sinif ,234
9. Sinif ,079
12. Sinif 10. Sinif -,125
11. Sinif -,234
Okul basarisi Kar§|ls§t|rllan Okul Anlam Farki
asarisi
Cok sayida farkh 0-45 -,085
platformda(instagram, 85100 45-55 -,338
facebook vs.) sosyal 55-70 -,386
medya hesabim var. 70-85 260
45-55 ,305
Uzun siiredir sosyal 0-45 55-70 ,159
medya kullaniyorum. 70-85 929
85-100 ,603
s 0-45 -1,05
Osyal medyadaki 45-55 - 278
arkadas/takipgi sayim 85-100 5570 ’320
coktur. - o
70-85 -,202
Aile gelir durumu: Kar§|!a§t|rllan a_lle Anlam Farki:
gelir durumu:
Cok Dusuk ,889
Gin icinde sosyal —
medyada ¢ok vakit Cok Yiksek Dusuk ,087
Yuksek ,261
Cok Dusuk 1,05
Sosyal medyada takip Diisiik 722
ettiklerim diisiince ve Cok Yiiksek sy !
davraniglarimi etkiler. Normal 438
Yuksek ,231
Dusuk 571
Sosyal medya Normal ,281
hayatimda 6nemli bir Cok Dusuk Yiiksek 206
yere sahiptir. :
Cok Yiksek 111
. Karsilagtirilan .
Ebeveyn Durumu: . Anlam Farki:
Ebeveyn Durumu:
ikisi De Vefat Etti 1,86
Anne veya Baba 312
Uzun siiredir sosyal Vefat Etti ’
Bosandi
medya kullaniyorum.
Ayri Yasiyor ,326
Birlikte Yasiyor ,583
Bosandi ikisi De Vefat Etti 1,54




Anne veya Baba
Vefat Etti ,300
Sosyal Medya Kullanim
Yogunlugu Ayri Yasiyor ,292
Birlikte Yasiyor 411

3.2.2.1. Okul Tirtine Gore

Katilimcilarin Tablo 11°deki okul tirl verileri incelendiginde okul tlrt degiskeni

ile sosyal medya kullanimi arasinda su konularda anlamli iligkiler oldugu gorulmektedir:

Farkl platformlarda sosyal medya kullanimi agisindan okul tiriine gére herhangi
bir anlamlilik iligkisi bulunamamistir.

Gun icinde sosyal medyada en fazla vakit geciren Mesleki ve Teknik Anadolu
Lisesi 6grencileridir. imam Hatip Liseleri ise en az vakit geciren okul tir(i olarak
diger okul tirlerinden ayrismaktadir.

Uzun siredir sosyal medya kullanimi agisindan ve sosyal medyada ¢ok sayida
arkadas/takip¢i sayisina sahip olma konusunda da Mesleki ve Teknik Anadolu
Lisesi 6grencileri diger butun okullardan anlaml sekilde pozitif ayrigmaktadir.
imam Hatip Lisesi 6grencileri giin icinde ¢ok fazla sosyal medyaya girme
konusunda diger bitin okullardan negatif ayrisirken Mesleki ve Teknik Anadolu
Lisesi 6grencileri bu konuda da pozitif anlamda ayrismaktadir.

Sosyal medya kullanim &lgeginin son bes sorusunu olusturan ve katilimcilarin
sosyal medyaya kars! tutumunu ifade eden sorularda okul tiirine gére anlamli bir

iliski tespit edilmemistir.

Genel olarak Mesleki ve Teknik Anadolu Liselerinde okuyan 6grencilerin sosyal

medyay! daha fazla, imam Hatip Liselerinde okuyan égrencilerin ise daha az kullanim

gOsterdigi, Fen Lisesi ve Anadolu Lisesi 6grencilerinin ise diger iki lise tirtiine gbre orta

dizeyli kullanicilar oldugu séylenebilir.

3.2.2.2. Sinif Diizeyine Gére

Katilimcilarin Tablo 11’deki sinif dlizeyi verileri incelendiginde, sinif dizeyi

degiskeni ile sosyal medya kullanimi arasinda su konularda anlamli iligkiler oldugu

gorulmektedir:
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- 11. Sinif 6grencileri diger butiin sinif dizeylerine goére sosyal medyay! daha
aktif kullanmaktadir.

- 9. Sinif 6grencileri sosyal medya kullanim yogunlugu bakimindan diger sinif
duzeylerine gore geride kalmistir.

- Sosyal medyay! kullanim yogunlugu 11. sinifta zirveyi gérdikten sonra 12.

sinifta diismektedir.

Genel olarak baktigimizda sosyal medyayi kullanim durumlarinin katilimcilarin
girdigi merkezi sinavlarla da iliskili oldugu dastnulebilir. 8. sinifta liseye giris sinavina
hazirlanan 6grenciler sosyal medyaya bir siire ara vermekte 9. Sinif ile ylikselise gegcerek
11. sinifta zirveyi gérmektedir. 12. sinifa gelindiginde ise Universite sinavlarina hazirlk
sebebiyle sosyal medya kullanimi dismektedir. Ancak bu yorum tamamen tahminden

ibarettir. Konunun daha objektif anlasiimasi i¢in ayrica galisma konusu yapilabilir.

3.2.2.3. Akademik Basari Durumuna Gére

Katilimcilarin Tablo 11’deki basari durumu verileri incelendiginde basari durumu
degiskeni ile sosyal medya kullanimi arasinda su konularda anlamli iligkiler oldugu

gorulmektedir:

- Akademik basari durumu ylksek 6grenciler daha az sayida farkli platformda
sosyal medya hesabina sahiptir.

- Akademik basarisi disuk ogrenciler sosyal medyayr daha uzun suredir
kullanmaktadir.

- Katilimcilarin akademik basarisi ile sosyal medyadaki takipgi/arkadas sayisi
arasinda negatif iliski vardir. Yani akademik basari arttikgca sosyal medya
platformlarindaki takipgi/arkadas sayisi diismektedir.

- Akademik basar ile sosyal medya tutumu arasinda anlamli bir iligki
bulunmamaktadir.

Genel olarak bakildiginda sosyal medya kullanim yogunluguyla akademik basari
arasinda negatif iliski oldugu disunulebilir. Bu durum, basarili 6grencilerin derslerine ve

akademik hayatlarina daha fazla vakit ayirdigi seklinde yorumlanabilir.
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3.2.2.4. Gelir Durumuna Gore

Katilimcilarin Tablo 11°deki gelir verileri incelendiginde gelir durumu degiskeni ile

sosyal medya kullanimina iligkin verdigi cevaplar incelendiginde su konularda anlamh

iliskiler oldugu gorulmektedir:

Sosyal medya kullanim yogunlugu ve sosyal medyadan etkilenme diizeyi en
yuksek olan grup ¢ok yiksek gelir diizeyine sahip olanlardir.

Cok dusuk gelir dizeyindeki katilimcilar sadece sosyal medyanin hayatinda
onemli bir yere sahip olmasi konusunda diger katilimcilarin dnline gegmistir.
Gelir durumu arttikga katihmcilarin sosyal medyayr kullanim yodunlugu
artmaktadir.

Gelir durumu arttikga katilimcilarin sosyal medyadan etkilenme dlzeyi de
artmaktadir.

Gelir durumu ile sosyal medya tutumu arasinda anlamh bir iligki
bulunmamaktadir.

Genel olarak bakildiginda gelir durumuyla sosyal medya kullanimi arasinda

pozitif bir iligki oldugu séylenebilir. Bu durumum gelir durumu yiksek katilimcilarin sahip

olduklarini sosyal medya araglariyla daha fazla kisiye godsterme arzusundan

kaynaklandigi seklinde yorumlanabilir.

3.2.2.5. Ebeveyn Durumuna Gore

Katilimcilarin Tablo 11°’deki ebeveyn durumu verileri incelendiginde ebeveyn

durumu degiskeni ile sosyal medya kullanimi arasinda su konularda anlamli iligkiler

oldugu goérulmektedir:

Ebeveynleri bosanan katilimcilar diger gruplara gére daha uzun suredir sosyal
medya kullanmaktadir.

Ebeveynleri boganan katilimcilar sosyal medya araglarini daha yogun sekilde
kullanmaktadirlar.

Ebeveyn durumu ile sosyal medya tutumu arasinda anlamli bir iligki
bulunmamaktadir.

Her iki ebeveynini kaybetmis katilimci sayisinin distk olmasini onlarla ilgili elde

edilen bulgularin guvenirligini disurmektedir. Genel tablo incelendiginde pargcalanmis

ailelere mensup katilimcilarin sosyal medyaya daha fazla yoneldikleri gériilmektedir. Bu
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durum sosyal ihtiyacglarini aile iginde karsilayamayan katilimcilarin bu ihtiyaglari sosyal
medyada aradigi seklinde yorumlanabilir.

3.2.2.6. Cinsiyete goére

Katilimcilarin Tablo 11'deki cinsiyet verileri incelendiginde cinsiyet degiskeni ile

sosyal medya kullanimi arasinda su konularda anlamli iligkiler oldugu goérilmektedir:

- Kizlar gun iginde sosyal medyada daha ¢ok vakit gegirmektedir.

- Sosyal medyada takip ettigi kisi ve sayfalardan kizlar erkeklere gére daha fazla
etkilenmektedir.

- Kizlar, sosyal medyada gorduklerini yapmaya erkeklere gére daha fazla
mevyillidir.

Genel olarak sosyal medyayi kizlarin daha fazla kullandigi ve bu kullanimin

duygu ve davraniglarini erkeklere oranla daha fazla etkiledigi séylenebilir.

3.2.3. Katimcilarin Dini inang ve Davranislari ile

Demografik Ozellikleri Arasindaki iligkiler

Bu bélimde demografik 6zelliklerin katilimcilarin dini inang ve davranis 6zellikleri
acisindan anlamli bir farkliik olusturup olusturmadigini tespit etmek amaclanmistir.
Bunun igin 6ncelikle bagimsiz dediskenlerin normal dagilima sahip olup olmadigini test
etmek icin normallik testi yapilmistir. Normallik varsayimlari karsilanmadigi igin
parametrik olmayan bagdimsiz érneklem testleri uygulanmistir. Bu dogrultuda cinsiyet
degiskeniyle dini inan¢ ve davranis 6zellikleri arasindaki iligkiyi tespit etmek i¢cin Mann-
Whitney U testi uygulanirken, diger demografik bilgilerin (okul turt, sinif dizeyi,
akademik basari durumu, aile gelir durumu, ebeveyn durumu) iligkisini arastirmak igin

ise Kruskal Wallis testleri uygulanmistir.

Tablo 12: Katilimcilarin Demografik Ozellikleri ile Dini inang ve Davranislan

Arasindaki iligki (Kruskal Wallis test sonuglari)

Cinsiyet | Okul Tiirii Sl_plf . | Basan | Gelir Ebeveyn
Diizeyi Durumu
Allah birdir ve ondan ,923 ,005* 076 005* 004* 000°
bagka ilah yoktur.
Hz. Muhammed Allah’in ,697 1000* 187 033 013 000"
kulu ve elgisidir.
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Kur’an’da anlatilanlarin
hepsi dogru ve gergek

olup her gagda gegerlidir.

,068

,000*

,036*

,042*

,019*

,000%

Hz. Muhammed’in
glivenilir kaynaklarda
belirtilen siinnetleri ve
hadisleri ideal dini
yasantiyi temsil eder.

,21

,000*

,050

,027*

,131

,000*

Oliimden sonra ahiret
(Cennet ve Cehennem)
hayati vardir.

,564

,000*

272

,027*

,067

,000*

ibadetler (namaz, orug,
zekat, hac) kisi ve toplum
icin faydali ve birlestirici
oldugu i¢in mutlaka
yerine getirilmelidir.

,022*

,000*

,528

,024*

,000*

inang ve ibadetler insani
kotuliklerden korur.

,558

,000*

,146

,086

,045

,000*

Yardim ve iyilik Allah
rizasi i¢in yapiimalidir.

,297

,000*

179

,026*

,587

,000%

Dindar olmak i¢in dini
gorevlerin yerine
getirilmesi gerekir.

,000*

,000*

,206

,132

79

,064

Din, hayatin anlamini
kavrama ve bu konudaki
birgok soruya cevap
bulmada yardimcidir.

,356

,000*

,005*

,039*

,157

,000*

Giinah igledigimde
pismanlik hissederim.

,931

,000*

,061

,048*

114

,001*

Zor zamanlarimda dini
inancimdan manevi
destek bulurum.

,569

,000*

129

,050

,243

,006*

Farz olan namaz
ibadetlerini yerine
getiririm

,001*

,000*

,293

,350

,003*

,001*

Farz olan orug¢
ibadetlerini yerine
| getiririm

244

,000*

,134

,027*

,030%

,000*

Gunliik hayatimda karar
verirken Allah’in hognut
olup olmayacagini géz
oniinde bulundururum

,045

,000*

,000*

,022*

,037*

,000*

Siklikla Kur’an-1 Kerim
okurum(Arapg¢a veya
meal):

,385

,000*

178

,381

,071

,002*

Maddi yardima muhta¢
insanlara “sadece Allah
rizasi igin” yardim
ederim?

,355

,000*

,067

,052

,266

,007*

Manevi destege ihtiyaci
olan insanlara “sadece
Allah rizasi igin” destek
olma olurum?

,093

,000*

,062

,050

,102

,016*

Harama bakmama
konusunda dine uygun
hareket ederim?

,681

,000*

,000*

179

,309

,000*

Allah’a her zaman dua
ederim?

,852

,000*

141

,098

,070

,000*
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* {lgili demografik ézellik ile sosyal medya kullanim 6zelligi arasinda yapilan Kruskal Wallis testinde
%5 6nem derecesine gore anlamlilik iligkisi (p < 0,050 durumu) tespit edilmistir.

Tablo 11’e bakildiginda katihmcilarin demografik 6zellikleriyle dini inang ve
davraniglari arasinda anlamli iligkiler oldugu gorulmektedir. Kruskal Wallis testinden elde
edilen sonuglara gére “Allah birdir ve ondan bagka ilah yoktur.” ve “Hz. Muhammed
Allah’in kulu ve elgisidir.” ifadeleri ile okul tirt, basari, gelir ve ebeveyn durumu arasinda
anlamh iliski vardir. “Kur'an’da anlatilanlarin hepsi dogru ve gercek olup her ¢cagda
gecerlidir.” ifadesi ile cinsiyet disindaki butliin degiskenler arasinda anlamli iligki vardir.
‘Hz. Muhammed’in guvenilir kaynaklarda belirtilen stnnetleri ve hadisleri ideal dini
yasantiyl temsil eder.”, “Oliimden sonra ahiret (Cennet ve Cehennem) hayati vardir.”,
“Yardim ve iyilik Allah nzasi igin yapimahdir.”, “Glnah isledigimde pismanlik
hissederim.” ifadeleri ile okul tirl, basari ve ebeveyn durumu arasinda anlamli iligki
vardir. “ibadetler (namaz, orug, zekat, hac) kisi ve toplum igin faydali ve birlestirici oldugu
icin mutlaka yerine getirilmelidir.” ifadesi ile sinif dizeyi ve basari disinda butin
degiskenler arasinda anlamli iliski vardir. “inang ve ibadetler insani kétiliiklerden korur.”
ifadesi ile okul tirl ve ebeveyn durumu arasinda anlamli iliski vardir. “Dindar olmak igin
dini gérevlerin yerine getiriimesi gerekir.” ifadesi ile cinsiyet ve okul tiir(i arasinda anlamli
iliski vardir. “Din, hayatin anlamini kavrama ve bu konudaki birgok soruya cevap bulmada
yardimcidir.” ifadesi ile cinsiyet ve gelir disinda butlin degiskeler arasinda anlamli iligki
vardir. “Zor zamanlarimda dini inancimdan manevi destek bulurum.” ifadesi ile okul tiru
ve ebeveyn durumu arasinda anlamli iliski vardir. “Farz olan namaz ibadetlerini yerine
getiririm” ifadesi ile sinif dizeyi ve basari disinda butin degiskenler anlamli iligki
icindedir. “Farz olan orug ibadetlerini yerine getiririm” ifadesi ile cinsiyet ve sinif dizeyi
disinda butin degiskenler anlamli iligki icindedir. GUnlik hayatimda karar verirken
Allah’in hosnut olup olmayacagini goéz dnunde bulundururum.” ifadesi ile sadece cinsiyet
degiskeni anlaml iligki icinde degildir. “Sikhkla Kuran-1 Kerim okurum(Arapg¢a veya
meal)”, “Maddi yardima muhtag insanlara “sadece Allah rizasi igin” yardim ederim.”,
“Manevi destege ihtiyaci olan insanlara “sadece Allah rizasi i¢in” destek olurum”, “Allah’a
her zaman dua ederim.” ifadeleri ile okul tird ve ebeveyn durumu anlamli iligki igindedir.
“Harama bakmama konusunda dine uygun hareket ederim.” ifadesi ile okul turt, sinif

diizeyi ve ebeveyn durumu anlamli iligki icindedir.

Kruskal Wallis testi sonucunda elde edilen veriler dogrultusunda katilimcilarin
dini inan¢ ve davranis durumlariyla demografik 6zellikleri arasindaki anlamli iliskilerin
daha iyi anlasiimasi ve hangi degiskenlerin birbiriyle ayristigini tespit etmek amaciyla

post hoc analizlerinden Tamhane’s T2 kullaniimigtir. Post hoc analizi sonucunda elde
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edilen bulgular Tablo 13’de belirtiimistir. Analiz sonucunda ulastigimiz ¢ikarimlar ise

asagida basliklar altinda ortaya koyulmustur.

Tablo 13: Demografik Ozellikler — Dini Durum Post Hoc Analizi Sonuglari

. Karsilagtirma !
Okul tiiri: Yapilan Okul Tiirii: Anlam Farki:
Fen Lisesi 48691
. : S Mesleki ve Teknik
Dini Inang Imam Hatip Lisesi Anadolu Lisesi ,40594
Anadolu Lisesi ,26559
Fen Lisesi , 75961
- ; S Mesleki ve Teknik
Dini Davranig Imam Hatip Lisesi Anadolu Lisesi , 72012
Anadolu Lisesi ,60867
Fen Lisesi ,62326
Genel Dindarlik ; L Mesleki ve Teknik
Durumu imam Hatip Lisesi Anadolu Lisesi ,56303
Anadolu Lisesi 43713
Mesleki ve Teknik
“Dindar olmak igin Anadolu Lisesi -,288
dini gorevlerin yerine Fen Lisesi ; .
getirilmesi gerekir.” Imam Hatip Lisesi -,629
Anadolu Lisesi -,041
N Karsilagtirma
Sinif Duizeyi Yapilan Sinif Diizeyi Anlam Farki
K d 10. Sinif ,233
uran’da
anlatilanlarin hepsi 1. Siif 319
dogru ve gergek olup 9. Sinif
her gcagda gegerlidir.” 12. Sinif 023
“Din, hayatin anlamini 10. Sinif 342"
kavrama ve bu
soruya cevap
bulmada yardimcidir.” 12. Sinif -,094
“Glnliikk hayatimda 10. Sinif 324
karar verirken Allah’in :
hosnut olup 9. Sinif 1. Sinif 481
olmayacadini g6z 12. Sinif -, 106
10. Sinif 379
“Harama bakmama 11. Sinif ,559
konusunda dine
9. Sinif
uygun hareket 12. Sinif 445
ederim.”
100’1uk 3|stem(.ie Kar§|la§t|rllar.1 okul Anlam Fark:
okul basarisi: basarisi:
Genel Dindarlik 0-45 45-55 -1,18937
Durumu 55-70 -1,35794

104




70-85 -1,56854
85-100 -1,43047
Aile gelir durumu: Kar§|!a§t|rllan a_lle Anlam farki:
gelir durumu:
Cok Dusuk ,29320
Genel Dindarhik Dasik ,00649
N I
Durumu orma Yiksek ,11020
Cok Yiksek 1,62098
Cok Dusik ,604
“Farz olan namaz Normal 686
ibadetlerini yerine Dislik ” ’
getiririm.” Yiksek 622
Cok Yiiksek 1,993
“Zor zamanlarimda Dustk 420
dini inancimdan Cok Dilsik Normal AT5
manevi destek ¥ Yiksek , 745
bulurum.” Cok Yiiksek 1,833
Ebeveyn Durumu: Kargilastinlan . Anlam Farki:
Ebeveyn Durumu:
ikisi De Vefat Etti 1,12832
Anne veya Baba
i . -, 18775
Gengl Dindarlik Birlikte Yasiyor Vefat Etti
urumu
Bosandi 1,01225
Ayri Yasiyor , 73628
Anne veya Baba
Vefat Etti -1,536
Allah birdir ve ondan T .
bagka ilah yoktur. Ikisi De Vefat Etti Bosandi -,236
Ayri Yasiyor -,295
Birlikte Yagsiyor -1,348
Anne veya Baba
Vefat Etti -2,9M
Allah’a her zaman ikisi De Vefat Etti Bosandi -,954
dua ederim.
Ayri Yasiyor -1,307
Birlikte Yagiyor -2,213

3.2.3.1. Okul Tiiriine Gore

Katilimcilarin Tablo 13’teki okul tirt verileri incelendiginde okul tirl degiskeni ile

dini inang¢ ve davraniglari arasinda su konularda anlamli iligkiler oldugu gértlmektedir:

-Dinf inan¢ ve davranis dlgeginin bitin sorularinda dini inang ve davraniglarla

okul tird arasinda anlamli iligki vardir.
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-imam Hatip Lisesi’ne giden katilimcilar sorularin tamaminda pozitif sekilde

ayrismigtir.

- Okul turleri dindarlik agisindan en dindardan en az dindara dogru siralanacak
olursa imam Hatip Lisesi, Anadolu Lisesi, Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi ve

Fen Lisesi olarak siralanabilir.

-Fen Lisesi’nde okuyan katilimcilar birkag¢ soru disinda bitlin sorularda diger okul

tlrlerinden daha negatif ayrismistir.

- Fen Lisesi’'nde okuyan katilimcilarin en fazla negatif ayristi§i konular ibadetlere

olan inang ve ibadetleri yerine getirme konusunda olmustur.

-imam Hatip Lisesi’nde okuyan katilimcilarin diger okul tirlerinden en fazla pozitif

aynistigi konularin dini davranislar noktasinda oldugu bulgulanmistir.

Elde edilen sonuglar, imam Hatip Lisesi égrencilerinin aldiklari egitim neticesinde
dini egilimlerinin daha yiiksek oldugu seklinde yorumlanabilir. Ayrica imam Hatip Lisesi
6grencilerinin sosyal medya kullanim oranlarinin daha disuk olmasi ve dini egilimlerinin

daha yuksek olmasi bu ikisi arasindaki iliskiyi dogrulayan bir nitelik tagiyabilir.

3.2.3.2. Sinif Diizeyine Gére

Katilimcilarin Tablo 13’teki sinif dlzeyi verileri incelendiginde sinif dizeyi
degiskeni ile dini inan¢ ve davranislari arasinda su konularda anlaml iligkiler oldugu

gorulmektedir:

- Kuran’da anlatilanlarin dogruluguna inang duzeyi 9. sinifta en yuksek
dizeydeyken 11. sinifa kadar dizenli olarak azalmaktadir. 11. sinifta en
disuk seviyeye dustlkten sonra 12. sinifta tekrar ylkselmektedir.

- Dinin hayatin anlamini kavrama ve bu konudaki birgcok soruya cevap
verdigine inang dizeyi 9. sinifta en yluksek dizeydeyken 11. sinifa kadar
dizenli olarak azalmaktadir. 11. sinifta en disuk seviyeye distikten sonra
12. sinifta tekrar yikselmektedir.

- Katilimcilarin glnlik hayatinda karar verirken Allah’in hosnut olup
olmayacagini géz oninde bulundurma dizeyi 9. sinifta en yiksek
dizeydeyken 11. sinifa kadar dizenli olarak azalmaktadir. 11. sinifta en

disuk seviyeye dulstlkten sonra 12. sinifta tekrar ylikselmektedir.
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- Katilimcilarin harama bakma konusunda dine uygun hareket etme dizeyi 9.
sinifta en yuksek dizeydeyken 11. sinifa kadar duzenli olarak azalmaktadir.
11. sinifta en dusuk seviyeye dustikten sonra 12. sinifta tekrar
yukselmektedir.

- Diger maddelerde sinif dizeyine goére herhangi bir anlam iligkisine

rastlanmamistir.

Genel olarak bakildiginda katihimcilarin sinif dizeyine gére sosyal medya
kullanimiyla paralel sekilde dini inan¢ ve davranislarinda degisim oldugu gérilmustar.
Sosyal medya kullanimi arttikga dini inan¢g ve davranislarda azalma meydana
gelmektedir. Bu durum da sosyal medya kullanimiyla dini inang ve davranislar arasindaki

iliskiyi dogrulayabilir.

3.2.3.3. Akademik Bagsari Durumuna Gore

Katihmcilarin Tablo 13’teki basari durumu verileri incelendiginde akademik
basari dizeyi dediskeni ile dini inang ve davraniglari arasinda su konularda anlamh

iliskiler oldugu gorulmektedir:

- 100’luk sistemde genelde 0-45 arasinda not alan az sayida katilimci (6) dini
inan¢ ve davraniglara ait neredeyse bltln sorularda diger katilimcilardan
negatif ayrismisgtir.

- Genel duruma bakildiginda akademik basari diizeyi ile dini inang ve davranis

arasinda anlamli bir iligki tespit edilememigtir.

3.2.3.4. Aile Gelir Durumuna Gore

Katilimcilarin Tablo 13’teki aile gelir durumu verileri incelendiginde aile gelir
durumu degiskeni ile dini inang ve davraniglari arasinda su konularda anlaml iligkiler

oldugu gérilmektedir:

- Gelir durumu dislik ve c¢ok yiksek katiimcilar dini inan¢g ve davranis
konusunda diger katilimcilardan negatif ayrismaktadir.

- Normal seviyeye gelene kadar gelir durumu vyikseldikge dini inang ve
davraniglar da artmaktadir.

- Normal seviyenin Ustiine giktiktan sonra gelir durumu yikseldik¢e dini inang

ve davranislar da azalmaktadir.

107



- Dini inan¢ ve davraniglarin en distk oldugu katilimci grubu “cok yiksek”
seviyede gelire sahip olanlardir.

- Gelir durumu dusuk olan katilimci grubu farz olan namaz ibadetlerini yerine
getirme konusunda diger bitlin gruplardan pozitif ayrismistir.

- Zor zamanlarinda dini inancindan manevi destek bulma konusunda c¢ok
disuk gelire sahip olan katilimcilar diger gruplardan pozitif ayrismistir.

- Cok dusuk gelire sahip olan katilimcilarin dini inanglari ortalamaya gore
distk olsa da glnah islediginde pismanlik hissetme, farz olan namaz
ibadetlerini yerine getirme, harama bakma konusunda dinin ilkelerine uygun

hareket etme gibi konularda ortalamaya yukselmistir.

Genel olarak bakildiginda ekonomik durumu normal standartlardaki katilimcilarin
dini hayatinin daha iyi oldugu gorilmektedir. Gelir durumu disuk ve yuksek katiimcilar
arasinda onemli bir fark yoktur. Katilimcilarin geliri ¢ok ylksek veya cok disuk
oldugunda dini inan¢ ve davranis durumunu olumsuz etkilemektedir. Sosyal medya
kullanim istatistiklerine bakildiginda da ¢ok yUksek gelir dizeyine sahip katilimcilarin
sosyal medyay! daha aktif kullandi§i ve bundan daha fazla etkilendigi bulgulanmistir.
Sosyal medya kullaniminin dini inang ve davranislara etkisi konusunda bu bulgu da g6z

onunde bulundurulabilir.

3.2.3.5. Ebeveynlerin Durumuna Gére

Katilimcilarin Tablo 13’teki ebeveyn durumu verileri incelendiginde ebeveyn
durumu degiskeni ile dini inang ve davraniglari arasinda su konularda anlaml iligkiler

oldugu gérilmektedir:

- Bir madde disinda (Dindar olmak igin dini gérevlerin yerine getiriimesi
gerekir.) biutin maddelerde ebeveyn durumuyla Kisilerin dini inan¢ ve
davraniglari arasinda anlaml iliski oldugu tespit edilmistir.

- Ebeveynlerinden biri vefat eden katilimcilar ile ebeveynleri birlikte yasayan
katihmcilarin dini inan¢g ve davranislari diger katiimcilardan pozitif
ayrismaktadir.

- Ebeveynlerinin ikisini de kaybeden katilimcilar dini inang ve davranis
bakimindan en dusuk degeri alarak digerlerinden negatif ayrismaktadir.

- Ebeveynlerinin ikisini de kaybeden katilimcilarin Allah’a inanma ve dua etme

degerlerinin son derece disik oldugu tespit edilmigtir.
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Genel olarak bakildiginda saglikl bir aile ortaminda bulunan katilmcilarin dini
inan¢ ve davranislarinin daha iyi durumda oldugu gorilmektedir. Ebeveynleri birlikte
yasayan katiimcilarin ebeveynleri bosanmis ya da ayri yasayanlara gére daha saglikli
dini hayatlari vardir. Ebeveynlerinden birini kaybeden katilimcilar bunun acisini Allah’a
yonelerek azaltma egilimi igin girdigi disunulebilir. Ebeveynlerinin ikisini de kaybedenler
ise dinden tamamen uzaklasmis durumda gdzikmektedir. Ancak iki ebeveynini de
kaybeden katilimcilarin az sayida olmasi, bu konudaki bulgularin gtvenirligi konusunda

g6z onlnde bulundurulmahdir.

3.2.3.6. Cinsiyete goére

Katilimcilarin Tablo 13’teki cinsiyet verileri incelendiginde cinsiyet degiskeni ile

dini inang ve davraniglari arasinda su konularda anlamli iligkiler oldugu gérilmektedir:

- Kizlara gore erkekler ibadetlerin dinin dnemli bir parcasi olduguna ve mutlaka
yerine getiriimesi gerektigine daha fazla inanmaktadir. Ancak s6z konusu fark
cuzi miktardadir.

- Erkekler namaz ve orug gibi islam dinindeki temel ibadetleri yerine getirme

konusunda kizlardan pozitif ayrismaktadir.

Genel olarak bakildiginda katilimcilarin dini inang ve davraniglariyla cinsiyetleri
arasinda 6nemli bir anlamli iligkinin olmadidini, erkeklerin ibadetlere daha fazla 6nem

verdigini géruyoruz.

3.2.4.Tanimlayici istatistiksel Bulgular

Katilimcilarin 6lgek sorularina verdigi cevaplar bizlere sosyal medya kullanimi ile
dini inang ve davranis 6zelliklerine dair aydinlatici bilgiler sunmaktadir. Arastirmanin bu
boliminde katiimcilarin sosyal medya kullanimlari ve dini hayatlarini daha iyi

tanimlamamiz amaciyla istatistiksel bilgiler verilecektir.

3.2.4.1. Katilimcilarin Sosyal Medya Kullanim
Yogunluguna lligkin Bulgular

Gunumuzde insanlarin sosyal medyayi yogun bir sekilde kullandidi bilinen bir

gercektir. Ayrica bu durum daha o6nce yapilmis olan baz arastirmalarda da
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belirtilmistir. 2 Arastirmamiz kapsaminda Orneklem grubumuzu olusturan Bursa il
merkezinde bulunan lise &grencilerinin  sosyal medya kullanim durumlarinin
tanimlanmasi ise arastirmanin daha iyi anlagilmasi igcin 6nem tasimaktadir. Bu bdlimde
s6z konusu katilimcilarin cevaplari dogrultusunda elde edilen kullanim istatistiklerine yer

verilecektir.

Tablo 14: Katiimcilarin “Cok sayida farkli platformda(instagram, facebook vs.)

sosyal medya hesabim var.” ifadesine verdigi cevaplar

Frekans Yiizde
Pek Katilmiyorum 145 19,1
Kararsizim 56 7,4
Oldukga Katiliyorum 254 33,4
Kesinlikle Katiliyorum 182 23,9
Kullanmayanlar 30 3,9

Katilimcilarin gesitli sosyal medya platformlarini kullanma durumuna gore
frekans dagilimlari incelendiginde; katilimcilarin %12,2’si (f=93) hi¢ katiimiyorum,
%19,1’i (f=145) pek katilmiyorum, %7,4’U (f=56) kararsizim, %33,4’0 (f=254) olduk¢a

katiliyorum ve %23,9’u (f=182) kesinlikle katiliyorum cevabini verdigini gdrmekteyiz.

Tablo 15: Katiimcilarin “Giin iginde sosyal medyada ¢ok vakit gegiriyorum.”

ifadesine verdikleri cevaplar

Frekans Yiizde
Hi¢ Katilimiyorum 79 10,4
Pek Katiimiyorum 198 26,1
Kararsizim 121 15,9
Oldukga Katiliyorum 215 28,3
Kesinlikle Katiliyorum 116 15,3

Katilimcilarin gin icinde sosyal medyada vakit gecirmelerine gore frekans
dagihmlari incelendiginde; katilimcilarin %10,4’si (f=79) hi¢ katiimiyorum, %26,7’i
(f=198) pek katimiyorum, %15,9'u (f=121) kararsizim, %28,3'0 (f=215) oldukga

katiliyorum ve %15,3’0 (f=116) kesinlikle katiliyorum cevabini verdigini gérmekteyiz.

Tablo 16: Katilimcilarin “Uzun siiredir sosyal medya kullaniyorum.” ifadesine

verdikleri cevaplar

Frekans Yiizde
Hi¢ Katilimiyorum 79 10,4
Pek Katilmiyorum 86 11,3
Kararsizim 75 9,9

251 Habibe AKCAY Bekiroglu - Emine Sahin, “Universite Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullanim Yogunlugu ve
Saldirganlik Davranisi Gdsterme lliskisi”, Social Sciences 14/3 (2019), 215-221; Canberk Cetin vd.,
“Sosyal Medya Kullanim Yogunlugu ile Sosyal Medyada Unlii Kullaniminin Liiks Tiiketim Egilimine
Etkisinde Elektronik Agizdan Agiza Pazarlamanin (Ewom) Rolline Yonelik Bir Arastirma”, Pazarlama ve
Pazarlama Arastirmalari Dergisi 13/3 (2020), 592.
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Oldukga Katiliyorum 244 32,1
Kesinlikle Katiliyorum 246 32,4

Katilimcilarin uzun sulredir sosyal medya kullanma durumlarina gére frekans
dagihmlari incelendiginde; katilimcilarin %10,4’G (f=79) hi¢ katilmiyorum, %11,3’u (f=86)
pek katilimiyorum, %9,9’u (f=75) kararsizim, %32,1’i (f=244) olduk¢a katiliyorum ve

%32,4’U (f=246) kesinlikle katilyorum cevabini verdigini gérmekteyiz.

Tablo 17: Katilmcilarin “Sosyal medyadaki arkadas/takip¢i sayim ¢oktur.”
ifadesine verdikleri cevaplar

Frekans Yiizde
Hic Katilimiyorum 182 23,9
Pek Katiimiyorum 252 33,2
Kararsizim 158 20,8
Oldukg¢a Katiliyorum 99 13,0
Kesinlikle Katiliyorum 39 5,1

Katilimcilarin sosyal medyadaki arkadas/takipgi sayisina gére frekans dagilimlari
incelendiginde; katilimcilarin %23,9'u (f=182) hi¢ katilmiyorum, %33,2’si (f=252) pek
katilmiyorum, %20,8’i (f=158) kararsizim, %13,0’0 (f=99) olduk¢a katiliyorum ve %5,1’i
(f=39) kesinlikle katilyorum cevabini verdigini gdormekteyiz.

Tablo 18: Katilimcilarin “Cok sik sosyal medyaya giriyorum.” ifadesine verdikleri

cevaplar
Frekans Yiizde
Hi¢ Katilmiyorum 108 14,2
Pek Katilmiyorum 159 20,9
Kararsizim 126 16,6
Oldukga Katiliyorum 197 25,9
Kesinlikle Katiliyorum 140 18,4

Katilimcilarin gun igcinde sosyal medyaya girme sikligina gore frekans dagilimlari
incelendiginde; katilimcilarin %14,2’si (f=108) hi¢ katilmiyorum, %20,9’u (f=159) pek
katilmiyorum, %16,6’s1 (f=126) kararsizim, %25,9’'u (f=197) oldukc¢a katiliyorum ve

%18,4°U (f=140) kesinlikle katilyorum cevabini verdigini gérmekteyiz.

3.2.4.2. Katilimcilarin Sosyal Medyaya Karsi Tutumlarina
iliskin Bulgular

Tutum bir kisinin herhangi bir konudaki tavrina denir.?? Genglerin gevrelerinde
bulunan nesnelere karsi gosterdikleri tutumlar, ayni zamanda o nesnelerle olan iligkilerini

252 Burcu Tuglu, Ortaokul Ogrencilerinin Sosyal Medyayi Kullanim Amaclari ve Sosyal Medya Kullanimlarina
iliskin Tutumlari (Sakarya Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2017), 11.
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de belirlemektedir. Dolayisiyla iki taraf arasinda bir etkilesim s6z konusudur. Genglerin
sosyal medyaya kargl sahip olduklari tutumlar, sosyal medyadan etkilenme durumlari
konusunda yordayici bir fikir verebilir. Bu bélimde genglerin sosyal medyaya karsi nasil
bir tutum iginde olduklari tanimlanmaya calisilacaktir. Bu dogrultuda katilimcilarin digege
verdikleri cevaplardan elde edilen istatistik verileri ortaya koyulacaktir.

Tablo 19: Katiimcilarin “Sosyal medyada ¢ok kisi tarafindan takip edilmek ve

begenilmek bana iyi hissettirir.” ifadesine verdikleri cevaplar

Frekans Yiizde
Hi¢ Katilimiyorum 249 32,8
Pek Katilmiyorum 194 25,5
Kararsizim 118 15,5
Oldukga Katiliyorum 102 13,4
Kesinlikle Katiliyorum 65 8,6

Katilimcilarin sosyal medyada takip edilme ve begenildiginde iyi hissetmelerine
gore frekans dagilimlari incelendiginde; katimcilarin %32,8'i (f=249) hi¢ katilmiyorum,
%25,5’i (f=194) pek katilmiyorum, %15,5’i (f=118) kararsizim, %13,4’0 (f=102) olduk¢a

katiliyorum ve %38,6’s1 (f=65) kesinlikle katiliyorum cevabini verdigini gérmekteyiz.

Tablo 20: Katihmcilarin “Sosyal medyada takip ettiklerim duygu ve davraniglarimi

etkiler.” ifadesine verdikleri cevaplar

Frekans Yiizde
Hi¢c Katilmiyorum 229 30,1
Pek Katiilmiyorum 193 25,4
Kararsizim 148 19,5
Oldukga Katiliyorum 109 14,3
Kesinlikle Katiliyorum 49 6,4

Katilimcilarin sosyal medyada takip ettiklerinden etkilenme durumlarina goére
frekans dagihimlari incelendiginde; katilimcilarin %30,1’i (f=229) hi¢ katiimiyorum,
%25,4’i (f=193) pek katilmiyorum, %19,5’i (f=148) kararsizim, %14,3’0 (f=109) olduk¢a

katiliyorum ve %6,4’s1 (f=49) kesinlikle katiliyorum cevabini verdigini gérmekteyiz.

Tablo 21: Katilimcilarin “Sosyal medyada gordiklerimin benzerlerini ben de

yaparim.” ifadesine verdikleri cevaplar

Frekans Yiizde
Hi¢ Katiimiyorum 283 37,2
Pek Katiimiyorum 204 26,8
Kararsizim 156 20,5
Oldukg¢a Katiliyorum 43 57
Kesinlikle Katiliyorum 42 55

Katilimcilarin sosyal

medyada gorduklerinin benzerini yapma durumuna gore

frekans dagilimlari incelendiginde; katihmcilarin %37,2’si (f=283) hi¢ katiimiyorum,
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%26,8’i (f=204) pek katiimiyorum, %20,5’i (f=156) kararsizim, %5,7’si (f=43) oldukc¢a

katiliyorum ve %5,5’i (f=42) kesinlikle katiliyorum cevabini verdigini gérmekteyiz.

Tablo 22: Katilmcilarin “Sosyal medyada takip ettigim sayfa ve kisilere deger

veririm.” ifadesine verdikleri cevaplar

Frekans Yiizde
Hi¢ Katilmiyorum 110 14,5
Pek Katiilmiyorum 166 21,8
Kararsizim 196 25,8
Oldukga Katiliyorum 193 25,4
Kesinlikle Katiliyorum 63 8,3

Katilimcilarin sosyal medyada takip ettigi sayfa ve kisilere deger verme
durumuna gore frekans dagilimlari incelendiginde; katihmcilarin %14,5’i (f=110) hi¢
katilmiyorum, %21,8’i (f=166) pek katiimiyorum, %25,8’i (f=196) kararsizim, %25,4’u
(f=193) oldukga katiliyorum ve %8,3’0 (f=63) kesinlikle katiliyorum cevabini verdigini
gormekteyiz.

Tablo 23: Katiimcilarin “Sosyal medya hayatimda énemli bir yere sahiptir.”

ifadesine verdikleri cevaplar

Frekans Yiizde
Hi¢ Katilmiyorum 188 24,7
Pek Katiimiyorum 219 28,8
Kararsizim 158 20,8
Oldukga Katiliyorum 116 15,3
Kesinlikle Katiliyorum 48 6,3

Katilimcilarin sosyal medyayl hayatlarinda o6nemli bir konumda goérme
durumlarina gore frekans dagilimlari incelendiginde; katilimcilarin %24,7’si (f=188) hi¢
katilmiyorum, %28,8'i (f=219) pek katilmiyorum, %20,8’i (f=158) kararsizim, %15,3’u
(f=116) oldukga katiliyorum ve %6,3’0 (f=48) kesinlikle katiliyorum cevabini verdigini
gbrmekteyiz.

3.2.4.3. Katiimcilarin Dini inanglarina lliskin Bulgular

Arastirmamizin problemleri iginde belirtiimemis olsa da arastirmamizin en énemli
amaglarindan biri de genglerin dini durumlarindan haberdar olmaktir. Dini durumun en
onemli gobstergelerinden biri de dini inanclardir. Arastirmamizin bu bdliminde
katihmcilarin  dlgek sorularina verdigi cevaplar dogrultusunda ortaya ¢ikan dini

inanclaryla ilgili istatistik verilerine yer verilecektir.
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Tablo 24: Katihmcilarin “Allah birdir ve ondan baska ilah yoktur.” ifadesine

verdikleri cevaplar

Frekans Yiizde
Cevap Vermek istemiyorum 24 3,2
Hi¢c Katilmiyorum 35 4,6
Pek Katilmiyorum 10 1,3
Kararsizim 17 2,2
Oldukga Katiliyorum 40 5,3
Kesinlikle Katiliyorum 634 83,4

Katiimcilarin Allah’in varhdina ve birligine inanmalarina gore frekans dagilimlari
incelendiginde; katilimcilarin %4,6’s1 (f=35) hi¢ katimiyorum, %1,3'G (f=10) pek
katilmiyorum, %2,2’si (f=17) kararsizim, %5,3’0 (f=40) oldukga katiliyorum ve %83,4’u
(f=634) kesinlikle katiliyorum cevabini verdigini goérmekteyiz. Cevap vermek

istemeyenlerin orani ise %3,2 (f=24) olarak kayda ge¢mistir.

Tablo 25: Katiimcilarin “Hz. Muhammed Allah’in kulu ve elgisidir.” ifadesine

verdikleri cevaplar

Frekans Yiizde
Cevap Vermek istemiyorum 25 3,3
Hi¢ Katilmiyorum 39 5.1
Pek Katiilmiyorum 7 0,9
Kararsizim 23 3,0
Oldukga Katiliyorum 45 59
Kesinlikle Katiliyorum 621 81,7

Katiimcilarin Hz. Muhammed’in Allah’in kulu ve elgisi olduguna inanma
durumuna gore frekans dagilimlari incelendiginde; katilimcilarin %5,1’i (f=39) hi¢
katilmiyorum, %0,9’u (f=7) pek katilmiyorum, %3,0'U (f=23) kararsizim, %5,9’u (f=45)
oldukga katiliyorum ve %81,7’si (f=621) kesinlikle katiliyorum cevabini verdigini

gbérmekteyiz. Cevap vermek istemeyenlerin orani ise %5,9 (f=25) olarak kayda ge¢mistir.

Tablo 26: Katiimcilarin “Kur’an’da anlatilanlarin hepsi dogru ve gercek olup her

c¢agda gecerlidir.” ifadesine verdikleri cevaplar

Frekans Yiizde
Cevap Vermek istemiyorum 33 4,3
Hi¢c Katilmiyorum 43 57
Pek Katiilmiyorum 24 3,2
Kararsizim 47 6,2
Oldukga Katiliyorum 76 10,0
Kesinlikle Katiliyorum 537 70,7

Katilimcilarin Kur'an-1 Kerim’e inanma durumuna gore frekans dagilimlari
incelendiginde; katilimcilarin %5,7’si (f=43) hi¢ katilmiyorum, %3,2’si (f=24) pek
katilmiyorum, %6,2’si (f=47) kararsizim, %10,0’'u (f=76) oldukga katiliyorum ve %70,7’si
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(f=537) kesinlikle katihyorum cevabini verdigini goérmekteyiz. Cevap vermek

istemeyenlerin orani ise %4,3 (f=33) olarak kayda gec¢mistir.

Tablo 27: Katimcilarin “Hz. Muhammed’in giivenilir kaynaklarda belirtilen
siinnetleri ve hadisleri ideal dini yagantiy: temsil eder.” ifadesine

verdikleri cevaplar

Frekans Yiizde
Cevap Vermek istemiyorum 29 3,8
Hi¢c Katilmiyorum 37 4,9
Pek Katiilmiyorum 15 2,0
Kararsizim 38 5,0
Oldukga Katiliyorum 106 13,9
Kesinlikle Katiliyorum 535 70,4

Katilimcilarin Hz. Muhammed’in sézlerine olan inang ve guvenine gore frekans
dagihmlari incelendiginde; katilimcilarin %4,9’si (f=37) hi¢ katilmiyorum, %2,0’si (f=15)
pek katilmiyorum, %5,0’si (f=38) kararsizim, %13,9'u (f=106) olduk¢a katilliyorum ve
%70,4’si (f=535) kesinlikle katiliyorum cevabini verdigini gérmekteyiz. Cevap vermek

istemeyenlerin orani ise %3,8 (f=29) olarak kayda ge¢mistir.

Tablo 28: Katiimcilarin “Oliimden sonra ahiret (Cennet ve Cehennem) hayati

vardir.” ifadesine verdikleri cevaplar

Frekans Yiizde
Cevap Vermek istemiyorum 20 2,6
Hi¢ Katilmiyorum 26 3,4
Pek Katiilmiyorum 14 1,8
Kararsizim 36 4,7
Oldukga Katiliyorum 61 8,0
Kesinlikle Katiliyorum 603 79,3

Katiimcilarin ahiret hayatina inancina goére frekans dagihmlari incelendiginde;
katilimcilarin %3,4’G (f=26) hi¢c katilmiyorum, %1,8’i (f=14) pek katilmiyorum, %4,7’si
(f=36) kararsizim, %8,0’i (f=61) oldukca katiliyorum ve %79,3'U (f=603) kesinlikle
katiliyorum cevabini verdigini gérmekteyiz. Cevap vermek istemeyenlerin orani ise %2,6

(f=20) olarak kayda ge¢mistir.

Tablo 29: Katilimcilarin “ibadetler (namaz, orug, zekat, hac) kisi ve toplum igin
faydali ve birlestirici oldugu i¢in mutlaka yerine getirilmelidir.”

ifadesine verdikleri cevaplar

Frekans Yiizde
Cevap Vermek istemiyorum 34 4,5
Hi¢c Katilmiyorum 41 54
Pek Katilmiyorum 34 4,5
Kararsizim 50 6,6
Oldukga Katiliyorum 104 13,7
Kesinlikle Katiliyorum 497 65,4
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Katilimcilarin ibadetlerin mutlaka yerine getiriimesi gerektigine inanmasina gore
frekans dagilimlari incelendiginde; katihmcilarin %5,4’G (f=41) hi¢ katilmiyorum, %4,5’i
(f=34) pek katilmiyorum, %6,6’s1 (f=50) kararsizim, %13,7’si (f=104) oldukca katiliyorum
ve %65,4’0 (f=497) kesinlikle katiliyorum cevabini verdigini gérmekteyiz. Cevap vermek

istemeyenlerin orani ise %4,5 (f=34) olarak kayda gecmistir.

Tablo 30: Katilimcilarin “inang ve ibadetler insani kétiiliiklerden korur.” ifadesine

verdikleri cevaplar

Frekans Yiizde
Cevap Vermek istemiyorum 25 3,3
Hi¢ Katilmiyorum 40 53
Pek Katiilmiyorum 25 3,3
Kararsizim 57 7,5
Oldukga Katiliyorum 125 16,4
Kesinlikle Katiliyorum 488 64,2

Katilimcilarin inang ve ibadetlerin insani kétulliklerden koruduguna inanmasina
gore frekans dagilimlari incelendiginde; katilimcilarin %5,3’G (f=40) hi¢ katilmiyorum,
%3,3'U (f=25) pek katilmiyorum, %7,5'i (f=57) kararsizim, %16,4’0 (f=125) oldukga
katiliyorum ve %64,2’si (f=488) kesinlikle katiliyorum cevabini verdigini gérmekteyiz.

Cevap vermek istemeyenlerin orani ise %3,3 (f=25) olarak kayda gecmistir.

Tablo 31: Katiimcilarin “Yardim ve lyilik Allah rizasi igin yapilmalidir.” ifadesine

verdikleri cevaplar

Frekans Yiizde
Cevap Vermek istemiyorum 19 2,5
Hi¢c Katilmiyorum 44 5,8
Pek Katilmiyorum 17 2,2
Kararsizim 37 49
Oldukga Katiliyorum 84 11,1
Kesinlikle Katiliyorum 559 73,6

Katiimcilarin yardim ve iyiligin yalnizca Allah rizasi i¢in yapilmasi gerektigine
inanmasina goére frekans dagilimlari incelendiginde; katilimcilarin %5,8’i (f=44) hig
katilmiyorum, %2,2’si (f=17) pek katilmiyorum, %4,9'u (f=37) kararsizim, %11,1’i (f=84)
oldukga katiliyorum ve %73,6’s1 (f=559) kesinlikle katiliyorum cevabini verdigini

gOérmekteyiz. Cevap vermek istemeyenlerin orani ise %2,5 (f=19) olarak kayda ge¢mistir.

Tablo 32: Katilmcilarin “Dindar olmak igin dini goérevlerin yerine getirilmesi

gerekir.” ifadesine verdikleri cevaplar

Frekans Yiizde
Cevap Vermek istemiyorum 35 4.6
Hi¢c Katilmiyorum 46 6,1
Pek Katilmiyorum 50 6,6
Kararsizim 104 13,7
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Oldukga Katiliyorum 207 27,2
Kesinlikle Katiliyorum 318 41,8

Katilimcilarin dindar olmak igin dini goérevleri yerine getirmek gerektigine
inanmasina goére frekans dagilimlari incelendiginde; katiimcilarin %6,1’i (f=46) hig
katilmiyorum, %6,6’s1 (f=50) pek katilmiyorum, %13,7’si (f=104) kararsizim, %27,2’si
(f=207) olduk¢a katiliyorum ve %41,8’i (f=318) kesinlikle katiliyorum cevabini verdigini

gormekteyiz. Cevap vermek istemeyenlerin orani ise %4,6 (f=35) olarak kayda gegmistir.

Tablo 33: Katilimcilarin “Din, hayatin anlamini kavrama ve bu konudaki birgok

soruya cevap bulmada yardimcidir.” ifadesine verdikleri cevaplar

Frekans Yiizde
Cevap Vermek istemiyorum 29 3,8
Hi¢ Katilimiyorum 35 4,6
Pek Katilmiyorum 26 3,4
Kararsizim 67 8,8
Oldukga Katiliyorum 141 18,6
Kesinlikle Katiliyorum 462 60,8

Katilimcilarin dinin hayatin anlamini kavrama ve bu konudaki sorulara cevap
verdigine inanmasina goére frekans dagihimlari incelendiginde; katilimcilarin %4,6’si
(f=35) hi¢ katimiyorum, %3,4’G (f=26) pek katiimiyorum, %8,8'i (f=67) kararsizim,
%18,6’s1 (f=141) olduk¢a katiliyorum ve %60,8'i (f=462) kesinlikle katiliyorum cevabini
verdigini gérmekteyiz. Cevap vermek istemeyenlerin orani ise %3,8 (f=29) olarak kayda

gecmigtir.

3.2.4.4. Katilimcilarin Dini Davranislarina lliskin Bulgular

Daha o6nce belirtildigi gibi arastrmamizin en 6nemli amaclarindan biri de
gencglerin  dini durumlarindan haberdar olmaktir. Dini durumun en Onemli
gOstergelerinden biri de dini davraniglardir. Arastirmamizin bu bélimuinde katilimcilarin
Olcek sorularina verdigi cevaplar dogrultusunda ortaya ¢ikan dini davranislariyla ilgili

istatistik verilerine yer verilecektir.

Tablo 34: Katimcilarin “Glinah igledigimde pigsmanlik hissederim.” ifadesine
verdikleri cevaplar

Frekans Yiizde
Cevap Vermek istemiyorum 29 3,8
Hi¢c Katilmiyorum 37 4,9
Pek Katilmiyorum 25 3,3
Kararsizim 64 8,4
Oldukga Katiliyorum 212 27,9
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| Kesinlikle Katiliyorum ‘ 393 | 51,7 |

Katilimcilarin glinah islediklerinde pismanlik hissetme durumuna gore frekans
dagihmlari incelendiginde; katilimcilarin %4,9’'u (f=37) hi¢ katilmiyorum, %3,3’0 (f=25)
pek katiimiyorum, %8,4’G (f=64) kararsizim, %27,9’u (f=212) oldukg¢a katiliyorum ve
%51,7’si (f=393) kesinlikle katiliyorum cevabini verdigini gérmekteyiz. Cevap vermek

istemeyenlerin orani ise %3,8 (f=29) olarak kayda gecmistir.

Tablo 35: Katilimcilarin “Zor zamanlarimda dini inancimdan manevi destek

bulurum.” ifadesine verdikleri cevaplar

Frekans Yiizde
Cevap Vermek istemiyorum 40 53
Hi¢ Katilmiyorum 44 58
Pek Katiimiyorum 40 53
Kararsizim 99 13,0
Oldukga Katiliyorum 197 25,9
Kesinlikle Katiliyorum 340 447

Katilimcilarin zor zamanlarinda dini inanglarindan manevi destek bulma
durumuna gore frekans dagilimlari incelendiginde; katilimcilarin %5,8'i (f=44) hic
katilmiyorum, %5,3’0 (f=40) pek katilmiyorum, %13,0'1 (f=99) kararsizim, %25,9'u
(f=197) oldukga katiliyorum ve %44,7’si (f=340) kesinlikle katiliyorum cevabini verdigini

gormekteyiz. Cevap vermek istemeyenlerin orani ise %5,3 (f=40) olarak kayda gegmistir.

Tablo 36: Katiimcilarin “Farz olan namaz ibadetlerini yerine getiririm.” ifadesine

verdikleri cevaplar

Frekans Yiizde
Cevap Vermek istemiyorum 55 7,2
Hi¢c Katilimiyorum 123 16,2
Pek Katilmiyorum 156 20,5
Kararsizim 124 16,3
Oldukga Katiliyorum 138 18,2
Kesinlikle Katiliyorum 164 21,6

Katilimcilarin farz olan namaz ibadetlerini yerine getirme durumuna gore frekans
dagihmlari incelendiginde; katihmcilarin %16,2’si (f=123) hi¢ katilmiyorum, %20,5’i
(f=156) pek katilmiyorum, %16,3’0 (f=124) kararsizim, %18,2’si (f=138) oldukca
katiliyorum ve %21,6's1 (f=164) kesinlikle katiliyorum cevabini verdigini gérmekteyiz.

Cevap vermek istemeyenlerin orani ise %7,2 (f=55) olarak kayda gec¢mistir.

Tablo 37: Katiimcilarin “Farz olan orug ibadetlerini yerine getiririm.” ifadesine

verdikleri cevaplar
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Frekans Yiizde
Cevap Vermek istemiyorum 35 4.6
Hi¢ Katilmiyorum 55 7,2
Pek Katilmiyorum 18 24
Kararsizim 32 4,2
Oldukga Katiliyorum 151 19,9
Kesinlikle Katiliyorum 469 61,7

Katilimcilarin farz olan orug ibadetlerini yerine getirme durumuna gére frekans
dagihmlari incelendiginde; katimcilarin %7,2’si (f=55) hi¢ katilmiyorum, %2,4’G (f=18)
pek katilmiyorum, %4,2’si (f=32) kararsizim, %19,9’u (f=151) oldukg¢a katiliyorum ve
%61,7’si (f=469) kesinlikle katiliyorum cevabini verdigini gérmekteyiz. Cevap vermek

istemeyenlerin orani ise %4,6 (f=35) olarak kayda gecgmistir.

Tablo 38: Katiimcilarin “Giinliik hayatimda karar verirken Allah’in hognut olup

olmayacagini g6z 6niinde bulundururum.” ifadesine verdikleri cevaplar

Frekans Yiizde
Cevap Vermek istemiyorum 39 51
Hi¢c Katilmiyorum 52 6,8
Pek Katiilmiyorum 44 5,8
Kararsizim 145 19,1
Oldukga Katiliyorum 245 32,2
Kesinlikle Katiliyorum 235 30,9

Katiimcilarin gunluk hayatinda karar verirken Allah’in hognutlugunu gézetme
durumuna goére frekans dagilimlari incelendiginde; katilimcilarin %6,8’i (f=52) hi¢
katilmiyorum, %5,8'i (f=44) pek katiimiyorum, %19,1’i (f=145) kararsizim, %32,2’si
(f=245) oldukga katiliyorum ve %30,9'u (f=235) kesinlikle katiliyorum cevabini verdigini

gOrmekteyiz. Cevap vermek istemeyenlerin orani ise %5,1 (f=39) olarak kayda ge¢mistir.

Tablo 39: Katihmcilarin “Sikhkla Kur’an-1 Kerim okurum(Arap¢a veya meal).”

ifadesine verdikleri cevaplar

Frekans Yiizde

_Cevap Vermek 42 55
Istemiyorum

Hi¢ Katilmiyorum 131 17,2
Pek Katiilmiyorum 181 23,8
Kararsizim 157 20,7
Oldukga Katiliyorum 169 22,2
Kesinlikle Katiliyorum 80 10,5

Katilimcilarin  Kur'an-i Kerim okuma durumuna goére frekans dagilimlari
incelendiginde; katihmcilarin %17,2’si (f=131) hi¢ katiimiyorum, %23,8’i (f=181) pek
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katilmiyorum, %20,7’si (f=157) kararsizim, %22,2’si (f=169) olduk¢a katiliyorum ve
%10,5’i (f=80) kesinlikle katiliyorum cevabini verdigini gérmekteyiz. Cevap vermek

istemeyenlerin orani ise %5,5 (f=42) olarak kayda gecmistir.

Tablo 40: Katihmcilarin “Maddi yardima muhtag insanlara “sadece Allah rizasi

icin” yardim ederim.” ifadesine verdikleri cevaplar

Frekans Yizde
Cevap Vermek istemiyorum 48 6,3
Hi¢c Katilimiyorum 78 10,3
Pek Katiilmiyorum 70 9,2
Kararsizim 88 11,6
Oldukga Katiliyorum 170 22,4
Kesinlikle Katiliyorum 306 40,3

Katiimcilarin maddi yardima ihtiyag duyanlara Allah rizasi igin yardim etme
durumuna gore frekans dagihmlari incelendiginde; katilimcilarin %10,3’si (f=78) hi¢
katilmiyorum, %9,2’i (f=70) pek katiimiyorum, %11,6’si (f=88) kararsizim, %22,4’si
(f=170) oldukga katiliyorum ve %40,3’i (f=306) kesinlikle katiliyorum cevabini verdigini

gormekteyiz. Cevap vermek istemeyenlerin orani ise %6,3 (f=48) olarak kayda gegmistir.

Tablo 41: Katiimcilarin “Manevi destege ihtiyaci olan insanlara “sadece Allah

rizasi igin” destek olurum.” ifadesine verdikleri cevaplar

Frekans Yizde
Cevap Vermek istemiyorum 50 6,6
Hi¢c Katilmiyorum 84 11,1
Pek Katiilmiyorum 65 8,6
Kararsizim 94 12,4
Oldukga Katiliyorum 161 21,2
Kesinlikle Katiliyorum 306 40,3

Katiimcilarin manevi destege ihtiya¢c duyanlara Allah rizasi i¢in destek olma
durumuna gore frekans dagihmlari incelendiginde; katilimcilarin %11,1’si (f=84) hic
katilmiyorum, %8,6’i (f=65) pek katilmiyorum, %12,4’si (f=94) kararsizim, %21,2’si
(f=161) oldukga katiliyorum ve %40,3’i (f=306) kesinlikle katiliyorum cevabini verdigini

gérmekteyiz. Cevap vermek istemeyenlerin orani ise %6,6 (f=50) olarak kayda gegmistir.

Tablo 42: Katimcilarin “Harama bakmama konusunda dine uygun hareket

ederim.” ifadesine verdikleri cevaplar

Frekans Yiizde
Cevap Vermek istemiyorum 55 7,2
Hi¢ Katilmiyorum 59 7,8
Pek Katiimiyorum 52 6,8
Kararsizim 113 14,9
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Oldukga Katiliyorum 222 29,2

Kesinlikle Katiliyorum 259 34,1

Katilimcilarin harama bakma konusunda dine uygun hareket etmesine gore
frekans dagihimlari incelendiginde; katilimcilarin %7,8’i (f=59) hi¢ katiimiyorum, %6,8’i
(f=52) pek katilmiyorum, %14,9u (f=113) kararsizim, %29,2’si (f=222) oldukc¢a
katihyorum ve %34,1’0 (f=259) kesinlikle katiliyorum cevabini verdigini gérmekteyiz.

Cevap vermek istemeyenlerin orani ise %7,2 (f=55) olarak kayda gec¢mistir.

Tablo 43: Katilimcilarin “Allah’a her zaman dua ederim.” ifadesine verdikleri

cevaplar
Frekans Yiizde
Cevap Vermek istemiyorum 31 4.1
Hi¢c Katilimiyorum 41 5,4
Pek Katiimiyorum 31 4.1
Kararsizim 70 9,2
Oldukga Katiliyorum 203 26,7
Kesinlikle Katiliyorum 384 50,5

Katilimcilarin  Allah’a dua etme durumlarina goére frekans dagilimlari
incelendiginde; katihmcilarin  %5,4'G (f=41) hi¢ katiimiyorum, %4,1’i (f=31) pek
katilmiyorum, %9,2’si (f=70) kararsizim, %26,7’si (f=203) oldukga katiliyorum ve %50,5’i
(f=384) kesinlikle katiliyorum cevabini verdigini goérmekteyiz. Cevap vermek
istemeyenlerin orani ise %4,1 (f=31) olarak kayda ge¢mistir.

3.2.5. Sosyal Medya Kullanim Olgegi ve Dini inang ve
Davranis Olgegine iliskilerin istatistiklerin

Yorumlanmasi

Sosyal medya kullanim olgegi ve dini inang ve davraniglar dlgegdine verilen
cevaplar genel olarak beklendigi gibi olsa da bazi dikkat geken noktalar bulunmaktadir.
Bu noktalardan bazilarina kisaca temas etmek konunun daha iyi anlagiimasinin yaninda

bulgularin yorumlanmasinda okuyuculara daha genis bir perspektif sunabilir.

Katilimcilarin sosyal medya kullanim &lgegine verdigine yanitlar incelendiginde
sosyal medya kullanim yogunlugunun Turkiye ortalamasina paralel ve oldukga ylksek
oldugunu goéstermektedir. (Bkz. Sekil 4) Bunun yaninda katilimcilarin sosyal medya
tutum oélgegdine verdigi yanitlara bakildiginda énemli élgiide sosyal medyanin duygu ve

davraniglarini etkiledigini ifade ettikleri séylenebilir. Ancak sosyal medya kullanim
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yogunlugunun sosyal medyaya karsi tutum 6lgcegine gére daha ylksek degere ulastigini
gormekteyiz. Bagka bir ifadeyle katilimcilar, yogun bir sekilde sosyal medya
kullanmalarina ragmen sosyal medyanin hayatlarindaki etkisinin disik oldugunu ifade

etmektedirler.

Katilimcilarin dini inang ve davranis dlgegine verdigi cevaplar incelendiginde ise
katilimcilarin bu kapsamdaki profilleri gesitli yonleriyle ortaya ¢ikmaktadir. Dini inancin
bir batlin oldugunu ve iman esaslarinin birbirinden ayrilamayacagini distundiglimuzde
cevaplarda oldukca sasirtici sonuglar gérmekteyiz. Dini inang faktért icinde Allah’in
varligina ve birligine inancin %83,4 olarak en yuksek degere ulastigi tespit edilmigstir.
Bunun yaninda Hz. Muhammed’e ve Kur'an-1 Kerim’e olan inancin %70’lere dusmesi
hatta ibadetlerin yerine getiriimesi noktasinda bazi sorularda %41’lere kadar digmesi
katilimcilarin dini inanglarinda bazi supheler icinde olduklarini géstermektedir. Bu
durumu dini davranig faktoru altindaki sorulara verilen vyanitlarda daha net
gbérmekteyiz(Bkz. Tablo 37-46). Katilimcilarin genel olarak dini davranislarinin dini
inanglarindan daha dislk oldugu sdylenebilir. Ozellikle Kur'an-1 Kerim okuma ve farz
namazlarin yerine getirilmesi gibi gayret ve istikrar isteyen ibadetlerin dusuk diuzeyde
yerine getirilmesi, katilimcilarin  Allah inancinin  gerekliliklerini  yeterince yerine

getirmediklerini gdstermektedir.

3.2.6. Sosyal Medya Kullanimiyla Dini inang ve Davraniglar

Arasindaki iliski: Spearman Korelasyon Analizleri

3.2.6.1. Sosyal Medyanin Dini Inan¢ ve Davraniglara Etkisi

Bu arastirmanin genel amaci sosyal medya kullanimi ile dini inang ve davraniglar
arasinda herhangi bir iligki olup olmadigini ortaya gikarmaktir. Bu amacla sosyal medya
kullanim élgedine verilen cevaplar ile dini inang ve davranis 6lgegine verilen cevaplarin
ortalamalari alinmigtir. Alinan ortalamalar parametrik olmayan veri dagilimlari igin
kullanilan Spearman korelasyon analizi ile test edilmistir. >* Sonuglar Tablo 44’de

gOsterilmistir.

253 Spearman Korelasyon Analizi: iki degisken arasinda anlamli bir iliski olup olmadigini anlamak,
anlamli bir iligki olmasi durumunda bu iligkinin derecesini belirlemek amaciyla kullanilir.
Anlamlilik (p) degeri 0,05’in altina indiginde (*p<,05) anlamli bir iliski oldugu anlamina gelir. 0,01
degerinin altina indiginde ise (**p<,01) ylUksek dizeyli bir iliski oldugu anlamina gelir. Anlamlilik
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Tablo 44: Sosyal medya kullaniminin dini inang ve davranislarla iligkisi

Sosyal Medya Din Genel
Genel
Sosyal Medya Korelasyon 1,000 -,104"
Genel Anlamlilik . ,005
. Korelasyon -,104" 1,000
Din Genel Anlamlilik 005 .
*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna gore; r= -,104, **p< ,01.

Tablo 44’ de sosyal medya kullanimiyla dini inang ve davranislar arasinda anlamli
bir iliski bulundugu goérilmektedir(**p< ,0,1). Sosyal medya kullanimiyla dini inang ve
davraniglar -,104 korelasyon katsayisi ile negatif iliski icindedir. Buna gore sosyal medya

kullanimi arttikga dini inan¢ ve davranis egiliminde azalma gorulmektedir.

Tablo 44’de genel olarak sosyal medya kullanimin dini inang ve davraniglari
etkiledigi tespit edilmistir. Elde ettigimiz sonucun sosyal medya kullaniminin dini hayata
etkileriyle ilgili yapilmis olan az sayidaki arastirmayla benzerlik gosterdigi soéylenebilir.
Bodur ve Korkmaz’'in 2017 yilinda yaptigi ve ilahiyat 6grencilerinin dindarlik durumlariyla
sosyal medya kullanimlari arasindaki iligkiyi inceledigi ¢calismasinda da istatistiki olarak
desteklenemese de sosyal medyanin dindarlikla negatif iligki icinde oldugu
belirtiimistir. 2>* Sosyal medya, kullanicilarin zihin dinyalarini yeniden insa ederek
dinyevi bir bakis acisi olusturmaktadir. Genel olarak eglence amaciyla ortaya ¢ikmig
olan sosyal medya araglarinda gezinen kullanicilar, sosyal medyada surekli tiketim

davranigi goérdukleri igin materyalist bir bakis agisi kazanmaktadir.?>

Bundan sonraki testlerde Sosyal Medya Kullanim Yogunlugu, Sosyal Medya
Tutumu, Dini inang ve Dini Davranis faktérleri arasinda karsilagtirmalar yapilarak Sosyal
Medya ile Dini inang¢ ve davraniglar arasinda bir etkilesim olup olmadigi, eger varsa hangi

faktorlerin birbirini etkiledigi tespit edilecektir.

dizeylerine paralel olarak iki degisken arasindaki iligkinin dizeyini ifade eden korelasyon
katsayisinda da artma veya azalma meydana gelir. Degiskenler arasindaki iliskinin pozitif veya
negatif olmasi mimkinddr.

254 Hiisnli Bodur - Sezai Korkmaz, “llahiyat Ogrencilerinde Sosyal Medya Kullanimi ve Dindarlk
iligkisi”, Kahramanmaras Stit¢ii imam Universitesi llahiyat Fakiiltesi Dergisi 30 (2017), 348.

255 Yazici, Genglerin Sosyal Medya Kullanim Sikliklari lle Materyalistlik Egilimleri Arasindaki
lliskinin incelenmesi, 85.
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3.2.6.1.1. Sosyal medya kullanim yogunlugunun dini

inancglara etkisi

Gergeklestirilen calismada katilimcilarin sosyal medya kullanim yogunlugunun
dini inanglarini etkileyip etkilemedigi arastiriimistir. Bu amacgla sosyal medya kullanim
Olcedindeki kullanim yogunlugu faktériine iligkin verilen cevaplar ile dini inang ve
davranis 6lcegindeki dini inang faktori altindaki sorulara verilen cevaplarin ortalamalari
alinmigtir. Alinan ortalamalar parametrik olmayan veri dagilimlar icin kullanilan

Spearman korelasyon analizi ile test edilmistir. Sonuglar Tablo: 50 de goésterilmistir.

Tablo 45: Sosyal medya kullaniminin dini inanglarla iligkisi

Sosyal
Medya Dini inang
Kullanimi
Sosyal Korelasyon 1,000 -,097"
Medya
Spearman Rho Kullanimi Anlamiilik ) ,009
Dini inang Korelasyon -,097" 1,000
Anlamlilik ,009
*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna gére; r= -,097", **p< ,01.

Tablo 45’de sosyal medya kullanim yodunluguyla dini inanglar arasinda anlamli
bir iliski bulundugu gérilmektedir(**p< ,0,1). Sosyal medya kullanim yodunluguyla dini
inanclar -,097 korelasyon katsayisi ile negatif iligki igindedir. Buna gdre sosyal medya

kullanim yogunlugu arttik¢a dini inang egiliminde azalma oldugu goériimektedir.

3.2.6.1.2. Sosyal medyaya kargi tutumun dini inanglara

etkisi

Arastirmanin bu béliminde katihmcilarin sosyal medyaya karsi gelistirdikleri
tutumla dini inanclari arasindaki iliski tespit edilmeye calisiimistir. Bu amagla sosyal
medya kullanim 6lgcegindeki sosyal medya tutumu faktériine iliskin verilen cevaplar ile
dini inang ve davranis dlgegindeki dini inang faktorl altindaki sorulara verilen cevaplarin
ortalamalari alinmistir. Alinan ortalamalar parametrik olmayan veri dagilimlari igin
kullanilan Spearman korelasyon analizi ile test edilmistir. Sonucglar Tablo 51’ de

gOsterilmistir.

Tablo 46: Sosyal medyaya karsi tutumun dini inang¢larla iligkisi
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Sosyal
Medya Dini inang
Tutumu

Sosyal Korelasyon 1,000 -,009

Medya

Spearman Rho Tutumu Anlamiilik ) 798
Dini inang Korelasyon -,009 1,000
Anlamhilik , 798 .

*p<,05, **p<,01.
Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna gore; r= -,009, p> ,05.

Tablo 46’ da sosyal medyaya karsi geligtirilen tutumla dini inanclar arasinda
anlaml bir iligki olmadigi goralmustir(p> ,05). Sosyal medya kullanim yogunluguyla dini
inanglar -,009 korelasyon katsayisi ile negatif iliski icindedir. Bu dlgideki negatif

korelasyon iki faktér arasinda anlamli iligki oldugu hipotezini dogrulamamaktadir.

3.2.6.1.3. Sosyal medya kullanim yogunlugunun dini

davraniglara etkisi

Calismanin bu bélumunde katilimcilarin sosyal medya kullanim yogunluklari ile
dini davraniglari arasindaki iliski arastinimistir. Bu amagla sosyal medya kullanim
Olcedindeki sosyal medya kullanim yogunlugu faktérine iliskin verilen cevaplar ile dini
inang¢ ve davranis dlgegindeki dini davranis faktorl altindaki sorulara verilen cevaplarin
ortalamalari alinmigtir. Alinan ortalamalar parametrik olmayan veri dagilimlari igin
kullanilan Spearman korelasyon analizi ile test edilmistir. Sonuglar Tablo 52’ da

gOsterilmistir.

Tablo 47: Sosyal medya kullanim yogunlugunun dini davraniglara etkisi

Sosyal
Medya Dini Davranig
Kullanimi
Sosyal Korelasyon 1,000 -,146"
Medya
Spearman Rho Kullanimi Anlamiik ) ,000
Dini Davranis Korelasyon -,146" 1,000
Anlamlihk ,000 .
*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna gore; r=-,146", **p< ,01.

Tablo 47’de sosyal medya kullanim yogunluguyla dini davraniglar arasinda
(*p<,0,1).

yogunluguyla dini davraniglar -,146 korelasyon katsayisi ile negatif iliski igcindedir. Buna

anlamh  bir iligki bulundugu goérulmektedir Sosyal medya kullanim
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gore sosyal medya kullanim yogunlugu arttik¢a dini davraniglarda azalma egilimi oldugu
gOrulmektedir.

3.2.6.1.4. Sosyal medyaya karsi tutumun dini davraniglara

etkisi

Arastirmanin bu bdlimuinde katilimcilarin sosyal medyaya karsi gelistirdikleri
tutum ile dini davraniglari arasindaki iligki incelenmigtir. Bu amacgla sosyal medya
kullanim élgegindeki sosyal medya tutumu faktérine iligkin verilen cevaplar ile dini inang
ve davranis Olcedindeki dini davranig faktori altindaki sorulara verilen cevaplarin
ortalamalari alinmigtir. Alinan ortalamalar parametrik olmayan veri dagilimlari igin
kullanilan Spearman korelasyon analizi ile test edilmistir. Sonuglar Tablo 53" de
gOsterilmistir.

Tablo 48: Sosyal medyaya karsi tutumun dini davraniglara etkisi

Sosyal
Medya Dini Davranis
Tutumu

Sosyal Korelasyon 1,000 -,030

Medya

Spearman Rho Tutumu Anlamiik ) 425
Dini Davranis Korelasyon -,030 1,000
Anlamlilik ,425

*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna gére; r= -,030, p> ,05.

Tablo 48'de sosyal medyaya karsi gelistirilen tutumla dini davraniglar arasinda
anlamli bir iliski olmadigi gorilmustir (p> ,05). Sosyal medya kullanim yogunluguyla dini
davraniglar -,009 korelasyon katsayisi ile negatif iliski igindedir. Bu 6lglideki negatif

korelasyon iki faktor arasinda anlamli iligki oldugu hipotezini dogrulamamaktadir.

3.2.6.2. Katilimcilarin Sosyal Medya Kullanim Ozellikleri ile
Dini Inang ve Davranis Ozellikleri Arasindaki

iliskinin incelenmesi
Calismanin simdiye kadarki bdéliminde genel anlamda sosyal medya
kullanimiyla dinf inan¢ ve davraniglar arasinda negatif bir korelasyon oldugu tespit

edilmistir. Daha 6nce yapilan tanimlayici istatistiksel bulgularda dinf inang ve davraniglar

arasinda bir batinlik olmadigi, katilimcilarin bazi inanglarinin gi¢li olmasina ragmen
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bazi inancglarinda zayiflik oldugu tespit edilmisti. Hatta dinf inanclarla dinT davranislar
arasinda bu farkin daha da acildigi bulgulanmigtir. Katilimcilarin dini inan¢ ve
davraniglari arasindaki ayrismanin sosyal medya kullanim o6zellikleri ile iligkili olup
olmadigini, hangi sosyal medya kullanim &zelliklerinin hangi dini inan¢ ve davranislarla
iliski icinde oldugunu incelemek igin sosyal medya kullanim dlg¢egi ile dinT inang ve
davranis Olcegi maddeleri arasindaki korelasyon, Spearman korelasyon analizi ile test

edilmigtir.

Calismanin bu bolimiinde katilimcilarin sosyal medya kullanim 6zellikleri ile dint

inang ve davranig faktorleri arasindaki iliski ayri ayri degerlendirilecektir.

Tablo 49:Katiimcilarin ¢ok sayida platformda sosyal medya kullanim aligkanliklari

olmasinin dini inang ve davraniglarina etkisi

Cok sayida farkh
platformda Dini Dini Davrani Din
sosyal medya Inang $ Genel
hesabim var.
Gok sayida Korelasyon 1,000 -,069 -136" - 122"
farkh
platformda
sosyal Anlamlilik . 061 000 ,001
medya
hesabim var.
. Korelasyon -,069 1,000 , 763" ,870™
Dini Inang
Anlamlilik ,061 . ,000 ,000
Dini Korelasyon -,136" 763" 1,000 ,975”
Davranig Anlamlilik ,000 ,000 . ,000
Korelasyon -,122" ,870™ ,975™ 1,000
Din Genel
Anlamhhk ,001 ,000 ,000
*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna gore cok sayida farkh

platformda sosyal medya hesabina sahip olma ile
Dini inanglar arasindaki iliski; = -,069, p> ,05
Dini davranis arasindaki iligki; r=-,136", **p<,01
Dini inang ve davranis ortalamasi arasindaki iligki; r=-,122", **p<,01

Tablo 49°'da ¢ok sayida platformda sosyal medya hesabina sahip olma durumu
ile dini inanclar arasinda anlamh bir iligki olmadigi gorulmustar (p>,05). Cok sayida
platformda sosyal medya hesabina sahip olma durumu ile dini davranislar arasinda ise

anlaml bir iligki oldugu gérulmastar (**p<,01).
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Cok sayida platformda sosyal medya hesabina sahip olma durumu ile dini
inanglar -,069 korelasyon katsayisi ile negatif iliski icindedir. Katilimcilarin ¢ok sayida
platformda sosyal medya hesabinin olmasi dini inanglarini negatif yénde etkilese de bu

miktar anlamli olma varsayimlarini karsilamamaktadir.

Cok sayida platformda sosyal medya hesabina sahip olma durumu ile dini
davraniglar ise -,136 korelasyon katsayisi ile negatif iligki icindedir. Buna gore
katihmcilarin cok sayida platformda sosyal medya hesabina sahip olma durumu arttikgca

dini davranis egiliminde azalma oldugu gortlmektedir.

Cok sayida platformda sosyal medya hesabina sahip olma durumu ile dini inang
ve davranig ortalamasi ise -,136 korelasyon katsayisi ile negatif iliski icindedir. Buna
go6re katiimcilarin ¢ok sayida platformda sosyal medya hesabina sahip olma durumu

arttikga dini inang ve davraniglarda genel olarak azalma oldugu gértlmektedir.

Tablo 50: Katilimcilarin giin igcinde sosyal medyada ¢ok vakit gegirme durumunun

dini inan¢ ve davraniglarina etkisi

Giin icinde sosyal Dini Dini Din
medyada ¢ok vakit ;
.7 Inang Davranis Genel
gegiriyorum.
Giin icinde Korelasyon 1,000 -,092" -,144” - 1317
sosyal
medyada ¢ok
vakit Anlamhhk . ,013 ,000 ,000
| _gegiriyorum.
. Korelasyon -,092" 1,000 , 763" ,870™
Dini Inang
Anlamhhk ,013 . ,000 ,000
Korelasyon -,144" ,763" 1,000 ,975”
Dini Davranis
Anlamhhk ,000 ,000 . ,000
Korelasyon -,131" ,870™ ,975™ 1,000
Din Genel
Anlamlilik ,000 ,000 ,000
*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna goére gin iginde sosyal

medyada ¢ok vakit gegirme durumu ile
Dini inanglar arasindaki iligki; = -,092", p< ,05.
Dini davranig arasindaki iligki; r= -,144™, **p<,01
Dini inang ve davranig ortalamasi arasindaki iliski; r= -,131", **p<,01

Tablo 50°’de glin iginde sosyal medyada ¢ok vakit gegirme durumu ile dini inanglar

arasinda anlamli bir iligki oldugu goérilmdstir (*p< ,05). Giin iginde sosyal medyada ¢ok vakit
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gecirme durumu ile dini inanglar arasinda anlamli ve daha giglu bir iliski oldugu goralmuasttr
(**p<,01).

Gln icinde sosyal medyada cok vakit gegirme durumu ile dini inanglar -,092
korelasyon katsayisi ile negatif iliski igindedir. Buna gore katilimcilarin giin iginde sosyal
medyada ¢ok fazla vakit gegirme durumu arttik¢a dini inanglarinin azalma egiliminde oldugu

tespit edilmisgtir.

Gun iginde sosyal medyada ¢ok vakit gegirme durumu ile dini davraniglar ise -,131”
korelasyon katsayisi ile daha guglu bir negatif iligki igindedir. Buna gére katilimcilarin gin
icinde sosyal medyada ¢ok fazla vakit gecirme durumu arttikga dini davranislarinin azalma

egiliminde oldugu tespit edilmistir.

Guln iginde sosyal medyada ¢ok vakit gegirme durumu ile dini inang ve davranis
ortalamasi ise -,131" korelasyon katsayisi ile negatif iliski igcindedir. Buna gore katilimcilarin
gin icinde sosyal medyada c¢ok fazla vakit gegirme durumu arttikga dini inang ve

davraniglarinda genel olarak azalma oldugu gortlmektedir.

Tablo 51: Katilimcilarin uzun siiredir sosyal medya kullanim durumunun dini

inan¢ ve davraniglarina etkisi

Uzun siiredir

Dini Dini .
sosyal medya ; Din Genel
Inang Davranis
kullaniyorum
Uzun siiredir Korelasyon 1,000 -,070 - 113" -101™
sosyal medya
ku"ar“yorum_ Anlamhlik . ,058 ,002 ,006
. Korelasyon -,070 1,000 ,763" ,870”
Dini Inang
Anlamlilik ,058 . ,000 ,000
Korelasyon -,113" , 763" 1,000 975"
Dini Davranis
Anlamlilik ,002 ,000 . ,000
Korelasyon -,101" ,870" ,975" 1,000
Din Genel
Anlamlilik ,006 ,000 ,000
*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna gore guin iginde sosyal

medyada ¢ok vakit gegirme durumu ile
Dini inanglar arasindaki iligki; = -,070, p> ,05.
Dini davranis arasindaki iligki; = -,113", **p<,01

Dini inang ve davranis ortalamasi arasindaki iligki; = -,101", **p<,01
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Tablo 51’da uzun suredir sosyal medya kullanma durumu ile dini inancglar
arasinda anlamli bir iligski olmadigi gértlmustir (p> ,05). Uzun slredir sosyal medya
kullanma durumu ile dini davraniglar arasinda ise anlaml bir iliski oldugu gorilmustir
(*p< ,05).

Uzun silredir sosyal medya kullanma durumu ile dini inanglar -,070 korelasyon
katsayisi ile negatif iliski icindedir. Buna gore katilimcilarin uzun siredir sosyal medya
kullanma durumu arttikga dini inanglarinin azalma egiliminde olsa da korelasyon

katsayisi anlamlilik ifade etmemektedir.

Uzun slredir sosyal medya kullanma durumu ile dini davraniglar ise -,113™
korelasyon katsayisi ile negatif iligki igindedir. Buna goére katilimcilarin uzun suredir
sosyal medya kullanma durumu arttikga dini davraniglarinin azalma egiliminde oldugu

tespit edilmistir.

Uzun suredir sosyal medya kullanma durumu ile dini inang¢ ve davranis ortalamasi
ise -,101" korelasyon katsayisi ile negatif iligki icindedir. Buna gore katiimcilarin uzun
suredir sosyal medya kullanma durumu arttik¢ca dini inang ve davraniglarinda genel

olarak azalma oldugu goérulmektedir.

Tablo 52: Katiimcilarin sosyal medyadaki arkadasg/takip¢i sayisinin ¢ok olmasi

durumunun dini inang ve davraniglarina etkisi

Sosyal
medyadaki Dini Dini Din
arkadas/takipgi Inang Davranis Genel
sayim coktur.
Sosyal medyadaki Korelasyon 1,000 -,037 -,044 -,045
arkadas/takipgi sayim
goktur. Anlamhlik . ,321 ,231 ,220
. Korelasyon -,037 1,000 , 763" ,870”
Dini Inang
Anlamlilik ,321 . ,000 ,000
Korelasyon -,044 7637 1,000 ,975"
Dini Davranis
Anlamlilk ,231 ,000 . ,000
Korelasyon -,045 ,870” ,975” 1,000
Din Genel
Anlamlilik ,220 ,000 ,000
*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna goére katilimcilarin sosyal

medyadaki arkadas/takipg¢i sayisinin ¢ok olmasi durumuyla
Dini inancglar arasindaki iliski; = -,037, p> ,05.

Dini davranis arasindaki iliski; = -,044, p> ,05.
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Dini inang ve davranis ortalamasi arasindaki iliski; = -,045, p> ,05.

Tablo 52°de katiimcilarin sosyal medyadaki arkadas/takipg¢i sayisinin ¢ok olmasi
durumu ile dini inanclar arasinda anlamli bir iliski olmadigi gérilmastir (p> ,05).
Katilimcilarin sosyal medyadaki arkadas/takip¢i sayisinin ¢ok olmasi durumu ile dini

davraniglar arasinda da anlaml bir iligki olmadigi gérulmustur (p>,05).

Katilimcilarin sosyal medyadaki arkadas/takipgi sayisinin ¢ok olmasi durumu ile
dini inanglar -,037 korelasyon katsayisi ile negatif iliski icindedir. Buna gore katilimcilarin
sosyal medyadaki arkadas/takipg¢i sayisinin ¢ok olmasi durumu arttikga dini inanglarinin

azalma egiliminde olsa da korelasyon katsayisi anlamlilik ifade edecek dlizeyde degildir.

Katilimcilarin sosyal medyadaki arkadas/takipgi sayisinin ¢ok olmasi durumu ile
dini davraniglar ise -,044 korelasyon katsayisi ile negatif iligki icindedir. Buna goére
katiimcilarin sosyal medyadaki arkadas/takipgi sayisinin ¢ok olmasi durumu arttikga dini
davraniglari azalma egiliminde olsa da korelasyon katsayisi anlamlilik ifade edecek

diizeyde degildir.

Katilimcilarin sosyal medyadaki arkadas/takipg¢i sayisinin ¢ok olmasi durumu ile
dini inang ve davranis ortalamasi ise -,045 korelasyon katsayisi ile negatif iliski icindedir.
Buna gore katilimcilarin sosyal medyadaki arkadas/takipg¢i sayisinin ¢ok olmasi durumu
arttikca dini inang ve davranislarinda genel olarak azalma olsa da korelasyon katsayisi

anlamlilik ifade edecek dizeyde degildir.

Tablo 53: Katilimcilarin ¢ok sik sosyal medyaya giriyor olma durumunun dini

inan¢ ve davraniglarina etkisi

Cok sik
sosyal Dini inang Dini Din Genel
medyaya Davranig
giriyorum.
Cok sik sosyal | Korelasyon 1,000 - 1217 - 147 -,143"
medyaya
g|r|yorum Anlamlhilik ,001 ,000 ,000
. Korelasyon -1217 1,000 , 763" ,8707
Dini Inang
Anlamhhk ,001 ,000 ,000
Korelasyon -, 147" , 763" 1,000 975"
Dini Davranis
Anlamhhk ,000 ,000 ,000
Korelasyon -,143" ,870” ,975” 1,000
Din Genel
Anlamhhk ,000 ,000 ,000

*p<,05, **p<,01.
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Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna goére c¢ok sik sosyal

medyaya giriyor olma durumu ile

Dini inanclar arasindaki iligki; = -,121", **p<,01.
Dini davranis arasindaki iliski; r=-,147", **p<,01

Dini inang ve davranis ortalamasi arasindaki iligki; r=-,143", **p<,01

Tablo 53’de ¢ok sik sosyal medyaya giriyor olma durumu ile dini inanglar arasinda
anlamh bir iligki oldugu gorilmuistir (p<,01). Uzun suredir sosyal medya kullanma

durumu ile dini davraniglar arasinda da anlamli bir iliski oldugu gorilmustir (p<,01).

Cok sik sosyal medyaya giriyor olma durumu ile dini inanglar -,121” korelasyon
katsayisi ile negatif iliski icindedir. Buna goére katilimcilarin ¢ok sik sosyal medyaya

giriyor olma durumu arttikgca dini inanglarinin azalma egiliminde oldugu tespit edilmistir.

Cok sik sosyal medyaya giriyor olma durumu ile dini davranislar ise -,113”
korelasyon katsayisi ile negatif iligki icindedir. Buna gore katilimcilarin ¢ok sik sosyal
medyaya giriyor olma durumu arttikgca dini davraniglarinin azalma egiliminde oldugu

tespit edilmistir.

Cok sik sosyal medyaya giriyor olma durumu ile dini inang ve davranis ortalamasi
ise -,101" korelasyon katsayisi ile negatif iliski icindedir. Buna gore katihmcilarin gok sik
sosyal medyaya giriyor olma durumu arttikga dini inan¢ ve davraniglarinin azalma
egiliminde oldugu tespit edilmigtir.

Tablo 54: Katilimcilarin sosyal medyada ¢ok kisi tarafindan takip edilme ve

begenilme karsisinda iyi hissetme durumuyla dini inang ve davraniglan

arasindaki iligki

Sosyal medyada
cok kisi
tarafindan takip Dini Dini Din
edilmek ve Inang Davranig Genel
begenilmek bana
iyi hissettirir.
Sosyal medyada ) )
cok Kisi tarafindan Korelasyon 1,000 ,030 ,019 ,012
takip edilmek ve
begenilmek bana Anlamlilik . 416 ,600 , 749
iyi hissettirir.
. Korelasyon ,030 1,000 , 763" ,870”
Dini Inang
Anlamlilik 416 . ,000 ,000
Korelasyon | -,019 763" 1,000 ,975”
Dini Davranis
Anlamlilik ,600 ,000 . ,000
Din Genel Korelasyon -,012 ,870" ,975" 1,000
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Anlamlilik , 749 ,000 ,000

*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna gore katilimcilarin sosyal
medyada ¢ok kisi tarafindan takip edilme ve begenilme karsisinda iyi hissetme durumu
ile

Dini inanglar arasindaki iliski; = ,030, p> ,05.

Dini davranis arasindaki iligki; = -,019, p> ,05.

Dini inang ve davranis ortalamasi arasindaki iliski; = -,012, p> ,05.

Tablo 54’de katilimcilarin sosyal medyada ¢ok kisi tarafindan takip edilme ve
bedenilme karsisinda iyi hissetme durumu ile dini inanglar arasinda anlamli bir iligki
olmadigi goérilmustir (p> ,05). Ayni sekilde katilimcilarin sosyal medyada ¢ok Kisi
tarafindan takip edilme ve begenilme karsisinda iyi hissetme durumu ile dini davraniglari

arasinda da anlamli bir iligki olmadigi gérilmustar (p> ,05).

Katilimcilarin sosyal medyada c¢ok kisi tarafindan takip edilme ve begenilme
karsisinda iyi hissetme durumu ile dini inanclar ,030 korelasyon katsayisi ile pozitif iligki
icindedir. Buna goére katilmcilarin sosyal medyada cok kisi tarafindan takip edilme ve
begenilme kargisinda iyi hissetme durumu arttikga dini inanglar artma egiliminde olsa da

korelasyon katsayisi anlamlilik ifade edecek duzeyde degildir.

Katilimcilarin sosyal medyada c¢ok kisi tarafindan takip edilme ve begenilme
karsisinda iyi hissetme durumu ile dini davraniglar ise -,019 korelasyon katsayisi ile
negatif iliski icindedir. Buna goére katilimcilarin sosyal medyada ¢ok kisi tarafindan takip
edilme ve begenilme karsisinda iyi hissetme durumu arttik¢a dini davraniglari azalma

egiliminde olsa da korelasyon katsayisi anlamlilik ifade edecek dizeyde degildir.

Katilimcilarin sosyal medyada c¢ok kisi tarafindan takip edilme ve begenilme
karsisinda iyi hissetme durumu ile dini inan¢ ve davranis ortalamasi ise -,012 korelasyon
katsayisi ile negatif iliski igindedir. Buna gére katilimcilarin sosyal medyada ¢ok kisi
tarafindan takip edilme ve begenilme karsisinda iyi hissetme durumu arttikga dini inang
ve davraniglarinda genel olarak azalma olsa da korelasyon katsayisi anlamlilik ifade

edecek diuzeyde degildir.

Tablo 55: Katilimcilarin sosyal medyada takip ettiklerinin diisiince ve
davraniglarini etkileme durumuyla dini inan¢ ve davraniglari arasindaki

iligki
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Sosyal
medyada takip
ettiklerim Dini Dini .
. : Din Genel
diisiince ve Inang Davranig
davraniglarimi
etkiler.
Sosyal medyada
takip ettiklerim Korelasyon 1,000 ,027 ,006 ,006
diisiince ve
davraniglarimi Anlamhlik . 472 ,864 877
etkiler.
L Korelasyon ,027 1,000 , 763" ,870"
Dini Inang
Anlamlilik 472 . ,000 ,000
. Korelasyon ,006 , 763" 1,000 ,975"
Dini Davranis
Anlamlilik ,864 ,000 . ,000
Din Genel Korelasyon ,006 ,8707 ,975" 1,000
inene Anlamiilik 877 000 000
*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna goére katilimcilarin sosyal

medyada takip ettiklerinin dlisltnce ve davraniglarini etkileme durumu ile
Dini inanglar arasindaki iliski; = ,027, p> ,05.
Dini davranis arasindaki iligki; =,006, p> ,05.
Dini inang ve davranis ortalamasi arasindaki iligki; = ,006, p> ,05.

Tablo 55'de katiimcilarin sosyal medyada takip ettiklerinin dislince ve
davraniglarini etkileme durumu ile dini inanglar arasinda anlamli bir iligki olmadigi
gorulmustir (p> ,05). Ayni sekilde katiimcilarin sosyal medyada takip ettiklerinin
distince ve davranislarini etkileme durumu ile dini davraniglari arasinda da anlamli bir
iliski olmadigi gérulmustar (p> ,05).

Katilimcilarin sosyal medyada takip ettiklerinin disince ve davranislarini
etkileme durumu ile dini inanglar ,027 korelasyon katsayisi ile pozitif iliski icindedir. Buna
gore katihmcilarin sosyal medyada takip ettiklerinin dlslnce ve davraniglarini etkileme
durumu arttikga dini inanglar artma egiliminde olsa da korelasyon katsayisi anlamlilik
ifade edecek dlizeyde degildir.

Katiimcilarin sosyal medyada takip ettiklerinin dislnce ve davranislarini
etkileme durumu ile dini davraniglar ise ,006 korelasyon katsayisi ile pozitif iligki
icindedir. Buna goOre katilimcilarin sosyal medyada takip ettiklerinin duslince ve
davraniglarini etkileme durumu arttikca dini davraniglari artma egiliminde olsa da

korelasyon katsayisi anlamlilik ifade edecek diuzeyde degildir.
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Katilimcilarin sosyal medyada takip ettiklerinin dlsince ve davranislarini
etkileme durumu ile dini inang ve davranis ortalamasi ise ,006 korelasyon katsayisi ile
pozitif iliski icindedir. Buna gore katilimcilarin sosyal medyada takip ettiklerinin diistince
ve davraniglarini etkileme durumu arttikga dini inang ve davranislarinda genel olarak

artma olsa da korelasyon katsayisi anlamlilik ifade edecek dizeyde degildir.

Tablo 56: Katilimcilarin sosyal medyada gérdiiklerinin benzerini yapma

durumuyla dini inan¢ ve davraniglan arasindaki iligki

Sosyal medyada
gordiiklerimin Dini Dini .
L : Din Genel
benzerlerini ben Inang Davranis
de yaparim.
Sosyal Korelasyon 1,000 -,052 -,031 -,049
medyada
gordiiklerimin
benzerlerini Anlamhihk . ,158 ,398 ,191
ben de yaparim.
. Korelasyon -,052 1,000 763" ,870™
Dini Inang
Anlamlilik ,158 . ,000 ,000
Korelasyon -,031 ,763" 1,000 ,975”
Dini Davranis
Anlamlilik ,398 ,000 . ,000
Din Genel Korelasyon -,049 ,870 ,975 1,000
Anlamlilik ,191 ,000 ,000

*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna gére katilimcilarin sosyal

medyada gorduklerinin benzerini yapma durumuyla durumu ile
Dini inanglar arasindaki iliski; = -,052, p> ,05.
Dini davranis arasindaki iligki; = -,031, p> ,05.
Dini inang ve davranis ortalamasi arasindaki iliski; = -,049, p> ,05.

Tablo 56’da katilimcilarin sosyal medyada gordiklerinin benzerini yapma durumu
ile dini inanglar arasinda anlamli bir iliski olmadigi géralmastir (p> ,05). Ayni sekilde
katihmcilarin sosyal medyada gorduklerinin benzerini yapma durumu ile dini davranislari

arasinda da anlamli bir iligski olmadigi gérdlmustar (p> ,05).

Katilimcilarin sosyal medyada goérdiklerinin benzerini yapma durumu ile dini
inancglar -,052 korelasyon katsayisi ile negatif iligki icindedir. Buna goére katilimcilarin
sosyal medyada goérdiklerinin benzerini yapma durumu arttikga dini inanglar azalma

egiliminde olsa da korelasyon katsayisi anlamlilik ifade edecek dizeyde degildir.
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Katilimcilarin sosyal medyada goérduklerinin benzerini yapma durumu ile dini
davraniglar ise -,031 korelasyon katsayisi ile negatif iligki igcindedir. Buna goére
katihimcilarin sosyal medyada goérduiklerinin benzerini yapma durumu arttikga dini
davraniglari azalma egiliminde olsa da korelasyon katsayisi anlamlilik ifade edecek
dizeyde degildir.

Katilimcilarin sosyal medyada goérduklerinin benzerini yapma durumu ile dini
inang ve davranis ortalamasi ise -,049 korelasyon katsayisi ile negatif iliski igindedir.
Buna gore katilimcilarin sosyal medyada gorduiklerinin benzerini yapma durumu arttikga
dini inang ve davraniglarinda genel olarak azalma olsa da korelasyon katsayisi anlamlilik

ifade edecek dizeyde degildir.

Tablo 57: Katiimcilarin sosyal medyada takip ettigi sayfa ve kisilere deger verme

durumuyla dini inan¢ ve davraniglari arasindaki iligki

Sosyal medyada
takip ettigim sayfa Dini Dini Din
ve kisilere deger Inang Davranig Genel
veririm.
Sosyal _ Korelasyon | 1,000 ,033 043 ,043
medyada takip
ettigim sayfa ve
kisilere deger Anlamlilik . 378 ,242 ,251
veririm.
. Korelasyon ,033 1,000 , 763" ,8707
Dini Inang
Anlamlilik 378 . ,000 ,000
Korelasyon ,043 763" 1,000 975"
Dini Davranig
Anlamlihk ,242 ,000 . ,000
Korelasyon ,043 ,870” ,975™ 1,000
Din Genel
Anlamlilik ,251 ,000 ,000
*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna goére katilimcilarin sosyal

medyada takip ettigim sayfa ve kisilere deger verme durumu ile
Dini inanglar arasindaki iliski; = ,033, p> ,05.
Dini davranis arasindaki iliski; = ,043, p> ,05.
Dini inang ve davranis ortalamasi arasindaki iliski; = ,043, p> ,05.

Tablo 57'de katilimcilarin sosyal medyada takip ettigi sayfa ve kisilere deger

verme durumu ile dini inanclar arasinda anlamli bir iligki olmadidi gérulmustur (p> ,05).
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Ayni sekilde katiimcilarin sosyal medyada takip ettigi sayfa ve kisilere deder verme

durumu ile dini davraniglari arasinda da anlamli bir iligki olmadigi géralmustur (p> ,05).

Katilimcilarin sosyal medyada takip ettigi sayfa ve kisilere deger verme durumu
ile dini inanclar ,033 korelasyon katsayisi ile pozitif iligski icindedir. Buna gore
katihmcilarin sosyal medyada takip ettigi sayfa ve kisilere deger verme durumu arttikca
dini inanclar artma egiliminde olsa da korelasyon katsayisi anlamllik ifade edecek

dizeyde degildir.

Katilimcilarin sosyal medyada takip ettigi sayfa ve kisilere deder verme durumu
ile dini davraniglar ise ,043 korelasyon katsayisi ile pozitif iliski icindedir. Buna gore
katilimcilarin sosyal medyada takip ettigi sayfa ve kigilere deger verme durumu arttikca
dini davraniglari artma egiliminde olsa da korelasyon katsayisi anlamlilik ifade edecek
dizeyde degildir.

Katilimcilarin sosyal medyada takip ettigi sayfa ve kisilere deder verme durumu
ile dini inan¢ ve davranis ortalamasi ise ,043 korelasyon katsayisi ile pozitif iligki
icindedir. Buna goére katilimcilarin sosyal medyada takip ettigi sayfa ve kisilere deger
verme durumu arttikga dini inan¢ ve davraniglarinda genel olarak artma olsa da

korelasyon katsayisi anlamlilik ifade edecek dlizeyde degildir.

Tablo 58: Katilimcilarin sosyal medyayi hayatinda 6nemli bir yerde gérme

durumuyla dini inang ve davraniglari arasindaki iligki

Sosyal medya
tlayatlfnd_a Dini Dini Din Genel
onemli bir Inang Davranig
yere sahiptir.
Sosyal medya Korelasyon 1,000 -,073" -,100” -,099”
hayatimda 6nemli
bir yere sah|pt|r Anlamhlik . ,048 ,007 ,008
. Korelasyon -,073" 1,000 , 763" ,870™
Dini Inang
Anlamlilik ,048 . ,000 ,000
Korelasyon -,100” , 7637 1,000 ,975"
Dini Davranis
Anlamlilik ,007 ,000 . ,000
Din Genel Korelasyon -,099 ,870 ,975 1,000
Anlamlilik ,008 ,000 ,000

*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna goére katilimcilarin sosyal

medyayI hayatinda dnemli bir yerde gérme durumu ile

Dini inanglar arasindaki iligki; r= -,073", *p<,05.
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Dini davranis arasindaki iligki; = -,100™, **p<,01.
Dini inang ve davranis ortalamasi arasindaki iligki; = -,099™, **p<,01.

Tablo 58’de katilimcilarin sosyal medyay! hayatinda dnemli bir yerde gérme
durumu ile dini inanglar arasinda anlamh bir iligki oldugu goérilmustur (p<,05). Ayni
sekilde katihmcilarin sosyal medyayi hayatinda énemli bir yerde gérme durumu ile dini

davraniglari arasinda da anlamli ve daha ylksek bir iliski oldugu gértlmastir (p<,01).

Katilimcilarin sosyal medyayi hayatinda énemli bir yerde gérme durumu ile dini
inanclar -,073 korelasyon katsayisi ile negatif iliski igcindedir. Buna goére katilimcilarin
sosyal medyayi hayatinda énemli bir yerde gérme durumu arttikga dini inanglar azalma
egilimindedir.

Katilimcilarin sosyal medyayi hayatinda énemli bir yerde gérme durumu ile dini
davraniglar ise -,100 korelasyon katsayisi ile negatif iligki icindedir. Buna gore
katihmcilarin sosyal medyayi hayatinda énemli bir yerde gérme durumu arttikga dini

davraniglari azalma egilimindedir.

Katilimcilarin sosyal medyayi hayatinda énemli bir yerde gérme durumu ile dini
inan¢ ve davranis ortalamasi ise -,099 korelasyon katsayisi ile negatif iligki igindedir.
Buna gore katilimcilarin sosyal medyay! hayatinda énemli bir yerde gérme durumu

arttikga dini inang ve davraniglarinda genel olarak azalma gérilmektedir.

3.2.6.3. Sosyal Medya Kullaniminin Dini Inang ve Davranis

Ozellikleriyle iliskisinin incelenmesi

Sosyal medya kullaniminin dini inan¢ ve davraniglar Gzerinde anlamli farklihk
olusturdugu yapilan Kruskal Wallis ve Spearman Korelasyon analizlerde tespit edilmistir.
Bunun yaninda frekans analizlerinde ise katilimcilarin dini inang ve davraniglari arasinda
da bazi farkliliklar oldugu goériimustir. Frekans analizlerindeki sonuglara goére
katilimcilarin bir butinlik olusturmasi gereken dini davranislarinda bazi celiskiler
oldugu, katihmcilarin bazi dini inanglara daha fazla inanirken bazilarina daha az
inandiklari tespit edilmistir. Benzer sekilde dini davranislar arasinda da farkhliklar oldugu
anlasilimistir. Arastirmanin bu béliminde sosyal medya kullanimiyla dini inang ve
davraniglar tek tek incelenerek sosyal medya kullaniminin hangi dini inang ve davranislar

Uzerinde daha fazla etkili oldugu incelenecektir.
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Tablo 59: Katilimcilarin sosyal medya kullanim durumu ile Allah’in varligina ve

birligine inanma durumu arasindaki iligki

Sosyal

Allah birdir ve Medva Sosyal
ondan baska y Medya
gt Kullani
ilah yoktur. mi Tutumu
Allah birdir ve Korelasyon 1,000 ,004 052
ondan bagka ilah
yoktur. Anlamlilik . ,924 ,161
Sosyal Medya Korelasyon ,004 1,000 4117
Kullanimi Anlamiilik ,924 . ,000
Sosyal Medya Korelasyon ,052 4117 1,000
Tutumu Anlamlilik 161 ,000
*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna goére Allah’in varligina ve
birligine inanci ile

Sosyal medya kullanim sikhgi arasindaki iligki; = ,004, p>,05.

Sosyal medya tutumu arasindaki iligki; = ,052, p>,05.

Tablo 59'da katihmcilarin Allah’in varhidina ve birligine inanci ile sosyal medya
kullanim sikh@i arasinda anlamli bir iliski olmadig1 gérulmastir (p>,05). Ayni sekilde
katilimcilarin Allah’in varligina ve birligine inanma durumu ile sosyal medya tutumu

arasinda da anlamli bir iligki olmadigi gértlmustar (p>,05).

Katiimcilarin Allah’in varligina ve birligine inanma durumu ile sosyal medya
kullanim sikh@r ,004 korelasyon katsayisi ile pozitif iligki icindedir. Bu dizeyde bir

korelasyon anlaml bir iliski olmadigini géstermektedir.

Katilimcilarin Allah’in varligina ve birligine inanma durumu ile sosyal medya
tutumu ise ,052 korelasyon katsayisi ile pozitif iliski icindedir. Bu diizeyde bir korelasyon

anlamli bir iliski olmadigini géstermektedir.

Tablo 60: Katilimcilarin sosyal medya kullanim durumu ile Hz. Muhammed’in

Allah’in kulu ve elgisi oldugu inanci arasindaki iligki

Hz. Muhammed Sosyal Sosyal
Allah’in kulu ve Medya Medya
elgisidir. Kullanimi Tutumu

Hz. Muhammed Korelasyon 1,000 ,005 ,041
Allah’in kulu ve
elgisidir. Anlamlilik . ,898 ,271
Sosyal Medya Korelasyon ,005 1,000 4117
Kullanimi Anlamlilik 898 . 000
Sosyal Medya Korelasyon ,041 A117 1,000
Tutumu Anlamlilik 271 ,000
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*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna gére Hz. Muhammed’in

Allah’in kulu ve elgisi oldugu inanci ile

Sosyal medya kullanim sikh@r arasindaki iliski; = ,005, p>,05.

Sosyal medya tutumu arasindaki iliski; = ,041, p>,05.

Tablo 60’da katilimcilarin Hz. Muhammed’in Allah’in kulu ve elgisi oldugu inanci

ile sosyal medya kullanim siklidi arasinda anlamli bir iligki olmadigi gértlmustir (p>,05).

Ayni sekilde katilimcilarin Hz. Muhammed’in Allah’in kulu ve elgisi oldugu inanci ile

sosyal medya tutumu arasinda da anlamli bir iliski olmadigi goériimustar (p>,05).

Katilimcilarin Hz. Muhammed'’in Allah’in kulu ve elgisi oldudu inanci ile sosyal

medya kullanim sikhgdi ,005 korelasyon katsayisi ile pozitif iliski icindedir. Bu diizeyde bir

korelasyon anlamli bir iligki olmadigini géstermektedir.

Katilimcilarin Hz. Muhammed'’in Allah’in kulu ve elgisi oldudu inanci ile sosyal

medya tutumu ise ,041 korelasyon katsayisi ile pozitif iliski icindedir. Bu diizeyde bir

korelasyon anlamli bir iliski olmadigini géstermektedir.

Tablo 61: Katilimcilarin sosyal medya kullanim durumu ile Kur’an-1 Kerim’de

yazilanlarin dogruluguna inanci arasindaki iligki

Kur’an’da
anlatilanlarin hepsi Sosyal Sosyal
dogru ve gercek Medya Medya
olup her cagda Kullanimi Tutumu
gecerlidir.
Kur’an’da anlatilanlarin Korelasyon 1,000 -,067 ,006
hepsi dogru ve gergek olup
her gagda gegerlidir. Anlamlilik ,071 ,880
Korelasyon -,067 1,000 4117
Sosyal Medya Kullanimi
Anlamlilik ,071 . ,000
Korelasyon ,006 4117 1,000
Sosyal Medya Tutumu
Anlamlilik ,880 ,000
*p<,05, **p<,01.
Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna gére Kuran-i Kerim’'de

yazilanlarin dogruluguna inanci ile

Sosyal medya kullanim sikh@r arasindaki iligki; = -,067, p>,05.

Sosyal medya tutumu arasindaki iliski; = ,006, p>,05.
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Tablo 61’de katilimcilarin Kur'an-1 Kerim’de yazilanlarin dogruluguna inanci ile
sosyal medya kullanim sikligi arasinda anlamli bir iligki olmadigi goérilmustir (p>,05).
Ayni sekilde katilimcilarin Kur'an-1 Kerim’'de yazilanlarin dogruluguna inanci ile sosyal

medya tutumu arasinda da anlaml bir iliski olmadigi gértlmustir (p>,05).

Katilimcilarin Kur'an-1 Kerim’de yazilanlarin dogruluguna inanci ile sosyal medya
kullanim sikh@r -,067 korelasyon katsayisi ile negatif iliski igindedir. Bu diizeyde bir

korelasyon anlamli bir iliski olmadigini géstermektedir.

Katilimcilarin Kur'an-1 Kerim’de yazilanlarin dogruluguna inanci ile sosyal medya
tutumu ise ,006 korelasyon katsayisi ile pozitif iliski icindedir. Bu diizeyde bir korelasyon

anlaml bir iligki olmadigini gostermektedir.

Tablo 62: Katilimcilarin sosyal medya kullanim durumu ile Hz. Muhammed’in
guvenilir kaynaklarda belirtilen siinnetleri ve hadislerinin ideal dini

yasantiyi temsil ettigine dair inanci arasindaki iligki

Hz. Muhammed’in
glivenilir
kaynaklarda Sosyal Sosyal
belirtilen siinnetleri Medya Medya
ve hadisleri ideal Kullanimi Tutumu
dini yasantiyi temsil
eder.
Hz. Muhammed’in giivenilir Korelasyon 1,000 -,052 ,011
kaynaklarda belirtilen
siinnetleri ve hadisleri ideal Anlamlilik . 162 ,768
dini yasantiyi temsil eder.
Korelasyon -,052 1,000 4117
Sosyal Medya Kullanimi
Anlamlilik ,162 . ,000
Korelasyon ,011 4117 1,000
Sosyal Medya Tutumu
Anlamlilik ,768 ,000
*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucunda Hz. Muhammed’in
guvenilir kaynaklarda belirtilen stnnetleri ve hadislerinin ideal dini yasantiyi temsil

ettigine dair inanci ile;

Sosyal medya kullanim sikh@i arasindaki iligki; r= -,052, p>,05.

Sosyal medya tutumu arasindaki iligki; = ,011, p>,05.

Tablo 62’de katilimcilarin Hz. Muhammed’in guvenilir kaynaklarda belirtilen
stinnetleri ve hadislerinin ideal dini yasantiyi temsil ettigine dair inanci ile sosyal medya
kullanim sikh@i arasinda anlamli bir iliski olmadigi gértulmastir (p>,05). Ayni sekilde

katilimcilarin Hz. Muhammed’in guvenilir kaynaklarda belirtilen stinnetleri ve hadislerinin
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ideal dini yasantiyl temsil ettigine dair inanci ile sosyal medya tutumu arasinda da

anlamh bir iliski olmadigi gérulmustir (p>,05).

Katilimcilarin Hz. Muhammed’in glvenilir kaynaklarda belirtilen stnnetleri ve
hadislerinin ideal dini yasantiy1 temsil ettigine dair inanci ile sosyal medya kullanim sikhgi
-,052 korelasyon katsayisi ile negatif iligki icindedir. Bu diizeyde bir korelasyon anlamli

bir iliski olmadigini géstermektedir.

Katiimcilarin Hz. Muhammed’in guvenilir kaynaklarda belirtilen slnnetleri ve
hadislerinin ideal dini yasantiyi temsil ettigine dair inanci ile sosyal medya tutumu ise
,011 korelasyon katsayisi ile pozitif iliski icindedir. Bu diizeyde bir korelasyon anlamli bir

iligki olmadigini gostermektedir.

Tablo 63: Katilimcilarin sosyal medya kullanim durumu ile 6liimden sonra ahiret

hayati olduguna dair inanci arasindaki iligki

Oliimden sonra

ahiret (Cennet ve Sosyal Medya ilosyal
edya
Cehennem) hayati Kullanimi
Tutumu
vardir.
Oliimden sonra ahiret Korelasyon 1,000 -,015 ,047
(Cennet ve Cehennem)
hayati vardr. Anlamlilik . ,685 ,202
Sosyal Medya Korelasyon -,015 1,000 4117
Kullanimi Anlamlilik ,685 . ,000
Korelasyon ,047 4117 1,000
Sosyal Medya Tutumu =50 202 ,000
*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucunda élimden sonra ahiret

hayati olduguna dair inanci ile
Sosyal medya kullanim sikh@r arasindaki iligki; = -,015, p>,05.
Sosyal medya tutumu arasindaki iligki; = ,047, p>,05.

Tablo 63’de katihmcilarin dlumden sonra ahiret hayati olduguna dair inanci ile
sosyal medya kullanim sikligi arasinda anlamli bir iliski olmadigi goérilmustir (p>,05).
Ayni sekilde katilimcilarin 6limden sonra ahiret hayati olduguna dair inanci ile sosyal

medya tutumu arasinda da anlaml bir iliski olmadigi gértlmustir (p>,05).

Katilimcilarin élimden sonra ahiret hayati olduguna dair inanci ile sosyal medya
kullanim sikh@r -,015 korelasyon katsayisi ile negatif iliski igindedir. Bu dizeyde bir

korelasyon anlamli bir iliski olmadigini géstermektedir.
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Katilimcilarin élimden sonra ahiret hayati olduguna dair inanci ile sosyal medya
tutumu ise ,047 korelasyon katsayisi ile pozitif iliski icindedir. Bu diizeyde bir korelasyon

anlamli bir iliski olmadigini géstermektedir.

Tablo 64: Katilimcilarin sosyal medya kullanim durumu ile ibadetlerin kisi ve

toplum igin faydal ve birlestirici oldugu inanci arasindaki iligki

ibadetler (namaz,
orug, zekat, hac) Sosyal Sosyal
kisi ve toplum igin Medva Medva
faydali ve birlestirici y y
R Kullanimi Tutumu
oldugu i¢in mutlaka
yerine getirilmelidir.
ibadetler (namaz, orug,
zekat, hac) kisi ve toplum Korelasyon 1,000 -,041 ,011
icin faydali ve birlestirici
oldugu i¢in mutlaka yerine Anlamlilik . ,264 71
| _getirilmelidir.
Sosyal Medya Kullanimi Korelasyon -,041 1,000 411
Anlamhilk ,264 . ,000
Korelasyon ,011 4117 1,000
Sosyal Medya Tutumu Anlamiilik 771 000
*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna gore ibadetlerin kisi ve
toplum igin faydali ve birlestirici oldugu inanci ile

Sosyal medya kullanim sikh@r arasindaki iligki; r= -,041, p>,05.
Sosyal medya tutumu arasindaki iliski; = ,011, p>,05.

Tablo 64’de katilimcilarin ibadetlerin kisi ve toplum igin faydali ve birlestirici
oldugu inanci ile sosyal medya kullanim sikhdi arasinda anlamh bir iligki olmadigi
gOrulmustur (p>,05). Ayni sekilde katilimcilarin ibadetlerin kisi ve toplum igin faydali ve
birlestirici oldugu inanci ile sosyal medya tutumu arasinda da anlamli bir iligki olmadigi

gOralmastir (p>,05).

Katilimcilarin ibadetlerin kisi ve toplum igin faydali ve birlestirici oldugu inanci ile
sosyal medya kullanim sikhdi -,041 korelasyon katsayisi ile negatif iliski icindedir. Bu

diizeyde bir korelasyon anlamli bir iligski olmadigini géstermektedir.

Katilimcilarin ibadetlerin kisi ve toplum igin faydali ve birlestirici oldugu inanci ile
sosyal medya tutumu ise ,011 korelasyon katsayisi ile pozitif iliski icindedir. Bu dlizeyde

bir korelasyon anlamli bir iliski olmadigini gdéstermektedir.

Tablo 65: Katilimcilarin sosyal medya kullanim durumu ile inang ve ibadetlerin

insani kotiliiklerden koruduguna inanci arasindaki iligki
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inang ve ibadetler Sosyal Sosyal
insani kotiiliiklerden Medya Medya
i korur. Kullanimi Tutumu
Inang ve ibadetler Korelasyon 1,000 -,033 ,015
insani kotiliiklerden
Korur. Anlamhlik ,369 ,687
Sosyal Medya Korelasyon -,033 1,000 4117
Kullanimi Anlamlilik ,369 . ,000
Korelasyon ,015 4117 1,000
Sosyal Medya Tutumu
Anlamhlik ,687 ,000

*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna goére inang ve ibadetlerin

insani kotilluklerden koruduguna inanci ile

Sosyal medya kullanim sikhi@r arasindaki iligki; = -,041, p>,05.

Sosyal medya tutumu arasindaki iliski; = ,011, p>,05.

Tablo 65’'de katilimcilarin inang ve ibadetlerin insani kotlllklerden koruduguna

inanci ile sosyal medya kullanim sikhidi arasinda anlamli bir iliski olmadigi goéralmustar

(p>,05). Ayni sekilde katilimcilarin inang ve ibadetlerin insani kotiltklerden koruduguna

inanci ile sosyal medya tutumu arasinda da anlaml bir iliski olmadigi goraimustir

(p>,095).

Katilimcilarin inang ve ibadetlerin insani koétuliklerden koruduguna inanci ile

sosyal medya kullanim sikhgi -,041 korelasyon katsayisi ile negatif iliski icindedir. Bu

dizeyde bir korelasyon anlamli bir iligki olmadigini géstermektedir.

Katilimcilarin inang ve ibadetlerin insani koétuliklerden koruduguna inanci ile

sosyal medya tutumu ise ,011 korelasyon katsayisi ile pozitif iligki icindedir. Bu dlizeyde

bir korelasyon anlamli bir iliski olmadigini géstermektedir.

Tablo 66: Katilimcilarin sosyal medya kullanim durumu ile yardim ve iyiligin Allah

rizasi igin yapilmasi gerektigi inanci arasindaki iligki

Yardim ve iyilik Sosyal Sosyal
Allah rizasi igin Medya Medya
yapilmalidir. Kullanimi Tutumu
Yardim ve iyilik Allah Korelasyon 1,000 -,023 ,045
rizasi igin yapiimalidir. Anlamhhk 536 229
Korelasyon -,023 1,000 4117
Sosyal Medya Kullanimi
Anlamlilik ,536 ,000
Korelasyon ,045 4117 1,000
Sosyal Medya Tutumu
Anlamlihk ,229 ,000

*p<,05, **p<,01.
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Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna gére yardim ve iyiligin Allah

rizasi i¢in yapiimasi gerektigi inanci ile
Sosyal medya kullanim sikh@r arasindaki iligki; = -,023, p>,05.

Sosyal medya tutumu arasindaki iligki; = ,045, p>,05.

Tablo 66’da katihmcilarin yardim ve iyiligin Allah rizasi igin yapilmasi gerektigi
inanci ile sosyal medya kullanim sikligi arasinda anlamli bir iligki olmadigi géralmagstar
(p>,05). Ayni sekilde katimcilarin yardim ve iyiligin Allah rizasi icin yapilmasi gerektigi
inanci ile sosyal medya tutumu arasinda da anlamli bir iliski olmadigr gértlmustir
(p>,05).

Katiimcilarin yardim ve iyiligin Allah rizasi igin yapilmasi gerektigi inanci ile
sosyal medya kullanim sikhgdi -,041 korelasyon katsayisi ile negatif iliski icindedir. Bu

duzeyde bir korelasyon anlamli bir iliski olmadigini géstermektedir.

Katiimcilarin yardim ve iyiligin Allah rizasi icin yapilmasi gerektigi inanci ile
sosyal medya tutumu ise ,011 korelasyon katsayisi ile pozitif iligki icindedir. Bu dlizeyde

bir korelasyon anlamli bir iliski olmadigini gdéstermektedir.

Tablo 67: Katilimcilarin sosyal medya kullanim durumu ile dindar olmak igin dini

gorevlerin yerine getirilmesi gerektigi inanci arasindaki iligki

Dindar olmak igin Sosval Sosval
dini gorevlerin Med{la Med{la
yerine getirilmesi Kullanimi Tutumu
gerekir.
Dindar olmak igin Korelasyon 1,000 -,063 -,033
dini gorevlerin yerine
_getirilmesi gerekir. Anlamhlik . ,090 ,379
Sosyal Medya Korelasyon -,063 1,000 4117
Kullanimi Anlamlilik ,090 : ,000
Sosyal Medya Korelasyon -,033 4117 1,000
Tutumu Anlamlilik ,379 ,000

*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna goére dindar olmak igin dini

gorevlerin yerine getirilmesi gerektigi inanci ile

Sosyal medya kullanim sikh@r arasindaki iligki; = -,063, p>,05.

Sosyal medya tutumu arasindaki iligki; = -,033, p>,05.

Tablo 67°de katiimcilarin dindar olmak igin dini gorevlerin yerine getirilmesi
gerektigi inanci ile sosyal medya kullanim sikligi arasinda anlamh bir iliski olmadigi

gorulmustir (p>,05). Ayni sekilde katilimcilarin dindar olmak igin dini gorevlerin yerine
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getirilmesi gerektigi inanci ile sosyal medya tutumu arasinda da anlamli bir iliski olmadigi

gOralmustir (p>,05).

Katilimcilarin dindar olmak icin dini gorevlerin yerine getiriimesi gerektigi inanci
ile sosyal medya kullanim sikligi -,063 korelasyon katsayisi ile negatif iliski icindedir. Bu

diizeyde bir korelasyon anlamli bir iligski olmadigini géstermektedir.

Katilimcilarin dindar olmak igin dini gérevlerin yerine getirilmesi gerektigi inanci
ile sosyal medya tutumu ise -,033 korelasyon katsayisi ile negatif iliski icindedir. Bu

duzeyde bir korelasyon anlamli bir iliski olmadigini géstermektedir.

Tablo 68: Katilimcilarin sosyal medya kullanim durumu ile dinin hayatin anlamini
kavrama ve bu konudaki birgok soruya cevap bulmada yardimci oldugu

inanci arasindaki iligki

Din, hayatin anlamini

kavrama ve bu konudaki Sosyal Sosyal
. Medya Medya
bir¢ok soruya cevap Kullanimi Tutumu
bulmada yardimcidir.
Din, hayatin anlamini | - 5 eja5y0n 1,000 -,080° 034
kavrama ve bu
konudaki birgok
soruya cevap Anlamhlik . ,031 ,362
bulmada yardimcidir.
Sosyal Medya Korelasyon -,080° 1,000 4117
Kullanimi Anlamllik ,031 . ,000
Sosyal Medya Korelasyon ,034 4117 1,000
Tutumu Anlamlilik ,362 ,000

*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna gore dinin hayatin anlamini
kavrama ve bu konudaki birgok soruya cevap bulmada yardimci oldugu inanci ile

Sosyal medya kullanim sikligi arasindaki iliski; r= -,080°, *p<,05.
Sosyal medya tutumu arasindaki iligki; = ,034, p>,05.

Tablo 68’de katilimcilarin dinin hayatin anlamini kavrama ve bu konudaki birgok
soruya cevap bulmada yardimci oldugu inanci ile sosyal medya kullanim sikhidi arasinda
anlamh bir iliski oldugu gorilmustir (p<,05). Katihmcilarin dinin hayatin anlamini
kavrama ve bu konudaki birgok soruya cevap bulmada yardimci oldugu inanci ile sosyal

medya tutumu arasinda ise anlamli bir iligski olmadigi goérilmustar (p>,05).

Katilimcilarin dinin hayatin anlamini kavrama ve bu konudaki birgok soruya
cevap bulmada yardimci oldugu inanci ile sosyal medya kullanim sikhgi -,080 korelasyon

katsayisi ile negatif iliski igindedir. Buna goére katilimcilarin kullanim sikligi arttik¢a dinin
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hayatin anlamini kavrama ve bu konudaki birgok soruya cevap bulmada yardimci oldugu

inanci azalmaktadir.

Katilimcilarin dinin hayatin anlamini kavrama ve bu konudaki birgok soruya
cevap bulmada yardimci oldugu inanci ile sosyal medya tutumu ise ,034 korelasyon
katsayisi ile pozitif iliski icindedir. Bu dlizeyde bir korelasyon anlamli bir iliski olmadigini

gOstermektedir.

Tablo 69: Katilimcilarin sosyal medya kullanim durumu ile giinah islediginde

pismanlik hissetme durumu arasindaki iligki

Giinah igledigimde Sosyal
pismanlik Medya So§r3{latlullllnidya
hissederim. Kullanimi

Giinah
isledigimde Korelasyon 1,000 -,062 -,006
pismanhk
hissederim. Anlamhlik ,093 ,866
Sosyal Medya Korelasyon -,062 1,000 4117
Kullanimi

Anlamlilik ,093 . ,000
Sosyal Medya Korelasyon -,006 4117 1,000
Tutumu

Anlamlihk ,866 ,000
*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna gdére gunah islediginde
pismanlik hissetme durumu ile

Sosyal medya kullanim sikhgi arasindaki iligki; r= -,062, p>,05.

Sosyal medya tutumu arasindaki iligki; r= -,006, p>,05.

Tablo 69'da katilimcilarin glinah islediginde pismanlik hissetme durumu ile
sosyal medya kullanim sikligi arasinda anlamli bir iligski olmadigi goérilmustir (p>,05).
Ayni sekilde katihmcilarin ginah iglediginde pismanlik hissetme durumu ile sosyal

medya tutumu arasinda da anlamh bir iliski olmadigi gértlmustir (p>,05).

Katilimcilarin ginah iglediginde pismanlik hissetme durumu ile sosyal medya
kullanim sikh@r -,062 korelasyon katsayisi ile negatif iliski igindedir. Bu dizeyde bir

korelasyon anlamli bir iliski olmadigini géstermektedir.

Katilimcilarin gbére guinah islediginde pismanlik hissetme durumu ile sosyal
medya tutumu ise -,006 korelasyon katsayisi ile negatif iligki icindedir. Bu dizeyde bir

korelasyon anlamli bir iliski olmadigini géstermektedir.

Tablo 70: Katilimcilarin sosyal medya kullanim durumu ile zor zamanlarinda dini

inancindan manevi destek bulma durumu arasindaki iligki
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Zor zamanlarimda
L Sosyal Sosyal
dini inancimdan
- Medya Medya
manevi destek
Kullanimi Tutumu
bulurum.
Zor Korelasyon 1,000 -075° 053
zamanlarimda
dini inancimdan
manevi destek Anlamlilik . ,043 ,151
bulurum.
Sosyal Medya Korelasyon -,075 1,000 4117
Kullanimi Anlamlilik ,043 . ,000
Sosyal Medya Korelasyon ,053 4117 1,000
Tutumu Anlamlilik ,151 ,000
*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna gére zor zamanlarinda dini
inancindan manevi destek bulma durumu ile

Sosyal medya kullanim sikh@i arasindaki iliski; = -,075", *p<,05.

Sosyal medya tutumu arasindaki iligki; = ,053, p>,05.

Tablo 70’de katilimcilarin zor zamanlarinda dini inancindan manevi destek bulma
durumu ile sosyal medya kullanim sikhdi arasinda anlamli bir iliski oldugu goéraimusttr
(p<,05). Katiimcilarin zor zamanlarinda dini inancindan manevi destek bulma durumu

ile sosyal medya tutumu arasinda ise anlamh bir iliski olmadigi gértlmustir (p>,05).

Katilimcilarin zor zamanlarinda dini inancindan manevi destek bulma durumu ile
sosyal medya kullanim sikhgi -,075 korelasyon katsayisi ile negatif iliski icindedir. Buna
goére katilimcilarin kullanim sikligi arttikga zor zamanlarinda dini inancindan manevi

destek bulma durumu azalmaktadir.

Katilimcilarin zor zamanlarinda dini inancindan manevi destek bulma durumu ile
sosyal medya tutumu ise ,053 korelasyon katsayisi ile pozitif iligki icindedir. Bu diizeyde

bir korelasyon anlamli bir iliski olmadigini géstermektedir.

Tablo 71: Katilimcilarin sosyal medya kullanim durumu ile farz olan namaz

ibadetlerini yerine getirme durumu arasindaki iligki

Farz olan
namaz Sosyal Sosyal
ibadetlerini Medya Medya
yerine Kullanimi Tutumu
getiririm.
Farz olan namaz Korelasyon 1,000 - 174" -,054
ibadetlerini yerine
| getiririm. Anlamlilik . ,000 ,148
Sosyal Medya Korelasyon - 1747 1,000 4117
Kullanimi Anlamlilik ,000 : ,000
Korelasyon -,054 4117 1,000
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Sosyal Medya Anlamlilik ,148 ,000
Tutumu

*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna goére farz olan namaz
ibadetlerini yerine getirme durumu ile
Sosyal medya kullanim sikhi§i arasindaki iligki; r=-,174", **p<,01.

Sosyal medya tutumu arasindaki iligki; r= -,054, p>,05.

Tablo 71’de katiimcilarin farz olan namaz ibadetlerini yerine getirme durumu ile
sosyal medya kullanim sikligi arasinda anlamh bir iligski oldugu gérulmustir (p<,01).
Katilimcilarin farz olan namaz ibadetlerini yerine getirme durumu ile sosyal medya

tutumu arasinda ise anlamli bir iliski olmadigi goriimustar (p>,05).

Katilimcilarin farz olan namaz ibadetlerini yerine getirme durumu ile sosyal
medya kullanim sikli§i -,174 korelasyon katsayisi ile negatif iliski icindedir. Buna gore
katihmcilarin kullanim sikhgi arttikga farz olan namaz ibadetlerini yerine getirme durumu

azalmaktadir.

Katilimcilarin farz olan namaz ibadetlerini yerine getirme durumu ile sosyal
medya tutumu ise -,054 korelasyon katsayisi ile negatif iligki icindedir. Bu dizeyde bir

korelasyon anlaml bir iliski olmadigini géstermektedir.

Tablo 72: Katilimcilarin sosyal medya kullanim durumu ile farz olan orug

ibadetlerini yerine getirme durumu arasindaki iligki

Farz olan orug Sosyal Sosyal
ibadetlerini yerine Medya Medya
getiririm. Kullanimi Tutumu
Farzolanorug | kqrelasyon 1,000 -095' 008
ibadetlerini
yerine
getiririm. Anlamlilik . ,010 ,829
Sosyal Medya Korelasyon -,095" 1,000 4117
Kullanimi Anlamlihk ,010 . ,000
Sosyal Medya Korelasyon ,008 4117 1,000
Tutumu Anlamlilik 829 ,000

*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna goére farz olan orug
ibadetlerini yerine getirme durumu ile

Sosyal medya kullanim sikh@i arasindaki iligki; = -,095", *p<,05.

Sosyal medya tutumu arasindaki iligki; = ,008, p>,05.
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Tablo 72’de katilimcilarin farz olan orug ibadetlerini yerine getirme durumu ile
sosyal medya kullanim sikligi arasinda anlamh bir iligski oldugu gérulmustir (p<,01).
Katilimcilarin farz olan orug ibadetlerini yerine getirme durumu ile sosyal medya tutumu

arasinda ise anlamli bir iliski olmadigi goériimustar (p>,05).

Katilimcilarin farz olan orug ibadetlerini yerine getirme durumu ile sosyal medya
kullanim sikhdi -,174 korelasyon katsayisi ile negatif iligki icindedir. Buna gore
katihmcilarin kullanim sikh@i arttikga farz olan orug ibadetlerini yerine getirme durumu

azalmaktadir.

Katilimcilarin farz olan orug ibadetlerini yerine getirme durumu ile sosyal medya
tutumu ise -,054 korelasyon katsayisi ile negatif iliski icindedir. Bu dizeyde bir

korelasyon anlaml bir iligki olmadigini gostermektedir.

Tablo 73: Katilimcilarin sosyal medya kullanim durumu ile giinliik hayatinda karar
verirken Allah’in hognut olup olmayacagini g6z éniinde bulundurma

durumu arasindaki iligki

Gunliik hayatimda
karar verirken Sosval Sosval
Allah’in hosnut y y
olup olmayacagini Medya Medya
e Kullanimi Tutumu
goz oniinde
bulundururum.
Giinlik hayatimda -
karar verirken Allah’in Korelasyon 1,000 -115 013
hosnut olup
olmayacagini goz
6niinde Anlamlilik . ,002 , 716
bulundururum.
Sosyal Medya | Korelasyon - 1157 1,000 4117
Kullanimi Anlamlilik ,002 : ,000
Korelasyon ,013 4117 1,000
Sosyal Medya Tutumu
Anlamlilik , 716 ,000
*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna gore glnlik hayatinda karar

verirken Allah’in hosnut olup olmayacagini g6z 6niinde bulundurma durumu ile
Sosyal medya kullanim sikhgi arasindaki iliski; = -,115™, **p<,01.
Sosyal medya tutumu arasindaki iligki; = ,013, p>,05.

Tablo 73’de katilimcilarin gunlik hayatinda karar verirken Allah’in hosnut olup
olmayacagini g6z 6nunde bulundurma durumu ile sosyal medya kullanim sikhgi

arasinda anlamli bir iligki oldugu gorulmustur (p<,01). Katilimcilarin gunluk hayatinda
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karar verirken Allah’in hosnut olup olmayacagdini géz 6niinde bulundurma durumu ile

sosyal medya tutumu arasinda ise anlamli bir iligki olmadigi gériimustar (p>,05).

Katilimcilarin gunlik hayatinda karar verirken Allah’in hosnut olup olmayacagini
g6z oniinde bulundurma durumu ile sosyal medya kullanim sikhgi -,115" korelasyon
katsayisi ile negatif iliski icindedir. Buna gore katihmcilarin kullanim sikhgdi arttikga
gunlik hayatinda karar verirken Allah’in hosnut olup olmayacagini g6z 6éninde

bulundurma durumu azalmaktadir.

Katilimcilarin glnlik hayatinda karar verirken Allah’in hosnut olup olmayacagini
g6z 6nunde bulundurma durumu ile sosyal medya tutumu ise ,013 korelasyon katsayisi
ile pozitif iliski icindedir. Bu dizeyde bir korelasyon anlamli bir iligki olmadigini

gOstermektedir.

Tablo 74: Katilimcilarin sosyal medya kullanim durumu ile Kur’an-1 Kerim okuma

durumu arasindaki iligki

Siklikla Kur’an-i Sosyal Medya Sosyal
. Medya
Kerim okurum. Kullanimi
Tutumu

Siklikla Kuran- | Korelasyon 1,000 -,1817 -,079
Kerim okurum Anlamlilik - 000 033
Sosyal Medya Korelasyon -181 1,000 411
Kullanimi Anlamlilik 000 , 000
Sosyal Medya Korelasyon -,079 411 1,000
Tutumu Anlamiilik 033 000

*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna gére Kur'an-1 Kerim okuma

durumu ile
Sosyal medya kullanim sikhgi arasindaki iliski; = -,1817, **p<,01.
Sosyal medya tutumu arasindaki iligki; = -,079* , *p<,05.

Tablo 74’de katilimcilarin Kur'an-i Kerim okuma durumu ile sosyal medya
kullanim sikligi arasinda anlamli bir iligki oldugu goérulmastir (p<,01). Katilimcilarin
Kuran-1 Kerim okuma durumu ile sosyal medya tutumu arasinda da anlamli ve daha

zayIf bir iliski oldugu gérulmastir (p>,05).

Katilimcilarin Kur’an-1 Kerim okuma durumu ile sosyal medya kullanim sikhgr -
,1817 korelasyon katsayisi ile negatif iliski icindedir. Buna goére katihmcilarin kullanim

sikligi arttikga Kur'an-1 Kerim okuma durumu azalmaktadir.
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Katilimcilarin Kur'an-1 Kerim okuma durumu ile sosyal medya tutumu ise -,079"
korelasyon katsayisi ile negatif iliski icindedir. Buna goére katilimcilarin sosyal medyaya

karsi pozitif tutumu arttikga Kur'an-1 Kerim okuma durumu azalmaktadir.

Tablo 75: Katilimcilarin sosyal medya kullanim durumu ile maddi yardima muhta¢

insanlara Allah rizasi i¢in yardim etme durumu arasindaki iligki

Maddi yardima muhtag Sosval Sosyal
insanlara “sadece Allah Medy a Medya
rizasi igin” yardim KuIIar¥|m| Tutum
ederim. u
Maddi yardima Korelasyon 1,000 -,076" -,001
muhtag insanlara
“sadece Allah
nizas! igin” yardim Anlamlilik . ,041 ,988
ederim.
Sosyal Medya Korelasyon -,076 1,000 A117
Kullanimi Anlamlilik ,041 : ,000
Sosyal Medya Korelasyon -,001 A117 1,000
Tutumu Anlamlilik 988 ,000

*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna gére maddi yardima muhtag

insanlara Allah rizasi igin yardim etme durumu ile
Sosyal medya kullanim sikhi@i arasindaki iliski; = -,076", *p<,05.
Sosyal medya tutumu arasindaki iligki; r=-,001, p>,05.

Tablo 75'de katilimcilarin maddi yardima muhtag¢ insanlara Allah rizasi igin
yardim etme durumu ile sosyal medya kullanim sikligi arasinda anlamli bir iliski oldugu
gorulmustir (p<,05). Katilimcilarin maddi yardima muhtag insanlara Allah rizasi igin
yardim etme durumu ile sosyal medya tutumu arasinda ise anlaml bir iliski olmadigi
tespit edilmistir. (p>,05).

Katilimcilarin maddi yardima muhtag insanlara Allah rizasi i¢in yardim etme
durumu ile sosyal medya kullanim sikligi -,076" korelasyon katsayisi ile negatif iligki
icindedir. Buna goére katilimcilarin kullanim sikligi artttkca maddi yardima muhtag

insanlara Allah rizasi igin yardim etme durumu azalmaktadir.

Katiimcilarin maddi yardima muhta¢ insanlara Allah rizasi i¢in yardim etme
durumu ile sosyal medya tutumu ise -,001 korelasyon katsayisi ile negatif iligki igindedir.

Bu dlzeyde bir korelasyon anlamli bir iligki olmadigini géstermektedir.
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Tablo 76: Katilimcilarin sosyal medya kullanim durumu ile manevi destege

ihtiyaci olan insanlara Allah rizasi i¢in yardim etme durumu arasindaki

iligki
Manevi destege
ihtiyaci olan Sosyal Sosyal
insanlara “sadece Medya Medya
Allah rizasi igin” Kullanimi Tutumu
destek olurum.
Manevi destege ihtiyaci Korelasyon 1,000 -,078" -,001
olan insanlara “sadece
Allah nizasi i¢in” destek Anlamlilik . ,036 ,989
olurum.
Korelasyon -,078 1,000 4117
Sosyal Medya Kullanimi
Anlamlilik ,036 . ,000
Korelasyon -,001 4117 1,000
Sosyal Medya Tutumu
Anlamlilik ,989 ,000

*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna gére manevi destege

ihtiyaci olan insanlara Allah rizasi i¢in yardim etme durumu ile
Sosyal medya kullanim sikhgi arasindaki iliski; = -,078", *p<,05.
Sosyal medya tutumu arasindaki iligki; = -,001, p>,05.

Tablo 76’da katilimcilarin manevi destede ihtiyaci olan insanlara Allah rizasi igin
yardim etme durumu ile sosyal medya kullanim sikligi arasinda anlaml bir iliski oldugu
gorulmustur (p<,05). Katiimcilarin manevi destege ihtiyaci olan insanlara Allah rizasi
icin yardim etme durumu ile sosyal medya tutumu arasinda ise anlamli bir iliski olmadigi

tespit edilmistir. (p>,05).

Katilimcilarin manevi desteg@e ihtiyaci olan insanlara Allah rizasi igin yardim etme
durumu ile sosyal medya kullanim sikligi -,078" korelasyon katsayisi ile negatif iligki
icindedir. Buna gb6re katihmcilarin kullanim sikligi arttikga maddi yardima muhtag

insanlara Allah rizasi igin yardim etme durumu azalmaktadir.

Katilimcilarin manevi destege ihtiyaci olan insanlara Allah rizasi igin yardim etme
durumu ile sosyal medya tutumu ise -,001 korelasyon katsayisi ile negatif iligki icindedir.

Bu dlzeyde bir korelasyon anlamli bir iliski olmadigini géstermektedir.

Tablo 77: Katilimcilarin sosyal medya kullanim durumu ile harama bakmama

konusunda dine uygun hareket etme durumu arasindaki iligki

Harama bakmama Sosyal Sosyal
. Medya
konusunda dine Medya
. Kullanim
uygun hareket ederim. | Tutumu
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Harama bakmama Korelasyon 1,000 -,132" -,020
konusunda dine

uygun hareket Anlamiilik , 1000 589
ederim.

Sosyal Medya Korelasyon -,132" 1,000 411"
Kullanimi Anlamiilik 000 . 000
Sosyal Medya Korelasyon -,020 4117 1,000
Tutumu Anlamlilik ,589 ,000

*p<,05, **p<,01.

Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna gére harama bakmama

konusunda dine uygun hareket etme durumu ile
Sosyal medya kullanim sikhgi arasindaki iligki; = -,132™, **p<,01.
Sosyal medya tutumu arasindaki iligki; = -,020, p>,05.

Tablo 77°de katilimcilarin harama bakmama konusunda dine uygun hareket etme
durumu ile sosyal medya kullanim sikhdi arasinda anlamli bir iliski oldugu goéraimusttr
(p<,01). Katilimcilarin harama bakmama konusunda dine uygun hareket etme durumu

ile sosyal medya tutumu arasinda ise anlaml bir iliski olmadidi tespit edilmigtir. (p>,05).

Katilimcilarin harama bakmama konusunda dine uygun hareket etme durumu ile
sosyal medya kullanim sikhgi -,078korelasyon katsayisi ile negatif iligki icindedir. Buna
gore katilimcilarin kullanim sikhdi arttikca harama bakmama konusunda dine uygun

hareket etme durumu azalmaktadir.

Katilimcilarin harama bakmama konusunda dine uygun hareket etme durumu ile
sosyal medya tutumu ise -,020 korelasyon katsayisi ile negatif iligki icindedir. Bu dlizeyde

bir korelasyon anlamli bir iliski olmadigini gdéstermektedir.

Tablo 78: Katilimcilarin sosyal medya kullanim durumu ile Allah’a her zaman dua

etme durumu arasindaki iligki

Allah’a her Sosyal Sosyal
zaman dua Medya Medya
ederim. Kullanimi Tutumu
Allah’a her Korelasyon 1,000 ,008 ,038
zaman dua
ederim. Anlamhhk . ,827 ,304
Sosyal Medya Korelasyon ,008 1,000 4117
Kullanimi Anlamiilik 827 . ,000
Sosyal Medya Korelasyon ,038 4117 1,000
Tutumu Anlamlilik 304 ,000
*p<,05, **p<,01.
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Yapilan Spearman Rho korelasyon analizi sonucuna gore ile Allah’a her zaman

dua etme durumu ile
Sosyal medya kullanim sikh@r arasindaki iligki; = ,008, p>,05.
Sosyal medya tutumu arasindaki iligki; = ,038, p>,05.

Tablo 78’de katilimcilarin Allah’a her zaman dua etme durumu ile sosyal medya
kullanim sikh§i arasinda anlamli bir iliski olmadigi goérilmustir (p>,05). Ayni sekilde
katihmcilarin Allah’a her zaman dua etme durumu ile sosyal medya tutumu arasinda da

anlaml bir iliski olmadigi gértlmustir (p>,05).

Katilimcilarin Allah’a her zaman dua etme durumu ile sosyal medya kullanim
sikhgdi ,008 korelasyon katsayisi ile pozitif iliski icindedir. Bu duzeyde bir korelasyon

anlaml bir iligki olmadigini gostermektedir.

Katilimcilarin Allah’a her zaman dua etme durumu ile sosyal medya tutumu ise
,038 korelasyon katsayisi ile pozitif iliski icindedir. Bu diizeyde bir korelasyon anlamli bir

iliski olmadigini géstermektedir.
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DORDUNCU BOLUM

ISLAMi TERBIYE AGISINDAN SOSYAL MEDYA
KULLANIMI

Cocuk ve ergen egitiminin 6nemli bir pargasini din egitimi olusturmaktadir. Dinin
ise inang, ibadet, ahlak ve muamelat alanlari bulunmaktadir.?%¢ Allah (c.c.), “Sliphesiz
sen ylce bir ahlaka sahipsin.”?’ ifadesiyle peygamberimizin glizel ahlakini methetmekle
birlikte inananlarin da glizel ahlaka yénelmelerini tesvik etmis, bir cok ayetinde islam
dininde iman, ibadet ve muamelatla birlikte ahlékin ¢ok &nemli bir yeri oldugunu
vurgulamistir. 8 “Ben guzel ahlaki tamamlamak icin gonderildim.” 2*° ifadesiyle ve
yasadigi giizel ahlak abidesi hayatiyla da islam peygamberi Hz. Muhammed (s.a.s.), bu
anlamda gerekli temsiliyeti sergilemis, gluizel ahlakin 6nemi noktasinda immetine tsve-

i hasene olmustur.

islam ahlaki, insan hayatini tim yénleriyle kusatir. insan davranislarina belirgin
sinirlar gizerek bir yandan hayati kolaylastirirken diger yandan insan haklari noktasinda
toplumsal diizene katki saglar. Bu anlamda Islami terbiyenin insani hem bireysel hem de

toplumsal agidan “kemale erdirme”?®° gayesi tasidigi sdylenebilir.

Arastirmamizin ikinci ve Gglncld bdélimlerinde sosyal medyanin kullanicilara
bireysel ve toplumsal agidan bazi etkilerinden bahsetmistik. Yaptigimiz ve o6nceki
bdlimlerde belirtmis oldugumuz alan yazin taramalari, sosyal medya kullaniminin hem
bireysel hem de toplumsal agidan bazi noktalarda islam terbiyesiyle negatif iliski iginde
olabilecegini gostermektedir. Buna gbre sosyal medya araclari, insani kendine bagiml
hale getirerek zamanla kullanicilar i¢in psikolojik ve bedensel bir ihtiya¢ haline gelebilir.
Boylece kullanicilarin hayat verimliligini azaltip saglk problemlerine yol agar. Bunun
yaninda sosyal medya, islam ahlakinin énemli pargalarindan biri olan mahremiyet
bilincine de zarar vermektedir. Sosyal medyanin hayatimiza girmesiyle birlikte mahrem

kabul edilen bircok sey insanlarin begeni ve yorumlari ugruna sergilenebilmektedir.

256 Mehmet Emin Ay, “Cocuklara Allah inancinin Ogretiminde Temel ilkeler”, Cocuk ve Medeniyet
6/12 (2021), 9.

257 gl- Kalem, 68/4.

258 Al-i imran, 3/134-135; en- Nisa 4/17; el-Maide 5/27; el-Enfal 8/53; Taha 20/76;

259 Muvatta, “Husni’l-Hulk”, 8.

260 Semseddin Kiris, Nasihatin Dindeki Yeri ve Hazreti Peygamber’in Nasihatlari (istanbul:
Marmara Universitesi (Turkey), Yiksek Lisans Tezi, 1994), 21-22.
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Sosyal medya, kullanicilarin narsist duygularini da beslemektedir. Kisinin kendini
ylcelterek gerceklikten uzak bir algiya kapilmasi, bitin iyilik ve gizellikleri kendine layik
gormesi, kendisi disindaki varliklari Gnemsememesi gibi davranislari beraberinde getiren
nasizm, digerkdmlik ve fedakarlik gibi kutsal degerleri olan islam ahlakiyla zit
diismektedir. Ote yandan islam dini, getirdigi toplumsal ilke ve ibadetlerle sosyal yasami
onemseyip desteklerken sosyal medya, kullanicilarini toplumdan uzaklastirip bireysel bir
yasama hapsetmektedir. Kullanicilar sosyal medyanin isiltill dinyasinda kaybolmakta,
zamanlarinin ¢ogunu sosyal medyada anlamsizca tiiketebilmektedir. insanlar cogu
zaman aile veya arkadas ortamlarinda bile birbirleriyle ilgilenmek yerine cep telefonu,
tablet veya bilgisayar gibi teknolojik aletlerle sosyal medya igeriklerini kontrol ederek
gecirmektedir. Ayrica sosyal medya, ikinci bélimde de bahsettigimiz gibi kullanicilarina
diinyevi bir yasam tarzi empoze ederek islami terbiyeden uzaklagtirabilmektedir. Buna
gbre surekli sosyal medya igeriklerine maruz kalan kullanicilar, bu platformlarda
gordukleri iceriklerden yola gikarak diger insanlarin tiketerek daha cok eglendigini ve

mutlu oldugunu disinmekte, neticede tiketim yarigina kendileri de dahil olmaktadir.

Arastirmamizin bu bélimiinde islam ahlaki agisindan &nemsenen bazi hususlari,
sosyal medya kullanimiyla iligkili olarak ele alacagiz. Daha sonra da sosyal medyanin

faydali anlamda nasil kullanilabilecegi érneklerle tartisilacaktir.

4.1. ISLAM’DA VAKIT BILINCI VE SOSYAL MEDYA

Zaman, varolussal felsefenin ve insanla iliskili kavramlarin basinda
gelmektedir.2¢! jIk bakista tanimlanmasi ve anlasiimasi kolay gibi gdziikse de diisiinceler
derinlestikce zamani anlatmak igin bazen kelimelerin tlikendigi hissedilmektedir.
Zamanla ilgili bir¢ok farkh tanim ve yaklasim olsa da mutlak olan bir gergek var ki, zaman

kaybedildiginde telafisi olmayan degerli bir sermayedir.

Din, insanoglunun yasamini devam ettirmesinde manevi bir gli¢ kaynagi, kisilerin
glndelik aktivitelerinde oldugu gibi toplumla olan minasebetlerinde de temel
belirleyicilerden biri konumundadir. insanin hayati anlamlandirmasi, hayata karsi bakis
acisi kazanmasi ve hayatini bu dogrultuda yénetmesi noktasinda en 6nemli referans

kaynaklarindan biri olan din kurumu, vakit kavrami ile dogal olarak yakindan iliskilidir.

261 Hans Reichenbach, “Bilimsel Felsefenin Dogusu”, gev. Cemal Yildinm, Remzi Yayinevi, Ankara,
(1982), 152.
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Birgok dinde oldugu gibi islam dininde de zaman kutsaldir ve zamanin iginde de
kutsal zamanlar bulunmaktadir. islam toplumunun bir ferdi giindelik hayatini, kutsal
olarak gortlen vakitler, aylar, haftalar ve glinlere gore tanzim etmektedir. Ayrica zamanla
iliskili olarak ibadetler, bayramlar, 6rf, adet ve ananeler de Muslimanlarin hayatinda
onemli bir yere sahiptir. Vakit, giinde bes defa kilinan namaz, haftalik Cuma namazi ve
hutbesi, yilda iki defa kutlanan bayramlar, kutsal glinler, her yil yerine getirilen hac

ibadetine gore ydnetiimektedir.262 Dolayisiyla islam’da zamanin kutsal bir yéni vardir.

Zaman kavrami Kur'an-1 Kerim'de sik¢a zikredilmektedir. Zamani yaratan ve
ybneten, insanoglunun emrine veren ylce Allah (c.c.), zaman kavramina sik¢a

degdinerek onun dnemini vurgulamaktadir:

“Allah, gokleri ve yeri hak ile yaratti. Geceyi glindliziin Gzerine drtlyor, gindizi
de gecenin Uzerine sariyor. Glnesi ve ayl emri altina almistir. Her biri belli bir stireye

kadar akip gider. Dikkat et! O azizdir ve ¢ok bagislayandir.“?63

‘O, sabahi aydinlatandir. O geceyi dinlenme zamani, giines ve ay! (vakitlerin
tayini icin) birer hesap dlgiisii kilmistir. iste bu, aziz olan (ve her seyi) pek iyi bilen Allah’in
takdiridir264

islam peygamberi de “iki nimet vardir ki insanlarin ¢ogu (onlari degerlendirme
hususunda) aldanmistir: “Saglik ve bos zaman.”?%> hadisinde zamanin degeri konusuna
vurgu yapmistir. Ayrica “Kiyamet ginidnde insanoglu su bes seyden hesaba
cekilmedikge Rabbinin huzurundan bir yere kimildayamaz: Omriini nerede ve nasil
gecirdiginden, gengligini nerede yiprattigindan, malini nereden kazanip nerede
harcadidindan, bildigi ile amel edip etmediginden.”?®¢ hadisinde de zaman kavraminin

blsbutin kutsal bir mesuliyet oldugunu hatirlatmistir.

Zaman, Islam dinine gdére son derece degerli bir sermaye olarak goriilmesine
karsin sosyal medya ortaminda fitursuzca harcanabilmektedir. Sosyal medyanin
kesintisiz bir igerik akisinin gerceklestigi eglenceli sanal ortami, kullanicilarin ekran
basina hapsolmasina neden olmaktadir. Kullanicilar, sosyal medya ortamina girdikten
sonra adeta hipnotize olmuscasina saatlerce bu ortamdaki cogu faydasiz olan iceriklerle

vakit gegirebilmektedir.

262 Albert Hourani, Arap Halklari Tarihi, gev. Yavuz Alagan (istanbul: iletisim Yayinlari, 2020), 85.
263 gz-Zumer, 39/5.

264 gl-En’am, 6/96.

265 Buhari, “Rikak”, 1.

266 Tirmizi, “Sifati"l-Kiyame”, 1.
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Arastirma kapsaminda dlgek uyguladigimiz geng katilimcilarin da zamanlarinin
onemli bir béliminu sosyal medya ortaminda gecirdikleri tespit edilmistir. Katilimcilarin
%62’lik bolumU gun iginde sosyal medyada ¢ok fazla vakit gegirdigini ve %67,1’lik kismi
uzun suredir sosyal medya kullandigini ifade etmistir. Arastirmada elde edilen verileri
g6z 6nitinde bulundurdugumuzda sosyal medyanin insan hayatindan énemli bir sureyi
kapsadigini soyleyebiliriz. Bu kullanimlarin bir kisminin vakit 6ldirme 267 aktivitesi
oldugunu disiindigimiizde ise aslinda sosyal medya kullaniminin islam’in zaman

tasavvuruyla celistigini gérmekteyiz.

islam’in zaman kavramina yaklasimi géz éniinde bulunduruldugunda genel
olarak insanlarin tercih ettigi sosyal medya kullaniminin islam’daki vakit bilinciyle
ortismedigi anlasilabilir. Arastirmamizin ikinci béliminde bahsedildigi Gzere tlkemizde
ve dinyada glin icinde sosyal medyada gegirilen stire oldukca yiksek durumdadir.(bkz.
Sekil 5, Sekil 7) Ginimuz yasam kosullarinda is yikindeki artis, trafikte gecirilen sure,
glin icinde blylk zamanlari kapsayan rutinler de disinuildiglnde, az sayilabilecek
vakitlerin bile son derece kiymetli hale geldigini sdyleyebiliriz. Boyle bir ortamda gunlik
3-4 saat gibi ciddi miktarlarda sosyal medya kullanimi hayati verimsizlestirmekte,
Mdslimanin dinya ve ahiret hayatina dair sorumluluklarinda aksamalara neden
olmaktadir.?¢® S6z gelimi arastirmamizin Gglinci boliminde yer verdigimiz Gizere, sosyal
medya kullanimi ile namaz kilma, Kuran okuma ve dua etme gibi ibadetler arasinda
negatif iliski oldugu gérilmustir. Cinkl sosyal medya kullanimi bir aktivite olmaktan
cikip iptilaya/bagimhliga dénismus olabilir. Sosyal medya miptelaligi insanlari ekran
basina hapsedip aile ve is hayatina ait sorumluluklarinin yani sira dini vecibelerinden de

uzaklasmasina neden olabilir.

islam’a gére inananlarin temel dini vazifelerinin yaninda bos zamanlarini faydali
mesguliyetlerle gecirmeleri de gerekir.2¢° islamiyet, terakki, calisma ve gayret dinidir.

insirah Suresi’nde bu konuyla ilgili énemli ipuglari bulunmaktadir:

“Demek ki zorlukla beraber bir kolaylik var. Evet o zorlukla beraber bir kolaylik

var. Bos kaldigin zaman hemen yorul ve Rabb ‘ine ragbet et “>°

Yazir'in bu ayetlerle ilgili tefsiri su sekilde olmustur:

267 ibrahim Girses - irk Esra, “internet Kullanimi ve Ergenlerin Dini Gelisimleri Uzerine Bir
Arastirma”, Uludag Universitesi ilahiyat Fakiltesi Dergisi 27/1 (2018), 131.

268 Giirses - Esra, “internet Kullanimi ve Ergenlerin Dini Gelisimleri Uzerine Bir Arastirma”, 131.
269 Harun Ayar, “islam’da Bos Zaman ve Spor”, Uluslararasi Sosyal Arastirmalar Dergisi 11/56
(2018), 1052.

270 g|-ingirah, 94/5-8.
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“O halde bosaldigin vakit ya’ni her usre bir yiisir miiekkeden mevcud oldudu igin bir
vazifeden, bir ibadetten farig olup bir (istirden bir yiisre gegtigin, biraz dinlendigin, mesela
aldigin vahyi teblig eyledigin, feraizini iyfa ettigin vakit yine yorul is bitti diye rahata diigiip
kalma da yine zahmet ihtiyar edip diger bir ibadet icin kalk, ¢alis, yorul, farz bittiyse
nafileye geg, namaz bittiyse duaya geg, ylislir de tezayiid etsin, siikiirde devam etmis

olasin.”?"t

Ayet ve tefsir ifadelerinden anlasilacag iizere islam dininde bosa gecirilecek
zaman yoktur. Bir ig bitirildiginde bagka bir ise koyulmali, diinyevi ve uhrevi kazanimlar
icin caba gosterilmelidir. Her anlamda ilerlemenin hizlandigi ve rekabetin kizistigi
glinimuizde ise her parcasi degerli olan vakti bosa harcamanin her zamankinden daha

bayuk bir hata oldugu sdylenebilir.

Daha d6nce yapilan bazi arastirmalar da bu konudaki dusincemizi destekler
niteliktedir. Aktan’in Universite 6grencileri Uzerinde yaptigi arastirmaya goére sosyal
medya kullanicilarinin gin iginde sosyal medyada gegirdikleri sire arttikca bagimhilik
dizeyleri de artmaktadir. 22 Dolayisiyla kullanicilar vakit kullanimi konusundaki kontrolt
zamanla kaybetmektedir. Karako¢ ve Avci ise ilkdgretim dgdrencilerinin sosyal medya
kullanimindaki en o6nemli amagclarindan birinin bos zamanlarini degerlendirmek
oldugunu tespit etmistir.?’® Yorganci’nin ¢ocuklarin sosyal medya kullanimiyla ilgili bir
grup ebeveyn, pedagog, 6gretmen ve sosyal medya uzmaniyla mulakat yontemiyle
yaptigi bir arastirmada da ebeveynlerin ¢gocuklarin sosyal medyada gecirdikleri stireden
mustarip olduklari, bu konuda ek tedbirler alinmasi gerektigi goéristinde olduklari tespit

edilmistir.274

Netice olarak sdylenebilir ki islam’in zaman mefhumuna verdidi degere ragmen
sosyal medya, zamanin de@ersizlestigi ve hesapsizca tuketildigi bir ortam olarak dne
cikmaktadir. Kullanicilar bu ortamlardan bir takim faydalar saglamasinin yaninda genel
olarak zamanlarini bosa gecirmektedir. islam, bireylerin diinya ya da ahiret igin fayda

saglayacak aktivitelerle vakit harcamasini beklerken sosyal medya araglari vakit

271 Elmalil Muhammed Hamdi Yazir Yazir, “Hak Dini Kur'an Dili”, istanbul: Eser Nesriyat 8 (1979),
5925.

272 pAktan, “Universite Ogrencilerinin Sosyal Medya Bagimhilik Diizeylerinin Cesitli Degiskenlere
Gore incelenmesi”, 419.

273 jkbal Bozkurt Avci - Enderhan Karacor, “ilkégretim Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullanim
Aligkanliklari Uzerine Bir Arastirma: Elazi§ Ornegi”, Selguk Universitesi Tiirkiyat Aragtirmalari
Dergisi 1/37 (2015), 447.

274 Damla Parlak Yorganci, “Cocuklarin Sosyal Medya Kullanimlarina Yoénelik Yetigkin Tutumlari
Uzerine Nitel Bir inceleme”, Abant Kiiltiirel Arastirmalar Dergisi 3/5 (2018), 194.
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kullanimi konusunda hem dinya hem de ahiret hayatina zarar verme potansiyeli

tasimaktadir.

4.2. IRADE TERBIYESI VE SOSYAL MEDYA

insanin diisiince ve davranislarinda secim hakkinin olup olmadi§i konusu
insanlik tarihi boyunca gerek felsefe gerekse dini dlistincenin en zorlu meselelerden biri
olarak tartisilagelmistir. Ozellikle merkezinde her seyin bilgisine sahip, mutlak giic ve
irade sahibi bir yaraticinin oldugu dinlerde irade konusu siklikla tartisiimaktadir.
Dolayisiyla irade bahsinin islam tefekkir tarihinin de ilk ve en énemli konularindan biri
oldugu sdylenebilir. Bir yanda insani eli kolu bagh sekilde tamamen pasif olarak goéren,
6zgur iradeyi inkar eden gorusler oldugu gibi 6te yanda da insani batln davraniglarinin
sorumlusu ve mutlak irade sahibi olarak gérebilecek kadar asiriya kagan fikir akimlari da
gorulmastir. Kur'an-1 Kerim'in gesitli sekillerde yorumlanmasiyla olusan bu dusince
akimlarinin islam diisiince diinyasinin ve islam toplumlarinin sekillenmesinde énemli

roli olmustur.?’>

Yuce Allah insani en glzel sekilde yaratmigtir.27¢ insan, kararlarinda akil, vicdan,
nefis ve fitrat gibi birgcok degiskenin etkili oldugu oldukgca kompleks bir yapiya sahiptir.
insanin ¢ok Ustiin bir varlik olarak diger yaratilmislardan ayrildigi en énemli 6zelligi Gstiin
bir akla ve bu akli sayesinde bilingli tercihlerde bulunabilecegi iradeye sahip olmasidir.
Yani iradenin, 6zinde insanin gesitli melekelerinin birlikte hareket ederek vardigi bir
sonugtan ibaret oldugu sOylenebilir. 2”7 Din egitiminin amaglarindan biri de insanin
iradesini uhrevi ideallerle glglendirerek tercihlerinin mesru dairede kalmasini saglamak

oldugu dusindlebilir.

insan iradesini etkileyen bircok etken bulunmaktadir. Akli insana yeni bilgiler
edinebilmeyi, edindigi bilgiler 1s1ginda analiz ve sentezler yaparak daha ¢ok bilgi edinme
yetene@i sunar. Butln bunlar neticesinde de insan, muhakeme ve mukayeselere
basvurarak tercihlerde bulunur. Dahasi insanin tercihlerini etkileyen duygusal bir yéni
de vardir. Sevgi, merhamet, hosgorl, sadakat, cesaret ve tevazu gibi glizel duygular

oldugu gibi kibir, nefret, kiskanglik, korkaklik ve hirs gibi kétli duygulari da mevcuttur. Bu

275 Mehmet Aydin, “Mevlana’da irade Hiirriyeti”, Tebligler (2. Milli Mevlana Kongresi, Konya: Selguk
Universitesi, 1987), 91.

276 et-Tin, 95/4.

277 Mustafa Gagrici — Hayati Hokelekli, “irade”, Tiirkiye Diyanet Vakfi Islam Ansiklopedisi (Erigim
20 Eylul 2022).
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duygular insanin tercihlerine iyi veya kotli yonde etki ederler. Bu duygularin gerektigi
durumlarda gerektigi kadar ortaya koyulmasi insanin hayat kalitesini artirir. islami
terbiyenin amaci burada ortaya cikmaktadir. islam terbiyesi kibir, 6fke veya kiskanglik
gibi duygularin tamamen yok edilmesini amaglamaz. Bilakis bu duygularin gerektigi
durumlarda dogru d&lgide kullaniimasi aliskanhdinin elde edilmesini amaglar. 278
Dolayisiyla insan iradesini dogrudan veya dolayli olarak etkileyen unsurlarin din

egditiminin ilgi alaninda oldugu sdylenebilir.

Sosyal medya platformlarinin sahip olduklari 6zellikler, bu araglari 6zglr iradeyle
iliskili olarak tartismali hale getirmektedir. Sosyal medyanin kolay erisilebilir olmasi ve
kullanicilarin ilgilerine gore icerikler sunan sirekli glincellenen yapisi, bu platformlarin
kullanicilarin iradelerinin sinandigi bir yer olmasina neden olmaktadir. Bunun yaninda
sosyal medyanin bagimlilik haline gelerek iradeyi tamamen devre disi birakabilecek bir
yonunidn de oldugu g6z ardi edilmemelidir. Dolayisiyla sosyal medyanin uygun bir

sekilde kullaniimasi konusunda irade terbiyesinin dnemi bir kez daha ortaya ¢ikmaktadir.

irade terbiyesinden bahsedebilmek icin iradenin ortaya koyulmasinda etkili olan
ana bilesenlerinin bilinmesi gerekir. iradeyi din psikolojisi agisindan degerlendiren
Kiligoglu, iradenin ortaya ¢ikmasinda alti temel kavramdan bahsedildigini belirtmektedir.
Bu kavramlar sunlardir: "Segim yapmal/karar verme, reddetme, kabul etme/onaylama,
harekete gecme, haz kontrolli/sabretme/erteleme, isi surdiirme ve tamamlama”.?”° Bu
kavramlardan yola cikarak irade kavraminin kisinin herhangi bir eylem yaparken
oncelikle tercihte bulunmasi, karara varmasi, karsilastigi durumlar karsisinda onaylama
veya reddetme seklinde ortaya c¢ikabilecek tutumlar sergilemesi, gerekli durumlarda
nefsi veya seytani arzularina karsi direng gostermesi, nefsini frenlemesi, zorlandigi
durumlarda sebat etmesi, hedef ve yukumlilikleri dogrultusunda yuruttigu isi nihayete
erdirmek (izere micadele etmesi ve bu dogrultuda davraniglarini diizenleyebilmesinden
olusan bir batin oldugunu séyleyebiliriz. Sosyal medya ortaminda kullanicilar arasinda
gerceklesen anlik sanal etkilesimleri distindigimizde bitin bu slreglerin ¢ok hizli bir
sekilde gercgeklestigini gormekteyiz. Bu hizli slreci geng¢ bireylerin dogru bir sekilde
ylritmeleri oldukca zordur. Ote yandan sosyal medya araglarinin irade (zerindeki

manipulatif etkisi, kullanicilarin kendi iradeleri Gzerindeki kontroli kaybetmesine ve

278 jbrahim Celik, “islam’da inang Hiirriyeti, Beseri irade ve Kalbin Miihirlenmesi”, Bursa U.U.I.F.D.
3/3 (1991), 4.

279 Mahir Kiligoglu, “irade: Din Psikolojisi Perspektifinden Bir inceleme”, Kastamonu Universitesi
llahiyat Fakiiltesi Dergisi 5/1 (ts.), 133-134.
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Ozglr irade kavraminin tartismali bir hale gelmesine neden olmustur.2° Bagimhhgin da
etkisiyle zamanla sosyal medyaya iradesini teslim eden kullanicilar, sosyal medya

iceriklerindeki olumsuz mesaijlarin tesiri altinda kalabilmektedir.

Geng bireylerin sosyal medyada yapabilecekleri tercih hatasi risklerinden dolayi
veli ve 6gretmenlerin cogunlugu, ¢ocuklarin sosyal medya kullanimina karsi olumsuz
tutum icindedir. Ogretmenler sosyal medyanin “kontrolsiiz bir gii¢” oldugunu diistiniyor.
Onlara gore sosyal medyadaki asiri bilgi icerisinden gocuklar kendi ihtiyaglarina yonelik
dogru tercihlerde bulunamiyor. Benzer sekilde anneler de ¢ocuklarin sosyal medyadan
arkadas edinmeleri fikrinden hoslaniyor ancak yanlis arkadas tercihlerinde
bulunabileceklerinden gekinerek sosyal medyayi tehlikeli buluyorlar.2! Ogretmen ve
velilerin tutumlarina bakildiginda sosyal medya kullaniminda “tercih” yani “irade”
kavraminin 6n plana ciktigini goériyoruz. Muhakeme yetenekleri henliz yeterince
gelismemis olan gocuk ve genglerin, sosyal medya ortaminda yanlis kararlar verip hatall

davraniglarda bulunmasi son derece olasidir.

insanin zihinsel becerilerini taklit etme ve yeniden retmeyi amaglayan yapay
zeka?®?, sosyal medyanin 6zglr iradeyi isgalindeki etkenlerden biri olarak diislindlebilir.
Temelde insan zekasinin is yukinu azaltmak icin ortaya ¢ikan yapay zeka, ginimuzde
bundan ¢ok daha fazlasini yapmaktadir. Calismamizin ilk bolimiinde bahsettigimiz
Uzere yapay zekanin web teknolojilerinde kullaniimasiyla iletisim teknolojilerinde adeta
bir devrim meydana gelmistir: Web 3.0 Yapay zeka basit anlamda internette dolasirken
biraktigimiz izlerden yola gikarak bizi tanimlar, ilgi ve ihtiyaclarimizi bilir ve bize uygun
icerikler sunar.283 Bir taraftan isimizi kolaylastirirken 6te yandan sinirlandirir ve irademizi

kisitlar.

Ustiin yapay zekéa teknolojisinin sosyal medyayla birlesmesi, kitlelerin iradesini
elinden alarak onlari yénetmek icin essiz firsatlar sunmaktadir. Ginimizde kitleleri
manipule etmek isteyenler, bir psikanalistin bilgi birikimine sahip olmanin yani sira yapay

zekdyl da kullanmaktadir. Kullanicilarin davraniglarini dogru bir sekilde éngéren

280 Seckin Sevim - Sevim Bilgen Aydin, “ipler Kimin Elinde?: Dijital Cagda izleyicinin Ozgiir iradesi
Sorunu” (6. Uluslararasi iletisim Giinleri Dijital Déniisiim Sempozyumu, istanbul: Uskiidar
Universitesi Iletisim Fakiiltesi, 2019), 596.

281 Yorgancl, “Cocuklarin Sosyal Medya Kullanimlarina Yoénelik Yetiskin Tutumlari Uzerine Nitel Bir
inceleme”, 191.

282 Mehtap Dogan, “Yapay Zeka ve Ozgiir irade: Yapay Ozgiir iradenin imkani”, TRT Akademi 6/13 (2021),
790.

283 Aybars Ugur - Ahmet Cumhur Kinaci, “Yapay Zeka Teknikleri ve Yapay Sinir Aglari Kullanilarak
Web Sayfalarinin Siniflandiriimasi”, XI. Tiirkiye’'de internet Konferansi (inet-tr'06), Ankara 1/4
(2006), 345-348.
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algoritmalar, 6zgir irade fikriyle ters diismektedir. insanlari son derece yliksek dogululuk
oranlyla tanimlayabilen algoritmalar, kisinin gelecekte yapabilecedi davranislara, kalp
krizi riskine hatta sug isleme potansiyeline varincaya kadar birgok seyi éngoérebilecek

noktaya gelmistir.284

Sosyal medyada cesitli aktivitelerde bulunan kullanicilar burada gecirdikleri stire
boyunca “seffaflik diktesi” adi altinda arkalarinda biraktiklar dijital izler dogrultusunda
algoritmalar tarafindan gozlenir. Konustugu Kkisiler, Gye oldugu gruplar, begendigi
icerikler ve gezdigi konumlar algoritmalarin kullanicilari tanimlamasini saglar. Boylece
bireylerin glcli ve zayif yonlerini kesfeden bu robotlar kullanicilarin savunma
mekanizmalarini alt edebilecek glice ulagirlar. Sosyal medya platformlarinda 6zgurluk
yanilsamasi i¢inde vakit gegiren kullanicilarin 6zgur olmadiklarini anlamalari ise oldukca
zorlastiriimistir. Sosyal medya platformlarinda kullanilan algoritmalar kullanicilari

kolayca manipiile ederek istenilen dogrultuda yonlendirebilir.28

Sonug olarak islam dininde 6zgiir iradenin insani insan yapan ve ona ustiinliik
vasfi kazandiran bir deger oldugunu gérmekteyiz. islam’a gére bir Miisliimanin iradesine
sahip ¢ikilmasi ve onu gui¢lendirilmesi, davranislarini segerken dinin ve toplumun ilkeleri
dogrultusunda hareket etmesinde ona yardimci olur. Ote yandan sosyal medyanin
sagliksiz ortami, bireylerin iradelerini zayiflatmakta hatta yok edebilmektedir. Nitekim
yukarida da belirttigimiz gibi sosyal medya aracglarinda kullanilan algoritmalar
kullanicilarin dijital ortamda biraktiklari izlerden hareketle onlari son derece dogru bir
sekilde tanimlamakta, ilgi ve ihtiyaglarini tespit etmekte ve onlari rahat bir sekilde
manipule edebilmektedir. Gln icinde uzun sure sosyal medyanin 6zglr ortaminda vakit
geciren bireyler yapay zekdnin ydnlendirmesi altinda 06zguir iradelerini

kaybedebilmektedir.

4.3. KOLEKTIF SUUR ve SOSYAL MEDYA

insan, fitrati geregi sosyal yasamaya muhtac bir canhdir. Birey toplumun diger
fertleri sayesinde kendini tanir, glicli ve zayif yonlerini kesfeder, yine onlarin begenisini
kazanmak icin glzel isler ortaya koyarak kendini gelistirir. BUtlin bunlar zaruri ihtiyag olan
sosyal yagsamin ortaya cikardigi guzelliklerdir. Maslow’un ortaya koydugu ihtiyaclar

hiyerarsisi dusindldiginde yeme, igme, barinma ve tehlikelerden uzak kalma gibi en

284 Sevim - Bilgen Aydin, “!pler kimin elinde?”, 597.
285 Sevim - Bilgen Aydin, “Ipler kimin elinde?”, 598-600.
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temel ihtiyacglarini kargilayan bireyin bir sonraki adimda ait oldugu toplumda saygin ve

degerli bir birey olma ihtiyaci icinde oldugu goérilmektedir.28

Toplumdaki fertlerin huzuru icin biri olan sosyal yasamin saglanmasi bir
zorunluluk oldugu gibi toplumsal hayatin istikrarli bir sekilde varligini sturdirebilmesi i¢in
de toplumda bir dizenin olmasi gerekir.28” Bu yizden toplum refahi igin fikir Greten birgcok
disunir toplumsal diizeni saglayan seyin ne oldugunu sorgulamistir. Gerek islam
medeniyetinden gerekse bati medeniyetinden bircok disindr toplumsal dayanisma ve
toplum dizeniyle ilgili cesitli teoriler ortaya koymustur. Buna 6rnek olarak “kolektif biling”
kavraminin mimari Durkheim?®, “consensts” fikriyle 6ne ¢ikan Comte ve “asabiyet” ile

diizenin saglanacagini belirten ibn-i Haldun gdsterilebilir.28°

Tarihi gergekler gbéz online alindiginda toplumsal birligin saglanmasinda ve
toplumlarin sekillenmesinde en etkili unsurlardan birinin din oldugunu soéyleyebiliriz.
Toplumdan ayristirilabilecek, toplumla iligki igcinde olmayan, toplumu etkilemeyen veya
toplumdan etkilenmeyen bir dinden s6z etmek mimkun degildir. Dinin toplumla yakindan
iliskili yapisi, dogal olarak toplum dlzenini sadlayacak iceriklerin ve uygulama
bicimlerinin dini etkiye maruz kalmasi anlamina gelmektedir. Yerylzindeki toplumsal
duzenin temeli ilahi veya ilahi olmayan dinlerin prensipleriyle sekillenmektedir. Toplumun
ortak degerlerle, birlikte hareket etmesi anlaminda kullanilabilecek “kolektif suur’un

olusmasinda da dinlerin en 6nemli unsurlardan oldugu sdylenebilir.

“Kolektif” kelimesi, “Birgcok kimseyi veya nesneyi icine alan, birgcok kisi ve
nesnenin bir araya gelmesi sonucu olan” olarak tanimlanmaktadir. 2 Bilingle ayni
manaya gelen “suur’ ise “insanin kendisini ve cevresini tanima yetenegi” olarak
tanimlanirken “kolektif biling” toplum bilimci Emile Durkheim tarafindan ortaya koyulmus
bir kavramdir. Durkheim’in “consience collective” olarak ifade ettigi kolektif biling “ortak
biling” olarak da tanimlanabilir. Buradaki “ortak” kelimesinin paydaslarini toplum bireyleri
olusturmaktadir. Buna gore “kolektif biling” aslinda toplumu olusturan bireylerin ortak

degerlere sahip olarak dayanisma igin olmasini ifade eder. “Ortak biling” birbiriyle uyumlu

286 Ahmet Albayrak, “ibn Haldun’un Medeniyet Tasarimi ve insan”, Journal of Islamic Research
21/1 (2010), 11.

287 jbn-i Haldun, Mukaddime 1. Cilt (istanbul: ilgi Kiltiir Sanat Yayincilik Ltd. Sti., 2015), 127.

288 Raymond Aron - Korkmaz Alemdar, Sosyolojik Diisiincenin Evreleri (Ankara: Bilgi Yayinevi,
1994), 220-226.

289 Albayrak, “Ibn Haldun’un Medeniyet Tasarimi ve insan”, 10.

290 TDK, 2022, “Kolektif”.
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ahlaki degerlere sahip toplum bireyleri Gizerinde bir kontrol mekanizmasi olusturur ve

toplumsal dayanismaya énemli katkilar saglar.?**

Ortak degerlerle hareket etme anlayisinin islam dininde de énemli bir distur
oldugu séylenebilir. Kur'an, islam toplumuna “siz "diye hitap eder. Allah kullarina birlik
olmayi1?%2, dayanisma halinde olmayi?%3, sosyal hayata dahil olmayi1?** emreder. Kur'an
ayetlerindeki toplumla ilgili ayetler incelendiginde kolektif bilinci olusturma amacinin
oldugu anlasilir. Kuran ogretileri ve peygamberimizin uygulamalarina bakildiginda
toplumsal bitlinlesmenin saglanmasina ve gugli bir toplum dizeninin olusmasina énem
verildigi; toplumsal birliktelie ve toplum diizenine zarar verecek her turll etkinligin de
yasaklandigi goriilmektedir. Nitekim yasadigi toplumu doéniistiiren peygamberimiz, islam
oncesinde daha ilkel ve kabilecilie dayali bir hayat yasayan toplumu, sosyal hayatla ilgili
evrensel ilkelerin hayat buldugu kolektif suura sahip bir toplum haline getirmeyi

basarmistir.

islam toplumunda Kolektif suurun olusmasinda etkili olan bazi Kuran ayetleri

asagida belirtilmigtir:

“Dinlerini bolup gruplara ayrilanlar var ya, senin onlarla hicbir aldkan yoktur.

Onlarin isi ancak Allah’a kalmigtir. Sonra Allah onlara yaptiklarini bildirecektir.”%5

“Onlar, kendileri (yemek) istedikleri halde yiyecegi yoksula, yetime ve esire ikram

ederler.”2%

“‘MUminler ancak kardestirler, dyleyse iki kardesinizin arasini duzeltin, Allah’a

itaatsizlikten sakinin ki rahmetine mazhar olasiniz.”2%7

islam dini kolektif biling, Islam kardesligi ya da ortak suur olarak ifade
edebilecegimiz birlik ve beraberlik duygusu icinde, dayanisma ve yardimlasma ruhuna
sahip, birbirini seven ve desteleyen, sahip olduklarini toplumun diger fertleriyle paylasan,
ortak degerleri etrafinda kenetlenmis ideal bir toplum olusturmayi hedeflemesine karsin
arastirmamizin daha 6nceki bolimlerinde belirttigimiz gibi sosyal medya araglari bu

ideallere zarar verebilecek 6zelliklere sahiptir.

291 Martin Slattery, Sosyolojide Temel Fikirler, ed. Umit Tatlican - Giilhan Demiriz, cev. Ozlem
Balkiz (Bursa: Sentez Yayinlari, 2014), 115.

292 gl-En’am, 6/159

293 gl-insan, 76/8

2% el-Hucurat, 49/13

2% gl-En’am 6/159.

29 gl-insan 76/8.

297 el-Hucurat 49/10.
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Sosyal medya, kisinin kendisini asiri denebilecek 6lglide sevmesi, kendine karsi
hayranlik duymasi ve bagkalarindan da bu hayranligi beklemesi olarak belirtilen narsizm
duygusunu beslemektedir.??® Kisinin kendisini toplumun diger fertlerinden daha Ustin ve
sevilmeye layik bulmasi ve ayni ilgi ve hayranligi bagkalarina karsi gdstermemesi,
toplumsal esitlik ilkesine aykiri olacagi icin toplumsal birlik ve beraberlige de zarar verir.
islam dini kisinin sahip olduklarini kendi ihtiyaci olmasina ragmen baskalariyla
paylagmasini®° takdir ve tesvik ederken sosyal medyanin kisiye bencilce bir tutum
kazandirmasi, sosyal medya araglarinin islam’daki toplumsal ruha aykiri 6zellikler

tasidigini distindirmektedir.

Sosyal medya araglari, 6zellikle gengler basta olmak lzere kullanicilar Gzerinde
bagimlihk vyapici bir 6zellige de sahiptir. 3° Bu sebeple gunimuizin zararh
aliskanhklarindan biri olarak gosterilmektedir. Sosyal medya bagimhhgr genclerin ve
toplumun diger Gyelerinin ruh sagligi Gzerinde olumsuz etkilere sahip olmasi sebebiyle
saglikh bir toplum olugmasi konusunda negatif etkiye sahip olabilir. Zamanlarini kendileri
ve toplum icin faydali islerle mesgul olmak yerine sosyal medyada bosuna harcayan
bireyler, topluma fayda saglamak yerine tliketici konumundan 6teye gegcememektedir.
Toplumun ortak degerlerine de aykiri sayilabilecek bu durum kolektif bilincin olusumuna

ve gelismesine zarar vermektedir.

Sosyal medya araglari, ginimuzdeki iletisim imkanlarinin en gelismis 6rneklerini
bizlere sunsa da ayni zamanda iletisimsizligin sembolleri haline de gelmislerdir.
Bagimhligin da etkisiyle asiri kullanildijinda gercek hayattaki iletisime ciddi zararlar
vermekte, insanlarin ayni ortamda olmalarina ragmen iletisim kopuklugu yasamalarina
sebep olmaktadir. Bu durumun ozellikle farkindalik diizeyinin yeterince gelismemis
oldugu cocukluk ve genclik donemlerinde daha yaygin oldugu sdylenebilir.3°" Cocuklarin
ve genclerin saglikh bir iletisim ortaminda buyumesi konusunda yeterince bilingli
olmayan, hassas davranmayan ya da bilingli olsa bile hayat sartlarindan dolay! hassas
davranamayan ebeveynlerin kontrolinde buyuyen, hayatini ekran basinda gegiren3%,
bdylece gergek iletisimden uzak blylyen ¢ocuklarin iletisim becerileri gelismemekte,

sonug olarak ice donlik ve toplumdan kopuk bireyler yetismektedir.303 Bu sekilde

298 Twenge - Campbell, Asrin Vebasi Narsisizm llleti, 163.

299 gl-insan, 76/8

300 Ho vd., “Till Logout Do Us Part?”, 638.

301 Ozlem Deniz Duman, “Sosyal Medya Bagimlii§inin Erzurum ili Uzerindeki Yansimas|”, Atattirk
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi 25/1 (2021), 358-359.

302 Ozkan, Dijital Medya ve Cocuk: Sosyallesmenin Yeni Boyutlari, 100.

303 Aysegul Elif Cayci - Berk Cayci, “Sosyallesme Yanilsamasi: Dijital Kalabaliklar iginde
Yalnizlasan Bireyler”, lletisim Calismalari 2017 (Sakarya Universitesi Yayinlari, 2017), 55-57.
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blylyen c¢ocuklarin toplumla gl¢li baglara sahip olan, kolektif bilinci yiksek bireyler

olma ihtimalleri oldukga dusuktir.

islam dininde yer alan yardimseverlik, kanaatkarlik ve fedakarligin kolektif suurun
olusmasinda o6nemli bir yeri vardir. Kuran’da fedakarhgin Gstliin bir vasif oldugu
belirtilir.3%4 islam dininde yer alan ibadetler ve Hz. Muhammed’in ortaya koymus oldugu
yasam tarzinda, islam’in paylasma ve yardimlagsmaya verdigi énemle ilgili érnekler
mevcuttur. islam’a gére insan diinya nimetlerine fazla tamah etmemeli, gergek yurdun
ahiret yurdu oldugunu aklindan ¢ikarmamalidir.3% Sosyal medyanin 6zendirdigi hayat
tarzinin ise genel olarak bunun aksi oldugu sdylenebilir. Calismamizin &nceki
boélimlerinde ortaya koydugumuz gibi sosyal medya kullanicilarin materyalist algilarini
yukseltmekte dolayisiyla da daha fazla diinyevi menfaate sahip olma ve daha eglenceli
bir hayat yasama arzusunu artirmaktadir.3¢ Ayrica lise 6grencileri Gzerinde uygulamis
oldugumuz o6lgcek cevaplarina gore de sosyal medyayl daha fazla kullanan bireylerin
Allah nizasi icin maddi yarimda bulunma konusunda daha az kullananlardan negatif
ayristigi  gorulmastir (bkz. Tablo: 72). Bireylerin genellikle kendi menfaatlerini
duslndugu, bagkalarindan daha fazlasina sahip olma hedefine yoneldigi ve maddi
olarak daha mureffeh bir hayat yasama arzusunun 6n planda oldugu bir toplumda ise

kolektif bilingten bahsetmek mumkuin degildir.

Ote yandan sosyal medya platformlarinin merkeziyetsiz dzellikte olmasi ve
yeterince denetlenemiyor olusu, bu platformlari dezenformasyon ve manipulasyona agik
hale getirmektedir. Cinkl dogru ve guvenilir bilgiye ulasma problemi sosyal medyadaki
en blyik problemlerden biri olarak 6ne gikmaktadir.3°” Haber kaynagi kullanicilar oldugu
icin her tirlG bilgi kirliligi ve yonlendirme mimkindur. Nitekim yapilan bir calismada Tuirk
Silahli Kuvvetleri ve OSO’nun ortaklasa olarak diizenledikleri Zeytin Dali Harekat’'nda
PKK/YPG teror 6rgltlinin Twitter basta olmak lzere cesitli sosyal medya hesaplarini
etkin bir sekilde kullanarak giindem belirlemeye calistiklari, ¢esitli dillerde paylasimlar
yaparak hem (Ulke icinde hem de dinya glndeminde manipulatif soylemlerde
bulunduklari, bdylece dezenformasyona neden olduklari, sahte oldugu tespit edilen

kanitlar sunarak Bati kamuoyunu etkilemeyi basardiklari ortaya koyulmustur.3%® Bu

304 Al-j imran 3/92, Al-i imran 3/134, et-Tevbe 9/92, el-Hasr 59/9, el-insan 76/8.

305 Byhari, “Rikak”, 1.

306 Yazici, Genglerin Sosyal Medya Kullanim Sikliklari ile Materyalistlik Egilimleri Arasindaki
lliskinin incelenmesi, 85.

307 Yakup Toktay, Sosyal Medyada Dezenformasyon, Manipiilasyon ve Propaganda Etkisi: Zeytin
Dali Harekati Ornegi (Istanbul: Marmara Universitesi, Yiiksek Lisans Tezi, 2019), 5.

308 Toktay, Sosyal Medyada Dezenformasyon, Manipiilasyon ve Propaganda Etkisi: Zeytin Dalli
Harekati Ornegi, 121.
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propagandalarin Ulke icinde de ayrilikgi disincelerin yayginlik kazanmasina, 6rgut
sempatizanlarini artirmaya yonelik oldugu agiktir. Dolayisiyla sosyal medyanin toplumu

kutuplastirmaya acik bir ydoninin oldugu da g6z ardi edilmemesi gereken bir gergektir.

Sosyal medyada bilgi dezenformasyonu ile toplumun manipile edilmesine acik
yapisl, Ulkelerin bu konuda 6nlemler almasi konusunda harekete gegmesine neden
olmaktadir. Nitekim Ulkemizde sosyal medyada gerceklestiriien manipulatif
paylasimlardan dolayi hiikiimet tarafindan yasal énlemler alinmasi geregi gorilmus, bu
dogrultuda 13.10.2022 tarihinde “Basin Kanunu ile Bazi Kanunlarda Degisiklik

Yapilmasina Dair Kanun” yGrirligi girmistir.39°

Genel olarak degerlendirildiginde toplum bireylerinin birlik ve beraberlik ruhu
icinde dayanismasinin yaninda ortak bir suura sahip olmasi, islam dininde 6nemsenen
konulardandir. Ote yandan sosyal medyanin kolektif suuru bazi hususlar gergevesinde
olumsuz yonde etkilediginden bahsedilebilir. Sosyal medyanin kullanicilarin
narsist/benmerkezci hislerini besledigi, materyalist algilarn yukselterek bireylerin
paylagimci olmaktan uzaklastirdigi, sosyal medya bagimlihdina maruz kalan bireyleri
zamanla toplumdan uzaklastirdigi ve merkeziyetsiz 6zelligi sebebiyle toplumun
kolaylikla manipille edilerek kutuplasmaya agik bir hale getirebilecegi cesitli
arastirmalarla ortaya koyulmustur. Sosyal medyanin bu gibi etkilerinden korunmak ise

dijital medya okuryazarlidi ile mimkun olabilir.

4.4. SOSYAL MEDYAYA FAYDALI KULLANIM YONUYLE
BIR BAKIS ACISI

Her yeni teknoloji hayata getirdigi kolaylik ve faydalarla insanlik igin bir ilerleme
adimi olarak goérulmektedir. Yeni teknolojilerin insan hayatina olan katkilari ne kadar
fazlaysa toplum tarafindan o kadar hizli bir sekilde benimsendigi sdylenebilir. Ancak
gelisim adimi olarak nitelendirilen hicbir yeni teknolojinin busbutin faydal veya zararh
oldugu iddia edilemez. CUnkU nesneler 6znelerin inisiyatifine goére fayda veya zarar
verme potansiyeline sahiptir. Bu durumun sosyal medya araglari i¢in de gecerli oldugunu
sOyleyebiliriz. Sosyal medya araglari kullanicilarin kullanimina bagh olarak buyuk

faydalar ortaya koymaya elverigli oldugu gibi ayni zamanda hem kullanicilarina hem de

309 Basin Kanunu ile Bazi Kanunlarda Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun (Basin Kanunu ile Bazi Kanunlarda
Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun), 7418 (13 Ekim 2022).
https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2022/10/20221018-1.htm
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kullanicilarin kullanim bi¢imine bagh olarak diger kullanicilara zarar verme potansiyeline
sahiptir. Hatta calismamizin ikinci boliminde de belirttigimiz Gzere bu araglar dogrudan

bir sug aleti olarak kullanilabilmektedirler.

Arastirmamizin ikinci ve Gg¢linclu bélimlerinde sosyal medyanin etkilerine dair
bazi verileri paylastik. Burada paylastigimiz veriler 1siginda séyleyebiliriz ki sosyal
medya hatali kullanim durumunda kullanicilar psikolojik, sosyolojik, fiziksel ve dini
anlamda olumsuz etkileyebilir. Ancak sosyal medya araclarinin gundelik yasamda
kullanimlari incelendiginde pek ¢ok alanda hayata 6nemli katkilar sagladigi da
gorulmektedir. Her yastan insan sosyal medyayi iletisim, bilgi edinme, sosyallesme,
egitsel ve ekonomik amagclarla aktif bir sekilde kullanmaktadir. Arastirmamizin bu
béliminde sosyal medyanin faydali bir sekilde nasil kullanilabilecedi konusu
okuyuculara bir bakis agisi sunmasi amaglanmistir. Bu baglamda sosyal medya
araglarinin egitsel, ekonomik, iletisim ve teblig amaglariyla kullaniimasi bazi érnekler de

verilerek incelenecektir.

4.4.1. Sosyal Medyanin Egitsel Fayda Amaciyla

Kullaniimasi

Bilgisayar gibi teknoloji Grtnleri 1990’ yillarin bagindan itibaren artan bir hizla
batin dinyaya yayilmistir ve yayllmaya devam etmektedir. Glinimuze gelindiginde
arastirmamizin birinci bélimunde belirttigimiz gibi bilgisayar ve mobil cihazlar toplumun
her kesiminde aktif bir sekilde kullanildigi gériimektedir. Bu yayginlasma ayni zamanda
bir déniisim( de beraberinde getirmektedir. Gergeklesen teknolojik ve dijital donlisim
toplumun bitin alt birimlerinde etkisini gdsterirken egitim sisteminde de kurumlarin
dijitallesme yarisina girmesine sebep olmustur.3° Daha iyi bir egitim ortami olusturmak
ve 6grencilerde kalici 6grenmeler olusturmak igin dijital platformlardan yararlanma fikri

de gitgide yayginlik kazanmaktadir.

21. yuzyilin yenilikgi medya platformlari olan sosyal medya araglari, kullanicilarin
birgok farkli ihtiyacina karsilik vermek igin kendilerini hizli bir sekilde gtincellemektedir.
Bu kapsamda egitim ihtiyacina yonelik de bir¢cok calisma gergeklestiriimektedir. Bu
yuzden sosyal medya araglarinin alternatif bir 8grenme ortami olarak degerlendirilmesi

muamkindir. Gandmuizde egitsel sosyal medya platformlari ve bazi egitimcilerin sosyal

310 D. Randy Garrison - Heather Kanuka, “Blended Learning: Uncovering its Transformative
Potential In Higher Education”, The Internet And Higher Education 7/2 (2004), 95-96.
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medyaya yaklasim tarzlari géz éninde bulunduruldugunda, sosyal medyanin mevcut
egitimi destekleyici bir unsur olarak goéruldugu soylenebilir. Elbette egitime destek
amaciyla kullanilacak medya araglarinin bu amaca uygun 6zelliklerde olmasi gézden
kaciriimamasi gereken konulardandir. Kullanim amaci arkadas bulma, flortlesme,
mesajlasma ya da eglence olarak tasarlanmis olan sosyal medya platformlarinda egitim
amaglarina ulasmak zor olsa da esnek yapidaki, kullanim olanaklari gelismis

platformlarda egitsel faaliyetlere rastlamak mimkunduir.

Gunimuizde Ulkemizdeki egitim uygulamalarina baktigimizda egitimde teknoloji
ve sosyal medya kullanimina yonelik giizel érneklerle karsilasmak mimkindir. Nifusun
geng ve teknoloji kullanimina elverigli olmasi, Glkemizi bu konuda avantajli kilmaktadir.
Ulkemizde gergeklestirilen bazi 6rnek galismalarla sosyal medyanin egitimde kullanimini

orneklendirmeye galisacagiz.

Milli Egitim Bakanligi'nda o6gretmen olarak gorev yapan Akgundiz,
gerceklestirmis oldugu bir arastirmada “fen egitiminde harmanlanmis 6grenme ve sosyal
medya destekli 6grenmenin égrencilerin basari, motivasyon, tutum ve kendi kendine
o6grenme becerilerine etkisi’ni 6lgmeye calismistir.3' Harmanlanmis 6grenme, gevrimigi
egditim ile yuz ylze egitimin gucli yonleri birlestirilerek 6grencilere daha verimli bir egitim
sunmayi amaglar. Bu ylzden yiz ylize egitimde gerceklesen etkilesim ile gevrimigi ortam
arasindaki uyumun saglanmasi 6nem tasimaktadir. 312 Akglindiz’in c¢alismasinin
sonuglarina baktigimizda sosyal medya araclarinin egitimde dogru bir sekilde
kullanildiginda oldukga etkili sonuglar ortaya ¢ikarabilecedi gérulmektedir. Arastirmada
ogrencilerin “akademik basarilar”, “6grenmeye yodnelik motivasyonlar”, “fen bilimleri
dersine yonelik tutumlar” ve “kendi kendine 6grenme becerileri” gibi alt degiskenlerin

sosyal medya ile iligkisi incelenmistir.3'3

Akglndlz, arastirmasinda 7. Siniflarin Fen ve Teknoloji Dersinde ylz ylze,
sosyal medya destekli ve harmanlanmis 6gretim yéntemleriyle egitim verilen G¢ grubun
on test ve son test sonugclarini incelediginde harmanlanmis ve sosyal medya destekli

egitim alan 6grencilerin akademik basarilarinin daha ylksek oldugunu tespit etmistir.

31" Devrim Akglindiiz, Fen Egitiminde Harmanlanmis Ogrenme ve Sosyal Medya Destekli
Ogrenmenin Ogrencilerin Bagari, Motivasyon, Tutum ve Kendi Kendine Ogrenme Becerilerine
Etkisi (istanbul: istanbul: Marmara Universitesi Egitim Bilimleri Enstitlisi, Doktora Tezi, 2013),
4,

312 Russell T. Osguthorpe - Charles R. Graham, “Blended Learning Environments Definitions And
Directions”, Quarterly Review Of Distance Education 4/3 (2003), 228.

313 Akglindiiz, Fen Egitiminde Harmanlanmig Ogrenme ve Sosyal Medya Destekli Ogrenmenin
Ogrencilerin Bagari, Motivasyon, Tutum ve Kendi Kendine Ogrenme Becerilerine Etkisi, 5.
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Ayrica arastirmada harmanlanmis 6grenme ve sosyal medya destekli 6grenmenin
ogrencilerin daha kalici bilgiler elde etmesini sagladigi da ortaya c¢ikmistir.
Harmanlanmis ve sosyal medya destekli 6grenme, 6grencilerin 6grenmeye yonelik
motivasyonlarini da artirmistir. Arastirmada en ylksek motivasyonlu grubun
harmanlanmis 6grenme grubundakiler oldugu ortaya c¢ikmistir. Ayrica sosyal medya
destekli 6grenme grubunun motivasyonlarinin da yuz ylze egitim grubundan daha
yuksek oldugu gorulmustir. Ayni sonuclar “fen bilgisi dersine karsi tutum” ve “kendi
kendine 6grenme becerileri” degiskenleri icin de gegerlidir. Kisacasl harmanlanmis ve
sosyal medya destekli 6grenme, 06grencilerin akademik basarilarina, 6grenme
motivasyonlarina, s6z konusu derse yonelik gelistirilen olumlu tutuma ve kendi kendine

o6grenme becerilerine katki saglamaktadir.34

Akglnduiz, yaptigi etkinlik kapsaminda 7. sinif 6grencileri ile Facebook grubu
kurmus ve bu grupta egitsel paylasimlarda bulunmustur. Grupta yapmis oldugu egitsel
paylasimlara 6rnek vermek gerekirse bir paylasimda “Dilin bolimlerini yerlestirerek
kisimlarini 6grenebilirsiniz” notuyla birlikte bir oyun uygulamasi paylasmistir. Paylasmis
oldugu uygulamadaki linke tiklayan &grenciler yeni bir uygulamaya girmektedir.
Ogrenciler bu uygulama iginde dilin bélimlerine ait gérselleri kullanarak dil organini
olusturmaya ve dilin bélimleriyle ilgili islevleri bilmeye calismaktadir. Ogrenciler de
o6gretmenin yapmis oldugu paylasimin altina yorumlar yaparak hem 6gretmene etkinlikle
ilgili donutler saglamakta hem de diger &grencilerle 6dev vasitasiyla etkilesim
kurmaktadir. Bu yorumlardan bazlari su sekildedir: “en ugtaki aci, yanlardaki tuzlu ve

” W

acinin tam kargisi tath”, “dilin u¢ kismi tatli, dilin arka kismi aci, dilin ug kisminin biraz

RIS

yukarisi tuzlu, tuzludan sonraki kismi ise eksi”, “yuppi hepsini yaptim”, “11°’de 117,
“hepsini dogru yaptim, bunun sonucunda dilin bélimlerini daha iyi kavradim”.31> Yapilan
yorumlardan anlasildigi gibi 6grenciler sosyal medya Uzerindeki bazi oyun icerikli
uygulamalar ile milli egitim muifredatina ait bazi kazanimlari 6grenebilmekte, edinilen

kazanimlarla ilgili dgretmenlerine ve arkadaslarina geri bildirimde bulunabilmektedirler.

Benzer bagka bir arastirma ise Dursun tarafindan gergeklestirilmistir. Dursun
arastirmasinda Akgunduiz ile benzer sonuglara ulasmistir. Dursun bir grup 6grenciye
mufredata uyumlu yliz ylze egitim verirken diger gruba “sosyal medya destekli

harmanlanmis” egitim vermistir. ik test ve son test uygulanan égrencilerin arasinda ilk

314 Akgiindiiz, Fen Egitiminde Harmanlanmis Ogrenme ve Sosyal Medya Destekli Ogrenmenin
Ogrencilerin Basari, Motivasyon, Tutum ve Kendi Kendine Ogrenme Becerilerine Etkisi, 135-
147.

315 Akgunduz, Fen Egitiminde Harmanlanmig Ogrenme ve Sosyal Medya Destekli Ogrenmenin
Ogrencilerin Bagari, Motivasyon, Tutum ve Kendi Kendine Ogrenme Becerilerine Etkisi, 211.
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test sonrasinda anlamli bir farklilk gériimezken son test uygulandiginda “sosyal medya
destekli harmanlanmis egitim” alan 6grencilerin daha basarili olduklari tespit edilmistir.
Bunun yaninda gruplar arasinda 6z yeterlilik algilari agisindan da énemli bir fark oldugu
da ortaya cikmistir. istatistik raporlarina gére “sosyal medya destekli harmanlanmig
egitim” alan 6grencilerin kendilerine karsi yeterlilik algilarinin daha ytksek oldugu da
ortaya ¢ikmistir. Ayrica dgrencilerin “Matematik dersine daha ¢ok ¢alismami ve yuksek
notlar almami sagladi. Basarim artti ve matematik derslerini dort gozle beklemeye
basladim.”, “Daha akilda kalici etkinlikler yapiyoruz bdylece basarim da artti. Kendime
guveniyorum matematikte artik. Kork benden matematik!”, “Derslerimiz daha eglenceli
gecmeye baslayinca basarim da artti. Sinav notlarim da ylkseldi.” ve “Facebook
sayesinde aksamlari okulda &grendiklerimizi tekrar ediyoruz. Soru g¢esitlerini de
6grenmis oluyoruz. Bu da benim basarima katki sagliyor.” gibi agiklamalar yapmasi bu
uygulamanin verimliligini desteklemektedir. 3¢ Yapilan c¢alismalarda gdéruldaga gibi
sosyal medya araclarini 6grencilere daha etkili bir egitim sunmak icin kullanmak

mumkunddr.

Sosyal medya araglari bilicli bir sekilde kullanildiginda bir bilgi kaynagi olarak
degerlendirilebilir. Demir'in ilahiyat Fakiiltesi égrencileri (izerinde yaptigi arastirma da
ogrencilerin sosyal medyayi bilgi edinme yollari arasinda gérmesi agisindan kayda deger
bilgiler sunmaktadir. Arastirmaya gore 6grenciler en énemli bilgi kaynagi olarak kitaplari
(%43) gérmektedir. Kitaplardan sonra ise en 6énemli bilgi kaynaklar arasinda internet
(%33) ve sosyal medyanin (%10) oldugu goérilmektedir. internetin erisim konusunda
sundugu kolayliklardan dolay bilgi edinme konusunda dnde gelen kaynaklar arasinda
yer almasi normal karsilansa da sosyal medyanin égdrenciler tarafindan tercih edilen bilgi
kaynaklarindan biri olarak gérilmesi dikkat gekicidir. Ote yandan 6grencilerin dini bilgiler
edinmek igin de sosyal medya araglarindan yararlandiklari gériilmektedir. Ogrenciler dini
konularda sosyal medyadan bilgi edinse de &égrencilerin édnemli bir bolimu (%38,8)
edindikleri bilgileri teyit etmek icin birilerine danisma ihtiyaci hissetmektedir. Bu da
Ozellikle dini bilgiler konusunda 6grencilerin sosyal medyaya yeterince guvenmediklerini

gOstermektedir.3?”

316 Cemal Dursun, Sosyal Medya Destekli Harmanlanmig Ogrenme Yénteminin Ogrencilerin
Matematik Basarilarina ve Oz-Yeterlik Algilarina Etkisinin incelenmesi (istanbul: Marmara
Universitesi Egitim Bilimleri Enstitlisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2018), 99-104.

317 [smail Demir, Dini Bilgi Edinme Kaynagi Olarak Sosyal Medya (llahiyat Fakiiltesi Ogrencileri
Ornegi) (Canakkale: Canakkale OnSekiz Mart Universitesi Sosyal Bilimler Enstitlisi, Doktora
Tezi, 2019), 151.
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insanlarin finansal yatinm araglarini bilmesi ve dogru yatirm araclarini
kullanarak refah dizeylerini artirmasi konusunda rol oynayan finansal okuryazarlik da
egitimin énemli bir parcasini olusturmaktadir. Dogan, yaptigi arastirmada “X, Y ve Z
kusaklarinin finansal okuryazarlik konusunda sosyal medya ve kitle iletisim araglarinin
etkisini” incelemistir. Yapilan incelemede yaslarinin ve finansal varliklarinin etsiyle X ve
Y kusaklarinin finansal okuryazarlik dizeyleri daha ylksek olarak tespit edilse de bu
kusaklarin instagram ve Facebook basta olmak lizere aktif sekilde sosyal medya
kullandiklari gbze carpmaktadir. Arastirmacinin bulgularina gére her ¢ kusak da sosyal
medyanin finansal okuryazarhiga etkileriyle ilgili “Sosyal medyada finans/ekonomi
sayfalarini takip etmek finansal bilgi dizeyimi artirabilir.” disincesini paylasmaktadir.
Katilimcilar tercihlerine goére herhangi bir sosyal medya hesabindaki finans konulariyla
ilgili paylagimlar yapan bir veya birka¢ sayfayi takip ederek finansal bilgi birikimlerini
artirmaktadirlar. Y kugaginin ise finansal amagl sosyal medya kullanimlariyla genel
finansal okuryazarlik durumlari arasinda pozitif yénde anlaml iligki oldugu ortaya
cikmistir. Ote yandan her g kusagin da finansal okuryazarlik diizeylerini artirmak igin
televizyon basta olmak lzere gesitli kitle iletisim araglarini kullandiklari tespit edilmigtir.
Son olarak finansal bilgi edinme amaciyla sosyal medya kullanimi ile kitle iletisim araclari
kullanimi agisindan, kusaklar arasinda anlaml bir farkin olmamasi her ¢ kusagin sosyal

medyaya kitle iletisim araclari kadar ilgi duydugunu gostermektedir.3*®

Ankara’da bir okulda gorev yapan okul yonetici ve 6gretmenlerin “sosyal medya
ortam ve araglarinin egitimde kullanimina iligkin géruslerinin” incelendigi bir arastirmada
da egitimcilerin egitsel amagcli sosyal medya kullanimina sicak baktigi gérulmastir.
Egitimin ana faktorlerinden olan 6gretmen ve okul ydneticilerinin goérigsleri, sosyal
medyanin egitime verecedi yarar veya faydanin anlagilmasi agisindan éneme sahiptir.
Arastirma sonucundan hareketle 6gretmen ve okul yoneticilerinin sosyal medya destekli

egitim konusunda su distincelere sahip olduklarini tespit etmistir:

1. Verilen egitimin kalitesini yukseltir, 2. Ogrenci motivasyonlarinda artis saglar,
3. Ogrenciler arasi ve égretmenle iletisimi zayiflatmaz, 4. Ogrenciler kendi aralarinda
daha sosyal olur, 5. Sinavlarda daha etkili geri bildirim saglar, 6. Ders devamsizligini
olumsuz etkilemez, 7. Ogretmen roliinii olumsuz etkilemez, 8. OJrencinin okulla iliskisini
zayiflatmaz 9. Ogrenci basarisini olumsuz etkilemez, 10. Ogrenci iletisim yetenegini

olumlu etkiler. 11. Ders ortamina olumlu katki saglar, 12. Sinifta ve sinif disinda ders

%18 Dilber Dogan, Kusaklar Arasindaki Finansal Okuryazarlik Seviyesi Uzerinde Sosyal Medya lle
Kitle lletisim Araglarinin Etkisinin irdelenmesi (Sakarya: Sakarya Universitesi isletme Enstitiisii,
Yuksek Lisans Tezi, 2018), 114.
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materyallerinin kolayca bulunmasini saglar, 13. Ogrencilerin hayal ve disiince diinyasini

olumlu etkiler, 14. Geleneksel egitim-6gretim yontemlerinin yerine kullanilabilir.3?

Ote yandan belirtiimelidir ki arastirmaya katilan okul yéneticileri ve égretmenler,
belirttikleri gorUglerin  butin branslar, yas ve akademik seviyedeki o6grenciyi
kapsamayacagini belirtmis, ylksek motivasyona sahip 6grenciler Gzerinde daha fazla

etkili olacagini ifade etmiglerdir.3?°

Sosyal medya araglarinin ¢ok farkli amagclar icin kullanilmasi, bu araglarin
dogrudan egitsel olarak kullaniimasi konusunda bazi zorluklari da beraberinde
getirmektedir. Sosyal medyanin genel amaglari icinde mesajlasma, farkl kullanicilarla
tanisma, eglenceli iceriklerle vakit gecirme, haberlesme vb. bircok farkli fonksiyon
bulunmaktadir. Dolayisiyla kaliteli bir egitim sunmak icin genel amacgli sosyal medya
araclarinin bu gibi sinirliliklari olmasi, dégrencilerin egitime odaklanmalari anlaminda
onemli bir engel teskil etmektedir. Bu sinirliliklar sadece egitsel amaglara odaklanmig
sosyal medya platformlarinin olusturulmasinda en énemli sebebi olusturmusglardir.
GunUmuzde sosyal medya araglarinin iletisim ve etkilesim olanaklari egitsel unsurlarla

birlestiriimesi sonucunda birgok editsel amagli sosyal medya araci ortaya ¢ikmistir.

Sosyal medyanin sagladigi avantajlarin egitime aktariimasi sonucunda egitimi
destekleyen ve tamamen egitsel amaclarla ortaya c¢ikan sosyal medya uygulamalari,
oncelikle global firmalarin dnciluginde gun yuzine ¢ikmistir. Yurtdiginda birgok érnegi
olmasina ragmen ulkemizde henlz yeterli sayida 6rnegine rastlamak mumkudn degildir.
Yabanci menseli bircok uygulama olmasina ragmen Turkce destedi veren yabanci
uygulama sayisl ise yalnizca birka¢ tanedir. Bu amagla hizmete sunulmus olan
uygulamalarin ortak ozelligi 6gretmen ve dgdrencilere egitsel resim, video, dosya gibi
icerikler paylasma, sinav yapma, dosya saklama, arkadas listesi olusturma gibi interaktif

hizmetler sunmasidir.

GlnUmuizde egitsel amach birgcok sosyal medya uygulamasi aktif olarak
kullaniimaktadir. Bu uygulamalarin en énemli érneklerinden biri Edmodo’dur. Edmodo,
dinya genelinde 40 milyona yakin 6gdrenci ve 6gretmen tarafindan kullaniimaktadir.
Ulkemizdeki sinirli sayidaki kullanici sayisi ise 2013 yilinda Tirkge dil destedi gelmesi

sonucunda artmistir. Facebook platformuyla tasarim ve kullanim yonuyle benzerlik

319 Mehmet Mentese, Sosyal Medya Ortam ve Araglarinin Egitimde Kullanimina iligkin Okul
Yéneticilerinin ve Ogretmenlerin Gériigleri (Ankara: Hacettepe Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitlisu, Yuksek Lisans Tezi, 2013), 69.

320 Mentese, Sosyal Medya Ortam ve Araglarinin Egitimde Kullanimina lliskin Okul Yéneticilerinin
ve Ogretmenlerin Gértigleri, 70.
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gOsteren uygulama tamamen egitsel amaclarla tasarlanmistir. Birgok yonlyle
Edmodo’ya benzer Ozellikler tasiyan Beyazpano ise bu konuda Ulkemizdeki ilk yerli
uygulamadir. 2012 yilinda kurulan Beyazpano iki yil gibi kisa bir slirede llke genelinde
120 bin kullaniciya ulagsmistir. Bir baska egitsel sosyal medya platformu olan Edcanvas
ise Ogretmen ve Ogrencilere egitsel igerikler tasarlamayi ve baska kullanicilarla
paylasmaya yaramaktadir. Ayrica paylasan Kkisi sunum icine sinavlar ekleyerek
paylastigi kisilerden ¢ok hizli bir sekilde déndltler alma olanagina da sahiptir. Bunun yani
sira 6gretmenler bu uygulama Utzerinden sinif olusturup bu siniflarda ders de igleyebilir.
Avustralya merkezli bir blog sitesi olan Edublogs ise adindan da anlasilacagi gibi egitsel
iceriklere sahiptir. 2005-2014 yillari arasinda 2.507.000 blog sayisina ulasan site global
capta ciddi bir kullanici kitlesine sahiptir. Glogster ise kullanicilarina posterler olusturma
imkani sunarken bir yandan da blog islevi gormektedir. Adini grafik ve blog kelimelerinin
birlesiminden almigtir. Hem grafik tasarlama hem de blog 6zelliklerini beraberinde
barindiran sitede ayrica kullanicilar iceriklerle ilgili begeni ve yorum da yapabilmektedir.
Schooltube ise adindan da anlasilacagi gibi Youtube’un egitsel versiyonudur. Egitimciler
tarafindan denetlenerek segilen egitsel videolar paylasilan sitede, denetimlerin
hassasiyetle yiUritilmesi sayesinde egitimden alakasiz videolar barinmamaktadir. Bu
Ozelligiyle okullarda kullanilan internet araglarinda bile erisim engeline takilmamaktadir.
Platformun en dnemli 6zelliklerinden biri ise kisisel kullanicilara izin vermeyip okul olarak
kurumsal basvurulara imkan saglamasidir. Edshelf ise diger egitsel platformlardan farkli
olarak o&gretmenler, 06grenciler ve ebeveynler icin egitsel uygulama rehberligi
sunmaktadir. Sitede egitsel anlamda faydali olabilecek web ve mobil araglar bir araya
getirilerek kullanicilara sunulmustur. Ayrica 6gretmenler de begendigi ve yararl gérdigu
uygulamalari birbirleriyle paylasabilmektedir. Thinkbinder ise 6grencilerin bir araya gelip
calisma gruplarini olusturabilecegi bir sosyal medya platformudur. Ogrenciler sitede bir
yandan derslerine calisarak bir yandan da birbirleriyle etkilesim kurabilir. Dinya
genelinde ve Ulkemizde oldukga genis bir kullanim oranina sahip bir uygulama olan
Busuu ise Turkge dil destedi olan nadir egitsel uygulamalardandir. Dil 6grenme amacli
kullanilan uygulama 12 dil destegine sahiptir. Son olarak Facebook'un egitsel
versiyonuna benzetilen Schoology, 35 binden fazla okulu igeriginde barindirmasi
yéniyle global anlamda oldukga genis bir kullanim alanina sahiptir ve egitim camiasi i¢in

iletisim altyapisi sunan etkilesimli bir egitim ortami saglamaktadir. 3%

321 Osman Polat, Egitsel Sosyal Medya Platformlari ve Edmodo Ornek Uygulamasi (Konya:
Necmettin Erbakan Universitesi Egitim Bilimleri Enstitlis(i, Yiksek Lisans Tezi, 2016), 22-26.
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Sonug olarak sosyal medya kullaniminin, gengler icin bir takim sakincalari olmasinin
yaninda bilingli kullanildiginda egitime katki saglayabilecegi sdylenebilir. Gerek yaygin olarak
kullanilan sosyal medya platformlarinda yapilan etkinliklerle gerekse sadece egitsel amagli
kullanilan sosyal medya uygulamalarinda genglerin egitimlerine katki saglanabilecegi
yapilan arastirmalarla ortaya koyulmustur. Ayrica Watsapp uygulamasinin neredeyse bitin
egitim kurumlarinda egtiim organizasyonlari igin aktif olarak kullanildigi bilinen bir gergektir.
Ancak egitsel amaclarla sosyal medya kullanmasi tegvik edilen bireylerin bu ortamlardan
olumsuz sekilde etkilenebilecekleri gézden kacgirilmamali, bu konuda gerekli énlemler

alinmahdir.

4.4.2. Sosyal Medyanin Ekonomik Fayda Amaciyla

Kullaniimasi

Sosyal medya platformlari her ne kadar insanlarin dijital ortamlarla sosyalleserek
birbirleriyle rahat iletisim kurabilecegi sekilde tasarlansa da bu platformlarin
kurulmasindaki asil amag elbette diger medya araglarinda oldugu gibi ekonomik
sebeplerdir. Sosyal medya araglarindan her biri kurucularina oldukga yiksek ekonomik
kazanclar sagladigi gibi kullanicilar icin de énemli ekonomik firsatlar sunmaktadir.
Sosyal medya araglarinin genis kitleler tarafindan kullaniliyor olmasi ekonomik amaglari
olan kullanicilarin sosyal medyayi bir gelir kapisi olarak gérmesi igin bash basina bir
sebepken buna yuksek hiz, yiksek etkilesim ve ucuz maliyet gibi faktorler de
eklendiginde sosyal medyanin glinimuizin en énemli gelir kapilarindan biri haline
gelmesi kaginilmaz olmustur. Dijitallesen diinya dizeni icinde gazete, dergi, radyo ve
televizyon gibi geleneksel reklam araglari her gecen gun etkisini yitirmis ve dijital

reklamcilik 6n plana ¢ikmistir (Bkz. Sekil 12).

Sosyal medyanin gencler basta olmak (zere toplumun buylk bir b&limi
tarafindan kullaniliyor olmasi, ticari isletmelerin daha genis kitlelere ulasmak icin sosyal
medyayi aktif bir sekilde kullanmalarina neden olmustur. isletmelerin sosyal medya
uzmani elemanlar yetistirmesi, sosyal medya ajanslarinin sayisinda yasanan artis,
pazarlama stratejilerinde dijital platformlara daha fazla 6nem verilmesi, glinimizde satis
ve pazarlama konusunda blyuk bir degisimin icinde oldugumuzu gostermektedir.3??

GuUnUmuzde isletmeler tiketiciye ulasmak ve onunla iletisim halinde kalabilmek igin

322 Yasemin Kara - Al Coskun, “Sosyal Aglarin Pazarlama Araci Olarak Kullanimi: Tarkiye'deki
Hazir Giyim Firmalari Ornegi”, Journal of Economics & Administrative Sciences/Afyon Kocatepe
Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakliltesi Dergisi 14/2 (2012), 73-75.
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sosyal medya basta olmak (zere her tirli medya aracini kullanmaktadir. Sosyal
medyanin esnek yapisi igletmelerin stratejik ve yaratici reklam fikirleriyle daha fazla
misteriye ulasma konusunda genis imkanlar sunmaktadir. isletmeler, geleneksel medya
araclarinin aksine sosyal medya sayesinde mdusterilerine Urin ve hizmetlerini
sunabilmekte, hizli bir sekilde geri bildirim alabilmektedir. Kayapinar ve arkadaslari
isletmelerin sosyal medyayl en 6nemli reklam araglarindan biri olarak gérmelerinde

“yUksek ulasilabilirlik”, “maliyet tasarrufu”, “hedef reklam” ve “online olarak gecirilen

zaman” faktorlerinin etkili oldugunu vurgulamistir.323

Sekil 12: 2017-2020 yillar arasinda igletmelerin reklam harcamalarindaki platform

tercih degisimi®?*

2017 2020

v

= Sinema (%1) Radyo (%6) = Sinema (%0) Radyo (%5)
Acikhava (%7) = Basin (%14) Acikhava (%5) = Basin (%9)
m TV (%33) = Dijital (%40) =TV (%28) = Dijital (%52)

&

Sekil 12 incelendiginde isletmelerin reklam tercihlerinde yalnizca Ug yil iginde
blyuk bir degisim oldugu goértlmektedir. Cogunlugu sosyal medya araclari olmak lzere
cesitli sanal platformlar iceren dijital reklamcilik televizyon, radyo ve acik hava gibi
geleneksel reklam araclarinin pazar payini ciddi anlamda dusurirken sinemanin pazar
payini neredeyse yok etmistir. Bu da bizlere medya ve reklamcilikta yeni bir doneme

girildiginin acik bir gostergesidir.

Sosyal medya araglari igletmeler agisindan oldugu gibi tlketiciler agisindan da
faydalar saglamaktadir. Tiketiciler sosyal medya sayesinde geleneksel medya

araclarinin aksine isletmeler ile anlik iletisim kurabilmektedir. Ayrica kullanicilar, konumu

323 Ozgiir Kayapinar vd., “Sosyal Medya Reklamlarina Yonelik Tiketici Algilari lle E-Sadakat
Arasindaki iligkide Markaya Yénelik Tutumun Roli”, isletme Aragtirmalari Dergisi 4/9 (2017),
475.

324 Tarkiye'de Tahmini Medya ve Reklam Yatinmlari 2019 Yil Sonu Raporu, Faaliyet Raporu
(Istanbul: Deloitte: Reklamcilar Dernegi, 2020) (Reklamcilar Dernegi).
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neresi olursa olsun diinyanin her yerinden markalara ulasma imkanina sahip olabilmekte

ve istedigi konularda bilgi alabilmektedir.325

Sosyal medyanin esnek ve 06zgulrlik¢l yapisi ticari faaliyetlerinde sosyal

medyadan yararlanmak isteyen kullanicilar igin genis olanaklar sunmaktadir. Peki, bu

olanaklar nelerdir? isletmeler sosyal medyay! hangi ekonomik amaglarla kullanabilir?

Ticari igsletmeler sosyal medyayi su amaglarla kullanilabilir:

1-

isletme tanitimi yapmak: isletmeler sosyal medya (izerinden kendileriyle ilgili
genel bilgileri paylasabilir. Kuruldugundan bu yana elde ettigi basarilari,
yaptidi yenilikleri, sektdre kazandirdiklarini, misyon ve vizyonunu yansitabilir.
Uriinlerini tanitmak: igletmelerin en yaygin kullanim amaglarindan biri olarak
one ¢ikan Urdn tanitimi, drtnlerini hizhi ve etkili bir sekilde musterilerine ve
hedef kitlesine ulastirmak igin iyi bir yoldur. Uriinleriyle ilgili detaylari bu yolla
kolayca paylasabilen isletmeler bu sayede rakiplerine Ustlnlik saglayabilir.
Satis yapmak: Sosyal medyanin ilk zamanlarinda bu 6zellik mimkin olmasa
da sonradan yapilan glncellemeler sayesinde artik sosyal medya araglari
dogrudan urin satisi icin de kullanilabilmektedir. Gliinimuzde birgcok sosyal
medya sayfasl, sosyal medya hesaplari Uzerinden e-ticaret faaliyetlerini
yurutebilmekte, sayfalarindan pazarladiklari Grlnleri bir tiklamayla
satabilmektedir.

Musteri hizmetleri icin kullanmak: Sosyal medyanin iletisim olanaklarini
masteri hizmetleri saglamak icin kullanan isletmeler, ekstra maliyete
girmeden bu konuda mdusterilerini memnun edebilmektedir. Musgterilerine
sosyal medya Uzerinden anlik olarak destek verip gerekli bilgilendirmeyi
yapabilmektedirler.

Yeni kampanyalar duyurmak: isletmeler en giincel kampanyalari en hizli
sekilde sosyal medya hesaplarindan duyurabilir. Geleneksel medya
araclarina goére ¢ok daha disik maliyete sahip olan sosyal medya araglari,
dogrudan hedef kitleye ulastigi icin ayni zamanda daha ylksek verimlilige de
sahiptir.

Stratejik reklam icerikleri tGretmek: Sosyal medyanin sinirlari oldukga genis
oldugu icin bu uygulamalar yaratici ve orijinal reklam fikirlerini daha fazla

desteklemektedir. Etkili bir reklam, sosyal medyada viral olmasi durumunda

325 Aysen Akyliz, “Sosyal Medyada Miisteri Etkilesimi ve Firmalar Agisindan Onemi”, Kastamonu
Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakliltesi Dergisi 2/2 (2013), 6.
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cok hizli bir sekilde butin dinyadan tepkiler alabilir. Boylece isletme sahibi
kolayca Gniinii tim diinyaya duyurabilir. Ulkemizde bununla ilgili Nusret ve
Czn Burak gibi birgok érnek bulunmaktadir.

7- Ozel gin mesajlari paylasmak: Musterilerle pozitif iliski kurabilmenin
yollarindan biri de 6zel gunlerini kutlamaktir. Bu anlamda sosyal medyanin
etkili iletisim yollarini kullanarak masterilerle yakinlik kurmak mimkundur.

8- Etkinlikler dizenlemek: Sosyal medya etkinlikleri kisisel hesaplarda oldugu
gibi igletmeler tarafindan da sikga kullanilan etkilesim yontemlerindendir.
isletmeler, sosyal medya hesaplarindan yarisma, canli yayin ve etiketleme
gibi etkinlikler yaparak yuksek bir etkilesim saglayabilir.

9- ligi alaniyla ilgili igerik paylagmak: isletmelerin faaliyet gosterdikleri alanla ilgili
icerik Uretmeleri benzer ilgi alanlarina sahip kullanicilar tarafindan goérilecegi
icin isletme hizli bir sekilde hedef kitlesine ulagabilir. Ayrica igeriklerin kaliteli
olmasi durumunda bundan isletme olumlu sekilde etkilenerek marka degerini

artiracaktir.

Ticari faaliyette bulunan kullanicilarin sosyal medyadan ekonomik menfaatler
kapsaminda yararlanmasi kadar nasil yararlandigi da énemlidir. isletmelerin kurumsal
sosyal medya hesabini kullanirken amatdrce hareketler yapmasi marka degerine zarar
verebilir. Bu ylzden diger konularda oldugu gibi bu konuyu da profesyonelce bir
yaklagsimla yuritmek gerekir. Web 2.0 teknolojisinin gelismesi sonucunda dijital
medyanin hizli bir sekilde 6ne ¢ikmasi bu alanda web tasarimcisi, grafik tasarimcisi, seo
uzmani, bilisim hukuku uzmani ve sosyal medya uzmani gibi meslek dallarinin ortaya

¢lkmasina sebep olmustur.

isletmelerin daha genis kitlelere ulasmak, marka degerini ve karlilik oranlarini
artirmak igin sosyal medyadan yogdun bir sekilde yararlanma istegi, bu alanda kendini
gelistiren profesyonel kadrolarin ortaya ¢cikmasina ve neticede sosyal medya uzmanhgi
diye bir meslegin olusmasina sebep olmustur. Ancak oldukg¢a yeni olan bu meslek
grubunun olgunlagsmasi ve belli bagli bazi kriterlere gore nitelendirilmesi uygun olacaktir.
Cunkl sosyal medya uzmanhg dijital reklamcilik alanindaki en ¢ok tartisilan meslekler
arasinda yer almaktadir. Kendilerini sosyal medya uzmani olarak tanitan kigilerin bu

unvanlari hangi kriter ve niteliklerle, kimden aldigi sorgulanmahdir.326

326 Korhan Manavcioglu, Kurumsal lletisimde Sosyal Medya Yénetimi Kurumsal Blog Odakli Bir
Yaklasim (Istanbul: Beta Basim Yayim, 2015), 226.
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isletmelerin sosyal medyay! ekonomik menfaat amaciyla kullanmasinin birgok
yonden fayda sagladigi birarastirmada da ortaya koyulmustur. Klglk ve orta o6lgekli
sekiz yluz isletme Uzerinde yapilan bir arastirmaya goére isletmelerin sosyal medya
kullanimi igletmelerin satis, musteri iligkileri, yaraticilik, Gretkenlik gibi becerilerini olumlu
yonde etkilemektedir. Arastirmanin diger sonuglarina bakildiginda isletmelerin sosyal
medya kullanim tercihlerinde en ¢ok maliyet degiskeninden etkilendigi, ayrica kobilerin
sosyal medya kullanimindan algiladiklari fayda ile sosyal medya araclarinin sunmus
oldugu kullanim kolayh§inin, faaliyetlerinde sosyal medyayi tercih etmesinde dnemli rol

oynadigi tespit edilmistir.3?’

Sosyal medyanin kullanicilar igin sunmus oldugu imkéanlar sadece bir isletme
sahibi olanlar i¢in degil hi¢ isletmeye sahip olamayan kullanicilar igin de ekonomik
faydalar saglayabilir. isletmelerin sosyal medyadan ekonomik fayda amaciyla
yararlanma big¢imi uzun bir sire iki modele dayanmistir: birincisi pazarlama stratejisi
olarak, ikincisi ise sosyal medyanin yapisal avantajlarindan yararlanarak igletmeyi
profesyonellestirme amaciyla. Ancak son yillarda sosyal medya girisimciligi olarak da
ifade edilen farkl bir yaklasim da geligsmistir.32® Sosyal medya, iletisimin kolay olmasi,
ihtiyac duyulan kaynak, kurum ve mdisgterilere erisme olanagi sayesinde is degeri
olusturma potansiyeline de sahiptir. Boylece kullanicilar sosyal medyada kendileri igin

bir is ortami yaratarak muisterine trlin veya hizmet satigi yapabilmektedirler.3?®

Sosyal medya girisimciligine Glkemizde oldukga yaygin olarak goérilen sosyal
medya butik sayfalari 6rnek olarak gosterilebilir. Kullanicilarin sayfalari Gzerinden gesitli
Uriin ve hizmetleri pazarlayip satisini yapabildikleri yerler olan butik sayfalari minimum
maliyetle ekonomik girisimde bulunmak igin elverigli bir yol olarak goérilmektedir.
Kullanicilar igin 7/24 hizmet verebilen, zamandan ve mekandan badimsiz bir sekilde
sinirsiz bir aligveris deneyimi sunan bu sayfalarin en édnemli problemi, ¢alismamizin
onceki bolimlerinde de bahsettigimiz Uzere, denetimin eksik ya da esnek olmasi

sebebiyle kullanicilar tarafindan glven problemi yasamasidir. Olumsuz kullanici

327 Manavcioglu, Kurumsal iletisimde Sosyal Medya Yénetimi Kurumsal Blog Odakli Bir Yaklagim,
77.

328 Maria Fernanda Arreola, “The Emergence Of The Social Media Entrepreneur”, The Internet,
Policy & Politics Conferences, (2016), 4.

329 |evi Ndubuisi Nwosu - Andrew Ehiabhi Tafamel, “Effects Of Social Media Entrepreneurship On
Performance Of Selected Small And Medium Enterprises In Onitsha Metropolis”, International
Journal of Management Science Research 4/1 (2018), 189.
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deneyimleri, musteri potansiyeli tasiyan kullanicilarin sosyal medya butiklerine mesafeli

yaklagmalarina sebep olmaktadir.33°

Sosyal medyada yuritilen pazarlama stratejilerinin  etkili olabilmesi ve
tuketicilerin satin alma tercihlerini etkilemek, bir¢cok isletmenin sosyal medya
kullanimindaki en dnemli sebeplerden biridir. Bu sebeple tiketicilerin satin alma
tercihlerini etkileyen faktorlerle ilgili arastirmalarin sayisi gun gectikge artmaktadir.
Yapilan bir arastirma gdstermektedir ki tiketicilerin satin alma sureglerinde etkili olmasi
acisindan yuratilmekte olan sosyal medya reklamlarinin yaratici ve dikkat ¢ekici olmasi
gerekmektedir. Ote yandan sosyal medyada bedeni ve yorum gibi yiksek etkilesim
saglayabilecek reklamlarin olusturulmasi 6nemli goérulmektedir. Bunun yaninda
paylasilan iceriklerin bilgilendirici ve kullanicilarin degerleriyle uyumlu olmasi da sosyal
medya reklamlarinda aranmasi gereken 6zelliklerdendir. Ayrica yapilan paylasimlara

tuketicilerin yaptigi yorumlar dikkate alinarak tiiketici odakli stratejiler belirlenmelidir.33!

Sonug olarak diyebiliriz ki sosyal medya platformlari, yeni nesil bir medya tiru
olarak bir¢ok yenilik getirmigtir. Glinden gune toplumun butin kesimlerinde yayginlagan
bu araglar kullanim yayginligiyla paralel olarak is ve reklamcilik anlayisinda yeni bir
anlayisa neden olmustur. Yukarida belirttigimiz bazi arastirmalar gostermektedir ki
sosyal medya araglarinin dogru stratejilerle kullaniimasi, igletmelerin sosyal medyadan
ekonomik anlamda yararlanmalarini ve karlilik oranlarini artirmalarini saglayabilir. Hatta
sadece sosyal medya Uzerinden faaliyet ylriterek kendine gelir kapisi edinen bir ¢ok

sosyal medya girisimcisine rastlamak da mimkuanddr.

4.4.3. Sosyal Medyanin iletisim i¢in Kullanilmasi

Sosyal medya kullanimin en yaygin amagclarindan biri stphesiz iletisimdir.
Gunumuzde belki de insanlarin kendilerini en rahat sekilde ifade ettikleri yerler olan
sosyal medya platformlari, kullanicilarina son derece hizli ve 6zgur bir sekilde diger
kullanicilarla iletisim kurma imkani saglamaktadir. Sosyal medyanin bu kadar hizli bir
sekilde dinyaya yayilip toplum tarafindan kabul gérmesinde sosyal medyanin bu

ozelliginin  etkili rol oynadigi soylenebilir. Kullanicilar sosyal medya ortamlarinda bir

330 Necati Bora Kilig, Sosyal Medya Butiklerinin Tiiketici Davraniglarina Yénelik Etkileri (Kirklareli
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti, Yiiksek Lisans Tezi, 2021), 85-89.

331 Mustafa Seckin Salvarl, Sosyal Medya Pazarlama Aktiviteleri ile Tiiketici Satin Alma Niyeti
Arasindaki lliskide Marka Yarari ve Marka Kisiliginin Etkisi (Manisa Celal Bayar Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitlisti, Doktora Tezi, 2021), 102.
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yandan birebir iletisim kurabilirken, diger yandan sesini saniyeler icinde daha genis
kitlelere, hatta milyonlara ulastirabilir. Ayrica bu ortamlarda ortak ilgi alanlari olan diger
kullanicilarla gruplar olusturulabilir, bu gruplarda diger kullanicilara bilgi ve fikir

aligverisinde bulunabilir.

Sosyal medya araglari kullanicilar tarafindan yalnizca iletisim araci olarak degil
ayni zamanda haber kaynagi olarak da kullaniimaktadir. Bir yandan kullanicilarin hizl
mesajlasma tercihleri sosyal medyadan yana olurken 6te yandan da git gide daha fazla

kullanici haber kaynagi olarak da sosyal medyay! se¢cmektedir.33?

Kullanicilarin iletisim konusunda sosyal medyayi se¢melerinde birgok etkenden
s6z edilebilir. Sosyal medya araclari kullanicilar igin son derece demokratik ortamlar
sunmaktadir. Buralarda kullanicilar bazen sahsi hesaplardan bazen de anonim
hesaplardan duygu ve dusincelerini 6zgirce paylasabilmekte, baska kullanicilarin
paylasimlarina yorum yapabilmekte ve boylece etkilesimli bir iletisim kurarak katilimci

demokrasiyi bu sanal ortamda gergeklestirebilmektedir.333

Sosyal medyanin iletisimde sagladigi 6zgurlikgl ortam bazi kullanicilar igin
adeta psikolojik rahatlama ortami sunmaktadir. insanlar bu ortamlarda kendilerini
karsilarinda psikolog varmigscasina agmakta, kendilerine veya c¢evresindekilere 6zel
bilgilerini bile teshir edebilmektedir.33* Sosyal medya ortamlarinin kullanima bagli olarak
bazi sakincali durumlari olsa da iletisimde sundugu avantajlar géz 6niine alindiginda
oldukga buylk faydalar saglamasi da mumkindir. Glnlimizde internet erisiminin
hemen her yerde ulasilabilir olmasi, sosyal medya araglarinin kullaniminin son derece
kolay olmasi, 6zglrlikc¢l ve demokratik yapida olmasiyla sosyal medya araclarinin son

derece etkin bir iletisim imkani sagladigi goértlmektedir.

Gulnimuzde vyalnizca bireyler degil kurumlar da sosyal medyayi iletisim
stratejilerinde 6nemli bir arag olarak kullanmakta, sosyal medyaya 6zel butce ayirmakta,
onlari kendilerini tanitma konusunda énemli bir reklam araci olarak gérmektedir. Sosyal
medyanin kuresel capta kullanici verilerine ve sektdrle ilgili gtincel bilgilerin erigimini
kolaylastirmasi, kullanicilarina ucuz ve kolay bir iletigim hizmeti sunmasi, sinirsiz bilgi ve
icerik paylasimi, diger kullanicilarla etkilesimli bir iletisim imkani sunmasi, kurumsal

kullanicilarin sosyal medyay aktif bir sekilde kullanmasina neden olmusgtur.33> Kurumlar

332 pelin Vardarlier, Sosyal Medya Stratejisi (istanbul: Nobel, 2016), 75.

333 Aysel Aziz, lletisime Girig (Ankara: Hiperlink Yayinlari, 2016), 146.

334 Aytag Mestgi, Bir Sosyal Medya Danismaninin Anilari (istanbul: Pusula, 2013), 129.

335 Mikail Bat - Cagla Yurtseven, “Sosyal Medyada Kurumsal Kriz Yénetimi: Onur Air Ornegi”,
Giimiishane Universitesi lletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi 2/3 (2014), 208.
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icin potansiyel musteri veya hedef kitleyle etkilesimli bir iletisim ortami sunan sosyal
medya, ayni zamanda gergek hayatta yapilmasi zor ya da mimkuin olmayan gortismeler

icin sanal bir gérisme ortami da sunmaktadir.33¢

Sosyal medyanin iletisimde sagladigi avantajlar, ticari isletmelerden sivil toplum
kuruluglarina, belediyelerden siyasi partilere, yardim kuruluslarindan kisisel marka
olusturmak isteyen bireysel hesaplara kadar bir¢ok kurum ve kullanici tarafindan dikkat
cekmistir. Dolayisiyla ginimuzde birgok farkh kisi, grup ve kurumun sosyal medyayi
iletisim odakli kullanmaya devam ettigi gérilmektedir. Neticede sosyal medyanin
iletisimde kullanimiyla ilgili yapilan bilimsel ¢caligmalarin sayisinda son yillarda dnemli bir

artis gorulmektedir.

Kurumsal yapilarin sosyal medya kullanimi konusunda en énemli érneklerden
birini belediyeler olusturmaktadir.33” Belediyelerin resmi sosyal medya hesaplari, genel
olarak kendi bdlgelerindeki vatandaslarla hizli bir sekilde iletisim kurmak ve sunmus
oldugu kamu hizmetleriyle ilgili bilgi vermek amaciyla kullaniimaktadir. 33 Sosyal
medyayi oldukga aktif sekilde kullanan birgok belediye, glin iginde sikga paylasimlar
yaparak bu platformlari en az ticari isletmeler kadar verimli kullanmaya calismaktadir.
Teknoloji ve sosyal medya araclarinin toplum tarafindan yogun bir sekilde kullaniliyor
olmasi, belediyeleri de yeni medya ortamlarina ayak uydurarak sosyal medya
araclarindan etkili sekilde faydalanmaya mecbur birakmistir. Belediyelerin ve diger resmi
kurumlarin genel olarak tercih ettigi sosyal medya platformlarinin ise halkin da buylk

oranda kullandi§i Facebook ve Twitter oldugu goriilmektedir.33°

Yapilan bir arastirmaya gore Ulkemizdeki 30 blyuksehir belediyesinden 25’
sosyal medya araclarindan Twitter’i kullanmakta oldugu, ayrica en fazla paylagsimin da
hizmet verdikleri bodlgede gercgeklestirilen altyapiyla ilgili faaliyetleri igeren
bilgilendirmeler hakkinda oldugu gorulmektedir. Belediye hesaplar paylasimlarinda
video ve fotograf gibi gbrsel dgeleri sikga kullanarak daha fazla etkilesim yaratmayi
amaglamaktadir. Sosyal medyanin zaman ve mekan bakimindan esnek yapisini

degerlendirdigi gérilen belediyelerin hafta i¢i ya da hafta sonu, sabahin erken saatleri

336 Savas Keskin - Nural imik Tanyildizi, “Kurumsal iletisimde Sosyal Medya Kullanimi: Tiirkiye'deki
Gsm Operatérlerinin Facebook Performanslari Uzerine Bir inceleme”, Intermedia International
e-Journal 2/3 (2016), 467.

337 Basak Solmaz - H. Nur Gorkemli, “Blyiiksehir Belediyeleri ve Sosyal Medya Kullanimi”,
Akdeniz Universitesi lletisim Fakiiltesi Dergisi 18 (2012), 13.

338 Ummuhan Kaygisiz - Sema Sari, “Belediyelerin Sosyal Medya Kullanimi: Burdur Belediyesi ve
Burdur iige Belediyeleri Uzerine Bir Aragtirma”, International Journal of Social Sciences and
Education Research 1/2 (2015), 312.

339 Solmaz - Gorkemli, “Bliyliksehir Belediyeleri ve Sosyal Medya Kullanim1”, 17.
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ya da gecenin ge¢ saatleri fark etmeksizin gunin her saatinde paylasim yaptiklar

gOrialmustir.34°

Baska bir calismada ise Suriyeli siginmacilarin Turk toplumuna entegrasyonunda
sosyal medya iletisiminin dnemli bir roli oldugu tespit edilmigtir.3# Arastirmacinin
bulgularina goére siginmacilarin 6zellikle ev sahibi sosyal medya sayfalarini takip
etmelerinin toplumsal entegrasyon konusunda 6nemli bir katkisi bulunmaktadir. Suriyeli
siginmacilarin Turk sosyal medyasini kullanim amaglari icinde Turkgelerini gelistirmek,
Tark kiltdrini yakindan tanimak, toplumla bag kurmak ve béylece ev sahibi topluma
daha iyi adapte olmak 6n siralarda yer almaktadir.3¥ Dinyada en fazla siginmaciya ev
sahipligi yapan Ulke konumunda oldugumuz ve Suriye diginda bircok Ulkeden de
gb¢cmenleri barindirdigimiz  disunuldaginde, Ulkemizde toplumsal batinlesmenin
oncelikli konular arasinda oldugu sdylenebilir. Elde edilen bulgular dikkate alindiginda
Ulkemizde bulunan alti milyon siginmacinin topluma uyum saglayarak toplumsal
batinlesmenin hizli bir sekilde gergeklesmesi icin sosyal medyanin iyi bir iletisim araci

olarak kullanilabilecegi ortaya ¢ikmaktadir.

Sosyal medyanin iletisim olanaklari sivil hayatta oldugu gibi askeri amaglarla da
etkin bir sekilde kullaniimaktadir. Ginidmuzde birgok ordu sosyal medyayl énemli bir
firsat ya da zorunluluk olarak gérmektedir. Dinyanin en blylk ordularindan biri olan
ABD ordusu, kurmus olduklari binlerce sosyal medya hesabi ile sosyal medyayi en aktif
kullanan ordulardan biri olarak bilinmektedir.3*® Yildiz'in arastirmasi, ordularin sosyal
medyay! kendi misyonlari dogrultusunda stratejik olarak nasil kullanabilecegine dair
onemli detaylar sunmaktadir. Arastirmacinin ortaya koymus oldugu veriler
incelendiginde ordunun sosyal medya kullanmasi disman devletlere karsi stratejik
Ustlnlik kurmak ve menfaatlerini korudugu toplumun destegini saglamak agisindan son
derece 6nem arz etmektedir. Sosyal medya kullanilmamasi durumunda ordunun

kendine ait bilgilerin dogru bir sekilde ybnetilememesi ve zaman iginde kamuoyu

340 Miibeyyen Pirci Aydin, Belediyelerde Halkla lliskiler Araci Olarak Sosyal Medya Kullanimi:
Biiyiiksehir Belediyelerinin Twitter Hesaplari Uzerine Bir Inceleme (istanbul: Marmara
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti, YUksek Lisans Tezi, 2018), 211-215.

341 Gokhan Kuzucanh, Suriyeli Siginmacilarin, Toplumsal Entegrasyon Siirecinde Sosyal Medya
Araglarini Kullanim Aligkanliklari: Sanliurfa Ornegi (Kayseri: Selguk Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitlist, Doktora Tezi, 2019), 154.

342 Kuzucanh, Suriyeli Siginmacilarin, Toplumsal Entegrasyon Siirecinde Sosyal Medya Araglarini
Kullanim Aliskanliklari: Sanliurfa Ornegi, 155.

343 Oktay Yildiz, Stratejik lletisim Baglaminda Ordularin Sosyal Medya Kullanimi: Abd Ordusu
Ornegi (Ankara: Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiis(, Yiiksek Lisans Tezi, 2017), 2.
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desteginin kaybedilmesi gibi istenmeyen sonuglar ortaya ¢ikabilir.3** Ulkemizin bulunmus
oldugu cografi konum geredi her anlamda gugli ve Ustin bir orduya sahip olma
zorunlulugu dustnuldiginde, medya ustinligu saglama noktasinda sosyal medyanin

iletisim olanaklarinin etkili bir sekilde kullaniimasi buyik énem tagimaktadir.

Toplumdaki cesitli siniflarin haklarini koruma misyonuyla faaliyet gosteren ve
toplum Uzerinde etkili olan sosyal aglardan biri de sendikalardir. Sendikalarin sosyal
medya kullanim istatistiklerinin arastirildigi bir calismada, sosyal medyanin sendikal
faaliyetlerde de kilit role sahip oldugu ortaya koyulmustur. Arastirmaya dahil olan FNV
adindaki sendikanin, sosyal medya sayesinde Uyeleri arasinda son derece etkin bir
iletisim ag1 kurdugu goértlmistir. Sosyal medyayi en aktif kullanan sendikalardan biri
olan FNV, sendikal faaliyetlerini aninda on binlerce Uyesine duyurma, Uyeleri arasinda
hizli bilgi akisi saglama, eszamanl bir sekilde birgcok kampanya yirutebilme, ulusal ve
uluslararasi kamuoyu olusturma gibi konularda sosyal medyanin iletisim olanaklarindan
yararlanmaktadir. Sosyal medyayi sendikal faaliyetler amaciyla kullanma konusunda bir
girisimi bulunmayan Solidarnos sendikasinin ise sendika icindeki disuk iletisim agi

sebebiyle kampanyalarin basarili olma ihtimalinin distk oldugu belirtilmigtir.34>

Sosyal medyanin iletisim olanaklarinin etkin bir sekilde kullanildigi alanlardan biri
de siyasettir. Siyasal iletisimin, belirli bir toplumu baski kullanmaksizin maniptle etmek
ve toplumdaki bireylerin tutumlarini etkileyerek oy verme konusunda onlari etkilemek i¢in
yurdtilen bir faaliyet3*¢ oldugu disinildiginde sosyal medyanin siyasal iletisim igin son
derece elverisli bir platform oldugu disunulebilir. Siyasal alanda sosyal medya kullanimi
global anlamda ilk olarak 2008 ABD secimlerinde Barack Obama tarafindan
gerceklestirilirken34” Glkemizde birgok siyasetci tarafindan 2011 secimlerinde kullanildigi
soylenebilir. 3*8 Milletvekilleri Gzerinde yapilmis olan bir arastirma, sosyal medyanin
siyasal iletisimde kullanilabilecegini ve bu sayede siyasi kazanimlar elde edilebilecegini
géstermektedir. Ozellikle Z kusagi olarak adlandirilan geng neslin, zamanlarinin biiyiik

bir bolimini sosyal medya platformlarinda gecirdigi diastnildiginde, ginimuzdeki

344 Y\ldiz, Stratejik lletisim Baglaminda Ordularin Sosyal Medya Kullanimi: Abd Ordusu Ornegi,
111.

345 Hiiseyin Sevgi, Sosyal Medya ve Sendikalar: Almanya, Fransa, Hollanda, Polonya ve Tiirkiye
Ornegi Uzerine Bir Sosyal AJ Analizi Arastirmasi (Bursa Uludag Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitlist, Doktora Tezi, 2018), 232.

346 Mustafa Bostanci, “Siyasal iletisim 2.0”, Erciyes lletisim Dergisi 3/3 (2014), 86-87.

347 Taner Aydin, Siyasal lletisimde Sosyal Medya Kullanimi: Milletvekilleri Ornedi (Karaman:
Karamanoglu Mehmetbey Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi, Yiiksek Lisans Tezi, 2021), 78.

348 Aydin, Siyasal lletisimde Sosyal Medya Kullanimi: Milletvekilleri Ornedi, 81.
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secimlerin en dnemli anahtarlarindan birinin etkili sosyal medya kullanimi oldugu

soylenebilir.3#

Sosyal medyanin en onemli 6zelliklerinden biri ylksek etkilesimli olmasidir.
Kurumsal sosyal medya hesaplarinin bedeni, yorum ve paylasim gibi etkilesim
Ozelliklerini dikkate alarak paylagim yapmalari, kurumsal marka degerini artirmak ve
hedef kitleyle iletisimin ylksek olmasini saglamak igin 6nemlidir. 3% Kullanicilarin
paylagimlara gosterdikleri etkilesimleri iyi analiz edilmeli, bu dogrultuda stratejiler
gelistirmeye 6zen gdsterilmelidir. Ayrica paylasimlara yapilan yorumlar takip edilerek bu

yorumlari cevapsiz birakmamak kurumsal kimlik agisindan énem arz etmektedir.

Sonug olarak sosyal medya araglarinin birgok fonksiyonu olmasinin yaninda bu
platformlarin en énemli amacinin iletisim oldugu sdylenebilir. Ginimuizde bireysel
kullanicilar ve kurumsal yapilar sosyal medyayi yogun bir sekilde kullanarak bu araglarin
imkanlarindan yararlanmaktadir. Ticari igletmeler, sivil toplum kuruluslari, siyasi parti ve
kamu kurumlari gibi kurumsal kimlige sahip sosyal medya hesaplarinin yonetilmesi
kurumsal kimligin dogru yansitiimasi ve toplumla iyi bir iletisim kurulmasi agisindan
ayrica 6neme sahiptir. Sosyal medyanin etkili bir sekilde kullaniimasi durumunda
bireysel ve kurumsal imaj agisindan bircok kazanim elde etmek mumkuindar. Ancak
arastirmamizin 6nceki bolimlerinde bahsedildigi gibi sosyal medya kullaniminin bir
bagimhlik haline gelmesi ve kullanicilari gercgek iletisimden uzaklastirmasi mimkuindur.
Dolayisiyla sosyal medyanin iletisim konusunda sundudu olanaklarin yaninda

barindirdigi risklerin de farkinda olmak ve bu konuda tedbirli olmak énem tagimaktadir.

4.4.4. Sosyal Medyanin Teblig Amaciyla Kullaniimasi

Sosyal medyanin esnek kullanim 6zelliklerinin imkan ve kolaylik sundugu bir
diger konu ise tebli§ faaliyetleridir. Istilahta Peygamberin Allah’tan aldigi vahiyleri
insanlara acik ve anlasilir bir sekilde ulastirmasi manasina gelen teblig 3! ,
peygamberlerin asli gorevlerinden olmakla birlikte3>2 Mislimanlar icin de bir vazife

olarak bildirilmistir.353 Nitekim Kur'an'da ifade edildigi (izere “iginizden hayra cagiran,

349 Aydin, Siyasal lletisimde Sosyal Medya Kullanimi: Milletvekilleri Ornegi, 113.

350 Muhammet Altindal, “Dijital Pazarlamada Marka Yénetimi ve Sosyal Medyanin Etkileri”, Akademik
Bilisim Konferansi, Akdeniz Universitesi 23 (2013), 1090.

351 Mehmet Boynukalin, “Tebli§”, Tiirkiye Diyanet Vakfi Ansiklopedisi (istanbul: TDV Yayinlari,
2011), XXXX/208.

352 Al-i imran 3/20; el-Maide 5/92,99.

353 Buhari, “Megazi”, 39; Eb( David, “Salat”, 239-242; Tirmizi, “Fiten”, 9.
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iyiligi emredip kotllikten sakindiran bir topluluk bulunsun; iste onlar kurtulusa
erenlerdir.3>*” ifadesi teblig faaliyetlerini Mislimanlar igin de bir sorumluluk haline
getirmektedir. Sosyal medya araglarinin 6zellikle kitle iletisiminde sagladigi avantajlar,
bazi dezavantajlari olmasina ragmen, sosyal medyay teblig i¢cin uygun bir ortam haline

getirmektedir.

Teblig faaliyetlerini birgok farkli metot uygulayarak gergeklestirmek mumkuandur.
Bu noktada 6nemli olan, 6gretiimek istenen konunun ve 6gretiimek istenen muhatabin
dogru bir sekilde analiz edilerek uygun metodu secebilmektir.3>> Glinimuizde genglerin
internet ve sosyal medyay! aktif bir sekilde kullandiklari disinildiginde sosyal medya
ortamlarinda dogru metotlarla tebli§ faaliyetlerinde bulunmanin akillica olabilecegi

sdylenebilir.

Gelisen iletisim teknolojileri sonucunda dijitallesmenin insan hayatinin tim
yonlerinde kendini hissettirdigi soylenebilir. Buna dini bir takim faaliyetler de dahildir.
Dijital alanda yapilan iyi niyetle dini faaliyetleri sekllerizm ya da post sekulerizm
kavramlariyla agiklamak dogru bir yaklasim degildir. islam dinine gére yapilan her iste
niyetin ne olduguna bakilir. “Ameller niyetlere goredir.”**¢ ve dijital ortamlarda yapilan dini

faaliyetlere bu agidan bakmak gerekir.3>”

Sosyal medya araclarinin gelismesi, kitle iletisiminde yeni bir cag baslatmis, dini
teblig niyeti tagsiyan kullaniclara da buylk kolayliklar tanimistir. Baslayan bu yeni gagda
kitle iletisimi kisisellesmis, geleneksel medyada pasif alici durumundaki bireyler, diinya
capinda aktif, icerik Uretip paylasan ve kitleleri etkileyebilen kullanicilara déntsmustir.
Bdylece dini kurum, kisi, cemaat veya tarikat gibi dini olusumlar teblig faaliyetlerini daha
etkili yapabilmek icin dnemli bir firsat elde etmigtir. Kullanicilar, sosyal medyanin
toplumun her kosesine yayillmasiyla birlikte dini icerikler Ureterek, baska kullanicilar
tarafindan Uretilmis olan dini iceriklere katki saglayarak, forum ya da sosyal medya

gruplarinda dini tartismalara katilarak veya buna benzer baska dini aktivitelere katilarak

354 Al-i Imran 3/104.

355 Mehmet Sanver, “Dini Teblig ve Ogretimde Metodun Onemi”, Uludag Universitesi ilahiyat
Fakiiltesi Dergisi 9/1 (2000), 3.

3% Muislim, “imare”, 155.

357 Faruk Karaarslan, “Post Sekiler Din Halleri ve Dinin Dijitallegsmesi”, Dijitallesen Din, ed. Mete
Camdereli vd. (istanbul: Képrii Kitaplari, 2015), 39.
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dini faaliyetlerde bulunma imk&nina sahip olmustur. Boylece baska sosyal medya

kullanicilarini dini yénden etkilemekte ya da onlardan etkilenmektedirler.3%8

Sosyal medya sayesinde diger kullanicilara dini propaganda yapmak, dini egitim
vermek, bilgilendirme yapmak ve dini faaliyetler igin platformlar olusturmak mimkun hale
gelmistir.3*® Glniimiizde Facebook, instagram, Twitter ve Youtube gibi 6zellikle gengler
basta olmak (izere toplum tarafindan yaygin bir sekilde kullanilan sosyal medya araclari
varken uzmanlik gerektiren ve ayni zamanda maliyetli olan web sitelerini kullanmak
istemeyen dini gruplar tebli§ faaliyetlerinde sosyal medya hesaplarini daha etkin
kullanmaya baslamislardir. Sosyal medya maliyetsiz, kullanimi kolay hem de hedef
kitleye ulasma konusunda daha etkilidir. 3° Sosyal medyada paylasilan dini igerikli video,
metin ve fotograf gibi génderiler sosyal medyanin sahip oldugu yapay zeka destekli
algoritma sayesinde dini ilgisi olan bireylerin sayfalarinda, hikaye ve kesfet bélimlerinde
gorundagu icin ilgi cekmekte, kullaniciyi etkileyebilmektedir. Bu sekilde dikkati ¢ekilen
birey daha sonra bu paylasimlarla ilgili ya da paylasim yapan kisi veya kurumla ilgili daha
derin bilgilere sahip olmak igin paylasim yapilan hesabi ziyaret etmekte, bdylece amaca
ulagsmig olunmaktadir. Bu gibi kolayliklari sayesinde diger alanlarda oldugu gibi dini

konularda da sosyal medya sikc¢a kullanilan platformlardan biri haline gelmistir.

Sosyal medyanin en 6nemli o6zelliklerinden biri de kullanicilarina merkezi
otoriteden bagimsiz hareket etme olanagi sunmasidir. Sosyal medya kullanmayi bilen
her birey veya grup sosyal medyanin sundugu medya erisimi ile merkezi otoritenin
medya giclinden pay sahibi olabilmektedir. Sosyal medya araglari bu yonuyle binlerce
yildir devam eden bir anlayisi degistirmistir. Dijital ortamlarda 6rgutlenen birey veya
gruplar merkezi otoritenin kararlarina hatta dogrudan yodnetme yetkisine mudahale
edebilme imkanina sahip hale gelmistir. Sosyal medya odagina gorinir olmayi aldigi
icin kisi ve gruplarin hizli bir sekilde diger kullanicilarla etkilesim kurarak toplumsal
meselelerde s6z sahibi olmasina imkan saglamaktadir. Herkese acik olan sosyal

medyanin bu imkanlarindan dini gruplar da yararlanabilmektedir. Kendilerini ifade

388 QOrhan Ayaz, Sosyal Medyanin Ergenlerin Dini Sosyallesmesine Etkileri (Sakarya/Akyazi
Ornegdi) (Sakarya: Yildinm Beyazit Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi,
2015), 2.

%%° Mehmet Haberli, “Islam ve internet Mete Camdereli, Betiil Onay Dogan, Nihal Kocabay Sener”,
Dijitallesen Din, ed. Mete Camdereli vd. (Istanbul: Képri Kitaplari, 2015), 45. .

360 Ayaz, Sosyal Medyanin Ergenlerin Dini Sosyallesmesine Etkileri (Sakarya/Akyazi Ornegi), 33-
34.
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edebilecekleri icerikler Ureterek dijital ortamlarda paylasan dini grup veya bireysel

kullanicilar, sosyal medyada goérinir olma ¢abasi igcine girmektedir.36!

Dijital ortamdaki tebli calismalari sosyal medya ile birlikte hiz kazansa da
baslangi¢ tarihi daha eskilere dayanmaktadir. internet ortaminda islam dini adina ilk
teblig faaliyetleri ABD’de baglamistir. Buraya egitim i¢in giden geng Muslimanlar Kur'an
ve hadis metinlerini tarayarak dijital ortama aktarmig, bdylece sanal dinyay! islami
iceriklerle tanistirmiglardir.?62 O donemde ABD’nin teknoloji lissii konumunda olmasi ve
internetin heniiz diinyada yayginlasmamis olmasi, burayi dijital diinyada islami uyanis
konusunda avantali hale getirmigtir. Ginumuze gelindiginde ise sosyal medyanin butun
dini kisi ve gruplara esit firsatlar sundugu sdylenebilir. Cunkl sosyal medyanin kapilari
asirihda kacilmadigi surece butin kullanicilara agiktir. Ayrica tanitim, egitim, teblig gibi
bir takim dini faaliyetler yapmak isteyen butin kullanicilar sosyal medyada ¢ok disuk
maliyetlerle bunlari yapma imkanina sahiptir. Ote yandan televizyon, gazete ve dergi gibi
medya araglarina nazaran sosyal medya araglarinda maliyetin ¢cok distk olmasi, maddi
imkanlari zayif olan dini kisi ve gruplarin da faaliyetlerini etkili bir sekilde yapmalari
konusunda dnemli bir avantaj saglamaktadir. Sosyal medya uygulamalarinin diinyanin
her yerinden genis kitlelere ulasma imkani saglamasi etki gictuni buayuk dini gruplarin
tekelinden c¢ikarip daha kiiclk gruplarin da gliclenmesine olanak saglamaktadir. Orijinal
ve kaliteli iceriklerle kiiglk gruplarin veya kisisel sayfalarin da sosyal medya da hizh bir
sekilde karsilik bulup etki olusturmasi, bir anlamda dini grup ve ideolojiler arasinda gig

orantisi olusturdugu dusindlebilir.

Sosyal medya Uzerinden yapilan tebli§ faaliyetlerine 6rnek olarak tlkemizde
teblig faaliyetleri igin sosyal medyayi en aktif kullanan gruplardan biri olan “S6zler Kogku”
sayfasi goésterilebilir. DUzcan’in yaptid1 arastirmaya goére “Sézler Koski” sayfasinin asil
amaci islam dininin diinya lizerinde daha genis kitlelere ulagsmasidir. Bu amaca yonelik
grup Uyeleri dini icerikler Ureterek instagram, Facebook ve Youtube gibi popiiler
uygulamalar lizerinden paylagsmaktadirlar.®63 Olusturulan igerikler ve yapilan paylagimlar
incelendiginde “Soézler Koskl” sayfasinin takipgilerin dini bir bakis agisi edinmelerine
yonelik faaliyette bulundugu sdylenebilir. Kisacasi s6z konusu sayfa, ideolojisini kitlelere
benimsetmek icin sosyal medyay! bir ara¢ olarak kullanmaktadir. Ancak arastirmaciya

gore s6z konusu faaliyetlerin tam anlamiyla bir tebli§ olmasina engel teskil ettigi igin

361 Karaarslan, “Post Sekdler Din Halleri ve Dinin Dijitallesmesi”, 32-33.

362 Zeynep Kayseri, Sosyal Medya Vaizligi: Amerika ve Tiirkiye Ornedi (istanbul: Marmara
Universitesi Felsefe ve Din Bilimleri Anabilim Dali, Doktora Tezi, 2019), 67.

363 Seyma Diizcan, Popliler Kiiltir Baglaminda Sosyal Medya ve Din: Sézler Kégkii Ornedi
(Istanbul: Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2020), 59.
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dikkat cektigi konu, dinin metalasmasi problemidir. Sézler Koskl sayfasi yaptigi
paylasimlarin énemli bir bélimand yayinladiklari Youtube kanallarini, reklam gelirlerine
kapatsa da kanaldaki “Katil” butonunun aktif olmasi sayfanin maddi gelir sagladigi
anlamina gelmektedir. Gelirlerin hayir isleri icin kullanildigi agiklansa da bu durum dini
amacgla vyapilan sosyal medya faaliyetlerinden gelir saglandigi  gercegini
degistirmemektedir. 3% Sonug¢ olarak sosyal medya Uzerinden yapilan dini faaliyetlerle

dinin metalagmasi tehlikesi arasinda ince bir ¢izgi oldugu unutulmamaldir.

364 Diizcan, Popiiler Kiiltiir Baglaminda Sosyal Medya ve Din: Sézler Késkii Ornegi, 83-84.
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SONUG VE DEGERLENDIRME

Sosyal medya araglari, ginimudzin en temel iletisim platformlar haline gelmis
olmasi hasebiyle kullanicilar Gizerinde basta psikolojik, sosyolojik, kltirel ve dini ydnden
olmak tzere bir¢gok noktada etkiler olusturmaktadir. Giin igcinde yaptigi birgok aktiviteden
daha fazla sosyal medya platformlarinda vakit geciren bireyler sosyal medyada takip
ettigi kisi ve sayfalara deger vermekte, buralarda goérip duydugu igeriklerden
etkilenmektedirler. Sosyal medya kullanicilarinin sanal mecralarda takip ettigi sayfa ve
kisilerin bir kismi gergek hayatta tanistigi kisiler oldugu igin etki ve etkilesim daha ylksek
olabilmektedir. Televizyon, radyo, gazete ve dergi gibi geleneksel medya araclarinin
yerini almis durumda olan sosyal medya platformlari, bu aracglar kadar siki denetim
altinda tutulamamaktadir. Clinkl geleneksel medya araglarinda yayin ve basimdan énce
gerekli kontroller yapilirken sosyal medya platformlarinda yayin akisi anlik
gerceklesmektedir. Bu da birgok zararli sayfa ve igerigin yayin akisinda uzun sure
dénmesine olanak saglamaktadir. Yapmis oldugumuz bu arastirmada, kullanicilarin
sosyal medya kullanim durumlari ile dini inan¢ ve davraniglari arasindaki iliskinin ortaya

cikarilmasi amaglanmigtir.

internet ve sosyal medya, son kusagin icine dogmus oldugu ve uzun siredir
kullandid1 araglar olmasina karsin insanlik i¢cin oldukga yeni kavramlardir. Sosyal
medyanin etkileriyle ilgili yapilan arastirmalara gegcmeden Oonce bu teknolojilerin ortaya
¢ikmasindaki etkili olan temel dinamiklerin, gelisim asamalarinin, hangi amaglarla ve ne
sekillerde  kullanildiginin  dogru  anlagiimasi  gerekmektedir. Bu  dogrultuda
arastirmamizin birinci béluminde sosyal medya ve internet teknolojileriyle ilgili yapmig

oldugumuz literatir taramalari sonucunda elde edilen bilgilere yer verilmigtir.

Arastirmamizin ikinci bélumunde ise sosyal medyanin etkilerine iligkin daha dnce
yapilmis olan c¢alismalar incelenmistir. Yapilan arastirmalar gostermektedir ki sosyal
medya kullanimi toplumda bazi psikososyal etkiler olusturmaktadir. Bunlardan ilki
kullanicilar arasinda oldukca sik rastlanan sosyal medya bagimliigidir.3¢> Glinimuizde
neredeyse butin yas gruplarindan kendine kullanici edinebilmis olan sosyal medya
araglari, yag farki olmaksizin kullanicilarini bagimh hale getirmekte ve mahrumiyet

durumlarinda yogun bir sekilde kaygiya sebep olmaktadir. Ote yandan sosyal medya

365 Ho vd., “Till Logout do us Part? Comparison of Factors Predicting Excessive Social Network
Sites Use and Addiction Between Singaporean Adolescents and Adults”, 638.
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kullanimi, toplumlarin mahremiyet algilarinda da trajik degisimler meydana
getirebilmektedir. Geleneksel olarak kiltirimizde mahrem sayilan yeme igme, ev igi
halleri ve absurt goriintiler, sosyal medyada adeta yaygin bir sekilde paylasiimaktadir.
Sosyal medyada yapilan paylasimlarin sanal olmasi, son derece kolay bir sekilde
paylasilabilir olmasi, surekli yenilenen bir yayin akisi icinde var olma istedi ve kendini
gbsterme arzusu kontrolslizce paylasim yapilmasina ve mahrem bilgilerin topluma
acilmasina yol agmaktadir. Sosyal medyanin tetikledigi olumsuz hislerden bir digeri de
narsizmdir. Sosyal medyanin, kisinin kendine karsi asiri hayranlik hissetmesi anlamina
gelen narsizm duygusunu destekleyen bir yapisi vardir. Bu platformlarda kullanicilar
kendilerini olduklari gibi dedil de gdstermek istedikleri gibi sunduklari igin sudaki
yansimasina asik olan Narkissos gibi sanal varliklarina hayranlik duyabilirler. Etkili
sunumlarin surekli tekrarlanmasi durumunda kullanicilarin gergeklikten kopuk bir sekilde
narsist hisler icine girmeleri olasidir. Sosyal medya ortamindaki sanal kigilikler arasinda
gerceklesen sanal iletisimin gercek iliskilere verdigi zararlar ise oldukga sik tartisilan
konulardan biri haline gelmistir. Ayni ortamda bulunmalarina ragmen birbiriyle
konusmayip telefonla ilgilenen insanlar, gérmeye alismis oldugumuz manzaralardan biri
haline gelmigtir. Sosyal medya kullanicilari aile, arkadas veya is ortaminda birbiriyle
konusmak vyerine sosyal medyadaki arkadaslariyla etkilesimde bulunmayi tercih
etmektedirler. Bu durum ise insanlarin sosyal medyada sosyallesmeye calisirken gergek

yasamlarinda toplumdan izole olmalarina sebep olmaktadir.

Sosyal medyanin etkilerine dair son yillarda bir¢cok bilimsel ¢alisma yapilmig
olmasina ragmen dini yasantiya etkilerine yonelik az sayida g¢alisma bulunmaktadir.
Daha o6nce yapiimis olan arastirmalarda da sosyal medya kullaniminin dini hayati
etkiledigine dair sonuglar elde edilmesi, arastirmamizin sonuglarini desteklemektedir. Bu
galismalarda genglerin blyuk bir kisminin sosyal medya ortaminda din karsiti gruplarla
tanisarak bunlarin etkisi altinda kaldigindan, internet aracihiglyla deizme
yoneldiklerinden3®¢, son dénemde ateizm gibi akimlarin ylkseliste oldugundan ve bu
akimlarin sosyal medya araglariyla kdriiklendiginden bahsedilmektedir.3¢” Sosyal medya
kullanim oranlarina paralel seyreden bu durum, sosyal medya kullanimi ile dini inang ve
davraniglar arasinda iligski olabilecegini akla getirmektedir. Sosyal medyanin ylksek
etkilesimli yapisi populer kidltirin gencler arasinda daha hizli yayilmasina olanak
saglamakta, geleneksel degerlerin yerini emperyalizmin empoze ettigi sekiler degerlere

birakmasina katkida bulunmaktadir. Sosyal medya kullanicilari, genel olarak gezip

%66 Akdemir, “Ogrencilerde inang Problemine Neden Olan Faktorlerin Belirlenmesi”, 331-332.
367 Selim Ozarslan, “Ulkemizde Ateizme Yonelme Sebepleri”, Diyanet limi Dergi 55/4 (2019), 1024.
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eglenme, sahip olma, haz duyma, gicli ve mutlu olma gibi figlrleri icinde barindiran
sekller degerleri 6n plana c¢ikaran paylasimlar yapma egilimi gdstermektedir. Bu
figurlere slrekli maruz kalan sosyal medya kullanicilarinda, herkesin surekli tikettigi ve
mutlu oldugu algisi olugsmaktadir. Buna kendisinin de hakki oldugu distncesine giren
bireyler hayata daha sekiler ve hazci yaklasmaya baslamaktadir. Bu durum ise sosyal

medya kullanicilarini dini degerlerinden uzaklastirmaktadir.

Yapmis oldugumuz arastirma kapsaminda yurittigumiz saha calismasi
neticesinde elde edilen veriler gerek bu alanda yapilmis olan ¢alismalarin kisitli olmasi
sebebiyle gerekse son yillarda genclerin dini yasantisinda meydana gelen degisimi
anlamak agisindan bizlere 6nemli detaylar sunmaktadir. Arastirmamiz yas aralidi olarak
lise ¢agindaki gencleri kapsamaktadir. Bu dénemi tercih etmemizin nedeni genglerin
sosyal medyanin etkilerine daha agik olmasi ve kullanim etkilerinin daha belirgin olacagi
disuncesidir. Arastirmada sosyal medya kullaniminin kullanicilarin dini inang ve
davraniglarina hangi yonleriyle ve ne dlgide etkiledigi arastiriimistir. Bu kapsamda
sistematik tesadifi érneklem ydntemi ile Bursa il merkezindeki farkli tir ve akademik
basari durumuna sahip on iki lisede yedi yiz altmis lise 6grencisine 6lgek uygulanmistir.
Kullanilan 6lgek kisisel bilgi formu, sosyal medya kullanim dl¢edi ve dini inang ve
davranis dlgedi olmak lizere U¢ bdlimden olugmaktadir. Olgek formu pandemi
kosullarindan 6tari dijital platformlar Gzerinden 6grencilere ulastirilmis ve égrencilerin
elektronik araclarla dlgekleri cevaplamalari saglanmistir. Elde edilen veriler SPSS
programi ile analiz edilmigtir. Yapilan analizlerde parametrik olmayan veriler igin
kullanilan Mann Whitney U, Kruskal Wallis ve Spearman Rho Korelasyon Analizi testleri

uygulanmistir.

Arastirmaya gore katilimcilarin cinsiyet degiskenine goére sosyal medya kullanimi
ile dini inan¢ ve davranis durumu arasinda anlamli iliski oldugu tespit edilmistir. Buna
gore kiz katihmcilarin erkek katilimcilara gére gun igcinde sosyal medyayi daha yogun bir
sekilde kullandiklarn tespit edilmistir. Ayrica kiz katilimcilar erkeklere goére sosyal
medyadan daha fazla etkilendiklerini, bu platformlarda gordikleri iceriklere hayatlarinda
daha fazla yer verdiklerini belirtmiglerdir. Daha dnce Isiklar ve arkadaslarinin yapmis
oldugu arastirmada da problemli internet kullaniminin olumsuz sonuglarindan kizlarin

daha fazla etkilendigi tespit edilmistir.3%8 Bunun yaninda katihmcilarin dini inan¢ ve

368 Abdullah Isiklar vd., “Ergenlerin Problemli internet Kullaniminin Bazi Degiskenler Agisindan
Incelenmesi”, Atattirk Universitesi Kazim Karabekir Egitim Fakliltesi Dergisi 18 (2008), 118.
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davranis élgegine verdigi yanitlar incelendiginde ise kizlarin 6zellikle dini davranislar ve

ibadetler bakiminda erkeklerle negatif ayristigi gértilmektedir.

Katilimcilarin okul tirt degiskenine gore sosyal medya kullanim ile dini inang ve
davranis durumu arasinda anlamli iligki oldugu tespit edilmistir. Sonuglara gére en fazla
sosyal medya kullanan ve etkilerine en fazla maruz kalan okul tirinin Mesleki ve Teknik
Anadolu Liseleri olurken en az sosyal medya kullanan ve sosyal medyanin etkilerine en
az maruz kalan okul tiriiniin imam Hatip Liseleri oldugu tespit edilmistir. Bunun yaninda
dini inanc ve davranis bakimindan imam Hatip Lisesi 6grencileri biitiin okul tirlerinden
pozitif ayrismaktadir. ilk bakista bu durumun imam Hatip Liselerinin dini nitelikli kurumlar
olmasindan kaynaklandigi digunllse de sonuglarin sosyal medyadan tamamen
badimsiz oldugunu disinmek dogru olmaz. Fen Lisesi 6grencilerinin ise sosyal medya
kullanim yogunluklari orta dizeyde olmasina ragmen dini inang ve davranig bakimindan

diger okul tarlerinden negatif ayrismistir.

Katilimcilarin sinif dizeyi degiskenine gore sosyal medya kullanim yogunluklari
ile dini inan¢ ve davranis durumlari arasinda anlamli iliski oldugu tespit edilmistir. Buna
gOre dgrenciler 9. sinifta sosyal medya uygulamalarini en az dizeyde kullanirken 11.
sinifa kadar kullanim dizeyleri artmaktadir. 11. sinifta zirve yaptiktan sonra 12. sinifta
azalmaktadir. Dini inan¢ ve davranis bakimindan ise bu durumun tam tersi oldugu
goOrulmektedir. Yani o6grencilerin 9. sinifta dini inan¢ ve davranislari en yuiksek
seviyedeyken 11. sinifa kadar diismekte, 12 sinifta tekrar yikselmektedir. Bu durum da
sosyal medya kullanimiyla dini inan¢ ve davranislar arasinda negatif iliski oldugu

hipotezimizi destekleyen bir istatistiktir olarak degerlendirilebilir.

Katilimcilarin okul sinavlarinda aldigi puanlar baz alinarak elde edilen akademik
basari durumuna gdre sosyal medya kullanim ézellikleri incelendiginde, akademik basari
ile sosyal medya kullanim yogunlugu arasinda negatif iliski oldugu goriimektedir.
Akademik basarisi disik ogrenciler sosyal medyada daha fazla vakit gegirmekte ve
daha fazla arkadas/takip¢i sayisina sahiptir. Akademik basari ile dini inang ve davranislar

arasinda ise anlamli bir iligki bulunmamaktadir.

Aile gelir durumu degiskeni ile sosyal medya kullanim 6zellikleri arasinda da
anlamh iligki bulunmaktadir. Buna gére katilimcilarin gelirleri arttikgca sosyal medya
aktiviteleri artmaktadir. Ote yandan aile gelir durumu degigkeni ile dini inang ve davranig
durumu arasinda da ilging istatistiklere ulasiimistir. Buna gdére aile gelir durumu
normalden uzaklastik¢a dini inang ve davraniglarda azalma meydana gelmektedir. Gelir

durumu ¢ok yiksek ve ¢ok dusik katilimcilarin dini inang ve davranis duzeyleri diger
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katilimcilardan daha dusuktir. Gelir durumu ¢ok ylksek olan katilimci grubunun sosyal
medyayi en fazla kullanan ve ayni zamanda dini inang ve davranislari en disik dizeyde
olan katilimcilar olmasi, dini inang ve davranislar ile sosyal medya kullanimi arasindaki

negatif iliskiyi destekledigi sdylenebilir.

Katilimcilarin dini inang ve davranis 6lgegine verdigi yanitlar incelendiginde inang
ilkeleri arasinda farkliliklar oldugu gériilmektedir. inan¢ esaslarl arasinda en yiiksek
degere Allah’in varligina ve birligine olan inang (%83,4) ulasirken Kur'an ayetlerinin
dogruluguna ve ibadetlerin yerine getiriimesi gereken birer sorumluluk olduguna dair
bazi inanc¢larda bu dizey oldukg¢a dismektedir (%41). Katiimcilarin inang esaslarinda
secici olmalari islam’in inang esaslarindaki bitiinlik ilkesine aykiri oldugu séylenebilir.
Ayni geligki dini inanclarla davraniglar arasinda da gérulmektedir. Katilimcilarin dini

davraniglari dini inanglarina gore olduk¢a disik dizeyde kalmigtir.

Arastirmanin en temel sorusu katilimcilarin sosyal medya kullanim durumuyla
dini inang ve davraniglari arasinda bir iligki olup olmadigidir. Bu sorunun yanitini bulmak
amaciyla katilimcilarin sosyal medya kullanim 6élgedi ile dini inang ve davranis dlgegine
verdikleri yanitlarin ayri ayri ortalamalari alinmigtir. Daha sonra elde edilen veriler iki
degisken arasindaki iligskinin tespitinde kullanilan korelasyon testine tabi tutulmustur.
Neticede sosyal medya kullanimi ile dini inan¢ ve davraniglar arasinda negatif iligki
oldugu tespit edilmistir (Tablo 49: r=-,104, **p< ,01). Bu sonuca gére H1 (Katilimcilarin
dini inan¢ ve davranislari (izerinde sosyal medya kullanip kullanmama durumuna gére
anlamli bir iligki vardir.) hipotezi desteklenmistir. Katilimcilarin sosyal medya kullanim
yogunluklari ve sosyal medyaya karsi gelistirdikleri pozitif tutum diizeyi arttik¢a dini inang
ve davranislarinda azalma meydana gelmektedir. Buna goére H2 (Katilimcilarin sosyal
medya kullanim yogunlugu ile dini inang ve davranislari arasinda anlamli iliski vardir.)
ve H8 (Sosyal medya kullanim yodunlugu arttikga dini inan¢ ve davranislarda azalma
meydana gelmektedir.) hipotezleri desteklenmistir. Bunun yaninda sosyal medya
kullanim Olgedindeki alt faktorlerle dini inang ve davranis olgcegindeki alt faktéreler de
ayni analiz yontemiyle test edilmistir. Buna gére sosyal medya kullanim yogunlugunun
hem dini inanclar (Tablo 50: r = -,097", **p< ,01) hem de dini davranislar (Tablo 52: r =
-,1467, **p< ,01) ile negatif iligki igcinde oldugu tespit edilmistir. Yani katihmcilarin sosyal
medya kullanim miktar artttkga hem dini inanclarinda hem de dini davraniglarinda
azalma meydana gelmektedir. Bu sonuca gore H7 (Sosyal medya kullanmak dini inang
ve davraniglari olumsuz etkilemektedir.) hipotezi de desteklenmistir. Ancak sosyal
medyaya karsi gelistirilen tutum ile dini inancglar (Tablo 51: r= -,009, p> ,05) ve dini

davraniglar (Tablo 53: r = -,030, p> ,05) arasinda anlamli iligki olmadidi gorilmustir.
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Baska bir ifadeyle katilimcilarin sosyal medyaya karsi tutumlari dini inang ve
davraniglarini etkilememektedir. Bu sonuca gére H3 (Katilimcilarin sosyal medyaya
karsi tutumu ile dini inang ve davranislari arasinda anlamli iliski vardir.)
desteklenmemistir. Bu durum dini inan¢ ve davraniglar etkileyen asil unsurun sosyal

medyayi yogun bir sekilde kullanmak oldugunu géstermektedir.

Sosyal medya kullanimi ile dini hayat arasindaki iligkiyi inceleyen arastirmalarin
az saylda olmasi, calismamizin sonuglarinin karsilastirmasi ve tartisilmasi konusunda
seceneklerimizi de oldukga sinirlandirmaktadir. Sosyal medyanin dini inang, davranis ve
degerlerle iligkisini inceleyen arastirmalarda elde edilen sonuglar, gesitlilik gdstermesinin
yaninda genel anlamda sosyal medya ile dini hayat ve dederlerin negatif iliski icinde
oldugu gdrulmektedir. Bu durum ise yapmis oldugumuz arastirma sonuglarinin

literatlirdeki sonuglarla blyuk élgtide 6rtistigunu gostermektedir.

Ogrencilerin inang problemlerinin arastirldiyi  bir ¢alisma, sosyal medya
kullaniminin bu konuda etkili olan faktérlerden biri oldugunu ortaya ¢ikarmistir. Yapilan
arastirmanin érneklem grubunu ise bizim arastirmamiza paralel olarak lise 6grencileri
olusturmaktadir. Yari yapilandiriimig gérisme formunda gergeklestirilen ¢alismaya 177
odrenci katilmistir. Arastirmaya gore lise 6grencilerinin dini inanclarinda problemler
yasamalarina sebep olacak bir takim sUpheler yasadigi ancak aile ve vyakin
cevrelerinden bu slphelerin giderilmesi konusunda cevap bulamadiklar tespit
edilmistir.3%® Genglerin yasadiklari bu inan¢ problemlerinin temelinde ise dini yapilar, din
karsiti akimlar, sosyal medya, aile, gevre ve toplum olmak Uzere alti faktérin etkili oldugu
belirtilmistir.3”° Gencler sosyal medya ortaminda siklikla ateist kullanicilar tarafindan
yapillan soru ve yorum paylasimlariyla karsilasmakta, karsi gorisli Kkisilerin
savunmalarini okumakta, olumu ya da olumsuz her tirll bilgiye kolaylikla ulasabilmekte,
internet ve sosyal medya kullanimlari sonucunda deizm gibi akimlara

yonelebilmektedir.3”

ilahiyat 6grencilerinin sosyal medya kullanim durumlariyla dindarliklari arasindaki
iligkiyi inceleyen bir arastirma sonucunda da sosyal medya kullanimi ile dindarlik
arasinda negatif yonlU bir iligski oldugu belirtilmigtir. Ancak tarama ve dokimantasyon
yéntemiyle elde edilmis olan bu sonug¢ ortaya koyulurken istatistik verileriyle yeterince

desteklenememistir. Arastirma kapsaminda elde edilen sonuglara goére ilahiyat

%69 Akdemir, “Ogrencilerde inang Problemine Neden Olan Faktorlerin Belirlenmesi”, 318.
370 Akdemir, “Ogrencilerde Inang Problemine Neden Olan Faktérlerin Belirlenmesi”, 332.
371 Akdemir, “Ogrencilerde Inang Problemine Neden Olan Faktérlerin Belirlenmesi”, 331.
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ogrencilerinin dindarlik ortalamalarinin ylksek olmasinin yani sira sosyal medya
kullanimlarinin orta dizeyde oldugu tespit edilmistir. Katilimcilarin sinif dizeyleri
yukseldikce 6z dindarlik algilarinda disus gorilmesi ise arastirmamizia paralellik

gOstermistir. 372

Sosyal medyanin Universite 6grencilerinin deger yargilari Uzerindeki etkilerinin
arastirildigl bir ¢calismada ise sosyal medya kullaniminin din ve dindarlik konularini
yozlastirdigi, mahremiyet degerine buyuk zarar verdigi, israfi artirdidi, dini aidiyeti ise
kendini gdsterme seklinde ortaya cikardigi belirlenmistir. Ogrenciler sosyal medya

kullaniminin din ve degerlerle ilgili algilarini olumsuz yénde etkilegini belirtmislerdir.3"3

Sosyal medya bagimhgi ile dindarlik arasindaki iligkiyi ters yonli olarak inceleyen
baska bir arastirma ise dini inang ve davraniglarin kullanicilari sosyal medya ortaminda
ne sekilde etkiledigini incelemistir. 1327 Universite 6drencisine 6lgek uygulanarak elde
edilen sonuglara gore, dindarlik diizeyi daha yuksek olan katilimcilar, sosyal medyanin
olumsuz etkilerinden daha az etkilenmektedir.3’* Dolayisiyla sosyal medya kullanimi
neticesinde dini hayati olumsuz etkilenen kullanicilarin sosyal medyadan gelebilecek

tehditlere karsi daha acgik hale geldigi sGylenebilir.

ABD’de yagsayan ve yaslari 13 ile 29 arasinda degiskenlik gosteren genclerin
katildigi  bir arastirma ise Ulkemizdeki arastirmalarin sonuglariyla benzerlik
gOstermektedir. Katolik, Evancelik, Yahudi ve diger etnik kdken ve dinlerden katilimcilari
kapsayan arastirma, sosyal medyanin ¢ok kultlrli ortamda dini hayata etkileri
konusunda aydinlatici bilgiler sunmaktadir. Arastirma bulgularina gére sosyal medya
sitelerini kullanmaktan kacinan katilimcilar dini aktivitelere daha fazla katilim
gOstermektedir.3”> Bu durum sosyal medya kullanimiyla dini hayat arasinda negatif bir
iliski oldugunu ortaya koyan diger arastirmalarla értiismektedir. Ote yandan arastirmaya
gore sosyal medya kullanicilarinin dini senkretizme 37¢ yatkin olduklari da ortaya
cikmistir. Yani sosyal medya kullanicilart bu ortamlarda gérmus olduklari dini
iceriklerden etkilenerek dini inanglarini bu dogrultuda segebilmekte, secilebilir bulmakta

veya inanglarini sosyal medya ortamlarinda edindikleri bilgiler dogrultusunda secgenleri

372 Bodur - Korkmaz, “ilahiyat Ogrencilerinde Sosyal Medya Kullanimi ve Dindarlik iliskisi”, 348.
373 Berrin Sarituncg, Universite Gengliginin Din ve Dederler Egitimi Acisindan Sosyal Medya Deneyimi
(Bursa Uludad Universitesi Ornedi) (Bursa Uludag Universitesi, Doktora Tezi, 2021), 303.

874 Jamal J. AlImenayes, “Empirical Analysis Of Religiosity As Predictor Of Social Media Addiction”,
Journal of Arts and Humanities 4/10 (2015), 50.

375 Paul K. McClure, “Faith And Facebook in A Pluralistic Age: The Effects Of Social Networking
Sites On The Religious Beliefs Of Emerging Adults”, Sociological Perspectives 59/4 (2016), 825.
376 Senkretizm basit bir ifadeyle farkl dlslince, din ve kiltir akimlarini kiyaslayarak birlestirmeye
calisan felsefe sistemi olarak tanimlanabilir.
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onaylamaktadir. 37 Dolayisiyla zaman ve mekan sinirlanirini ortadan kaldirarak
kullanicilara ¢ok kultlrlt bir ortam saglayan sosyal medyanin, kullanicilarin mevcut dini
inanclarindan uzaklasmalarina neden oldugu séylenebilir. Sosyal medya araclarindaki
“acik bife din” ortami, kullanicilarin inang kargasasina girerek mevcut dini inanglarinda

supheye dismesine ya da inanclarinin zayiflamasina neden oldugunu soyleyebiliriz.

Farkli etnik kdken ve dinlerden katilimcilarin yer aldigi baska bir arastirma ise
Malezya’da yapilmistir. Yaglari arastirmamiza paralel bir sekilde 15-17 arasinda bulunan
1596 katihmcili aragtirmada internet bagimliigi ile dindarlik dizeyi arasindaki iligki
incelenmistir. Arastirma sonuclarina gore kadinlarin dindarlik seviyeleri ile internet
bagdimliigi egilimleri arasinda negatif bir iligkinin oldugu ortaya ¢ikmistir. Yani internet
badimlig arttikga dini inang ve davranislarda azalma meydana gelmektedir. Glinimuzde
internet kullanimiyla sosyal medya kullanimin paralel bir seyir izledigi dustnildiginde3”®
bu etkinin sosyal medya icin de gecerli olabilecegini dusunebiliriz. Arastirma
sonugclarinda ayni bulgularin erkekler igin gegerli olmadigi gorilmektedir. Bu durumun
olusmasinda, kadinlarin erkeklere gore dini degerleri daha fazla ciddiye almalarinin etkili

oldugu belirtilmigstir.37°

Sosyal medyanin din ile iliskilendirildigi arastirmalarin birinde ise konuya farkl bir
acidan temas edilmigtir. Bu arastirmada Facebook ve Twitter gibi sosyal medya
platformlari (zerinden yapilan paylasimlarla din, mezhep, irk, duygu ve ideoloji gibi
toplum dinamikleri arasindaki iligskiler incelenmistir. Sosyal medyayi politik amaclarla
kullanarak daha fazla destekgiye ulasmak isteyen siyasetciler, kullandiklari
propagandalarda din ve mezhep gibi inan¢ unsurlarini kullanabilmektedir. 38 Siyasi
¢ekisme ortaminda karsit taraflar birbirlerini birgcok ydnden elestirirken sanal medya
araclarini da aktif sekilde kullanmaktadir. iddiaya gére sosyal medya araglari,
kullanicilara nefret sdylemlerini ifade etmek igin oldukga elverigli ortamlar sunmaktadir.38!
Sosyal medya ortamlari kullanicilarina inang ve ideoloji baglaminda kendini ifade etme

ozgurligu sunarken ayni zamanda nefret etme ve bunu baskalarina gésterme 6zgurligu

377 McClure, “Faith And Facebook in A Pluralistic Age: The Effects Of Social Networking Sites On
The Religious Beliefs Of Emerging Adults”, 829-830.

378 Mustafa ince - Mevlut Can Kocak, “Universite Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullanim
Aliskanliklari: Necmettin Erbakan Universitesi Ornegi”, Karabiik Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisti Dergisi 7/2 (2017), 737.

379 John P. Charlton vd., “Religiosity, Adolescent internet Usage Motives And Addiction: An
Exploratory Study”, Information, Communication & Society 16/10 (2013), 1631.

380 Merlyna Lim, “Freedom To Hate: Social Media, Algorithmic Enclaves, And The Rise Of Tribal
Nationalism in Indonesia”, Critical Asian Studies 49/3 (2017), 412.

381 Lim, “Freedom To Hate”, 420.
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de saglamaktadir. Artan tartismalar, paylasilan goéruntiler, yayilan yanhs bilgiler,
asirilikgl gorusler sosyal medyada kendine yer bularak kullanicilarin birbirlerine karsi
duyduklar saygi ve hosgori ortamini yok etmekte, toplumun kutuplasmasina neden
olmaktadir. Bu konuda sosyal medya araglarinin sahip oldugu algoritmalarin etkili oldugu
ifade edilmektedir. S6z konusu algoritmalar, benzer dini ve siyasi idealleri paylasan
kullanicilari bir araya getirerek dijital ortamda “algoritma temelli yerlesim bdlgeleri”
olusturmaktadir. 382 Bdyle bir sonug¢ ise sosyal medya kullaniminin dini duygu ve
distnceleri etkilemesi konusunda arastirmamizi desteklerken ayni zamanda bizlere

sosyal medyanin dini hayatla iligkili zararlari konusunda fakl bir pencere agmaktadir.

Sosyal medyanin dini inanaglar ve degerler Gizerinde olusturdugu tahribat Gizerine
yapilmis olan farkli bir calismada ise sosyal medyanin etkileri analiz yoluyla tartigiimistir.
Arastirmaya gore sosyal medya kullanimi, kullanicilarin dini inanglarinda ve degerlerinde
dejenerasyona sebep olmaktadir. Buna gdre sosyal medyanin kullanicilara her tirlu bilgi
ve icerigi paylasmasina imkan saglayan 6zgur yapisi, olusumu yulzyillara dayanan dini
inan¢ ve kabullerin dejenere olmasina sebep olmaktadir. Dini igeriklerin dijital ortama
tasinmasi, bilgiye erisimin kolaylasmasi agisindan her ne kadar olumlu gibi goriinse de
dini bilgi ve medya okuryazarhdl konusunda gerekli yeterlilige sahip olmayan
kullanicilarin bu ortamlarda dini igeriklerle karsilasmasi, bazi olumsuzluklar da
beraberinde getirebilmektedir. Ayrica sosyal medyanin serbest ortamindaki icerikler
anlik olarak ve tam bir sekilde kontrol edilemedigi icin bu ortamda dini agidan uygunsuz
iceriklerin dolagsabilmesine ortam saglayabilmektedir. Bu durum da kullanicilarin dini

inan¢ ve degerlerini tehdit etmektedir.383

Ote yandan ilkogretim Din Kdltirii ve Ahlak Bilgisi bélimiinde egitim géren
o6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim aligkanlklarinin degerler egitimi
baglaminda incelendigi bir arastirmada ise sosyal medya kullaniminin dijital ortamda
bazi degerleri destekledigine dair bulgulara rastlanmistir. Arastirmaya goére sosyal
medyanin bilingli bir sekilde kullanilmasi durumunda bazi degerlerin olumlu yénde
etkilenmesi mumkuindur. Arastirma sonugclarina gore sosyal medyada kullanicilar ¢esitli
konularlailgili bilgilenme, en fazla 6ne ¢ikan degerlerden biri olmustur. Ayrica katilimcilar
sosyal medya ortamindan dini konularla ilgili de bilgilenebilmekte ve dini paylasimlar

yaparak diger kullanicilarla etkilesim icine girebilmektedir. Bu sayede dini hayata dair

382 | im, “Freedom To Hate”, 422. _ )

383 Mehmet Haberli, “Sosyal Medyada Dini Inang ve Ahlaki Degerlerin Dejenerasyonu Uzerine Bir
Degerlendirme”, Uluslararasi insan ve Toplum Bilimleri Arastirmalari Kongresi 23 (2018), 643-
646.
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pozitif bir etkilesim gergeklesmektedir. Ogretmen adaylari bu ortamlarda iyiligi emredip
kotlllkten sakindirma gibi dini aktiviteler de yapabilmektedir. Sosyal medyada en fazla
one cikan degerlerden biri de iletisimdir. Bu ortamda kullanicilar, gergek hayatta
gorusmekte  zorluk yasadigi  yakinlariyla  goriusebilmekte, &6zel glnlerini
kutlayabilmektedir.3®* Béyle bir sonug ise dordincli bélimde bahsettigimiz gibi sosyal
medyanin faydali amagclarla kullanildiginda, bu araglarla pozitif bir iligki

gelistirilebilecegini gostermektedir.

Arastirmamizda daha detayli bilgilere ulagsmak igin katilimcilarin sosyal medyayi
kullanim &zellikleri ile dini hayatlari arasindaki iligki incelenip anlamh fark olup olmadigi
da ortaya koyulmustur. Bulgulara gére bazi sosyal medya kullanim &zelliklerinin dini
inanglar ve davraniglar Uzerinde anlamh farkliliklar olusturdugu tespit edilmistir. Bu
sonuclara gore H6 (Katilimcilarin sosyal medya kullanim &zellikleri ile dini inang ve
davranis Ozellikleri arasinda anlamli farkliliklar vardir.) desteklenmistir. Dini inan¢ ve

davraniglari etkileyen sosyal medya kullanim 6zellikleri su sekildedir:

e Gin icinde sosyal medyada c¢ok fazla vakit gecirmek hem dini inanclar
(Tablo 55: r=-,092", p< ,05) hem de dini davraniglar (Tablo 55: r=-,144",
**p<,01) ile negatif korelasyon icindedir. Yani glin iginde sosyal medyada
cok vakit gecirmek hem dini inancglari hem de dini davraniglari olumsuz
etkilemektedir.

e Uzun suredir sosyal medya kullaniyor olmak ile dini inanglar arasinda
anlamli iliski bulunmamaktadir ancak dini davranislar (Tablo 56: =-,1017,
**p<,01) ile negatif korelasyon igindedir. Yani sosyal medyayi kullanim
suresi arttik¢a dini davraniglarda azalma meydana gelmektedir.

e Gun icinde ¢ok sik sosyal medyaya girmek hem dini inanglar (Tablo 58:
r= -,121** **p<,01.) hem de dini davraniglar (r= -,147**, **p<,01) ile
negatif korelasyon icgindedir. Yani gin icinde ¢ok sik sosyal medyaya
girmek hem dini inanglari hem de dini davraniglari olumsuz
etkilemektedir.

e Sosyal medyayi hayatin 6nemli bir pargasi géreme durumu ile hem dini
inancglar (Tablo 63: r=-,073* *p<,05) hem de dini davraniglar (= -,1007,

**p<,01) negatif korelasyon icindedir. Yani sosyal medyayi hayatlarinda

384 Mizrap Polat - Esra Eren, “ilkégretim Din Kultiri ve Ahlak Bilgisi Ogretmen Adaylarinin Sosyal
Medya Kullanim Aligkanhginin Degerler Egitimi Baglaminda Analizi® (Kuresellesme Surecinde
Din Egitimi, Eskisehir: Eskisehir Osmangazi Universitesi llahiyat Fakiiltesi, 2013), 18.
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onemli bir yere sahip oldugunu gérme durumu arttikga dini inang ve

davraniglarda azalma meydana gelmektedir.

Arastirmamizda sosyal medya kullaniminin katilimcilarin dini hayatlarini hangi
yonleriyle etkiledigi incelenmistir. Bu dogrultuda sosyal medya kullanimin dini inang ve
davraniglarin hangilerinde anlaml farkhlik olusturdugu arastiriimistir. Arastirmaya goére
sosyal medya kullanimiyla neredeyse biitiin dini inang ve davranislar arasinda negatif
iliski vardir. Ancak bu iliski cogunda anlamli sayilabilecek bir diizeyde degildir. Sosyal
medya kullanimiyla aralarinda anlamli iliski bulunan dini inan¢g ve davraniglar ise su

sekildedir:

e  Sosyal medya kullanim yogunlugu ile dinin hayatin anlamini kavrama ve
bu konudaki birgok soruya cevap bulmada yardimci oldugu inanci
negatif korelasyon igindedir (Tablo 73:= -,080°, *p<,05). Yani sosyal
medya kullanimi arttikga dinin hayatin anlamini kavramaya yardimci
oldugu inanci azalmaktadir.

e  Sosyal medya kullanim yogunlugu ile zor zamanlarinda dini inancindan
manevi destek bulma durumu negatif korelasyon icindedir (Tablo 75: r= -
,075*, *p<,05). Yani Sosyal medya kullanimi arttikga katilimcilarin zor
gunlerinde dini hayatindan manevi destek almaya yonelik inanci
azalmaktadir.

e Sosyal medya kullanim yogunlugu ile farz olan namaz ibadetlerini yerine
getirme arasinda negatif korelasyon tespit edilmigstir (Tablo 76: r=-,174**,
**p<,01). Yani sosyal medyayi kullanim yodunlugu arttikgca farz olan
namaz ibadetini yerine getirme oranlari dismektedir. Anlamlilik dizeyi
ve korelasyon degeri gdéz 6nune alindiginda sosyal medya kullaniminin
en fazla etkiledigi konulardan birinin namaz ibadeti oldugu sdylenebilir.

e Namaz ibadetine benzer sekilde sosyal medya kullanim yodunlugu ile
orug ibadeti de negatif korelasyon igindedir (Tablo 77: r= -,095*, *p<,05).
Yani sosyal medya kullanim yogunlugu arttikga orug ibadetini yerine
getirme oranlari azalmaktadir. Ancak anlamhilik ve korelasyon
degerlerine bakildiginda oru¢ ibadetinin sosyal medya kullanimindan
namaz kadar etkilenmedigi gérulmektedir.

e Sosyal medya kullanim yogunlugu ile gunlik hayatta karar verirken
Allah’in hognut olup olmayacagini g6z 6nitinde bulundurma durumu

arasinda negatif korelasyon bulunmaktadir (Tablo 78: r= -,115%*,
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**p<,01). Baska bir ifadeyle katiimcilarin sosyal medyayi kullanim
yogunluklari arttikga glinliik hayattaki kararlarinda dini ilkelerin etkinligi
azalmaktadir.

Kur'an-1 Kerim okuma ibadeti ile hem sosyal medya kullanim yodunlugu
(Tablo 79: r= -,181**, **p<,01) hem de sosyal medya tutumu (Tablo 79:
r= -,079* , *p<,05) negatif korelasyon icindedir. Baska bir ifadeyle
katilimcilarin sosyal medya kullanim yodunluklari ve sosyal medyaya
karsi geligtirdikleri olumlu tutum artttkga Kuran- Kerim okuma
oranlarinda dusls gorulmektedir. Anlamlilik ve korelasyon degerleri ise
namaz ibadetine benzer sekilde yliksek dizeydedir.

Sosyal medya kullanim yogunluguyla aralarinda anlamh iliski tespit
edilen bir diger konu ise Allah rizasi i¢in yapilan maddi yardimlardir.
Sosyal medya kullanim yogunlugu ile maddi yardima muhtag insanlara
sadece Allah rizasi i¢cin maddi yardimda bulunma durumu arasinda
negatif korelasyon tespit edilmistir (Tablo 80: r= -,076", *p<,05). Buna
goOre sosyal medya kullanim yogunlugu arttikga sadece Allah rizasi igin
yapilan maddi yardimlarda azalma medyana gelmektedir.

Maddi yardimlardaki durumun benzerini manevi yardimlarda da
gormekteyiz. Sosyal medya kullanim yogunlugu ile manevi destege
ihtiyaci olanlara destekte bulunma durumu arasinda negatif korelasyon
tespit edilmistir. Buna gore sosyal medya kullanim orani arttikgca
katihmcilarin manevi destege ihtiyaci olanlara manevi destekte bulunma
oranlari da azalmaktadir.

Sosyal medya kullanim yogunlugu ile harama bakma konusunda dinin
emirlerine uygun hareket etme davranisi arasinda da negatif korelasyon
tespit edilmistir. Yani sosyal medya kullanim yogunlugu arttikca
kullanicilarin harama bakma konusunda dinin emirlerine uygun hareket
etme durumlarinda azalma meydana gelmektedir. Bu durum
kullanicilarin sosyal medyada dini dlgllerin disinda ¢ok fazla igerikle

karsilasmalarindan kaynaklanabilir.

Sonuclar genel olarak degerlendirildiginde sosyal medya kullaniminin hayatin

birgok alaninda oldugu gibi dini yasantida da etkili oldugu sdylenebilir. Sosyal medya

kullanim miktari arttikga ibadetler basta olmak Gzere dini yasantinin insan hayatindaki

yeri azalmaktadir. Etkilesim kurma, begenilme ve sosyallesme ihtiyacglarini sanal

platformlarda karsilamayi tercih eden bireyler, sosyal medyanin temel dinamigi olan
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gorsel varliklara verdikleri deg@eri artirirken farkinda olmadan ya da farkinda olarak gayb

alemiyle olan bagini yitirmektedir.

Sosyal medyanin dini hayata etkileriyle ilgili tez diizeyinde akademik oldukca
sinirll sayidadir. Bu yizden elde edilen verilerin gelecekte yapilacak olan c¢alismalarla
yeniden irdelenmesi literatlire dnemli katkilar saglayacagi distintilmekte, arastirmamizin

da bu ¢alismalarda kaynak olarak kullanilacagli umulmaktadir.
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EKLER

Ek 1: Olgek Formu

Kisisel Bilgi Formu

Sayin katilimcilar;

Olgek verileri Doktora Tez calismasi igin kullanilacaktir. Calismanin amaci sosyal medya
kullanimiyla dini inang ve davraniglar arasindaki iligkiyi ortaya ¢ikarmaktir. Vereceginiz
cevaplar yalnizca bilimsel amaclarla kullanilacaktir. Arastirmanin saglikli bulgulara

ulasmasi, vereceginiz yanitlarin samimiyetine baghdir.

Yardimlariniz igin tesekklr eder, saygilarimi sunarim.

Osman VARSAK
Uludag Universitesi

Felsefe ve Din Bilimleri Anabilim Dali

1. Cinsiyetiniz: ( ) Bay () Bayan

2. Sinifimiz: (Hazirlik) 9) (10)  (11) (12)

3. Okul basarisi olarak 100’liik sistemde daha ¢ok hangi notu alirsiniz:

(0-45) (45-55) (565-70) (70-85) (85-100)

4. Ailenizin gelir durumu:

(1)Gok iyi (2)lyi (3)Orta (4)Dusuk (5)Cok Dusuk

5. Anne ve Babaniz:

(1)Birlikte yasiyor (2)Ayri yasiyor (3)Bosandi (4) Anne veya baba vefat etti.

6. Kendinizi dindarlik bakimindan nasil degerlendiriyorsunuz:

(1)Cok iyi dindar (2)lyi dindar  (3)Dindar (4)Az dindar  (5)Hi¢ dindar degil
(6) Cevap Vermek istemiyorum

7. Dindarlik bakimindan ailenizi nasil degerlendiriyorsunuz:

(1)Cok iyi dindar (2)lyi dindar  (3)Dindar (4)Az dindar  (5)Hi¢ dindar degil
(6) Cevap Vermek Istemiyorum

8. Siurekli internet erigimine sahip olma durumu :

(1)Vvar (2)Kisith (2)Yok
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Dini inang ve Davranis Olgegi

Latfen asagidaki sorulari sizin durumunuza uygun
olacak sekilde isaretleyiniz.

Hic
Katilmiyorum

Pek
Katilmiyorum

Kararsizim

Oldukca
Katiliyorum

Kesinlikle

Katiliyorum

Cevap
_ Vermek
Istemiyorum

1- Allah birdir ve ondan baska ilah yoktur.

2- Hz. Muhammed Allah’in kulu ve elgisidir.

3- Kur'an’da anlatilanlarin hepsi dogru ve gercek olup
her cagda gegerlidir.

4- Hz. Muhammed'in guvenilir kaynaklarda belirtilen
suinnetleri ve hadisleri ideal dini yasantiyi temsil eder.

5- Oliimden sonra ahiret (Cennet ve Cehennem) hayati
vardir.

6- Ibadetler (namaz, orug, zekat, hac) kisi ve toplum icin
faydali ve birlestirici oldugu icin mutlaka yerine
getirilmelidir.

7- Inang ve ibadetler insani kétiiliiklerden korur.

8- Yardim ve iyilik Allah rizasi i¢in yapilmahdir.

9- Dindar olmak igin dini gorevlerin yerine getiriimesi
aerekir.

10- Din, hayatin anlamini kavrama ve bu konudaki
birgok soruya cevap bulmada yardimcidir.

11- Gunah isledigimde pismanlik hissederim.

12- Zor zamanlarimda dini inancimdan manevi destek
bulurum.

13- Farz olan namaz ibadetlerini yerine getiririm

14- Farz olan orug ibadetlerini yerine getiririm

15- Gunlik hayatimda karar verirken Allah’in hognut
olup olmayacagini g6z éntinde bulundururum

16- Siklikla Kur'an’t Kerim okurum(Arapga veya meal):

17- Maddi yardima muhtag insanlara “sadece Allah
rizasi i¢in” yardim ederim?

18- Manevi destege ihtiyaci olan insanlara “sadece
Allah rizasi igin” destek olma olurum?

19- Harama bakmama konusunda dine uygun hareket
ederim?

20- Allah’a her zaman dua ederim?
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Sosyal Medya Kullanim Olgegi

Lutfen asagidaki sorulari sizin durumunuza uygun olacak

sekilde isaretleyiniz.

Kesinlikle
Katiliyorum

Oldukga
Katiliyorum

Kararsizim

Pek
Katilmiyorum

Hig
Katilmiyorum

Sosyal medyada ¢ok kisi tarafindan takip edilmek
ve bedenilmek bana iyi hissettirir.

2- Sosyal medyada takip ettiklerim disince ve
davranislarimi etkiler.

3- Sosyal medyada goérduklerimin benzerlerini ben
de yaparim.

4- Sosyal medyada takip ettigim sayfa ve kisilere
deger veririm.

5- Sosyal medya hayatimda énemli bir yere sahiptir.

6- Cok sayida farkli platformda(instagram, facebook
vs.) sosyal medya hesabim var.

7- Gun icinde sosyal medyada ¢ok vakit gegiriyorum.

8- Uzun suredir sosyal medya kullaniyorum.

9- Sosyal medyadaki arkadas/takipgi sayim c¢oktur.

10- Cok sik sosyal medyaya giriyorum.
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Ek 2: Uludag Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Etik Kurul Karar

BURSA ULUDAG UNIVERSITESI
ARASTIRMA VE YAYIN ETIK KURULLARI
(Sosyal ve Beseri Bilimler Arastirma ve Yaym Etik Kurulu)

TOPLANTI TUTANAGI
OTURUM TARIHI OTURUM SAYISI
02 Ekim 2020 2020-07

KARAR NO 4: Sosyal Bilimler Enstitisti Miidtrligti'nden alinan Felsefe ve Din Bilimleri
Anabilim Dali doktora 6grencisi Osman VARSAK in “Genglerin Sosyal Medya Kullamminin
Dini Inang ve Davramislarina Etkisi” konulu tez galismasi kapsaminda uygulanacak olgek
sorularinin degerlendirilmesine gegildi.

Yapilan goriismeler sonunda; Sosyal Bilimler Enstitiisii Miidiirltigii Felsefe ve Din
Bilimleri Anabilim Dali doktora dgrencisi Osman VARSAK’in “Genglerin Sosyal Medya
Kullammimin Dini Inang ve Davramslarina Etkisi” konulu tez caligmasi kapsaminda
uygulanacak délgek sorularmn, fikri, hukuki ve telif haklari bakimindan metot ve dlgegine
iligkin sorumlulugu bagvurucuya ait olmak tizere uygun olduguna oybirligi ile karar verildi.
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