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ONSOZ

lletisim, canlilarm varligindan beri en temel ihtiyaclardan biridir. Yazinin icadindan
once bireysel olarak sozlii bir sekilde gerceklestirilen iletisim, yazinin icadiyla birlikte
farkli bir ivme kazanmistir. Iletisimde kendini gdsteren ve yazili iletisim araglarinda
meydana gelen bir diger ivme ise hi¢c kuskusuz internetin icadidir. iletisimde meydana
gelen bu giincellemeler, yeni iletisim yontemlerinin olugmasina ve iletigimin farkl

ortamlara taginmasina olanak saglamaktadir.

Geleneksel iletisim yontemlerinden modern iletisim yontemlerine ge¢is yapilan bu
stirecte, yliz yiize iletisimin yerini sanal aglar almaktadir. Sanal aglar araciligiyla
hayatimizin bir pargasi haline gelen modern iletisim yontemleri; medyadan sosyal
medyaya dogru iletisimi, interaktif bir sekilde yiiriitmeyi amaglayarak zaman ve mekan
algisin1 ortadan kaldirmaktadir. Sosyal medyanin kisiler arasindaki iletisimi her an her
yerde mimkiin kilabilme olanagi geleneksel medya ile arasindaki ugurumu
olusturmaktadir. Sosyal medya araciligiyla gelistirilen uygulamalar, igerikler, internet
siteleri ve platformlar kolay ulagim, rahat kullanimi ile beraber sosyal medyay: tercih
edilen bir iletisim yontemi haline getirmektedir. Sosyal medyanin genis icerik yelpazesi

biinyesinde dini icerikleri de kapsamaktadir.

Din, kisi ile beraber var olmakta, yayilmakta ve yine kisi ile beraber gilinlimiize
ulagmaktadir. Din, yasam siiresince iletisim ile birlikte sosyallesme asamalarinin en
onemli unsurlarindan biri olarak yer edinmektedir. Iletisim araglarmin geleneksel medya
yontemlerini asarak sosyal medyaya ilerlemesiyle beraber din ile iletisim arasindaki
iliski de sosyal medyaya tasinmig bulunmaktadir. Giiniimiizde kisiler tarafindan bir
aligkanlik haline gelen sosyal medya, bu fertlerin din hakkindaki igeriklere ulagsmasini
kolaylastirarak din tebligi noktasinda da alternatifler olusturmaktadir. Her ne kadar
sosyal medya, din teblig acisindan kolaylik saglasa da sosyal medyadaki erisim rahatlig:
ve her kisinin kolayca hesap acgabilme potansiyelinin bulunmasi, sosyal medya tizerinde
hem dini hem de toplumsal konular hakkinda yanlis, olumsuz bilgi ve algilarin

yayilmasina da sebebiyet vermektedir.

Bu calismada hayatimizin bir parcasi haline gelen sosyal medyanin din egitiminin
donilistimii tizerine etkileri incelenmeye calisilmistir. Calismada ilk olarak iletigim,
medya, sosyal medya ve din egitimi kavramlari tanimlanmaya c¢alisilmis, devaminda

insanli@in iletisim tarihi ve sosyal medyanin hayatimiza dahil olusuna, daha sonra

viii



iletisim ve sosyal medya ¢aginda dini egitimin doniisiimiine ve sonrasinda sosyal
medyadaki dini doniisiim ve algilara deginilmistir. Ilerleyen béliimlerde ise sosyal
medyada mahremiyet siirlarina deginildikten sonra tezin temel unsurlarini olusturan
sosyal medyanin dini amagh kullannomina ve sosyal medyada var olan teblig
alanlarindan bahsedilerek c¢alismanin problem durumlarina agiklik getirilmeye

calisilmgtir.

Calismanin  kapsam alaninin genisligi bakimindan; dokiiman incelemesi yOntemi
kullanilarak arastirmanin giincel veriler dogrultusunda gelistirilmesi saglanmis ve

literatiire saglayacagi katki pekistirilmistir.

Tez ¢alismamin her asamasinda bana rehber olan, bilgi ve tecriibesiyle ¢calismami ¢ok
daha iyi bir noktaya tasimami saglayan degerli danisman hocam Prof. Dr. Mehmet Emin

AY’a, sonsuz tesekkiirlerimi sunarim.

Omer Faruk YAZAR
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GIRIS

Iletisim, insanoglunun en temel ihtiyacidir. S6zlii iletisim yazinin bulunmasiyla birlikte
farkli bir boyut kazanirken, bilgisayar teknolojisinin ortaya ¢ikmasiyla da giiniimiiz
iletisim alternatiflerinin temelleri atilmis bulunmaktadir. Bilgisayar teknolojisiyle
beraber gelisen teknoloji, iletisim uydulariyla bir araya gelerek giincel yeni iletisim
siireci olan “Bilgi Cagi”n1 olusturmaktadir.! Bu donemin en énemli asamalarindan biri
hi¢ siiphesiz internetin bulunmasidir. Internetin icadiyla geleneksel medyanin giincel
medyaya doniistiigii gozlemlenmektedir. Internet kullanimi ile paylasilmasi istenen
igerikler biiyiikk Olgekte Kitlelere ulasim saglayabilirken, kisilere iletisim ve bilgi
noktasinda da essiz firsatlar sunmaktadir. Internet, genel kesime hitap edebilecek sekilde
algoritmaya ve ortak ilgi alanlarina, fikirlere veya amaclara sahip bireylerin birbirleriyle
iletisim kurmasinin yollarin1 kolaylagtirarak giinliikk yasamda kendisini biitliniin bir
parcas1 haline getirmektedir.? Giiniimiizde internet iizerinde ¢ok sayida kullanicinin aktif
olarak yer aldig1 medya, kisilerin etkilesiminde 6nemli bir arag¢ olarak kullanilmakta ve

sosyallesme tabiri iizerinden sosyal medyaya doniismektedir.

Iletisim teknolojilerinde ortaya koyulan yenilikler ile her gecen giin kullanim alanlarini
daha da gelistiren sosyal medya, kisinin yasantisin1 da 6nemli 6l¢iide etkilemektedir.
Gelisen iletisim teknolojileriyle beraber totalde fertlerin sosyallestigi varsayilsa da bir

yandan kisilerin gittikge yalnizlastigi da goz ardi edilememektedir.

Calismanin giris bolimi arastirmanin problemi, amaci, 6nemi, sinirliliklar, metod ve

teknikler ve ilgili calismalar hakkinda yer alan bilgilerden olusmaktadir.
1. ARASTIRMANIN PROBLEMI

Sosyal medya kisilerin, igerisinde yasanilan diinyayi benimseyip anlamlandirmasini,
toplumsal meselelerden haberdar olmasini, diger fertler ile baglanti kurarak kendi
kimligini olusturmasini saglamaktadir. Tiim bu imkanlar sosyal medyanin bir bakima

var olmanin temel unsurlarindan birisi noktasinda oldugunu ortaya koymaktadir.

! Umut Davut Bagoglu- Senol Yanar, “Universite Ogrencilerinin Sosyal Medya Kullanim Amaglar1 ve
Aliskanliklarinin Belirlenmesi”, Kilis 7 Aralik Universitesi Beden Egitimi ve Spor Bilimleri Dergisi 1/ 2
(2017), 7.

2 Carolyn Giordano— Christine Giordano, “Health Professions Students' Use of Social Media”, Journal
Allied Health 40/2 (2011),78.



Sosyal medya kisiye cesitli platformlar sunarak bu platformlar igerisinde sinirsiz
Ozgiinlik saglamaktadir. Sosyal medya kullanicis1 kisiler bu 6zgiinliikler ile birlikte
kendilerini rahat hissettikleri ortam1 da sosyal medya iizerinden olusturmaktadir. Kisi
sosyal medyada fotografini, giinliik hayatinin akisini, egitim 6gretim ve medeni hal
seviyesi gibi istedigi her seyi paylasabilmektedir. Sosyal medya paylasimlari baglarda
bireysel hayati baz alarak gergeklesiyorken giiniimiizde toplumsal bir boyuta
ulagsmaktadir. Sosyal medya tizerinden saglik, spor, beslenme, alisveris, egitim ve dini
konular gibi icerikler kendi alaninin uzmanlar1 disinda da isteyen kisi tarafindan rahatga
paylasilabilmektedir. Sosyal medyada igerik smirmin  bulunmamasi  birey
hassasiyetlerinin  rahatga paylasilabilmesi hayatin pek ¢ok alaninda yanlig

yonlendirmelere sebebiyet vermektedir.

Sosyal etkilesim ve igerik olusturma agisindan giincel dijital ¢esitliliklerden olusan sosyal
aglar, kullanicilarin c¢evrimigi olarak faaliyetini siirdiiren sosyal topluluklar arasinda
birbirleri ile iletisim kurmalarina olanak tanimakta ve zaman, mekan simirlarini ortadan
kaldirarak diinyanin her yerine erisimi kolaylagtirmaktadir. Bununla beraber sosyal aglar
tizerinde bir¢ok kullanicinin bulunmasi durumu bireylerin kendilerince farkli karakterlere
biiriinmesini ve bireyler arasi benliklerini sunma yarislari, gorme, gosterme ve incelemeye
odakl1 yeni bir iletisim ¢esidi edinmekte, bunun dogrultusunda toplumsal degerlerin, dini

hassasiyetlerin ve mahremiyet algilarinin doniistime ugradigi gézlemlenebilmektedir.

Kiiresel internet ag1 kullanicilarinin 2022 baglarinda elde edilen veriler ile 4,95 milyara
yiikseldigi gozlenirken internetin hayatimiza niifuz ettigi oran ise toplamda tiim diinya
niifusunun % 62,5’ini olusturmaktadir.®> Sosyal medya giiniimiizde en fazla tercih edilen
internet aglarindan Dbiri olmasinin yanmi sira sosyal medya kullanim orani diinya
genelinde diizenli bir sekilde artis gostermektedir. Giincel verilere gore Ocak 2022°de
diinya capindaki aktif sosyal medya kullanici sayist 4,62 milyardir ve bu rakam toplam

diinya niifusunun % 58,4’iine denk gelmektedir.*

Kisiler sosyal medya vasitasiyla giinliik hayatlarinda gerceklesen olaylar1 dis diinyayla
paylastigi gibi diisiinsel alanlarina ait paylasimlarda ve etkilesimlerde de

bulunabilmektedir. Giinliik hayata yayilmis olan internet ve sosyal medya, fertlerin dine

3 Recro Digital Marketing (RDM), “Diinyada ve Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanimr” (Erisim 1 Mart
2022).
4 RDM, “Diinyada ve Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanimi”.



bakis agilart ve dindarligiyla tiirlii faktorler dogrultusunda iliskilidir denilebilmektedir.
Sosyal medyanin hayatin ve kisi davraniglarinin yeniden tanimlanmasina sebep olacak
degisimlere neden olmasi giiniimiiz hayatindaki yerini ortaya koymaktadir. Nitekim son
zamanlarda sosyal medyanin literatiire kazandirdigi yeni tanimlarin ve yonelimlerin var

olmasi da bunu gostermektedir.

Sosyal medyanin goz ardi edilemeyecek etkileri hayatin her alanina yayildigindan din
tizerindeki etkisiyle ilgili incelemelerin yapilmasini da zorunlu hale getirmektedir. Bu
acidan sosyal medya ve din iizerindeki tesirler degisik yonlerden ele alinmalidir.
Tiirkiye’deki sosyal medya ve din egitimi literatiiriine bakildiginda Oyman, ortaya
koydugu ¢alismasinda sosyal medya dindarligim:® inceleyerek kisilerin dini algi ve
sOylemlerini degerlendirmistir. Bununla birlikte sosyal medya hesaplarinda paylasilan
dini igerikleri ele almistir. Sosyal medyanin kullanim amaglari incelendiginde 6ncelikli
nedenin kisiler aras1 iletisim kurma ve dini icerige ulasma oldugu belirtilmistir.® Vardi,
ise gergeklestirdigi ¢alismasinda internet kullanicilarmin olgusal kimligini, internet
kullanim amaglarmi, dini igerikli internet sitelerini kullanim diizeylerini ve

aliskanliklarmi belirlemeyi hedeflemistir.’
2. ARASTIRMANIN AMACI

Bu aragtirmanin amaci giinliik hayatin temel yapitasi olan iletisim ve kisilerin hayatinda
yer edinmis olan sosyal medyanin din egitimi iizerindeki doniisiim ve etkilerinin ilgili
calismalar dahilinde incelenmesidir. Calismanin amaci dogrultusunda su bes arastirma

sorusuna cevap aranmistir:

1. Sosyal medyanin giiniimiiz iletisim kiiltiirtindeki yeri nedir?
a. Medya ve sosyal medya arasindaki fark nedir?
b. Diinya’da ve Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya araglari nelerdir?
c. Sosyal medya kullanim alanlar1 ve bu alanlarin iletisimdeki yeri nasildir?
d. Sosyal medya ve din arasindaki iliski nasildir?

2. Sosyal medya araciliiyla gergeklestirilen dini doniisiim ve algilar nelerdir?

5 Nihat Oyman, “Sosyal Medya Dindarlig1”, KSU Ilahiyat Dergisi 1/28 (2016), 162.

® Oyman, “Sosyal Medya Dindarhig1”, 162.

7 Recep Vardi, “Internet Kullanicilarnin Dini igerikli Kullanim Aliskanliklar1”, H.U. Ilahivat Dergisi
17/28 (2012), 101.



a. Sosyal medyada goézlemlenen Allah (c.c), peygamber, cennet cehennem ve

mahremiyet algi diizeyi nasildir?
b. Sosyal medyada toplumsal algi ve yansimalar ne sekilde gézlemlenmektedir?

C. Sosyal medyanin bireysellestirme ve toplumdan soyutlanma {izerindeki etkisi

nedir?

3. Sosyal medyanin dini amagli olarak kullanilma yontemleri nelerdir?
a. Dini gruplarin sosyal medya kullanim diizeyi nasildir?
b. Sosyal medyada var olan teblig alanlari nelerdir?

c. Sosyal medyada yaygin olarak kullanilan dini egitim siteleri ve mobil uygulamalar

nelerdir?
d. Sosyal medyada var olan kisilikler nelerdir?

Tiim problem ve alt problemler dogrultusunda bu ¢alisma ile birlikte sosyal medyada

din egitimin doniisiim ve etkilerinin incelenmesi hedeflenmektedir.
3. ARASTIRMANIN ONEMI

[letisim iizerine kurulu bir hayat siiren fert, temelde iletisim diizeyinde meydana gelen
yeniliklerle diinyasim1 sekillendirmektedir. Hayatin her alaninda mecburi olarak
kendisini gosteren iletisim kiiltiiri, 21.yy’da yerini biiylikk oranda sosyal medyaya
birakmaktadir. Sosyal medya, kisinin kendisinin ve farkli kisilerin araciligiyla

gerceklesen getirilerin dogrultusunda daim1 bir yenilenme igerisinde bulunmaktadir.

Doganin pargalarindan biri olan kisi, varligin1 anlamlandirma maksadiyla bulundugu
aray1s sirecinde din ile kargilagsmaktadir. Her nasil ki iletisim kisi de temel bir unsur ise
dini inang, inanma i¢giidiisii de kisinin iletisimini kuvvetlendirmede biiylik bir 6nem
ifade etmektedir. Din ve iletisim bir arada bulunarak kisiyi ve hayatini sekillendirmekte,
bununla birlikte siirekli yenilenmeye agik olan sosyal medyanin din iizerine yansimalari
da degisim gostermektedir. Diizenli bir degisim igerisinde olan sosyal medyanin din

tizerindeki etkilerinin incelenmesi zaman gectikge daha ¢ok 6nem kazanmaktadir.

Bu calismayla birlikte sosyal medya vasitasiyla gergeklesen din egitiminin doniisiimii ve
etkileri incelenmek istenmektedir. Yapilan literatiir taramasi sonucunda kapsam
genisligi bu kadar genis olan bir ¢caligmaya rastlanmamustir. Literatiirde gézlemlenen bu

eksiklik ve arastirmamizin giincel veriler dogrultusunda gelistirilmis olmasi ¢alismanin
4



literatiire saglayacagi katkiy1 ortaya koymaktadir.
4. ARASTIRMANIN SINIRLILIKLARI

Calismanin kapsami sosyal medya ve din egitimine yonelik ortaya kayilan akademik ve
bilimsel igerikler ile siirlandirilmaktadir. Calismanin bir diger sinirliligi ise verilerin
degiskenligidir. Elde edilen bulgular sosyal medyanin daimi olarak bir yenilenme

icerisinde olmasindan dolay1 zamanla farkliliklar gosterebilmektedir.
5. METOD VE TEKNIKLER

Arastirmamizda veriler, dokiiman incelemesi araciligiyla elde edilmektedir. Dokiiman
incelemesi, sosyal bilimlerinin ¢esitli alt dallarinda (tarih, arkeoloji, siyaset bilimi,
sosyoloji) karsilikli goériisme veya gozlem ile bilgi toplama firsatinin olmadigi
durumlarda o alanlardaki dokiimanlarin detayli olarak incelenerek verilerin elde
edilmesidir.2 Dokiiman incelemesi, arastirilmasi hedeflenen olgu veya olgular hakkinda
hakim olunan yazili igeriklerin analizini kapsamaktadir. Dokiiman analizi, ¢esitli veri
toplama yontemleriyle beraber kullanilabilecegi gibi tek basina da bir veri toplama
yontemi olarak tercih edilmektedir.’® Bu ¢ergevede de arastirmamizda dokiiman
incelemesi tek basina kullanilmus, ilgili veriler, sosyal medya ve din iliskisine ait
yaymlarin incelenmesiyle ifade edilmis bulunmaktadir. Calismamizda sosyal medya ve
dine yonelik igeriklerin incelenme asamasinda biitiinciil bir yaklasim sergilenip temalar

belirlendiginden ¢alisma durum ¢alismas1 deseni’® kapsaminda degerlendirilmektedir.
6. ILGILI CALISMALAR

Bu ¢alismayla birlikte sosyal medya vasitasiyla gergeklesen din egitiminin doniisiimii ve
etkileri incelenmek istenmistir. Calisma inceleme asamasinda kullanilan dokiiman
analizi yontemi, bu alanda ortaya koyulan akademik ve bilimsel arastirmalarin
derinlemesine incelenmesini gerektirmektedir. Bu boliimde tez ¢alismasi siiresince
kendilerinden istifade edilen akademik ve bilimsel ¢alismalar hakkinda kronolojik

olarak birtakim degerlendirilmelere yer verilecektir.

® A. Hamdi islamoglu, Sosyal Bilimlerde Arastirma Yontemleri (SPSS Uygulamali), 5. bs., (Istanbul: Beta
Basim Yayim, 2016), 216.

® Hasan Simsek, Ali Yildirim, Sosyal Bilimlerde Nitel Arastirma Yéntemleri, 9. bs., (Ankara: Seckin
Yayncilik, 2013), 289.

10 A. Hamdi Islamoglu, Sosyal Bilimlerde Arastirma Yontemleri (SPSS Uygulamaly), 5. bs., (Istanbul:

Beta Basim Yayim, 2016), 216.



Bayramali Naziroglu, din egitiminin gerekliligi agisindan dini medya okuryazarligini
inceledigi ¢alismasinda'!, medya okuryazarhigini kisinin dini formasyonu &zelinde ele
almaktadir. Bu dogrultuda ilk olarak medya okuryazarligi kavramini agiklayarak dini
medya okuryazarligit kavramimin Onemine dikkat ¢ekmektedir. Dini  medya
okuryazarliginin 6nemi agiklandiktan sonra bu okuryazarligi gerekli hale getiren medya
ve insan temellerinden bahsedilerek bireyin saglikli bir dini gelisim i¢in ne tiir dini
medya okuryazarligi yeteneklerini bulundurmasi gerektigi iizerinde durulmaktadir.
Naziroglu bu baglamda din okuryazarliginin dini medya okuryazarligi agisindan 6n

kosul olmasi gerektigi kanisina varmaktadir.

Aysun Solmaz, toplumsallagsma siirecinde din egitiminin medya algilamasi ve medya
kullanim ahiskanliklar1 iizerindeki rolii baslikli yiiksek lisans tez calismasinda'?,
Konya’da bulunan 9,10,11 ve 12. Simf imam Hatip ve diiz lise 6grencilerinin katilimin
saglamaktadir. Solmaz’in gergeklestirdigi saha incelemesine gore, dinin bireyler
izerindeki giliciinii  ve etkisini bircok donemde siirdiirdiigiinii  belirtmektedir.
Arastirmanin 6rneklemini olusturan lise Ogrencilerinin dindarlik diizeyleri cinsiyet
bakimindan incelenmis olup kadinlarin kendilerini erkeklerden daha dindar hissediyor
olmalar1 ¢alismanin sonuglar1 arasindadir. Orneklem dahilinde birgok liseyi kapsayan
calismanin elde edilen bir diger verisi Imam Hatip lisesinde egitim goren 6grencilerin

diiz lisede egitim goren dgrencilere kiyasla kendilerini daha dindar hissetmeleridir.

Harun Giiney Akgiil, sosyal medya ve toplumsal iligkileri, sosyal medyanin
kutuplastirict etkisi dogrultusunda ele aldig1 yiiksek lisans tez galismasindal®, sosyal
medya ve din tutumlarina yonelik 3127 tweet arastirilmaktadir. Akgiil’in ifadelerine
gore incelenen 3127 tweetin ortak noktasi olusturulan nefret sdylemlerinin, giindemdeki
mevcut konulardan beslenerek kendini gdstermesi ve ayni zamanda bu sdylemlerin
giinliik hayat icerisinde de topluma olumsuz yansimalarin bulunmasidir. Bu yansimalar
sosyal medya ile olusturulan yeni iliski bi¢ciminin sorunlu bir alt yapiya sahip olmasin
saglamaktadir. Bununla birlikte sosyal medyanin bireylere kazandirdigi kimlikle

bireylerin 6fke kontrolinden muaf tavirlar sergilemeleri, medyanin kutuplastirict

11 Bayramali Naziroglu, “Din Egitiminin Gerekliligi Agisindan Dini Medya Okuryazarhigr”, Dinbilimleri
Akademik Arastirma Dergisi 15/2 (2015), 191-220.

12 Aysun Solmaz, Toplumsallasma Siirecinde Din Egitiminin Medya Algilamasi ve Medya Kullanim
Aliskanliklar: Uzerindeki Rolii (Konya: Selguk Universitesi, Yiiksek Lisans Tezi, 2017), 3.

3 Harun Giiney Akgiil, Sosyal Medya ve Toplumsal Iliskileri: Sosyal Medyamn Kutuplastirict Etkisi
(izmir: Ege Universitesi, Yiiksek Lisans Tezi, 2017), 5.



etkisini de ortaya koymaktadir. Sosyal medyada bireylerin tepki toplamalarina sebebiyet
verecek  sOylemlerini  kendilerini  gizleyerek anonim  hesaplar  araciligiyla
gerceklestirmeleri bu bireyler igin cezai islem olusturulmasini da zorlastirmaktadir.
Sosyal medyada aglarin sagladig1 ozellikler ile birlikte ortaya ¢ikan olumsuz zeminin

yayilmasi toplumdaki ayrismalara da olumsuz bir sekilde yansimaktadir.

Hiisnii Ezber Bodur, ilahiyat 6grencilerinde sosyal medya kullanimi ve dindarlik
iliskisine yonelik hazirlamis oldugu akademik ¢alismasinda®, 176 ilahiyat 6grencisinin
katilimiyla tarama (survey) ve dokiimantasyon metodunu baz alarak mevcut ¢alismanin
uygulama analizini anket teknigiyle ortaya koymaktadir. Bodur, Kisisel Bilgi Formu,
Dindarlik Olgegi ve Sosyal Medya Kullanim Olgegi araclariyla gerceklestirdigi
arastirmasinin sonucglarina gore “dindarlik ile sosyal medya kullanimi arasinda iliski

vardir” hipotezini dogrulayamamaktadir.

Abdurrahman Giineg, medyanin olumsuz din algisina yonelik olarak ortaya koydugu
calismasinda’®, temelinde insanoglunun yasam tarzim1 zamanla ileriye tagimasmin geri
planinda konusma yetenegiyle beraber iletisim kurma becerisinin oldugunu ifade
etmektedir. Medyayi, bireyleri bilgilendirip harekete gegirmesi bakimindan ¢agimizda
dordiincii bir kuvvet olarak nitelendiren Giines, diger yandan Kkitle iletisim araglarinin
bilhassa sosyal aglarin toplumsal algi olusturmadaki bu 6nemli fonksiyonuna da
deginmektedir. Giines 6zellikle dini bilgileri yetersiz olan kesimlerin, basin ve yayin

yolu ile yapilan propagandadan daha fazla etkilendigini ortaya koymaktadir.

Mehmet Melih Barut, sosyal medya ve toplumsal hareketleri izledigi doktora tez
calismasindal®, gezi parki 6rnegini inceleyerek bu siiregte sosyal medya kullanimin
etkisini ele almaktadir. Ortaya koyulan c¢alisma sonucunda sosyal medya araciligiyla
yayilan sinirsiz dinamigin herhangi bir alanda rahatga etki gdsterebilecek bir durumda

olmasi olumsuz olarak belirtilmektedir.

Muhammed Fatih Tekeli, sosyal medya bagimliligi ve din arasindaki iliskiyi ele aldigi

4 Hiisnii Ezber Bodur, “Ilahiyat Ogrencilerinde Sosyal Medya Kullanimi ve Dindarlik [liskisi”,
Kahramanmaras Siit¢ii Imam Universitesi Ilahivat Fakiiltesi Dergisi 30 (2017), 329-351.

15 Abdurrahman Giines, “Medyanin Olumsuz Din Algis1”, Firat Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 28/1
(2018), 203-216.

6 Mehmet Melih Barut, Sosyal Medya ve Toplumsal Hareketler: Gezi Parki Protestolart Orneginde
Sosyal Medyanin Kullanimi (Ankara: Ankara Universitesi, Doktora Tezi, 2018), 4.



yiiksek lisans tez calismasindal’, iki cesit dlgme araci ortaya koymaktadir. ilki, 10
maddelik 5°1i likert biciminde gelistirilen “Sosyal Medya Dini Kullanim Amaglari
Olgegi” ile digeri 14 maddelik 5°1i likert “Sosyal Medya Bagimlilig1 ve Dini Hayata
Etkileri Olgegi” baslhiginda yer almaktadir. Verilerin toplanmasinda 6rneklemi 372
ilahiyat fakiiltesi 6grencisi olusturmustur ve bu dgrencilerin katilimiyla toplanan veriler

bu ¢aligmayla beraber yanit aranan pek ¢ok basliga deginmektedir.

Ozge Ozkok, sosyal medyada sanal kimlikleri inceledigi yiiksek lisans tez
calismasinda’®, sosyal medya fenomenlerinin benlik algilarina deginmektedir. Bu
calismada Tiirkiye’de en fazla takipgi sayisina sahip 5 sosyal medya fenomeninin 2018
yil1 boyunca yapmis olduklar1 Instagram paylagimlari derlenerek 808 adet igerik oldugu
goriilmektedir. Bu igerikler Erving Goffman’in “Benlik Sunumu Degiskenleri” ve Jones
ve Pittman’m “Benlik Sunumu Stratejileri” ile beraber derinlemesine incelenmektedir.
Ortaya koyulan igerik analizindeki veriler bu 5 fenomenin ortak takipgisi olan 8 kisiyle
beraber odak grup ¢alismasi ile degerlendirilmektedir. Ortaya koyulan ¢alismada sosyal
medya fenomenlerinin Instagram paylasimlarinin incelemesiyle benlik sunumlarini ne
diizeyde gerceklestirdikleri, bu agidan hangi benlik sunumu taktikleri ile bu yontemleri
kullanmay1 tercih ettikleri ve kullandiklart benlik sunumu faaliyetlerinin, fenomenlerin

takipgilerinin etkilesimlerine ne derece etkide bulundugu tespit edilmektedir.

Filiz Comez Polat, sosyal medyada miisliman kimlik algist bashigi altinda ozellikle
islami  fenomenler {izerinden Twitter Orne8ine deginerek gerceklestirdigi
arastirmasinda’®, Tiirkiye’de yasayan, kendisini dindar olarak ifade eden ve sosyal
medyada “Islami fenomen” olarak taninan hesap sahiplerinin; “Miisliiman olma ve
Islami yasama” iliskin sdylemsel kaynaklarini incelemektedir. Arastirmanin verileri
cesitli soylem repertuarlarina erisme imkani veren ve Tirkiye’de kullanict sayisi bir
hayli fazla olan Twitter uygulamasi iizerinden elde edilmektedir. Tespit edilen 5 sosyal
medya kullanicisinin (Ciibbeli Ahmet Hoca -164 bin takipgi, Caner Taslaman -186 bin
takip¢i, Said Ercan -645 bin takipe¢i, Nihat Hatipoglu -487 bin takipgi, At
Gozliikli/Kendine Laik -153 bin takipgi) 2012-2018 yillart arasinda Twitter iizerinden

7 Muhammed Fatih Tekeli, Sosyal Medya Bagimlhiligi ve Din: Marmara Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi
Ornegi (Istanbul: Marmara Universitesi, Yiiksek Lisans Tezi, 2019), 4).

8 Ozge Ozkok, Sosyal Medyada Sanal Kimlikler: Sosyal Medya Fenomenlerinin Benlik Sunumlari
Uzerine Bir Aragtirma (Istanbul: Istanbul Kiiltiir Universitesi, Yiiksek Lisans Tezi, 2019), 5.

19 Filiz Comez Polat, “Sosyal Medyada Miisliiman Kimlik Algisi: islami Fenomenler ve Twitter Ornegi”,
Medya ve Din Arastirmalar: Dergisi 3/2 (2020), 165-180.



paylastiklar1 tiim igerikler incelenerek alintilar Elestirel S6ylemsel Psikolojinin analitik
kavramlarindan biri olan agiklayic1 kategoriler ¢er¢evesinde ortaya konmaktadir. Analiz
sonucunda “dogru Islam” ve “dtekine kars1 birlik olmasi gereken Islam” kategorileri
olmak {iizere iki ana aciklayici bashik goriilmektedir. Dogru Islam Kategorileri;
Islamiyet’e uygunluk bakimindan dindar kesimin davranisi ve tasidigi degerlere dikkat
cekmektedir. Oteki’ne kars1 birlik olmasi hedeflenen Islam kategorisinde ise; Miisliiman
kimliginin ya da Islamiyet’e inanan bireylerin iist bir kimlik olarak kurgulandig

belirtilmektedir.

Mehmet Sinan Tam, sosyal medyada islamofobik paylasimlar1 inceledigi ¢alismasinda?®
Polat gibi Twitter &rnegi iizerinden ilerlemektedir. Sosyal medyada Islamofobik
paylagimlart ele alan bu arastirmada; 25.10.2020 — 03.01.2021 tarihleri arasinda
Twitter’da Allah (c.c.) kullanict ismiyle hesap acip paylasim gerceklestiren hesabin
tweetleri (250) ve bu hesabin takipgilerinin bu tweetlere verdigi tepkiler ile yaptigi
paylasimlar (9440) Maxqda programiyla incelenmektedir. Nitel yaklasim ile irdelenen
veriler ile ilgili hesap ve takipgilerin Allah, peygamberler, melek, Miisliimanlar, Kur’an-
1 Kerim, farzlar (namaz, orug) ve ahiret inanci ilk siralarda olmak tizere birgok dini
deger ve soylemleri kiiciimseyen Islamofobik paylasimlarda bulundugu ortaya
konmaktadir. Arastirmada incelenen 6rnek dahilinde geleneksel medya vasitasiyla
diizenli araliklarla giindeme gelen Islamofobik s6z ve eylemlerinin temelde sosyal
medyada iiretilerek yayildig1 sonucuna varilmaktadir. Calisma; Islam cergevesinde
yapilan bu tiir tahkirlere yonelik Tiirkiye’nin uluslararasi kuruluglarla yapilacak manevi

degerlerinin muhafaza edilmesinin 6ncii rol oynamasini da giindeme getirmektedir.

Yunus Emre Sayan, Diyanet Isleri Bagkanligi’nin sosyal medya kullanimina yonelik
incelemede bulundugu arastirmasinda??, iilkemizde bilhassa yaygin din egitim-6gretimi
hususunda 6nemli bir misyonu olan Diyanet Isleri Baskanlhigi'min giincel medya
karsisindaki tutumunu, tasra ve merkez teskilatlarinda (81 il miiftiiliigii), kamuoyuna din
hizmeti aktarma noktasinda gorevini Yyerine getirirken, hangi sosyal medya
platformlarin1 kullanmay1 tercih ettigini nicel ve nitel baglamiyla tespit etmektir.

Ozellikle 2019 Aralik ayinda ortaya ¢ikan Covid-19 pandemisi sonrasinda diinya

20 Mehmet Sinan Tam, “Sosyal Medyada islamofobik Paylagimlar: Twitter Ornegi”, Medya ve Din
Arastirmalart Dergisi 4/2 (2021), 281-299.

21 Yunus Emre Sayan, “Diyanet Isleri Bagkanligi’nin Sosyal Medya Kullanimi: Baskanlik ve Birimleri
Uzerine Bir Arastirma”, Medya ve Din Arastirmalar: Dergisi 412 (2021), 317-340.



genelindeki dijital donilisime es deger olarak iilkemizde de iletisim kanallarindaki
yenilenmenin Diyanet tarafindan ne sekilde gergeklestigi de arastirmanin
sorularindandir. Diyanet kurumunun ve birimlerinin resmi web siteleri detayli olarak
incelenip hangi sosyal medya platformlarmi tercih ettikleri tespit edilerek, bu
platformlarda 6ne ¢ikan birimler ve Facebook ve Twitter paylasimlari igerik analizine
alinmaktadir. Paylagimlarin dini amagli bilgilendirme, haber, etkinlik bazli oldugu
ortaya koyulurken nicel veriler beraberinde kurumun online ve basili yaym
kaynaklarindan sosyal medya konular1 da dokiiman analizi yontemi ile ele alinmaktadir.
11 miiftiiliiklerinin 54’{iniin (% 67’sinin) en az bir ¢esit sosyal medya platformunda yer

aldig1 27’sinin heniiz bu platformlar1 kullanmaya baslamadig1 goriilmektedir.

Yunus Tiiken, YouTube’da faaliyet gosteren dini igerikli kanallarin din egitimi
bakimindan incelenmesi adli yiiksek lisans tez ¢alismasinda?’, YouTube’da en fazla
aboneye sahip on din egitimi kanalini irdelemektedir. Calismada nitel arastirma
yontemlerinden durum c¢aligmasi deseni tercih edilerek veriler toplanirken dokiiman
analizinden faydalanilmaktadir ve arastirmanin verileri igerik analizi ydntemiyle
degerlendirilmektedir. 50 YouTube videosunun incelendigi bu calismada, “kiraat”
temasinin 16 kez, “degerler” temasinin 9 kez, “iman” temasinin 13 kez, “aile” temasinin
8 kez, “fikih” temasmin 5 kez, “ibadet” temasinin 6 kez, “6lim” ve “peygamberler”

temalarinin da 3’er kez islendigi ifade edilmektedir.

Merve Aydemir, din egitiminin sosyal medya kullanimina etkisine yonelik ortaya
koydugu ¢alismasinda?®, sosyal medyanin aktif kullaniminin birgok kulvarda oldugu
gibi bireylerdeki tutum, deger ve dini inanglarin yonlendirilmesinde de 6nemli bir rol
oynadigini ifade etmektedir. Bu bakimda, bilhassa son déonemde din ile sosyal medya
konularina yonelen ¢aligmalarin arttifina deginerek sosyal medya kullanmanin tercih
edilmesinin, dini disiince ve ahlaki degerlerdeki yenilenmesini problem olarak goren ve
bunun ¢oziilmesinde din egitiminin degerini ele alan Siileyman Giimriik¢iioglu’nun Din

Egitiminin Sosyal Medya Kullanimina Etkisi adl1 eserini mercek altina almaktadir.

Siimeyra Arican, sosyal medyanin genclerin din algilarina etkilerini inceledigi

2 Yunus Tiiken, YouTube'da Faaliyet Gésteren Dini Icerikli Kanallarin Din Egitimi Agisindan
Incelenmesi (Elaz1g: Firat Universitesi, Yiiksek Lisans Tezi, 2021), 5.

2 Merve Aydemir, “Din Egitiminin Sosyal Medya Kullammina Etkisi”, ATEBE Dergisi 1/5 (2021), 153-
156.
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arastirmasinda®®, genc yetiskinlik ve ergenlik doneminde olan bireylerin dini ve ahlaki
hususlara yonelik yaklagimlarinda sosyal medyanin etkisini ortaya koymay1
hedeflemektedir. Calisma, Fenomenolojik desende hazirlanarak kartopu oOrneklem
yontemiyle birlikte segilen 15-21 yas arasindaki lise ve tiniversite 6grencileri tizerinde
uygulanan miilakatlar sonrasinda 4 genel tema halinde ele alinmaktadir. Katilimcilarin
sosyal medyayr diizenli olarak kullandiklari, sosyal medya kullanimi konusunda
ailelerinden bir kisitlama gormedikleri, yogun sosyal medya kullanomina ragmen
sanaldaki insanlara gliven duymadiklari, sosyal medyada tartisilan ve giindem olan dini

sOylem ve igeriklere katilmadiklar1 ¢alisma sonucunda tespit edilmektedir.

Yapilan literatiir taramas1 sonucunda sosyal medya, din egitimi, sosyal medyanin dine
etkileri, sosyal medya ve algilar, mahremiyet ¢ergevesindecalismalara rastlanmis olsa da
giinlimiiz iletisim ¢agnin en aktif parcasi olan sosyal medyanin din tizerindeki
doniistimii, yansimalari, teblig alani olarak kullanilmasi, mahremiyet {izerindeki etkisi,
bireylerde olusturdugu algi ve eglence kiiltirii olarak analiz edilmesinin bir arada
incelendigi genis bir calismaya rastlanmamaktadir. Aragtirmamizin kapsam alaninin
genisligi ve ortaya koyulan igerigin giincel veriler 1s18inda hazirlanmasi ¢aligmanin

literatiire saglayacagi katkiy1 ortaya koymaktadir.

24 Siimeyra Arican, “Sosyal Medyanin Genglerin Din Algilarina Etkileri”, Pamukkale Universitesi
[lahiyat Fakiiltesi Dergisi 8/2 (2021), 1062-1106.
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BIiRINCi BOLUM

INSANLIGIN iLETIiSiM TARIiHi VE SOSYAL MEDYA

Iletisim; ferdin kendi i¢ diinyasi ile birlikte farkli kisileri de dahil ederek evreni
tanimlama asamalarinda araci kavramlardan biri olarak hayatimizda yer almaktadir.
Onceleri kisiler aras1 sozlii olarak gergeklestirilen iletisim yazini icadi ile beraber farkli
bir boyuta ulagmistir. Yeni iletisim g¢esitlerine yon veren en énemli unsur tarihsel siireg
boyunca yazili iletisim araglarinda meydana gelen giincellemelerdir. Temelde sadece
sozlii olarak gergeklestirilen iletisim glinimiizde internetin kesfi ile Kkitle iletisim
araglarinda evrilmeye yol agmistir. Bununla birlikte iletisim araglarinin geleneksel medya
yontemlerini agarak sosyal medya platformlarina dogru yayildigi gézlemlenebilmektedir.
Giincel medya teknolojileri; fikirleri, eylemleri, kisacasi diinyay1 kabul etme seklimizi en
bagtan itibaren degistirmektedir. Fikir lizerinde boylesi etki degisikligine yol agan
giincel medya teknolojilerinin din ile arasindaki iliski de incelemeye agik hale

gelmektedir.

Calismanin birinci bdliimiinde; iletisim ve din, medya ve sosyal medya, Diinya’da ve
Tiirkiye’de sosyal medya, yaygin olarak kullanilan sosyal medya araclari, sosyal
medyanin kullanimi, sosyal medya ve iletisim kiiltiirii ile birlikte sosyal medya ve din

arasindaki iliskiye deginilmektedir.
1. ILETiSIM VE DIN

Yasantimizin hususi ve sahsi alanlari ile birlikte neredeyse bir¢ok alanina dahil olabilen
ve etkisini gosteren toplumsal iletisim cihazlari, bireylerin sosyallesme diizeyini
etkiledigi gibi, dini anlama sekilleri bakimindan da etkisini gdstermektedir.® Mevcut
etki durumu, bazen dini goriis aktarimi, bazen dini konulardan yola ¢ikarak giindem
belirleme, bazen de dini hayatin akisina yon verme seklinde gdzlemlenebilmektedir.?®
Kitle iletisim araglarinin din ve dini hayat iizerinden gerceklesen aktiflik iligkisi, bu

konuya yonelik akademik ve kamusal ilginin artmasina sebep olmaktadir.

Din; Kur’an-1 Kerim’de ‘yol’, ‘ibadet sistemi’, ‘dini inang’, ‘itaat’, ‘ceza’, ‘hesap gilinli’,

25 Faruk Karaca, Dini Gelisim Teorileri (Istanbul: Degerler Egitim Merkezi Yayimnlari, 2007),103.
% Ahmet Onay, Dindarlik, Etkilesim ve Degisim (Istanbul: Degerler Egitim Merkezi Yayinlari, 2004), 18.
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‘kulluk’ anlamlarinda kullamlarak, Kur’an-1 Kerim’de 89. ayette gecmektedir.?’” Genel
acidan dinin tanimi; “biiyiik ve ylice, insanin reddedemeyecegi, tabiatiistii ilahi bir
varlik tarafindan bazi hususlar altinda emredildigi varsayilan kural ve inanglarin
biitiiniidiir.”.?® Din bir toplumda akli ve fiziki dengelerin korunmasinda énemli bir rol
oynamaktadir. Dinin toplum yasaminda ve bireysel boyutta yerine getirdigi roller, dine
duyulan ihtiyacin yapi taglarini olusturmaktadir. Dinin bireysel boyuttaki etkileri;
kisinin kendisini ve g¢evresini tanimasinda yol gosterici olmasi, kisiyi yalniz kalma
kaygisindan kurtarmasi ve evrendeki yerini belirlemede detayl bilgiler vererek yasamin

cesitli aksiliklerine karsi ¢ikis yolu saglamasi seklinde ifade edilebilmektedir.

Din, kisileri hem ig¢sel duygu ve yonelimler hem de fiziki hayat agisindan kusatarak,
diisiince ve davraniglarina etki ederek tarihin tiim donemlerinde ve topluluklarinda yer
edinmigtir. Din, birey ile beraber var olmus, onunla beraber yayilmis ve yine birey ile
geliserek glinlimiize ulagsmistir. Yazinin icadi 6ncesi ¢aglar dahil tiim tarih boyunca din
ile ilgili ortaya koyulan bilimsel arastirmalarin ortak verileri din olgusuna sahip olmayan,

dini duygu ve degerlerden yoksun hi¢bir toplulugun var olamadigi yoniindedir.

Giinay’1in ortaya koydugu eserinde Durkheim’in ise dini; ayn1 kutsala inanan bireyleri,
inan¢ ve ibadetler dogrultusunda bir araya getirerek toplum olusturabilen olgu olarak
ifade ettigi belirtilmektedir.?® Bu baglamda; toplumun olusmasina olanak saglayan dini
inanglarin sosyal diizeydeki birligi ve biitiinliigii goz ardi edilememektedir. Dinin
kuvvetli bir baglayici yoniiniin bulunmasi ve sosyal etkilerinden de yola ¢ikarak din
kavraminin sosyolojik bir olgu ve dinler tarihi ile birlikte sosyallesme kavraminin da

onemli bir pargasi oldugu soylenebilmektedir.*

Din, kisiye bir “yasam sekli” dnermesinden dolayi kisiyi dogumundan &liimiine kadar
biinyesinde barindirmaktadir. Din, kisinin dogumdan itibaren biiyiitiilme yontemi, aile
yapist, aile arasi iligkiler ve bireyler arasi iletisim, toplumsal iletisim yollar1 ve olaylar
bakimindan bilgilendirmede bulunarak yasantisina yon verir. Bu sebeple, birey kendisine

ait yasam tarzi olustururken dini inancinin ona sundugu dogrulardan faydalanarak bu

27 Unver Giinay, Din Sosyolojisi (Istanbul: insan Yayinlari, 1998), 310.

28 Sulhi Dénmezer, Toplum Bilim (Istanbul: Beta Yayinlar1,1998), 134.

2 Giinay Tiimer, Dinler Tarihi (Ankara: Ocak Yaynlari, 2002), 251.

% {zzet Er, “Sosyal Bilimlerde ve islam’da Din Anlayis1”, Uludag Unv. Ilahiyat Fak. Dergisi 7/1 (1998),
1-12.
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anlayisim diizenlemeye calismaktadir.3!

Tarih siiresince var olan toplumlarda karsilasmis oldugumuz ve evrensel bir boyutta sahip
din, bireylerin bir¢ok donemde kendisinden {iistiin ve yiice bir kudrete yonelmesini ve
bununla birlikte insaniistii baglarm var oldugu inancina ulasmasini saglamistir.>? Bu
diisiincelerin aksine bireylerin fitratlar1 geregi icgiidiisel olarak inanma isteginin
varligindan dolay1r din kavraminin ortaya c¢iktigi disiincesine sahip gruplar da
bulunmaktadir. Her iki goriisiin sebep sonug iliskisinden yola c¢ikarak birbirlerini

pekistirdigi sOylenebilmektedir.

Semavi dinler; din algis1 ve inang giidiistiniin insanin yaratilisindan kaynakli oldugunu ve
tim canlilarin kendisinden yiice bir varlik olan tanriya adanma ve inanma ihtiyacindan
dogdugunu ifade etmektedir.*® Kiside olusan inanma istegi ve icgiidiisii ile benimsenen
din olgusunun, yine kisi tarafindan bu istek ve i¢gilidii ile kuvvetleniyor olmasi da s6z
konusudur. Bu nedenle ortaya konan bu disiincelerin birbiriyle zit ya da bagimsiz

olmadig1 gozlemlenebilmektedir.

Din, yasam siiresince sosyallesme asamalarinin daima en 6nemli unsurlarindan biri
olarak yer edinmektedir. “Zira din, bireylerin gerg¢ek hayatlart dogrultusunda ruh
diinyalarma yoneldigi igin, kisinin zihni yapilarin1 belirlemesine imkan saglamaktadir.
Bu acidan din sosyallesmenin temel ogelerinden biri olmaktadir. Dolayisiyla
diisiincenin sosyal boyutu da bu baglamda oldukca deger kazanmaktadir.”** Bununla
beraber dinin sosyallestirme lizerindeki etkisi gelismemis ilkel topluluklarin diizensiz
yapilarina ve kurallarina dahi uyum gosterebilmesiyle ortadadir. Buradan yola ¢ikarak
dinin kisiler ve topluluklar tizerinde en gelismemisinden en modernine kadar ortak bir
diinya goriisii saglama hususunda etkili oldugu sdylenebilmektedir. Diger bir deyisle
din, var olan diinyayi, yasami ve daha otesini, fikirlerimizi, genel itibariyle evreni ve

icerisindekileri anlamlandirarak kavramamizi kolaylastiran en degerli unsurdur.®®

Kisinin din kavrami ile birlikte kendi dini yasam g¢ergevesini olusturmasi ve bunu

olustururken diger dinler ile olan iliskisini incelemesi dini sosyallesme siire¢lerini

31 Naci Kula, Kimlik ve Din (istanbul: Ayisig1 Kitapevi, 2001), 80.

32 T{imer, Din, 327.

3 Mehmet Aydin, Dinler Tarihine Girig (Konya: Din Bilimleri Yayinlari, 2004), 37.

% Niyazi Usta, Ekonomi Ahlaki ve Insan Kaynag: (Istanbul: Aktif Yayimnlari, 2001), 15.

% peter L. Berger, Dini Kurumlar Toplumbilimi Yazilari, ¢ev. Adil Cift¢i (Izmir: Anadolu Yaymlari,
1999), 71/106.
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kapsamaktadir. Bu siiregler gerceklesirken dini yasam c¢ergevesinin sekillenmesi ve
olusmasinda ¢evre unsurunun da etkisi goz 6niine alinmaktadir. Buradan hareketle bireye
ve topluma etkide bulunan tiim faktorler gibi mevcut kitle iletisim araglarinin da dini
sosyallesmede 6nemli oldugu sdylenebilmektedir. Kitle iletisim araglar1 ve reforme
edilmis sosyal medyanin yayginlasmasi ile birlikte toplumsal ve kiiltiirel noktalarda
gozlemlenen degisim dini kulvarlarda da giincellenme, doniisiim ve farkli yonelimlere

ortam saglamaktadir.®

Tim iletisim kulvarlar1 gibi dini iletisim de internet ve sosyal medya araciligiyla sinirsiz
sayida kisiye erisebilme olanagina sahip olmaktadir. Sosyal medya aracilig ile ortaya
koyulan uygulamalar ve internet siteleri, kolay ulasim, rahat kullanim ve ¢esitli dijital
iceriklerinden dolayi dini bilgiye erismede pratik bir yontem olarak goriilmektedir. Sosyal
medya ve internet siteleri, dinin bir¢cok boyutunun tecriibe edilmesi imkani agisindan
bireyler i¢in énemli bir unsurdur. Dini kimlige sahip olan tiim faktorler, sosyal medya
araglar ile “dine hizmet” kapsamiyla bilgi edinme, kutsal giinlerde kutlama mesaji
gondererek etkilesim halinde bulunmak, dini metinlere ulasim saglamak, duygu ve
diislince paylasimlari aktarmak, dini sorulara yonelik yanit aramak veya farkli dinlere ait
bircok ritiielleri kesfetmek gibi gerekceler ile dijital platformlari diledikleri gibi

kullanmaktadirlar.

Dini iletisim, igeriklerini dini mesajlarin  olusturdugu din konular1 {izerinden
gerceklestirilen iletisimden almaktadir. Dini iletisimin temeli, “yol gosterip rehberlik
etmek, bilgi aktarmak, istendik inang, tutum ve davraniglari olusturma gayesiyle
Allah’in peygamberler vasitasiyla kullarina ilahi mesajlar iletmesi, onlarin da bu
mesajlara olumlu-olumsuz geri doniitlerde bulunmalar1 temeline dayanmaktadir”.®” Dini
iletisim, talim, terbiye, davet, teblig, zikir, irsad, vaaz, beyan, tezkiye, vb. kavramlar1 da
biinyesinde bulunduran cesitli yonleri olan bir unsurdur. Dini iletisimde bulunan
bireylerin hedefi, yalnizca mesaji belirlenen hedef kitleye ulastirmak degil, bununla
birlikte mesajlara 6rnek olacak sekilde bir yasam siirmek, bu mesajlarin anlasilmasini
ve benimsenmesini  saglamaktir.®®  Gegmisten giiniimiize  gergeklestirilen,

peygamberlerin hayata yon vermemizi saglayan; vahyi teblig girisimleri, dini insanliga

% Halil ibrahim Bahar, Sosyoloji (Ankara: Usak Yayinlari, 2009), 34.

37 Hiiseyin Certel, “Din-iletisim iliskisi ve Dini Iletisim Engelleri”, Siileyman Demirel Universitesi
[lahiyat Fakiiltesi Dergisi 21 (2008), 127-158.

38 Ahmet Kog, Din Egitiminde Etkili [letisim (Istanbul: Ragbet Yayinlar1, 2011), 22.
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ulagtirma, yasatma odakli tiim iletisimleri, bu konu hususundaki egitim-ogretim, irsad
caligmalart ile beraberdin mensuplarinin gergeklestirdigi her tiir dini ilim ve misyonerlik
girisimleri dini iletisimgesitleri olarak goriilmektedir. Kisilere yahut toplumlara iletilen
dini mesajlarin hedeflenen etkiyi gosterebilmesi i¢in, her gegen giin artan ve
giincellenen iletisim arag, yontem ve tekniklerini bilincinde olarak kullanabilmek,
iletilmesi istenilen mesajin igerigi kadar 6nem arz etmektedir.>® Dini egitim- 6gretim ve
irsad hizmetleri eski zamanlarda yiizyiize gergeklestirilirken yazili, sesli, gorsel iletisim
araclarinin gelismesiyle giinlimiizde farkli yontemlerle gerceklesmeye baslamistir.
fletisimin dort temel &gesi olan; kaynak- mesaj- arag/kanal ve alicr’dan, arag/kanal
asamasi, farkli iletisim araglar1 ve teknolojilerinde meydana gelen yeniliklere paralel

olarak siirekli giincelleme odaklifaaliyetini stirdiirmektedir.
2. MEDYA VE SOSYAL MEDYA

Medya; var olan kitle iletisim organlarinin, basin yaym arag¢ gereclerinin tiimiini
kapsayan ortak bir olgudur. Giiniimiizde giincel basin diye adlandirilan ve 1970’li
senelerde kendini gosteren yenilikgi haber alma alanlar1 1990 yili sonrasinda bilgisayar
ve internet teknolojileri ile birlikte daha genis tanimlara ve farkli asamalara varmugtir.*°
Giincel medya; kullanicilara farkli ve devamli olarak yenilenen hizmetler veren, internet
araclari, bilgisayar ve mobil iletisim segenekleriyle giincellenen uygulamalar olarak
ifade edilebilir. Giincel medya ile eski medya arasindaki en temel fark fiziksel atomlarin

yerinesayisal 'bit'lerin iletilmesidir.**

Yeni, giincel medyanin sagladigi imkanlar ile eski iletisim sistemleri arasindaki diger net
ayrim ise giincel medya sisteminin daha fazla kisisellestirilmis ve denetlenebilen
olanaklar saglamasidir. Giincellenen bu medya yontemlerine, "modern iletisim

teknolojileri” de denebilmektedir.

Medya, bireylerin kisisel, toplumsal ve manevi degerlerini, aile ici iletisim diizeylerini,
baglanma ve aligkanliklarini, diistincelerini, duygularini, arkadasliklarmi, kendilerine
sectikleri rol modellerini, inandiklarmi1 ve ozgiirlik disiincelerini giinliik hayat

tizerindeki etkisi ile dogrudan etkilemektedir. Genel itibariyle bireyin, her alandaki

% Hayati Hokelekli, Genglik, Din ve Degerler Psikolojisi (istanbul: DEM Yayinlari, 2006), 9-31.

40 Necmi Emel Dilmen, “Yeni Medya Kavrami Cergevesinde Internet Giinliikleri-Bloglar veGazetecilige
Yansimalar1”, Marmara letisim Dergisi 12/12 (2007), 113-122.

4 Dilmen, “Yeni Medya Kavrami Cergevesinde Internet Giinliikleri-Bloglar ve Gazetecilige
Yansimalar1”, 113-122.

16



gelisimine etki eden medyanin bireyin dini ve ahlaki gelisimine etki etmemesi
diisiiniilemez. Totalde birgok birey, ozellikle gengler medyay: bilhassa sosyal medya
platformlarini iletisim kurma, arkadas edinme, sahip oldugu deneyimleri aktarma, bilgi

kaynaklarina ulagsma ve paylasma gibi diisiincelerle aktif olarak kullanmaktadirlar.

Giliniimiizde yeni iletisim teknolojisi ya da giincel medya alternatiflerinden en ¢ok dikkat
¢ekenler ise e-mail, televizyon ve uydu sistemleri, internet ve bilisim teknolojileri, sanal

gerceklik modelleri vb. 'dir.

Kitle iletisim araglarindan biri olan sosyal medya, gerceklestirdigi yenilikler ile beraber
giinden giine hayatimizdaki yerini ve islevini arttirarak 6nemli bir noktaya ulagsmistir.
Ozellikle bilgi ve teknoloji alanlarinda gerceklestirilen aktif ilerlemeler, erisme ve ulasma
firsatlarini ¢esitlendirerek; var olan basin, yayin, radyo, TV vb. iletisim araglarina ek olarak
Twitter, Instagram, Facebook, Messenger, Blogger, Myspace, Youtube, Telegram,
WhatsApp gibi yeni sosyal iletisim ve paylasim aglarinin ortaya ¢ikmasina sebebiyet
vermistir. “Sosyal Medya” tanimlamasi altinda bahsedilen bu yeni iletisim kaynaklarinin
sundugu seri haberlesme imkanlariyla beraber ¢agimiz i¢in “iletisim ¢agi” kavrami

kullanilmaktadir.

Diinya iizerinde var olan en kapsamli iletisim ag1 olarak anilan internet, diinyadaki
milyarlarca agin belli bir kural ¢ergevesince birbirleriyle baglanarak etkilesim kurmasina
ve paylasimda bulunmasina firsat taniyan sayisiz alan aglar1 arasinda gergeklestirilen
kaynaklarin iiriiniidiir. Ingilizce “inter”, “arasinda/ karsilikli”, “net” kelimesi ise “ag”
anlamini ifade etmektedir. 1985 yilindan itibaren kullanilmaya baslayan internet ag ile
beraber bilgisayarlarin da onemi giderek artarak kullanicilarin bunun sonucunda

internet- bilgisayar arasinda fiziki anlamda bag kurmalar1 saglanmaktadir.*?

Internetin diinyada yaygimlagmasma en c¢ok katkida bulunan sistem Britanyali Tim
Barners-Lee tarafindan kurulmus World Wide Web’dir (www). Sahsi bilgisayart ile farkli
bilgisayarlar arasinda etkilesim gerceklestirmeyi hedefleyen ve bunu ortaya koyan bu
sistem, herhangi bir yerde bulunan bilgisayarlarda saklanan tiim verilerin birbiri ile
baglantili olmasim1 saglamaktadir.*® Barners-Lee, calismasini gerceklestirirken internet

agmin lcretsiz olarak paylasilacagini diigiinse de Amerikali girisimciler, bliylik bir

42 Nurcan Térenli, Yeni Medya, Yeni fletisim Ortami (Istanbul: Bilim Sanat Yayinlari, 2005), 114-115.
43 Orta Dogu Teknik Universitesi (ODTU), “Internet Arsivi” (Erisim 30 Ocak 2022).
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yenilik olan interneti gelir elde etmek amaci ile iiretmislerdir. Internet, 1980 yilinda
Amerika’da verilen bir yargi dogrultusunda giiniimiizde olagan hale gelmis olan dosya
iletisim protokolii ile birlikte yiizyilin iletisim arac1 haline gelmektedir.** Tiirkiye'de ise
internet ileilgili yasanan ilk gelisme ODTU’niin TUBITAK a Tiirkiye internet Proje
Grubu (TR- NET) projesini sunmasi ile birlikte saglanmistir. Altyapi ¢aligmalarinin
baslamasi ve beynelmilel izinlerin de alinmasiyla 5 Nisan 1993’te PTT, 64 kilobitlik hat
saglayarak yaklasik bir hafta icerisinde 12 Nisan'da bu hat ile Washington NSFNET
(Internet Omurga Ag1) aglarmi birbirine baglayarak ilk internet baglantisini
gerceklestirilerek internet kullanima acilmistir.*® Internetin 6neminin ¢ok kisa bir
zamanda kesfedildigi lilkemizde, 2000’li yillarin basindaki iiye rakami 1.785.000 iken

2022 senesine ulasildiginda bu kullanici sayis1 4,95 milyardir.*®

1990’11 yillarin sonrasinda internette meydana gelen gelismeler, giinliik ve is hayatinda,
ticari konularda, veri alma, gonderme, bilgi aktarimi ve iletisim kapsaminda bir
yenilenme olusmustur. Seri data paylasimi bilhassa diinya genelinde kiiresel ticaret ve is
olusumunu arttirmis ve bu konu internet imkanlarinin daha da artmasina istek ve olanak
saglamistir. 2000’11 yillara baktigimizda ise internetin hiz ve erisim giicii dolayisiyla en

kuvvetli ve en mithim toplu haberlesme araci haline geldigi goriilmektedir.

Internet, biitiin iletisim ¢esitlerini biinyesinde barindiran, teoride 1ss1z bir diinyadir ve bu

diinyanin temel yapi taslarini sosyal aglar ile sosyal medya olusturmaktadir.

Kabul goéren bazi tanimlamalara gore dijital medya; bireylerin ortak hedefler
dogrultusunda bir araya toplandig, iiyelerinin diisiince ve tecriibelerini baz alan tabii ve
dost yanlisi Kitlesel gevrimici platformlardir. istenilen seviyede kisisel erisim firsat: sunan,
bagimsiz fakat idare etmesi zor bir kulvardir.*’ Karsilikli iliskiler ile kurum, kurulus ve
bireylerin birbirleri arasinda kurduklar1 baglantilar ile olusur.*® Bagka bir ifadeye gore
“sosyal medya, kisiler ile paylagimlari arasindaki etkilesimi en ileri seviyeye ¢ikararak

icerik ve veri aktarimi arasindaki iletisimi kolaylastiran, teknoloji ve uygulamalar

“ Haluk Geray, Iletisim ve Teknoloji: Uluslararas: Birikim Diizeninde Yeni Medya Politikalar:
(Ankara: Utopya Yayinevi, 2003), 24.

4 ODTU, “Internet Arsivi”.

46 RDM, “Diinyada ve Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanim1”.

47 Erkan Akar, Sosyal Medya Pazarlamas:: Sosyal Web de Pazarlama Stratejileri (Istanbul: Efil Yaymevi,
2010), 6.

48 Mohan Nair, “Understanding and Measuring the Value of Social Media”, Journal of Corporate
Accounting & Finance 22/3 (2011), 45-51.
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biitiiniidiir.”*°

Sosyal medya, kisilerin kendilerine uygun giindemleri olusturduklari, bununla beraber
var olan giindemi takip ettikleri, fotograf ve videolari1 paylastiklari, duygu ve
diisiincelerini 6zgiir bir sekilde aktarabildikleri, bos vakitlerini degerlendirdikleri dijital
ve sosyal bir alandir. Bir baska deyisle sosyal medya, topluma ait olmamis ve igerigi
toplum tarafindan iiretilmemis olan eski medyaya karsi, bireyin dolayisiyla toplumun

sekillendirdigi yeni modern medyadir.

Farkli sosyal aglarin diinya genelinde yayilarak popiiler hale gelmesi ve bu aglarin
kullanici sayilarinin artmasiyla beraber kisiler arasindaki iletisim ve sosyallesme apayri
bir seviyeye ulagmistir. Diinya ¢apinda etkisini siirdiiren sosyal platformlar kiiresellesme

slirecini hizlandirarak yerel ve kiiresel alanlarin karsilikli etkilesimine ortam saglamistir.

Bununla birlikte bireyler arasindaki mesafeler ortadan kalkarak zaman ve mekéan
kavramlart da degisim gostermistir. Giiniimiizde sosyal medya gibi iletisim araglari
sayesinde herhangi bir mekan degisikligi yasanmadan diinyanin bagka bir yerindeki
olaylardan her an haberdariz. Medyanin kendisinde meydana gelen yenilenmeler
dogrultusunda sosyal medya iizerinde gbzlemledigimiz giincellemelerin tamami temelde
iletisim odakli gerceklesen avantaj ve dezavantajlara sahip yapilanmalardir. Bu
yapilanmalarin bireyleri hayatin ger¢ekliginden uzaklastirip sanal pencerelerin ardinda

biraktig1 da ¢caligmanin ilerleyen boliimlerinde ele alinacak bir husustur.
3. DUNYADA VE TURKIYE’DE SOSYAL MEDYA

Diinya genelinde internetin kullanimi, ilk olarak 1970 yillarinda baslayarak 1990
yillarindansonra hiz kazanmistir. Platformlarin ve internet site ¢esitleri sayisinin artmast
ile birlikte internet kullanici sayilari da zamanla artis gostermistir. 2000°li yillarmn ilk
zamanlarina bakildiginda ise sosyal medyanin popiilerlesmesiyle beraber her kesimden
bireyin internet kullanicis1 oldugu bir ¢aga ulasilmistir.® 2004 yilinda Media Live
International konferansinin gergeklesmesi ile internet mecrasmin erisim alanlar1 ve
stnirhiliklart  belirlenmistir.  Blog, wiki, etiketleme gibi internet saglayicilarini

aciklayabilmek icin belirtilen Web 2.0 “ikinci nesil web” araci sosyal medyanin

49 Zeynep lyiler, Elektronik Ticaret ve Pazarlama (Ankara, TC Bagbakanlik, Dis TicaretMiistesarlig:
Ihracati Gelistirme Etiid Merkezi Yayinlari, 2009), 9.

% Beril Akinc1 Vural- Mikail Bat, “Yeni Bir Iletisim Ortami Olarak Sosyal Medya: Ege Universitesi
Iletisim Fakiiltesine Yénelik Bir Arastirma”, Journal of Yasar University 5/20 (2010), 3349-3382.
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gelismesiyle ortaya konmustur. Giiniimiizde bir¢ok alanda kullanilan www (World
Wide Web) sistemi Web 2.0 ile beraber sosyalleserek erisime agik internet kavrami
halini almistir.>! Birgok program gelistirici tarafindan, Web 2.0 aracinin dijital medya
mecralarinin atagini saglayan yapi olarak goriildiigii ifade edilmektedir. Civelek'e gore,
giiniimiizde sosyal aglarda ulagilan son nokta Web 2.0 olmasina ragmen, sisteminin
kendini ileriye tasimasiyla son giinlerde Web 3.0 kullanilmaya baslanilmasi ¢agin
durmak bilmeden yenilendiginin ispatidir.>? Bugiin yayginlasan Web 3.0 sistemi robotik
kodlama temellidir ve internetteki bilgi aktarimininyapay zeka iizerine gergeklestirilen
calismalar ile web ortamina adapte edilebilmesi bu komutlarin cihazlar tarafindan

anlasilabilecegi anlamini tasimaktadir.>

1990 yillar itibari ile sosyal medyanin olusum asamalar1 gergeklesirken meydana gelen

siirec su sekildedir:

e 1994 yilinda baslangi¢ olarak sadece belirlenen birkag sehirdeki kullanicilarin kendi
web sitelerini kurmasina onay veren internetteki ilk sosyal ag sitesi olan GeoCities

kurulmustur.>*

e 1995 yilinda sosyal medya kullanicilariin kendi igeriklerini kisisellestirebildikleri

ve paylasabildikleri sosyal ag olan Theglobe.com erisime agilmistir.>®

e 1997 yilinda kullanicilarin kendi profillerini olusturarak arkadas ekleyebildikleri ilk
sosyal ag olan SixDegress’in kurulusu gergeklesmistir. Kullanicilar arasinda gergek

zamanli diyaloglarin gerceklesmesi ilk olarak bu yillarda baslamigtir.>®

2

e 2000’li yillarm bagindan itibaren “.com” uzantili sitelerin yayginlastig

goriilmiistiir.>’

e 2002 yilinda arkadaglik sitelerinin ev islevli uygulamasi olan Friendster

kurulmustur.>®

51 Feng Fu vd., “Empirical Analysis of Online Social Networks in the Age of Web 2.0, Physica A:
Statistical Mechanics and its Applications, Elsevier 387/2 (2008), 675-684.

52 Mustafa Emre Civelek, Internet Cagi Dinamikleri (istanbul: Beta Basim Yayin, 2009), 9.

53 Civelek, Internet Cagi Dinamikleri, 9.

5 Accredited Online Schools (AOS), “Sosyal Medya Olusum Siireci” (Erigim 4Mart 2022).

5 AOS, “Sosyal Medya Olusum Siireci”.

% AOS, “Sosyal Medya Olusum Siireci”.

7 AOS, “Sosyal Medya Olusum Siireci”.

%8 AOS, “Sosyal Medya Olusum Siireci”.
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e 2003 yilinda sosyal medyanin genis bir Kitleye ulagsmaya baslamasiyla; MySpace ve
ardindan Plaxo (Online adres defteri), Linkedin, Second life, Del.icio.us, Hi5 gibi ¢esitli

platformlar agild.>®

e 2004 yilinda ise ilk kez Harvard iiniversitesinde erisime agilacak olan giintimiizde
c1gir agmig olan Facebook uygulamasi hayata gegirilmistir. Facebook kuruldugu aylar
icinde 20.000 civar1 ogrencinin katilimiyla gergeklesen bir dijital medya ortam
saglayicis1 olmustur. Ayrica yine ayni sene siiresince Flicr araciligiyla fotograf aktarimi

kullanilir duruma getirilmeye baslanmagtir.®

e 2005 yilinda Facebook tiniversite ile sinirli kalmayarak kolej 6grencilerine de erisime

agilmustir. Bu y1l yine giiniimiizde en ¢ok kullanilan uygulama olan YouTube kurulmustur.5!

e 2006 yili Twitter uygulamasinin kurulus yilidir. 2006 yili igerisinde Facebook

ogrenciler ile smirli kalmayarak tiim kullanicilar igin dolasima sokuldu.5?

e 2007 yilinda dijital igerik paylasimimi gergeklestirebilen Friendfeed ve migro blog

paylasim sistemi olan Tumblr kurulmustur.®?

e 2008 yilinda Facebook, doneminde biiyiik siikse yapan Myspace'i gegerek diinyadaki

en fazla aktif iiye say1s1 bulunan dijital medya ortami haline gelmistir.%

e 2009 yilinda yer bildirimi aktarimi yapmaya olanak veren ilk sosyal medya
platformu olan Foursquare agilir. Bununla beraber ilk defa sayfalara duygu ve diisiince
belirtebilen bir sistem ortaya koyan Facebook "Begen” tusunu kullanima aktif hale

getirmistir.®

e 2010 yilinda Google, Buzz servisini agiklayarak biitiin dijital aglar1 tek bir sistem
olan Gmail’e uyumlu hale getirmistir. Bunun yani sira Pinterest, pano sistemi ile ¢aligsan
ilk sosyal platform olarak ilan edilmis ve bu asamalar Instagram’in kurulmasi ile

neticelenmistir. Yine bu sene igerisinde Foursquare icerigini yenileyerek check-in

% AOS, “Sosyal Medya Olusum Siireci”.
80 AOS, “Sosyal Medya Olusum Siireci”.
61 AOS, “Sosyal Medya Olusum Siireci”.
62 AOS, “Sosyal Medya Olusum Siireci”.
83 AOS, “Sosyal Medya Olusum Siireci”.
84 AOS, “Sosyal Medya Olusum Siireci”.
8 AOS, “Sosyal Medya Olusum Siireci”.
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yapmadaki mekan siirlamalarmi yikmustir.®

e 2012 yilinda ise Facebook 1 milyar iizeri kullaniciya ulasarak tiim sosyal aglar
arasinda rekor kirmistir. Twitter araciligi ile duyurulan video paylagsma uygulamasiolan

Vine bu y1l igerisinde kurulmustur.®’

e 2015 yilinda yil ilk defa uygulanmis olan ve tiyelere canli yayin gerg¢eklestirmeimkani
veren Periscope kurulmustur. ilk olarak IOS isletim aginda aktiflestirilen Periscope
daha sonra Android isletim sistemi de dahil edilerek az bir siirede milyonlarca aktif
kullaniciya ulagmistir. Bununla birlikte sosyal medya paylasim seviyesi profesyonel

yayin yapilabilecek bir kademeye erisme firsati yakalamigtir.®®

e 2012 yilinda caligmalarina baslatilan Google+, yaklasik 500.000 kullanicinin sahsi
bilgilerini veri giivenligi ihlali sebebiye ele gecirmesinin sonucunda 2018 yilinda
bitirilmistir.5°

e Bu uygulamalarin ardindan 2016 yilinda ByteDance tarafindan piyasaya siiriilen

TikTok uygulamasi sosyal medya ile ilgili en yeni gelismelerden biridir.”

Sosyal medyanin giiniimiiz diinyasinda, is hayatinin ve sosyal hayatin bir par¢as1 haline
geldigi ve bununla birlikte bir liikks degil adeta bir ihtiya¢ oldugu ortaya konmaktadir.
Sosyal medyanin yararlar1 oldugu kadar zararlarinin da bulundugu ve yanlis kullanildigi
takdirde toplum iizerinde bir¢ok olumsuz sonuca sebep olabilecegi de gbz ardi
edilmemelidir. Buradan hareketle bir¢ok iilke sosyal medya kullanimin1 daha giivenli

birhale getirmeye calismaktadir.”

2022 itibari ile yapilan ¢alismalar sonucunda elde edilen verilere gore diinya genelinde
kiiresel interneti kullanict sayist 2022 yilinin bagindan itibaren 4,95 milyara
yiikselmigken, internet kullanimmin niifuz ettigi bu oran toplam diinya niifusunun
% 62,5’ini olusturmaktadir.”?> Ocak 2022 tarihi dahilinde diinya genelinde 4,62 milyar

sosyal medya kullanicisinin bulundugu ve bu rakamin toplam diinya niifusunun

8 A0S, “Sosyal Medya Olusum Siireci”.

67 AOS, “Sosyal Medya Olusum Siireci”.

88 DA, “Sosyal Medya Tarihgesi”.

8 Teknoloji Org (TO), “Sosyal Medyanin Tarihi Her Sey Nasil Baslad1?” (Erisim 5 Mart 2022).
70 Gokhan Izgi (G), “Sosyal Medya Tarihi” (Erisim 5 Mart 2022).

™ Gl, “Sosyal Medya Tarihi”.

2 RDM, “Diinyada ve Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanimi”.
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%58,4’{ine tekabiil ettigi veriler ile ortaya konmaktadir.”

Tablo 1 Diinya’da En Cok Kullanilan Sosyal Medya Uygulamalari, 20227

Sosyal Medya Uygulamasi Aylik Aktif Kullanic1 Sayisi
Facebook 2,700.000.000
YouTube 2.300.000.000

WhatsApp 2.000.000.000
Messenger 1.300.000.000
Instagram 1.220.000.000
WecChat 1.200.000.000
QQ 731.000.000
TikTok 689.000.000
Telegram 520.000.000
Sina Weibo 497.000.000
Reddit 430.000.000
SnapChat 382.000.000
Twitter 340.000.000
Pinterest 322.000.000
Kuaishou 316.000.000

Son yillarda gerceklestirilen ¢aligmalar ve internetteki kullanim oranlar ile ilgili ortaya
koyulan degerlendirmelere gore; We Are Social 2022 raporundaki kullanicr istatistikleri

baz alindiginda Tiirkiye internet, sosyal medya ve mobil kullanici istatistikleri;
62 milyon internet kullanicisi, Tiirkiye niifusunun % 74’1,
54 milyon sosyal medya kullanicisi, Tiirkiye niifusunun % 64’1,

77 milyon mobil kullanicisi, Tiirkiye niifusunun % 92’sini  olusturmaktadir,
seklindedir.”

Sosyal medya kullaniminda meydana gelen bu diizenli artis, internet hizinin arttiritlmasi
gerekliligi ile birlikte ileri teknolojiye sahip yeni iiriinlere olan talepleri yiikseltmis ve bu
{iriinlerin satislarmin artmasina yol agmaktadir. Internet hizinin artmasi ile beraber

ilkemizde kullanilan servis saglayicilar1 sayisinda ve kurumsal, kisisel ve etkin portal

8 RDM, “Diinyada ve Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanimi”.
" WebTekno (WT), “Diinyanin En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlar” (Erisim 5 Mart 2022).
7> Dijilopedi (DLP), “Tiirkiye’de Internet Kullanim1 ve Sosyal Medya Istatistikleri” (Erisim 6 Mart 2022).
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sayilarinda da artis gézlenmektedir.

We Are Social 2022 Tiirkiye raporuna bakildiginda Ocak 2022 itibariyle Tiirkiye'de 65,80
milyon aktif internet kullanicis1 bulunmakla birlikte Tiirkiye'deki internet kullanici
sayisinin 2021 ile 2022 yillar1 arasinda 3,7 milyon (% 6) arttigi goriilmektedir.
Tiirkiye'de Ocak 2022 itibari ile 60 milyon sosyal medya kullanicis1 bulunmaktadir ve
Tiirkiye'deki sosyal medya kullanici sayist 2021 ile 2022 yillart arasinda 6 milyon (%
11) oraninda artis gostermistir. Sosyal medya kullanici sayist Ocak 2022 itibari
ile toplam niifusun % 70,8’ine denk gelmektedir. Bu da Tiirkiye’de her 10 kisiden

7’sinin sosyal medya kullandigimi ortaya koymaktadir.’®

Diinya bazinda internet ve dijital medya kullanim huylarin1 belirleyen enternasyonel
kurumlardan Ingiltere menseli “We Are Social”in, “Digital 2022 (wearesocial, Ocak
2022), raporuna gore: “Diinya’da (16-64 yas araligindaki) bireyler giinlerinin ortalama 6
saat 54 dakikasin1 sosyal aglarda aktif olarak harcamaktadir. Raporda, 16-64 yas
arasinda bulunan aktif sosyal ag kullanicilarinin interneti, en fazla bilgi arama (% 63,3),
haber ve etkinliklerle ilgili siireci takip etme (% 55,6), ayn1 zamanda bir seylerin nasil
ve ne sekilde yapilacagini bulma (% 52,1), % 42,8’in ise egitim-6gretim ve hayata
yonelik hedefler ile ilgili arastirma yapma amaciyla kullandiklar1 belirtilmistir.”” Dijital
medyay1 en aktif kullanan yas grubu 25-34 olurken erkeklerin kadinlara kiyasla dijital
medyay1 daha fazla kullandig1 ortaya konmaktadir.”®

Bir kisi dijital medyaya 13 yasinda kaydolur ve 77 yasina dek yasamini stirdiiriirse
yasaminin 6 yilin1 sosyal ortamlarda gegirmis olacaktir.”® Ulkemizde 60 milyon (% 71)
aktif dijital medya iiyesi bulunmaktadir. 16-64 yas grubundaki sosyal medya kullanicilari

giinliik ortalama 7 saat 57 dakikalarini internet ile gegirmektedir.®°

Ozetle internet arayicihifiyla gerceklestirilen erisimlerin dagilimina bakildiginda ise
kisilerin giiniinin 3 saat 13 dakikasin1 televizyon izleyerek gecirdigi, 2 saat 57
dakikasin dijital medyada tiikettigi raporda goriilmektedir.8* Bu durum sosyal medyanin

giinliik hayatta bireyler iizerindeki degerini gdstermektedir. Ulkemizde bireyler telefon

76 {stanbul Isletme Enstitiisii (IIE), “En Cok Kullanilan Sosyal Medya” (Erisim 7 Mart 2022).
" RDM, “Diinyada ve Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanimi”.
8 RDM, “Diinyada ve Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanimi”.
" RDM, “Diinyada ve Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanimi”.
8 RDM, “Diinyada ve Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanimi”.
8 RDM, “Diinyada ve Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanim1”.
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uygulamalari araciligiyla ayda; Instagram’da 19,7 saat, WhatsApp’ta 15 saat, TikTok’ta
14 saat, Facebook’ta 13,1 saat, Twitter’da 7,8 saat zaman gecirmektedirler.8? Aylik aktif
iiye sayis1 en ¢ok olan uygulamalar ise WhatsApp, Instagram ve Facebook’tur.8 Etkili
bir haberlesme i¢in hangi platformlarin oncelikli olarak kullanilacagi sosyal medya
yonelimi acgisindan 6nemli bir veri olusturabilmektedir. Internet ile baslayan ve
yenilenen giincel medyayla dini bilgi, pratik ve topluluklar da internet ortamina

tasinarak ¢evrimdisi hayat ¢evrimigine ge¢is yapmaktadir.
4. SOSYAL MEDYA ARACLARI

Dijital alanlar, kullanicilarin internet araciligiyla toplumsal siireg igerisinde kendilerini ve
cevrelerini tanimlamalarina olanak saglamaktadir. Bu tanimlamayla beraber fertler ile
internete bagl iletisim platformlarindaki etkilesimler, giinliik hayatta yapilan gesitli
jestlerin de sembolik hareketlerinin olusturulmasiyla daha samimi bir hal almaktadir.
Sosyal aglar, kisilerin olusturdugu sanal alandaki sosyal iletisimi kurmaya katki

saglayan aglarin genel adin1 ifade etmektedir.

Sosyal medya, islevselligi ile birlikte ayn1 zamanda yeni nesil bir iletisim sekli, yasam
alani, birgok amagli bir arag, yayin platformu ve farkli yonleri olan bir sektor olarak genis
Ozellikleri barindiran, alternatiflerini zenginlestirerek yenilenmesini siirdiiren bir

mecradir.8

Eski, geleneksel medya anlayislarina gore giincel medyanin son derece hizli kolay
kullanima sahip olmasi bu alanin tercih edilebilirligini arttirmaktadir.3% Sosyal medya
kullanicilariin giinlikk hayatta takip etmeyi sectikleri hesaplar beraberinde diizenli bir
bilgi akisi, yorum ve geri doniit mekanizmalarini, karsilikli begenme, elestirme ya da
takip etmekten vazge¢cme gibi fazlasiyla zaman harcayan giincellemeleri de pesi sira
getirmektedir. Giiniimiizde en ¢ok tercih edilen ve kullanicist bulunan sosyal medya

hesaplar1 Facebook, Twitter, Instagram, WhatsApp ve YouTube {izerinden agilmaktadir.

8 RDM, “Diinyada ve Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanimi”.

8 RDM, “Diinyada ve Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanimi”.

8 Thsan Y1lmaz, “Bir Sosyalizasyon Araci Olarak Internet ve Sosyal Medya”, Blog Gezgini (Erisim 7 Mart
2022).

8 fstanbul Universitesi Gazeteden Tarihi Bakis Projesi (Nek Istanbul), “Geleneksel Medya” (Erisim 12
Ocak 2022).
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4.1. YouTube

YouTube, kiitiiphanesinde video iceriklerinin yer aldigi web sitelerden en ¢ok tercih
edilenidir. Kasim 2006 tarihinde Google tarafindan 1,65 milyar dolara satin alinmis ve
anlik olarak Google'in yan kuruluslarindan biri olarak aktivitelerine devam etmektedir.®
YouTube site, kullanicilarina video yiikleme, izleme ve bireyler arasi paylasma firsati
tammaktadir.®” Genelde video klipler, televizyon klipleri, miizik videolar:, komik
videolar, blog videolar1, saglik, spor, motivasyon ve beslenme videolar1 gibi kisa ve
Ozgiin videolar ile beraber dini igerikli videolar ve egitim odakli videolar1 da biinyesinde
barindirmaktadir. YouTube iizerinde yayinlanan igerikler siklikla kullanicisi olan bireyler
tarafindan yiiklenirken; CBS, BBC, Vevo, Hulu gibi kurumsal sirketler ve diger
organizasyonlar da Youtube hissedarlik programi ile iceriklerinin secilen bdliimlerini
yayinlama imkani bulmaktadir. YouTube kullanilirken site i¢i kullanicilik almayan tiyeler
de videolar1 izleyebilmektedir.®® Uyeligi onaylanan kullanicilar ise kendi yaym
kanallarina video yiikleyerek YouTube tizerinden belli bir izlenme oranmna sahip
olduktan icerikleri basina para kazanabilmektedirler. YouTube’ta yer alan ornek
davranig igermeyen igerikleryalnizca 18 yasindan biiyiik oldugunu teyit eden kullanicilar
tarafindan izlenebilmektedir. Uyelik ve iiyelik dis1 tiim bireylerin erisebildigi cesitli
konularda verilerin yer aldigi global bir iletisim ag1 olan YouTube diinyada ve
Tirkiye’de ¢ok fazla kullanici sayisina sahiptir. YouTube iizerinden paylasilan
igeriklerin yayilma alan1 genis oldugundan dolay1 kisa bir siirede toplumu

yonlendirebilecek diizeye ulasmaktadir.®

YouTube iizerinden video yiikleyen
kullanicilar zamanla genis kitlelere ulasarak izlenme sayilarindaki yiikselme ile para
kazanmaya baslamis ve kendilerine YouTuber iinvani1 vererek bu mecrada video

paylasmayi bir gelir yani meslek kapisi olarak tercih etmektedirler.
4.2. Instagram

Instagram, ticretsiz bir fotograf paylasma uygulamasi diistincesiyle gelistirilmis bir
program olmakla birlikte giintimiizde fotograf {izerinde gergeklestirilebilen g¢esitli

filtreleme yontemlerini, video ve reels konseptli igerikleri de biinyesinde barindirarak

8 WT, “Sosyal Medya Platformlar1”.
87 WT, “Sosyal Medya Platformlar1”.
8 WT, “Sosyal Medya Platformlar1”.
8 WT, “Sosyal Medya Platformlar1”.
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farkl1 sosyal paylasim aglari ile baglantili bir hale getirilmistir.® Kisiler instagram
tizerinde kendilerine ve ilgi alanlarma yonelik icerik Kkategorisi belirleyerek hitap
edecekleri bir Kkitle secip popiilarite kazanarak kendilerine Influencer sifatini
vermektedirler. Influencerlar, video, reels izlenme ve reklam tanitimlar1 gibi yontemlerle
sosyal medyada gecirdikleri zamani paraya ¢evirmekte ve bu durumu meslek olarak

benimsemektedir. Influencer olmak giiniimiizde YouTuber olmak kadar ilgi gekmektedir.
4.3. Twitter

Twitter, dijital paylasim ve mikro blog sitesidir. Uyelerine tweet (crvildama) ismi
konulan maximum 140 karakterlik yazilar yazma sinir1 tantyan Twitter, muhtelif araglarla
daha aktif kullanilabilen giincel, yeni nesil haberlesme agidir. Ucretsiz bir uygulama olan
Twitter’da tiyeler tarafindan atilan tweetler kullanicilar gizlemedigi takdirde herkesce

goriilebilmektedir.

Temelde sirket i¢i mesajlasma araci kullanilmak amaciyla 2006 yilinda kurulan Twitter,
kullanima agildiktan az bir zaman sonra talepler iizerine tiim internet iiyelerinin erisimine

sunulmusgtur.®®

Simdi ne oluyor?” sorusunun ayni anda tiim kullanicilara sorulmasi
tizerine karsilikli olarak bu soruya cevap verme etkilesimiyle yayilan bir dijital medya
seriivenidir.?? Twitter dziinde kisilerin anlik duygu ve diisiincelerini, yorumlarni ya da
yaptiklar1 bir is1, ¢ok kisa ve dogrudan olacak ifade etmesi ile etkilesimin gerceklestigi
sosyal medya aracidir. Duygu ve diisiincelerin rahatga anlatabilecegi tamamen kisisel ve
0zel bir bolge olarak blog 6zelliklerini tagiyan Twitter paylasimlart sinirli rakamdaki
karaktersayisiyla kisitlamasiyla bloglardan ayrilmigtir. Twitter, bloglarda yer aldig: gibi
bir mesele hakkinda genis ve irdelenmis bir paylasim saglanmasi yerine anlik ileti hatta
cevap verme secenegi ile beraber karsilikli diyalog seklinde etkilesimin saglanmasina
olanak saglamaktadir. Bu 6zellikler ile beraber Twitter pratik, yormayan, islevsel ve
giindemi takip etmede, giincel verilerde basarili bir platformdur.®® Twitter’m
erisilebilirligi acil durumlarda bilgiyaymak veya organize olmak i¢in yahut haber kanal
ve kurumlarinin saniyelik, giincel haber paylasimlart i¢in sik¢a kullanilmasinin

sebeplerinden biri de budur. Giiniimiizde kisilerin yani sira organizasyon ve kurumlarin,

devlet baskanlarinin Twitter hesaplarinin olmasi zorunlu bir durum arz eder. Devlet

OWT, “Sosyal Medya Platformlar1”.
L WT, “Sosyal Medya Platformlar1”.
92 WT, “Sosyal Medya Platformlar1”.
9 Max Weber, “Studies”, Jstor (Erisim 26 Ocak 2022).
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kurumlarinin, siyasi partilerin ve liderlerin agiklamalarmi Twitter {izerinden
gerceklestirmesi bu igeriklerin resmi agiklama gibi baglayici bir hale gelmesine sebep
olmaktadir. Son yillarda en etkili 6rgiitlenme girisimleri de yine Twitter araciligiyla
saglanmakta ve smirsiz Kitlelere ulasarak ayni fikirve paylasimdaki bireyleri bir araya

getirme kolaylig1 saglamaktadir.
4.4. Facebook

Facebook, temelde kisiler arasi iletisim ve bu iletisim dogrultusunda karsilikli bilgi
aligverisini benimsemis olan sosyal paylasim uygulamasidir.®* 2004 Subat ayinda
Harvard Universitesi’'nde ogrenci olan Mark Zuckerberg tarafindan icat edilen
Facebook, oncelikle Harvard talebeleri i¢in kurulmus olsa da daha sonra Boston
cevresindekiokullar1 da igerisine alarak iki ay icinde birgok okulu kapsamistir.% Ik yil
icinde de Amerika Birlesik Devletleri’ndeki tiim okullar Facebook kullanimina
acilmistir. Kullanicilar onceleri yalnizca mevzubahis okulun e-posta adresiyle iiye
olabiliyorken sonrasinda bu ag igerisine liseler ve bazi biiyiik firmalar dahil olmustur.
Eyliil 2006 tarihinde ise iyice yayginlasan ve popiilerlesen Facebook tiim e- postalara,
belli yas kisitlamalariyla birlikte agilmistir. Diinyanin ve iilkemizin en ¢ok tercih edilen
dijital medya platformu olarak bilinen Facebook toplumun bir¢ok kesiminden kisiyi

biinyesinde barindirmaktadir.®

Facebook diger dijital medya sitelerine gore
kullaniminin daha basit olmas1 ve daha fazla standarta sahip olmasindan kaynakli olarak
diinya genelinde en ¢ok kullanilan sosyal medya uygulamasidir. Video ve fotograf
paylagimi, grup kurma, mesajgonderme, goriintiilii konusma, veri génderip alma gibi pek
cok ozellige sahip olmasindandolay1 az bir zamanda Msn gibi paylasim ortamlarinin da
gorevini Ustlenmistir. Facebook iizerinden fotograflar uygulamasi ile iyeler kendi
aralarinda fotograflarini, kendilerini vearkadaslarini da ilintileyerek paylagabilmektedir.
Kullanic1 sayisinin artmast neticesinde meydana gelebilecek bazi gizlilik ihlali
vukuatlar1 sebebiyle Facebook, fotograflarin goriintiillenmeleri iizerinde kisi iste§ine
bagl olarak sinirlamalar koymustur. Kullanicilar Facebook’a her giin ortalama 350
milyon fotograf yiiklemektedir.®” Paylasilan bu fotograflar ayarlardan gizlenmedigi

takdirde herkes tarafindan goriilebilmektedir. Facebook'un video uygulamasi ise,

% Yildiz Teknik Universitesi (YTU), “Sosyal Medya” (Erisim 15 Ocak 2022).
% YTU, “Sosyal Medya”.

% Branding Tiirkiye (BT), “Facebook” (Erisim 6 Mart 2022).

9 BT, “Facebook”.
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tiyelerin birbirlerine YouTube ve benzeri sitelerdeki videolar1 gondermekle beraber,
kisisel mesajlar da dahil olmak iizere video kamerasiyla goriintii kaydederek bu

goriintiileri mesaj formatinda géndermesini saglamaktadir.

2007 Mayis ay1 itibar1 ile; Facebook “Facebook Pazar Yeri” uygulamasiyla; satilik
esyalar, kiralik-satilik ev, isler ve digerleri olmak tizere bir pazar akis1 yaratarak burada
kullanicilar arasi alisveris zemini olusturmustur. Facebook’un var olan biitiin hizmetleri
ticretsizdir. Sosyal ag platformlar igerisinde kendisini siirekli yenileyerek ve iistline
koyarak her donemde g6zde olarak olmay1 basaran, sosyal ag denildiginde akla ilk gelen
web sitesi olan Facebook, iiyelerine kigisel sayfa olusturma, arama motoru 6zelligi ile
eski dostlarii bulabilme, giincel paylagimlar ve haber kaynaklari olusturma firsati
sunma ve oyun gibi c¢esitli secenek ve o6zellikler ile sunus yapabilmektedir. Bu genis
alana sahip ozellik ve kapsayici yelpazesi sayesinde iilkemizde de ¢ok fazla tercih

edilen, popiiler ve en fazla aktif iiye sayis1 olan dijital ag sitesi Facebook tur.%®

Ulkeler bazinda Facebook iiyesi siralamalarini inceleyecek olursak, karsimiza soyle bir

tablo ¢ikmaktadir:

Tablo 2 Diinya Ulkelerinde Facebook Kullanici Sayisi, 2022%°

Sira  [Ulke Toplam Kadin Erkek K% E%

1 \ABD 192.000.000 103.000.000 89.000.000 53,09 45,88
2 Hindistan 135.000.000 33.000.000 102.000.000 24,44 [75,56
3 Brezilya 102.000.000 55.000.000 47.000.000 53,92 46,08
4 Endonezya 78.000.000 33.000.000 45.000.000 42,86 (58,44
5 Meksika 60.000.000 30.000.000 30.000.000 50,00 50,00
6 Filipinler 47.000.000 25.000.000 22.000.000 53,19 46,81
7 Tiirkiye 41.000.000 15.000.000 26.000.000 35,71 61,90
8 Tayland 38.000.000 19.000.000 19.000.000 51,35 51,35
9 ingiltere 37.000.000 19.000.000 18.000.000 50,0 47,37
10 Vietnam 35.000.000 16.000.000 19.000.000 45,71 54,29
11 Fransa 31.000.000 16.000.000 15.000.000 51,61 48,39
12 Almanya 29.000.000 14.000.000 15.000.000 48,28 51,72
13 italya 28.000.000 13.000.000 15.000.000 46,43 53,57
14 Arjantin 27.000.000 14.000.000 13.000.000 51,85 48,15
15 Misir 27.700.000 9.700.000 18.000.000 35,93 66,67
16 Japonya 25.000.000 12.000.000 13.000.000 48,00 (52,00
17 Kolombiya 24.000.000 12.000.000 12.000.000 50,00 50,00
18 Pakistan 22.500.000 5.500.000 17.000.000 23,91 73,91
19 ispanya 22.000.000 11.000.000 11.000.000 50,00 50,00
20 Kanada 20.300.000 11.000.000 9.300.000 52,38 44,29

% BoomSocial (BS), “Facebook Ulkeler” (Erisim 6 Mart 2022).
9 BoomSocial (BS), “Facebook Ulkeler” (Erisim 6 Mart 2022).
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4.5. WhatsApp

WhatsApp Messenger, ilk basta ileri dereceli telefonlar i¢in gelistirilen, sonrasinda
bilgisayarlara da dahil edilen, uygulamalar arasi ¢alisma 6zelligine dayali bir mesajlasma
uygulamasidir.’® Android, BlackBerry, iPhone, Windows Phone ve Nokia telefonlar
ile esgiidiimlii olan uygulama, 3G ya da WiFi internet baglantis1 araciligi ile iiyelerinin
birbirlerine resim, video, iicretsiz arama, sesli ve yazili mesaj gondermesine olanak
sunmaktadir.’®  Kisa zamanda insan hayatinda biiyik bir yen edinen
WhatsAppMessenger lizerinden gergeklesen etkilesim yogunlugu her gegen giin diizenli
olarak artisgostermektedir. WhatsApp’in diinya ¢apinda 2 milyar aktif kullanicist vardir.
Ik kez telefon aplikasyonu olarak kullanima agilan ve sonrasinda bilgisayar ve
tabletlerde kullanilabilen bir 6zellige sahip olan WhatsApp bilgisayar destekli olarak
kullanilabilse de kullanicilar1 tarafindan daha ¢ok cep telefonu uygulamasi olarak tercih
edilmektedir. WhatsaApp’in telefon uygulamasi olmasi ¢ok kisa bir siirede iiye
sayisinin artmasini saglamistir. Giiniimiizde WhatsApp sadece bireysel mesajlasmalar
ile siirli kalmayarak grup kurma o6zelligi dahilinde hepimizin is yasantisinda aktif

kullanima imkan vermektedir.
5. SOSYAL MEDYA KULLANIMI

Sosyal medya seri ve etki alan1 genis bir iletisim platformu olmakla beraber zamansal
ve mekansal kavramlar1 degistiren, uzak mesafeleri yakin hale getirerek sinirlari
miimkiin oldugunca daraltan ya da bertaraf eden sosyal ve psikolojik varyasyonlara

2 Kisilerin kendilerini rahatca

sahip olarak hayatimizda yer edinmektedir.!
anlatabilmeleri, cesitli vakit ve yer algilarin1 ayni zamanda tecriibelerini, “dijital”
haberlesme ortaminda stirekliolarak goriiniim saglamalari, cesaretlendirilmeleri ve etkin
katilimin siirekli olarak devametmesi agisindan sosyal medya hesaplari giindelik hayat

icerisinde son derece etkisini gostermektedir.1%®

Sosyal medya, bir yandan insanlar arasindaki etkilesimi arttirip kisilerde bir diinya
bilinci olusturmusken bir yandan da 6nemli ve degerli olan pek ¢cok meseleyi degersiz

veherkes tarafindan konusulabilir hale getirmistir. Eskiden sadece kahvelerde konusulan

100 BoomSocial (BS), “Whatsapp” (Erisim 6 Mart 2022).
101 BoomSocial (BS), “Whatsapp” (Erisim 6 Mart 2022).
192 Doc Player (DP), “Medya” (Erisim 9 Mart 2022).

108 DP, “Medya”.
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meseleler sosyal medya ile ¢ok daha genis kitlelere ulasarak bir orgiitlenme ihtimali
olusturmustur. Ayni sekilde sosyal medyadaki dini igerikli paylasimlarda da bu durum
goriilmektedir. Bu konuda malumat sahibi olmayan kisilerin dini paylasimlar yapmasi ve
dini tartismalara girmesi din kurumu adma pek ¢ok olumsuzlugu beraberinde
getirmektedir. Bilingsizce girilen dini tartismalar ve dini konularda herkesin kendince
yorum yapmasi, din hakkinda dogru bilgilere sahip olmayan kisilerin yanlis dini tutumlar
benimsemesine sebep olmakta ve bazi kisileri ise dinden uzaklastirmaktadir. Bu,
giniimiizde sosyal medya kullanan birgok ferdin sikayet ettigi bir duruma

doniismektedir.

Muhtelif uygulamalara sahip sosyal aglar, kullanicilarini bir hayli mesgul etmekte, sadece
bos vakitlerini degil zamanlarinin ¢cogunu buralarda gecirmesine sebep olmaktadir. Bazi
kisilerde patolojik seviyede rahatsizliga doniisen sosyal medya bu anlamda kisilerin
psikolojileri tizerinde olumsuz etki yapmaktadir. Bir gériinme araci olarak da kullanilan
sosyal medyanin kisilerin bastirdiklar1 duygularini rahatga ortaya koyabilmelerinde de
rol oynamaktadir. Ayrica sosyal medyada hakim olan bakis acis1 kisileri, igerik ve
goriintli olarak milli ve dini tutum ve sdylemlerden uzak paylasimlar yapmaya tesvik
etmektedir. Bu ortamlarda ahlak kurallarinin 6nemsenmedigi, insani duygularin

asagilandigy, kiifirliiigeriklerin oldugu her tiirlii paylasimi bulmak miimkiindiir.

Tiim bunlarin yani sira sosyal medya insanlarin entelektiiel bilgiye, diinyalik bilince,
farkl1 diisiince ve goriislere sahip olmasini saglamaktadir. insanlarin kendilerini dzgiirce
ifade edebildikleri, goriislerini paylasabildikleri bir alan sunmaktadir. Bu nedenle kisilerde
bir 6zgiiven duygusu da meydana gelmektedir. Ote yandan insanlari, diger millet ve
kiltiirlerden haberdar edip kiiltiirler arasindaki etkilesimi artirirken ¢ok daha hizli ve
masrafsiz bir sekilde bilgiye ulasilmasini saglamaktadir. Kisilerin gergekte belli
sebeplerle belki de hi¢ konusamayacagi konular1 farkli bireylere paylasabilmesine

imkanvermektedir.

Eskiden sadece tiiketici olan kisiler sosyal medyayla birlikte hem tiiketici hem iiretici
konumuna yiikselmistir. Kisiler bu sayede kendi seslerini ¢ok daha rahat ve hizli bir
sekilde duyurabilmektedirler. Zaman ve mekan sikintisi yasamadan iletisim
kurabilmektedirler.1%4

104 fstanbul Gelisim Universitesi (IGU), “Internet Kullanim” (Erisim 20 Mart 2022).
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Tiim bu getiriler kullanicilarin sosyal medyay1 ne kadar siklikla ve hangi amaglarla sosyal
medyay1 kullandiklarina ve yaptiklart paylagimlarin igeriklerine gore degismektedir.
Sosyal medyada hakim olan Islam dis1 paylasimlarin ve uygulamalarin Islami bir
perspektif kazanabilmesi igin ise bu popiiler sitelerin ve uygulamalarin objektif bir
bigimde analiz edilmesi, kullanicilarin isteklerinin belirlenmesi ve bu dogrultuda Islami

ideolojilere sahip yeni uygulamalarin meydana getirilmesi gerekmektedir.

[letisimin insan hayatindaki goz ardi1 edilemeyecek olan 6nemi dikkate alindiginda sosyal
medyanin bu iletisimdeki yeri inkar edilemeyecek gergekler arasinda bulunmaktadir.
Sosyal medyanin sadece birey ile degil toplum ile baglantili olarak yayildigini net olarak
ortadadir. Sosyal medya kullaniminin etkileri, bireylerin ve topluluklarin tercih ettikleri
amaglaria gore degisebilmektedir. Bu nedenle sosyal medyanin kullanim hedefi ve ne
sekilde kullanildigi, sosyal medyanin olumlu veya olumsuz etkilerine yon
vermektedir.1® Beck, internet sayesinde iletisimin daha etkili bir iletisimi
kolaylastirdigint ve duygularin ifade edilmesinde ciddi onem tasidigini belirtmistir.
Internet araciligiyla sosyal baglar1 kuvvetlendirilebilecegini belirterek aile ici iletisimin
saglanabilecegini ve arkadaslik iliskilerinin kurulabilecegini vurgulamistir.’%® Buna
karsilik baz1 arastirmacilar ise bireylerin internet kullanim seviyelerinin ailelerinden ve

topluluklarindan uzaklagmalarina sebep oldugunu belirtmektedir.*%’

6. SOSYAL MEDYA VE ILETISIM KULTURU

Iletisim teknolojilerinde meydana gelen gelismeler ile bu teknolojinin kaginilmaz bir
sekilde bireyleri icerisine almasi gerg¢eklesmis bir durumdur. Teknolojinin birey
hayatinda bu kadar yer edinmesi ister istemez din ile olan etkilesimini de irdelemeye
sebebiyet vermektedir. Teknoloji ve din arasindaki etkilesim durumu karsilikli catisma
ve tartisma igeren uzun bir ge¢misi barindirmaktadir. Bu iki olgunun birey hayatindaki
etkilerine bakildiginda, aradaki bu zithik tahminlerimizin ¢ok O6tesinde bir 6neme

sahiptir.1%® Baslangicta yavasca hayatimiza dahil olan medya etkisi, giiniimiizde kendine

105 Miisliim Oztiirk- Ozcan Erkan Akgiin, “Universite Ogrencilerinin Sosyal Paylasim Sitelerini Kullanma
Amagclar1 ve Bu Sitelerin Egitimlerinde Kullanilmas: ile Tlgili Gériisleri”, Sakarya University Journal of
Education 2/3 (2012), 49-67.

196 Tjav Sade Beck, “Internet Ethnography: Online and Offline”, International Journal of Qualitative
Methods 3/2 (2004), 3.

107 Barry Welman vd, “Does the Internet Increase, Decrease, or Supplement Social Capital Social
Networks, Participation, and Community Commitment”, American Behavioral Scientist 45/3 (2001),
437.

108 Mehmet Akgiil, “Medya ve Din: Radyo Iletisimi ve Gézyast FM Ornegi”, Tiirk Islam Medeniyeti
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0zgii dinamikler ile yeni bir hiz ve ivme kazanarak hayatimizin merkezinde yerini
almaktadir. Sosyal medyanin hayatimiza dahil olmasi, bireylere kisisel ayricaliklar ile

Ozgiinliik alani firsat1 vermesi iletisim noktasindaki etkisini de ortaya koymaktadir.

Bireyin temel ihtiyaclarindan biri olan iletisim kurma olay1 zaman ilerledik¢e karmasik
bir duruma gelmektedir. Teknolojide meydana gelen gelismeler ile beraber yeni sosyal
ve sanal ortamlar olusmakta; teknolojinin hizinin artmasi ile beraber bu sosyal ortamlarin
siniflandirilmas: da gii¢ bir hale ulasmaktadir.!®® Tiim bunlarin yani sira internet,
teknolojinin  gelismesiyle birlikte kisilerin iletisimde bulunmalarini  oldukga
kolaylagtirmaktadir. Teknoloji, kisiye ¢ok kisa bir siirede ihtiyag duyduklar kisiye
nerede olurlarsa olsun hem goriintiilii hem de sesli goriisme firsatlar1 tanimaktadir.
Internetin siklikla kullanilmasinin diger bir nedenleri arasinda, yardim alma ve yardim

etme amaciyla kurulan iletisim de yer almaktadir.

fletisim, Kkisiler iizerindeki en &nemli islevi sosyallesmedir. Sosyallesme, insan
yasaminin tiim siire¢lerinde s6z konusu olan bir olgudur. Sosyallesme yalnizca ev, okul,
isyeri ve yasit gruplariyla sinirlandirilamazken restaurantta, markette, hastanede, okulda
sosyallesme daima siirer. Sosyallesme sadece ¢ocukluk siirecini i¢ine alan, aile ve okulda
gerceklesen bir donem olmamakla beraber omiir boyunca siiren araliksiz bir
yolculuktur.!** Sosyallesme, kisinin toplumda yer edinebilmesi i¢in dahil olmasi
gereken iletisim etkilesimlerinin sonucudur. Kisi, yasaminin her aninda gevresi ile
etkilesim igerisinde bulunarak sosyallesme diizeyini kendisine uygun bir sekilde

olusturmaktadir.

Cagimmizin en 6nemli sosyallesme araci ise hi¢ siiphesiz sosyal medyadir. Sosyal medya
vasitasiyla dahil olunan dijital diinya, belirli bir kavme, belli bir dine yahut belirli bir
sosyal gruba ait olmayip, isteyen herkese ulasilabilir bir ortam olmakla beraber bireyin
kendisini kesfetmesine olanak saglamaktadir. Bilgisayar ve internet baglantist olan bir
araca ulasimi olan her birey, interneti iletisim ve bilgiye erisim maksadiyla

kullanabilmektedir. TV ’nin aksine sosyal medya aracilig1 ile gergeklesen iletisim tek

Akademik Arastirmalar Dergisi 6 (2008), 40.

109 Deniz Yengin, Yeni Medya ve Dokunmatik Toplum (istanbul: Derin Yayinlari, 2014), 77.

110 Andrea Meier, “An Online Stress Management Support Group for Social Workers”, Journal of
Technology in Human Services 20 (2002), 107-132.

11 Halil ibrahim Bahar, Sosyoloji, (Ankara: Usak Yayinlari, 2009), 203.
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yonlii degildir.!*? Dijital medya geri déniit almabilen bir ortamdir. Bu 6zelligi ile
birlikte hayatimiza tek katkisi bilgi aktarimi ile smirli kalmamaktadir. Yeni iletisim
yuvasi olan sosyal medya bireylere farkli kisiler ve topluluklarla tanigma imkani
sunarak bireyin ¢evresini genisletmesine olanak saglamaktadir. Cift yonli gergeklesen
etkilesimler ile birlikte temelde var olan iletisim kiiltiiri yeni bir boyuta ulasmaktadir.
Sosyallesme siirecinin etkili ve basarili bir diizeyde istenildigi gibi devam edebilmesi i¢in
sahsin igerisinde var oldugu mevcut toplulugun norm ve degerlerini 68renebilmesi,
kiiltiirel kodlarmi Kkavrayabilmesi gerekmektedir. Bu kavrama durumu giiniimiiz
sartlarinda son siiriim giincel sosyallesme araglari ile gergeklesebilmektedir. Bu nedenle
degisen gezegen ve modernlik kosullarinda, bireyin topluma adapte olmasi ve hedefine
ulagsmis olmasi i¢in bu dijital medya araglarinin nasil kullanilmasi gerektigini

benimsemesi dijital medya ve iletisim ayagim giiglendirmektedir.'*3

Insanlik tarihi boyunca iletisimin var olmasiyla birlikte teknolojinin gelismesi, istek ve
ihtiyaglarin artmasi sebebiyle iletisim araglarinda giincellemeler meydana gelmektedir.
Bu giincellemelerle birlikte iletisim, dijital medya ile farkli bir boyut kazanmaktadir.
Giinlimiizde popiiler olarak tercih edilen sosyal paylasim aglari, mevcut kitle iletisim
araglarma gore kullanicilarina daha hizli erisim imkani saglamaktadir. Sosyal medya,
bireylerin diisiincelerini ve igeriklerini paylasarak tartismalarina firsat saglamanin yani
sira bireyleri bir araya getirme ve kisiler aras1 etkilesimlerin arttirilmasinda énemli bir
etkiye sahiptir. Sosyal medya vasitasiyla kurulan iletisimlerde kisiler normal sartlarda
ulasilmasi zor kitlelere kolaylikla ulagsmaktadir. Bu durum kullanicilarin etkilesimlerinin

arttirilmasia ve daha fazla bakis agis1 elde etmelerine de imkan saglamaktadir.!'4

Giliniimiizde dijital medya sadece igerik tiretmekten ya da aranan bilgilere erisilebilen bir
ortam olmaktan ibaret degildir. Sosyal medya, kisiler arasindaki mesafe unsurunu

kaldirarak kitalararasi etkilesime araci olmaktadir.

Iletisim alaninda meydana gelen gelismelerde kisiye en ¢ok kolaylik saglayan nokta
zaman Ve mekan kavramindaki sinirlarin ortadan kaldirilmasi durumudur. Sosyal medya
araciligryla erisim imkanm smirsiz olmasi farkli fertler ve kiiltiirler arasi iletisime

gecilmesi noktasinda onemli bir degere sahiptir. Iletisim teknolojilerinde bu énem

112 Bahar, Sosyoloji, 203.

113 yY1lmaz, “Bir Sosyalizasyon Araci Olarak Internet ve Sosyal Medya”.

114 Tolga Sagikarali, Sosyal Medyamn Kiiltiir ve [letisimdeki EtKisi: Gengler Uzerine Bir Inceleme
(fstanbul: Istanbul Gelisim Universitesi, Yiiksek Lisans Tezi, 2018), 17.
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durumlar1 sadece birey degil toplumlarin hayatinda da yer edinmektedir. Herkesin
diinyanin herhangi bir yerinde gerceklesen olayla ilgili aninda, rahat¢a bilgi edinebildigi
bir dijital medya kulvarmin olmasi bireyler ve toplumlar i¢in son derece degerli bir
husustur.!'® Insanlik tarihinin gegmis donemlerinde yiiz yiize iletisimden baska secenek
bulunmazken giiniimiizde kitle iletisim araglart yiiz ylize iletisimin yerini almaktadir.
Kisilerin bu erisilebilirlik olanagi toplumlarin bilinglenmesi ve deneyim sahibi olmasi

konusunda da biiyiik bir 6nem tasimaktadir.®

Sosyal medya araglarinin yapi olarak 6zelliklerine bakildiginda eski iletisim araglarindan
ziyade tiim iletisim ve etkilesimlere agik bir halde oldugu goriilmektedir. Kisilerin
birbiriyle yasamis olduklart toplum ile (bloglar) ve en 6nemlisi de toplumlarin farkli
toplumlar ile her tiirlii iletisim ve etkilesim mekanizmasinin kurulmasi saglanmaktadir.!*’
Sosyal medya, bu yoniiyle hem toplumlarin kiiltiirlerini yeni online diinyaya
ulastirmalarina hem de bu sanal platformda kullanicilar tarafindan yenilikg¢i bir kiiltiirel
unsur olusturulmasina katkida bulunmaktadir. Oyle Ki, giiniimiizde toplumlarda meydana
gelen kiiltiirel faaliyetler sosyal medyanimn katilimi ile degisim gegirmektedir. Ornegin
bireyler, kendileri ile ilgili giincel gelismeleri dijital medya araglarindapaylagsmakta ve
bu ortamlarda gerceklesen karsilikli diyaloglar ev ziyaretlerinde veya arkadas
bulugsmalarinda gerceklesen konusmalarin yerini almaktadir. Artik dijital medya
kullanicilart yalnizca fiziki formda olarak bireylerle tanigmamakta; birbirlerinin internet

lizerindeki kimlikleri ile dijital medya araglarinda da iliski kurmaktadirlar.!8

Dijital medya tamiminda ifade edilen dijital medyanin kisiler arasindaki iletisimi
yakalayan, bireylerin arkadaslariyla, sosyal aglariyla icerik paylagsmasina imkan taniyan
teknoloji ¢esitliligi anlamina gelmesi ve yine giincel teknolojiler iizerine kurulan, daha
detayli sosyal etkilesime, topluluk olusumuna ve is birligi projelerini hayata ge¢irmeye
olanak saglayan web siteleri olarak tanimlanmasi da dijital medyanin genis hizmet

yelpazesini ortaya koymaktadir.1*®

15 Hakan Giilgay, Sosyal Medyamin Iletisim Alanlarindaki Etkileri (Trabzon: Karadeniz Teknik
Universitesi, Yiiksek Lisans Tezi, 2016), 6.

118 Giilgay, Sosyal Medyanin Iletisim Alanlarindaki Etkileri, 6.

117 Mehmet Emin Babacan, “Sosyal Medya Sonrast Yeni Toplumsal Hareketler”, Birey ve Toplum Sosyal
Bilimler Dergisi 4/1 (2014), 135.

118 Mehmet islek, Sosyal Medyamn Tiiketici Davramgslarina Etkileri: Tiirkiye 'deki Sosyal Medya
Kullamicilar Uzerine Bir Arastirma (Karaman: Karamanoglu Mehmetbey Universitesi, Yiiksek Lisans
Tezi, 2012), 97.

119 Simge Aksu, Liiks Markalarin Sosyal Medya Kullanimi: Facebook Uzerine Bir Inceleme (Eskisehir:
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7. SOSYAL MEDYA VE DIN

“Yeni nesil medya”, “internet”, “dijital medya” veyahut “sanal paylagim” ifadeleri
icerisinde evvela sekiiler bir yapiy1 kapsiyor gibi goriinse de mevzu dini yagsam ve dini
sosyallesmeye geldiginde, ayr1 ayr1 teblig ve dini paylasim ekipmani durumuna
dontismektedir.

Sosyal bir varlik olan kiginin, iletisim ihtiyacin1 gideren en degerli kaynaklardan birisi

1

olan dijital medya siteleri, bununla beraber bir topluluk girisimini,’?° online iletisim

hakkinda bilgi paylasimini ve igerik liretme se¢enegini miimkiin kilan sosyal paylagim

aglarni®?

ve katilimcilarin hususi duygu, diisiince veya fikirlerini, fotograf ve videolarini
cesitli acilardan diger liyelerin istege baglh goriintiileyebilecegi paylasimlar yapabildigi,
haliyle bu sosyal arag- gereglerle iletisim/etkilesim ortaminin gergeklestigi dijital bir alani
temsil etmektedir. Dijital medya, kisileri bir araya getirmesiyle birlikte ideolojileri, yasam
bicimleri, diinyaya bakis acgilari, fikirleri, kavimleri, nesepleri, harslari, dini anlayislari,
mezhep veya mesrepleri benzer sekilde yapilanmig toplumlar1 da bir araya getirmekte,
toplumsal eylemleri birbiriyle iliskilendirme ve aralarindaki hareketliligine hiz verme
yoniiyle ilgi ¢ekmektedir. Bu cerceveden izlendiginde geleneksel kavimlerin, sanal

alemde giincel haberlesme teknolojileri araciligiyla yeni tiir internet topluluklar: halinde

tekrardan orgiitlendigi sdylenebilmektedir.

Giliniimiizde yaygim olarak tercih edilen dijital medya hesaplar1 Facebook, Twitter,
Instagram, WhatsApp ve YouTube gibi platformlar tarafindan kurulmaktadir. Deloitte
raporuna bakildiginda Tirkiye’de en fazla kullanilan kisisel hesaplar Twitter ve
Instagram platformlarinda yer almaktadir.!?? Tiirkiye’de dijital medya genel olarak,
moda, magazin, yemek ve 6zellikle de son zamanlar da dini hususlar da kullanilmaya
baslamaktadir.?® Dijital medya kullaniminin artmasi ile bireyi ve toplumu alakadar eden
neredeyse her bahis sanal diizleme taginmaktadir. Dinlerin goriiniirligii de baska
alanlarda oldugu gibi dijital medya vasitasiyla net ve agik bir hale gelir. 1990’11 yillarda

Tiirkiye’dedinin toplumsal ortamdaki goriiniirliigii televizyonlar (dini igerikli sohbetler,

Anadolu Universitesi, Yiiksek Lisans Tezi, 2013), 54.

120 preeti Mahajan, “Use of social networking in a linguistically and culturally rich India”, Uluslararas
Bilgi ve Kiitiiphane Incelemesi (Erisim 11 Mart 2022).

121 Hatice Kumcagiz vd. “Ergenlerde Sosyal Medya Kullaniminin Akademik Bagar1 ve Arkadaslik
[liskilerine Etkisi”, International Journal of Social Science Research 8/2 (2020), 4.

122 Deloitte Global (DG), “Deloitte Global Mobil Kullanict Anketi 2021 (Erisim 8 Mart 2022).

123 Daghan Irak-Onur Yazicioglu, Tiirkiye ve Sosyal Medya (Istanbul: Okyanus Yaymn, 2012), 18.
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diyanet sohbetleri, dini konular1 giincel yorumlayan din insanlarinin programlari gibi)
araciligrylagercekleserek dinin popiilist kiiltiir ile olan bagi bu sekilde kuvvetlenmistir.
2000’1i yillara bakildiginda ise bu yillar internet ile beraber ¢evrimi¢i haberlesmenin
hizlayayilmaya ve benimsenmeye basladigi bir stirectir. Bilgiye ulasim kaynaklarindaki
ragbet dijital medya kiiltiriiniin de g¢esitli kesimlere yayilmasiyla paralel olarak
gerceklesmistir. Dijital medya kullaniminin yogunlasmasiyla birlikte tiim topluluklarin

oldugu gibi dindarkesimin iletisim kaynaklar1 da gesitlilik kazanmustir.

Dijital medya paylasimlarinin igerikleri neredeyse her mesele yahut bahisle ilgili
olabildiginden bu paylasimlarin arasinda din ile bagntili olanlarin da bulundugu
ortadadir. Dinin, bir diislince veya olgunun kabul gérmesinde vazgegilmez bir unsur
olmasi, dijital medya iiyelerinin bir sekilde dini hiikiimlere danismasina sebep olur.
Buradan hareketle dinin, toplumsal yasamda oldugu gibi dijital medyada bulunan

topluluklar arasinda da fazlasiyla etkili ve 6nemli bir ara¢ oldugu sdylenebilmektedir.

Internet, insan hayatinda boylesine temel bir konumda yer edinmisken din ve dijital
medyanin birbirlerinden karsilikli olarak etkilenmemis olmasi séz konusu degildir.
Cagingetirilerine dayanarak pek ¢ok giincellemeyi hayatimiza dahil eden Dijital medya
bireylerin dini yasam ve dini algilayis sekilleriyle birlikte dini arastirma yontemlerini de
buna paralel dogrultuda degistirmektedir. Bu agidan hayatimizin bir¢ok alanina etki

eden internet, bununla beraber “sosyal medya ve din” iliskisini giindeme tasimaktadir.?*

Dijital medyada kisiye ve topluma yonelik gesitli alanlar bulunmaktadir. Dijital medyada
kurulan dini topluluklar da bunlarin 6rneklerinden birisidir. Dijital medyada var olan dini
topluluklar, gergekte aktif olarak bulunan dini kavimlerin Dijital medyaya erismis halini
ifade etmektedir. An itibariyle dijital medyada aktif ve canli bir konum tasiyan dini
olusumlar, bilhassa dine yonelik igerikleriyle ne ¢ikar. Dini topluluklarin Dijital medya
aracilifiyla bireylerin manevi ihtiyaglarini gidermeyi amacladiklari, vicdanlarini ve ig
alemlerini dinsel agidan tatmin etmeyi, dayanisma ve paylasmaya odaklandiklar
sOylenebilmektedir. Toplumsallasma aracinin yapi tasi olarak goriilebilecek olan dijital
medya, dini topluluklarin iletisimini ger¢ek hayattan hayale dogru kaymasinda etkin bir

role sahip olmaktadir.

Dini topluluklarin, toplum iizerinde daha fazla etkili olabilmek ve caga yetisebilmek

124 Bjder Okumus, Din Sosyolojisi (Ankara: Maarif Mektepleri, 2018), 266-267.
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gayesiyle Dijital medyanin veya dijital ortamin sunduklarin1 kullanma yoluna gittikleri
goriilmektedir. Gergektir ki dijital medya, post-modern giincel teknolojinin ve dijital
donemin vazgegilmez bir duayeni olma yolunda hizla ilerlemektedir. Dijital medya da var
olan dini topluluklar, kendilerine ait dinsel diisiince, goriis ve yaklasimlarini bireylere
ya da topluluklara aktarmaktadirlar. Dini toplumlar, dijital medya araciligiyla
ozellikle teblig kaynakli igerikler {iireterek ¢evrelerini  genisletme imkani

yakalayabilmiglerdir.

Dijital medya vasitasiyla giinliik hayat dahil birgok dini konu hakkinda da bilgiye ulasma
hiz1 ve kolaylig1 en iist seviyeye tasimnmustir. Sosyal medya birgok Islami alanda etkisini
gosterse de muhtemelen en giincel ve en yaygin kullanimi, fikhi bakimdan bireylerin
meraklarini giderecek sual cevap konseptinde kullanilmaktadir. Twitter veya YouTube
hesaplar1 vasitasiyla online fetva programlari gergeklestiren hocalar, dijital medya
tizerinden kendilerine yoneltilen suallere hizlica olarak karsilik verilebilmektedir. Bu
husus dijital medyanin hizli ve aktif kullanimina, aninda doniit ile dini sosyallestirme
sekillerine 6rnek olabilmektedir. Bununla beraber internetin arsiv kiitiiphane segenegi
sebebiyle evvelden sorulmus olan suallerin cevaplarina daimi bir erisim oldugundan bilgi
edinme olayr devam edebilmektedir. Diger agidan din hususunda otorite ve ilim
insanlarina ait sahsi dijital medya hesaplar1 da var olmakta beraber kisiler tarafindan
anlik olarak kullanilmaktadir. Bu gergeveden bakildiginda zekat, fitre, kurban vb. diger
dinivazifeleri 6zellikle bahis olarak alan, ayni1 kulvarda igerik ve etkilesim gergeklestiren
dijital medya hesaplar1 da mevcuttur. Bu dijital medya hesaplar1 zekat ve bagislari
gerceklestirecek bireyler ile ihtiyag sahiplerini bir araya getirme hususunda c¢aligmalar
ortaya koyarak aracilik yapabilmektedirler. Dijital medyanin bu o&zelligi dini
yiikiimliiliiklerinin dogru sekilde yapilabilmesi i¢in nasil araci olabileceginin

orneklerinden biridir.

Dini konu ve paylasimlari yayimlayan gazete, dergi vb. yayin kuruluslari da kendi
isimlerine ait kurumsal sosyal medya hesaplarimi dini igerik iiretme ve paylasma
hedefiyle tercih edebilmektedir ve bu platform iizerinden takipgileri ile dini agidan
etkilesim gerceklestirebilmektedir. Yaymlanmis olan haber paylasimlar1 sosyal
medyada da yer edinmekte, genis kitlelere yine bu sayfalar araciligiyla ulasmaktadir.
Bilhassa dini ve manevi paylasimlart yogun olan sosyal medya hesaplarina dini sorular

da yoneltilebilmektedir. Fakat bunlarin hepsinin tamamen dogru ve giivenilir bilgiye

38



sahip olacagi soylenememektedir. Sosyal medyada sahte hesaplarin yaygin olmasi bu
alandakibilgi dogrulugunun en biiyiik dezavantaji olmakla birlikte kisileri rahatca yanlis
bilgiler dogrultusunda galeyana getirebilme Ozelligine sahip olmasi da gozden

kagirilmamasi gereken bir durumdur.
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IKiNCi BOLUM

SOSYAL MEDYADA DiNi DONUSUM VE ALGILAR

Icerisinde bulundugumuz iletisim ¢aginin hi¢ siiphesiz en 6nemli unsuru internettir.
Internet aracihigiyla kullanicilar tarafindan iiretilen, ortaya koyulan igeriklerin yine bu
kullanicilar tarafindan paylasildig1 sanal ag ise sosyal medya olarak tanimlanmaktadir.
Iletisim ¢aginin getirilerinden biri olan dijital medya hayatin her alanina sirayet ederek
geleneksel yasami, kiiltiirii ve dini hayati dogrudan etkilemektedir. ilk asamada
teknolojinin kademeli olarak gelismesinden kaynakli kiiciik bir kesimi kapsayan bu
yayillma zamanla toplumun biiyiik bir kismim etki altina almaktadir.!?® Teknolojinin
gelisiminde meydana gelen yenilikler toplumsal yasamdaki doniisiimlere paralel olarak
gerceklesmektedir.'?® Bu doniisiimler sosyal hayatin tiim alanmna etki ettigi gibi dini
kurum ve kuruluslar1 da kapsayarak dini inang ve ibadetlerde degisimlerin meydana

geldigini ortaya koymaktadir.

Calismanin ikinci boliimiinde; Allah algisi, Peygamber algisi, cennet cehennem ve
mahremiyet algisi, toplumsal algi ve yansimalari, bireysellesme ve toplumdan

soyutlanma bagliklar1 altinda incelemelere yer verilmektedir.
1. ALLAH ALGISI

Dini igerikler sosyal medyanin yayginlagsmasindan once resmi gorevliler araciligiyla
kurumsal mecralarda gergeklestirilmekteydi. Medyanin ortaya ¢ikigiyla birlikte bu dini
igerikler profesyonel igerik {ireticileri tarafindan belirlenmeye baslanarak diniigeriklerin
yalnizca medyada erigsilmesine miisaade edilen paylasimlar ile smirli kalmasi
saglanmaktaydi. Giiniimiizde bu paylasimlar hala devam etse de dijital medya
araciligiyla var olan igeriklerle yetinmek istemeyen ya da farkli dini yonelimlere sahip
her kisi ve toplulugun 6zgiirce paylasim yapabilmesi imkanlariyla mevcut sinir ortadan
kalkmaktadir. Bu durum din tebligi hususunda, isteyen her bireye sz sahibi olma hakk1
sunmaktadir. Buradan yola ¢ikarak paylagimlarda meydana gelen artis ile az bir siirede

dini konularin sosyal medyada yaygilastig1 ifade edilebilmektedir. Cagimizda varilan

125 Mehmet Akgiil, Dindarlik, Sosyal Medya Dindarligi ve Din Istismari: Bir Arkaplan
Céziimlemesi:Sosyal Medya Ahlaki (Ankara: Diyanet Isleri Bagkanligi, 2020), 35-45.

126 Talip Demir, “Postmodern Perspektiften Popiiler Kiiltir ve Dindarligin Yeni Formlar”, Siunak
Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi Dergisi 7/15 (2016), 118-123.
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noktada dijital medyada sadece bireysel boyutta dini paylasimlarin yer almadigi, dini
aktarma gayesinde olan herkesin de sosyalmedyay1 bir arag olarak kullandiklar1 ortaya
koyulmaktadir. Bdylelikle hem cemaat topluluklarimin dijital medya hesaplarn
olusturarak dini paylasimlar yaptiklari, hem de sosyal medya aracilifiyla olusturulan
gruplar ile sanal cemaat topluluklarinin olustugu ve cemaat disi dini Yyapilarin

yayginlasarak kendi igerisinde gruplastiklar1 gézlemlenmektedir.'?’

Giiniimiizde sosyal medyada dinin bulunmasi tartismali bir noktadir. Bu duruma olumlu
bir bakis agisiyla yaklasanlar dinin farkli Kitlelere ulastirilmasinda ¢agin en 6nemli unsuru
olan dijital medyadan faydalanilmasi goriisiinii one siirmektedir. Ornegin, Kabe imami
Seyh Abdul Rahman Al-Sudais, 2011 yilinda, Hz. Muhammed doénemindeki din
aktiviteleri ile internet tizerindeki din faaliyetleri arasinda kiyaslama yapan ve medyay1
din tebliginde bir firsat olarak uygun gordiigiinti ifade ettigi su aciklamay1 yapmustir:
“Sahabiler Islam mesajlarmi iletmek icin gitmeseydi, Islam bu kadar etkili
biiyiiyemezdi. Bu sebeple, modern ¢agda Miisliimanlar, dini yayma maksadiyla internet
ve elektronik medyayi kullanmahidirlar”.*?® Diger yanda dinin medyada yer almasina
olumlu bakmayanlar, medyanin dini iletilerin igerigini etkiledigi ve dinin farkli
algilanmasina sebebiyet verdigi meselesini tartismaktadirlar. Tim bunlardan yola
cikarak dinin medyadaki temsili iki kisimdan olusmaktadir. ilki medyanin dini
konularinin aktariminda bir olanak olarak goriilmesi ve din tebligi vasitasi seklinde
kullanilmasidir. Bir digeri ise medyanin dini kendi popiilaritesine doniistiirerek
yayimlamasidir. Sosyal medyada dini paylasgimlarin yayginlagmasi kisiler ve toplum

tizerinde farkli diigiince ve algilara da sebebiyet vermektedir.

Islam dininde Allah, “Varliklarin yaraticisi, sebeplerin sebebi ve gayelerin gayesi; O,
mutlak varlik; yoklukla karigmis degil miikemmel, noksanliklardan beri; zaruri, ezeli ve

ebedi bir varlik” olarak ifade edilmektedir.1?

Allah algisi, kiginin Allah’a yonelik ig¢inde bulundurdugu duygu, diisiince ve
davranislarinin yansimasidir. Bir yaraticinin varligia inanan ya da inanmayan her bireyin

zihninde Allah ile ilgili bir semanin, imgenin olustugu diisliniilebilir. Herhangi bir inanca

121 Seyma Diizcan, Popiiler Kiiltiir Baglaminda Sosyal Medya ve Din: Sozler Koskii Ornegi (Istanbul:
Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2020), 48.

128 Indianexpress, Dijitallesen Din, (2011), 50.

129 Ramazan Sanli, Necip Fazil Kisakiirek’te Din Duygusu ve Tasavvuf (Isparta: Siileyman Demirel
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, 2011), 32.
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sahip bir bireyin yasam seklini etkileyen en énemli unsur inandiklaridir. Inancin boyutu
kisinin ruhsal ve fiziksel sagligim1 dogrudan etkilemektedir.*® Inanca sahip bir bireyin
hayatinin merkezinde Allah oldugu i¢in bireyin Allah’1 nasil algiladig1 hayatina yon veren

bir etmendir.

Allah algis1 kisinin ailesi, dig ¢evresi, dini ve karakteri ile biitiinleserek c¢ocukluk
doneminden itibaren olusmaya baslayan bir yapidir. Kiside bu algi olusurken inandigi
dinde tasvir edilen Allah imgesi onun algisinin olumlu ya da olumsuz olmas1 yoniinde
etkisini gosterir.!3! Her bireyin Allah’1 algilama ve bu algi sonucu davranislarimi
sekillendirme bicimi farklidir. Baz1 bireylere gore diisiinsel olarak algiladiklar1 Allah
imgesi daha fazla “seven”, “bagislayan”, “merhametli” vb. olumlu kimlikler icerirken
bazibireylere gore ise daha ¢ok “kisitlayan”, “affetmeyen”, “cezalandiran” ve “korkulan”
gibi sifatlarla tasvir edilir. Tasvir edilen bu sifatlar Allah algisini belirlemede yeterli
degildir zira inangli olan her bireyin davranmislarinin temelindeki dayanak Allah’a
duyulan sevgidir. Ayni sekilde ibadetlerin siirekliligini saglayan, inancin motivasyon
kaynag1 da yine bu sevgiden kaynaklidir. Islam dininde Allah, sevgi, bagislayicilig: ve
merhametiyle 6n plana ¢ikmaktadir. Bununla birlikte din egitimi gerceklestirilen
cocuklarin cehennem ya da Allah ile korkutularak egitilmeye calisildigi oOrnekleri
hepimiz tarafindan sahit olunmus, duyulmus bir durumdur. Islam dininde ve Kuran’i
Kerim’de sevgi ve korku faktorii var olmakla beraber bunlarin denge diizeyi sevgi lehine
kurulmaya calisilmistir.*? Allah algisma iliskin gergeklestirilen arastirmalar, kisinin
Allah’a olan bakis acisinin kendi i¢ diinyasi, dini yonelimleri, aile ve sosyal cevre
iliskili ortaya koymaktadir.’®® Giiniimiizde ise kisinin Allah algis1 baslarda sadece
erisebildigi ¢evre ve ulasabildigi dini kaynaklar ile sekillenirken zamanla ulasilabilen
kaynak sayisinin artmasiyla algida degisimler meydana gelmektedir. Her ne kadar Allah
algist ¢ocukluk doneminde ferde yer etmeye baslasa da zaman igerisinde farkli
alternatifler ile karsilasan fertlerde Allahalgisi hususunda degisiklikler olabilmesi s6z
konusudur. Bahsedilen bu alternatiflerin ulasilabilir en kolay yolu sosyal medyadir. Kisi

130 Gordon Allport, Individual and His Religion: A Psychological Interpretation (New York: The
Macmillan Company, 1952), 142.

181 Ozlem Giiler, Tanrt Algist Olgegi (TA): Gegerlik ve Giivenirlik Calismasi (Ankara: Ankara Universitesi,
Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2007), 123-133.

132 Emine Erdogan, “Tanr1 Algis1, Dini Yonelim Bigimleri ve Oznel Dindarligin Psikolojik Dayaniklilikla
[liskisi”, Mustafa Kemal University Journal of Social Sciences Institute 12/29 (2015), 223-246.

133 Ppeter Benson.- Bernard Spilka, “God image as a function of self-esteem and locus of
control”,Journal for the Scientific Study of Religion (1973), 297-310.
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dijital medya ile birlikte inandig1 dinini, benimsedigi Allah algisin1 ve ibadet seklini
yayimlanan icerikler ile kiyaslayabilirya da kendi inang¢ yapisindaki farkli ayrimlarla
karsilasabilir. Kisinin kendi inandigi dinden soyutlanmasi yahut farkli bir dini inanci
benimsemesi ya da herhangi bir yaraticinin varligini inkar etmesi erisebildigi kaynaklar

sonucu yasadigi igsel karmasa ve iman zayifligi ile iligkilendirilebilmektedir.

Rahatga erisilebilen gesitli bilgiler Allah algisinin sabit kalmayabilecegini, sosyal medya
araciligi ile olumlu ya da olumsuz algilarin rahatga olusabilecegini gostermektedir.
Sosyal medyada Allah algisini basite indirmek maksadiyla yayimlanan bazi igerikler su

sekildedir:

Allah (cc)

-+
\ﬁ Kim demig "milli piyango haramdir” diye. Yok efendim &y

"f Aliahce
h $ Buma su gekerken geniz yanacak | sonra neden benim gansim - Allah (cc)
yaver gitmiyor dlye dolanirsin ortada -r
Yeni bir kitap yollasam mi acaba
\ =
’f Allahcc v 67 l 16 66
3 bedelli ibadet igin gahgma baglattik aynntiiar STV de yayinlanacak
"f Allah (cc)
5 Mahger gund hangi sanatg: sahne alsin?

”‘t Allahce
. Seytanin soylemlerinin mantikii geldiginin farkindayiz lakin sirat . 14
koprusunun denetimi de hala bizim elimizde

—~ Allah (cc)
+* -

® Igip igip DM atmayin valla carpanm haaa

“ O son on K a
v t . pM64
@CenabiAllz 7.2018
Ty Aish (c) ¢ : ﬂ_r Al|ah (c.c.) .p . 1t'1 .h.h l'u. 01
§ 3imdi disundum de cumartesi geceleri biraz daha uzun olabilirmig 16-17 saat gibi \ Insan yaratmak iyi bir fikir degildi ben de

s 1T 1 207 kabul ediyorum
-~ Allah (c.c)
\ ‘E Suphesiz ka her nefis agk acsint tadacaictr

" A'f Allah (c.c.) @CenabiAllah - 24.07.2018

Ty st koo A k’i 2002-2018 aras! ahiret sorular feto
\! i o i ; tarafindan galindig igin o dénem de

s ol o cennete girenler yeniden sinava
\‘3 f‘:l::‘nfi?,“;w;-.,;‘_,:<;. L v alinacaktir

Resim 1 Sosyal Medyada Allah (c.c) Adiyla Yayimlanan Olumsuz Paylasimlar'*

Resim 1’de gorildigi gibi dijital medyanin en etkili araglardan biri olan Twitter
tizerinden anonim bir kullanic1 Allah (c.c.) adiyla kendisine bir hesap acarak istedigi
tarzda paylasimlar olusturmustur. Yapilan paylasimlar Allah’t birey ve toplumlar
tizerinde kiigiik diisiirmeye, asagilamaya ve dini zedelemeye, dini hassasiyeti olan
Miisliimanlari ise kigkirtmaya yonelik bir harekettir. Kullanici paylasimlarinda kendisini
Allah yerine koyarak onun liituflar1 ve sifatlari ile dalga gecerek, Peygamber ve melek

isimlerini de alay konusu etmis ve dini kii¢iik diisiiriicii igerikleri yayimlamuistir.

134 En Son Haber, “Twitter’da Allah (c.c) Adli Hesap” (Erisim 25 Mart 2022).
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- Twitter'da 'Allah CC' adini kullanan
Bu SQYQISIZIIQI ogretmene hapis

ma h keme Mus Sulh Ceza Mahkemesi, "Twitter'da 'Allah CC’
ﬁet d' § adini kullanarak halkin bir kesiminin benimsedigi
a me l * dini degerleri alenen asadilama” sugunu isledigi

iddia edilen ogretmene 15 ay hapis cezasi verdi.

O TWITTER
KULLANICISINA
C E ZA YAG Dl degerleri slenen agagilama’ sugunu igledidi iddia edilen ogretmen

Ertan P'ye 15 ay hapis cezas! verdi, Cezas entelenmeyen

Mus Suth Ceza Mahkemesi, Twitterda "Allah CC™ adine kullanos
ve yazdugr mesajlaria “halkon bir kesiminin benimsedigi dini

ogretmen, Yorgitay'in Karan onamasi halinde cezacvine grecek
Resim 2 Sosyal Medyada Allah (c.c) Adiyla Yayimlanan Olumsuz I¢eriklere Tepki

Paylasimlari'®

Resim 2’de Twitter iizerinden Allah (c.c.) adiyla paylasim yapan anonim kullanicinin
sikayetler sonucu kimliginin tespit edilmesi ve ceza almasi ile ilgili haberler yer
almaktadir. Sosyal medyada her ne kadar birey farkli karakterlere biiriinse ve kendi
degilmis gibi sanal bir kimlik olustursa da temelde kisinin interneti kullandigi konum bile
tespit edilerek kimligi ortaya ¢ikmaktadir. Allah’in adin1 ve dini kii¢iik diisiiriicti yapan,
rumuz kullanarak igerik paylasan kullanici da bu sekilde tespit edilerek

cezalandirilmasi3®

Miislimanlar ve dini degerlere sahip kisiler tarafindan talep
edilmistir. Dinin kara mizaha dahil edilmesi, giinliik alelade bir konuymus gibi herkesin
agzinda dolanmas1 dinin ehemmiyetini kiigiilterek algisina zarar vermektedir. Ozellikle
geng bireylerin Allah algist mizah baghg: altinda zedelenerek olumsuz sonuglara

sebebiyet vermektedir.
2. PEYGAMBER ALGISI

Herhangi bir dini inanca sahip kisinin hayatinda muhakkak tasvir edebildigi bir de
peygamber algist vardir. Peygamber, belli bir 6mre sahip olan, insanlar tarafindan
anlatilabilen, hikayeleri ve mucizeleri olan, Allah tarafindan yeryiiziine génderilen, dini
yaymak ile yiikiimli el¢idir. Peygamber’in goz ile goriilebilen bir varlik olmasi ferdin
peygamber algisinin olusmasinda rahat bir olanak saglamaktadir. Dini iceriklerde Islam
Peygamber’i halkina sevgi, merhamet ve sefkati 6gretmis ve halk tarafindan da kibar,

giivenilir, sevgi dolu ve merhametli olarak ifade edilmistir. Kur’an-1 Kerim, bu husustan

135 Hur Haber, “Twitter Hakaretgisine Ceza” (Erisim 25 Mart 2022).
136 Yeni Alanya Haber, “Twitter Hakaret Hapis Cezas1” (Erisim 25 Mart 2022).
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su sekilde bahsetmektedir: “Ey Allah'in Elgisi! Allah'in biiyiik bir merhametidir ki onlara
kars1 nazik ve kibar oldun, ¢iinkii sen sert ve sert kalpli olsaydin, hepsi kirtlirdi”.13’
Ozellikle Peygamber’in gii¢siiz ve fakir insanlara olan saygisini ve inceligini gdsteren pek
cok Ornek vardir. Peygamber’in yardimcisi olan Enes b. Malik: “Rasuliillah’a on yil
hizmet ettim. Her isim onun istedigi sekilde olmuyordu. Yaptigim ya da yapamadigim
bir sey i¢in "bunu niye bdyle yaptin, niye soyle yapmadin?” demedi.” seklinde ifade

etmektedir.138

Allah tektir ve peygamberler yeryiiziinde yaptiklar iyilikler ve gilizellikler ile Allah’in
ornegini teskil etmislerdir. Peygamber, “dogru yolu gosteren”, insanlar ve sifatlari
arasinda “ayrim yapmayan”, yeryiiziinde var olan tiim varliklara “hosgdrii gosteren”

ifadeleriyle tasvir edilebilmektedir.

Bireydeki peygamber algisi onun Allah’a olan algisin1 da dogrudan etkiledigi i¢in bireyde
olusan peygamber algisi olduk¢a 6nemli bir husustur. Allah’in tiim giizelliklerini insanliga
aktaran peygamber davranislari bireyin de Allah algisina yon verir. Bireyde peygamber
algis1 olusurken peygamber doneminde yasamig ve olaylara bizzat sahit olmus sahabilerin
hikayeleri dogrultusunda saglikli diisiinceler olusabilmektedir. Peygamber’in sadece
kendilerine mahsus bir fazilet olmakla beraber diinyalik namina higbir seyi saklamadigi,
elinde ne varsa onu Allah yolunda harcadig: ifade edilirdi. Sahabiden EbG Zer’in
nakletmesiyle: Hazret-i Peygamber ile Medine kenarinda bir taghk arazide yiiriiyorduk.
Karsimiza Uhud Dagi ¢ikt1. Hazret-i Peygamber bana buyurdu ki: “Yanimda su Uhud Dagi
kadar altin olsa, bu beni sevindirmez. Bir borcu 6demek i¢in ayirdigim harig, yanimda bir
dinar bulundugu halde ii¢ giin gegmesini istemem.” ifadesiyle peygamberin comertligi

tasvir edilebilmektedir.13°

“Ben Muhammed’im, Ahmed’im (Peygamberlerin izinden giden), Mukaffi’yim
(Insanlar1  etrafina  toplayan), Hasir'im, tevbe peygamberiyim, rahmet
peygamberiyim.”'%° Peygamber’in ifadesi iizerine peygamberin de tiim insanligin

refahina biiyiik ilgi alaka gosterdigi ve zorda olan insanlar i¢in de biiyiik bir sefkat

187 Kur’an-1 Kerim Meili, cev. Halil Altuntas — Muzaffer Sahin (Ankara: Diyanet isleri Baskanlig
Yayinlar1, 2009), el-Ali imran, 3/159.

138 Eb( Abdillah Muhammed b. Ismail el-Buhari, Muhammed Ziiheyr b. Nasr(b.y.: Daru Tavki’n-Necat,
1422/2001), 25.

139 Ebii’1-Hiiseyn Miislim b. el-Haccac Miislim, Muhammed Fuad Abdiilbaki (Kahire: y.y., 1374-75/1955-
56), “Zekat”, 32; Buhari, “Istikraz”, 3.

140 Miislim, “Fedail”, 126.
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besleyip nezaketi 0nemsedigi doneminde yasadigi insanlar tarafindan anlatilmigtir.
Peygamberin “Hiikmiinii genisletmek isteyen ve yasam siiresinin uzatilmasi isteyenler,
akrabalarma iyi davranmalidir”'#! kelamiyla da aile ve kan bagina verdigi deger ortaya
konmaktadir. Islam Peygamber’inin insanlara olan hosgéorii vesevgisi, onlara karsi olan
nezaketli davranislarindan yola ¢ikarak agiklanabilir. Ornegin; Peygamber Medine’ye
gittiginde insanlarm onu evlerine davet etmesi, islam Peygamberi’nin de kimseyi
incitmemek igin, devem nerede durursa ben de orada misafirolacagim demesi ve ayrica
kendisinin ¢agrildig1 ziyafete yalniz gitmeyi tercih etmeyip etrafindaki herkesi davet
etmesi ve bereket duasmmi okuyarak ortadaki rizkin herkese yetmesini, bollagsmasini
saglamasi, insanlarin susuz kaldigin dénem kuyuya agzindan su birakarak, mucizeyle
kuyunun dolmasimi saglamasi, anlatimlar1 ile beraber Islam Peygamberi’nin insanliga
gosterdigi deger gozler ortaya konmak istenmistir. Peygamber’in ayn1 zamanda ig¢inin
emeginin karsiigini aninda verdigi, “Iscinin iicretini alninmn teri kurumadan verin.”
seklinde buyurdugu belirtilmistir.}*? Peygamberin anlatildig1 kaynaklarin ¢ogunda Islam
Peygamberi’nin kendisini tas yagmuruna tutan insanlara karsi merhametli olmasi, hatta
Cebrail’in “izin ver, cezalandirayim”, demesi iizerine, “Hayir onlar bilmiyorlar”,
diyerek, iglerinden tek bir kisinin dahi Allah’a iman etme ihtimalini 6nemsemesi gibi
konular tzerinde durularak, peygamberin hosgoriisiiniin biiyiikligi aktarilmak

istenmistir.

Giiniimiizde peygamberi taniyabilmek i¢in ulagilabilen kaynaklar eskiye nazaran daha
fazla ve daha cesitlidir. Peygamber’in karakterine, ailesine ve hayatina varana kadar
aktarilan tiim bilgilere sosyal medya ile ulasabilmek miimkiindiir. Oncesinde Kur’an-1
Kerim’de yer aldigi ve kissalardan yahut kitaplardan aktarildigi kadariyla taninan
Peygamber’in daha genis bir yelpazeyle hayatinin ortaya konmasi bilgi ¢esitliligini
arttrmak ile beraber pervasizca Peygamber hakkinda igerik fiiretilmesi ile hatali
tanitimlara sebebiyet vermektedir. Dijital medyada herkesin rahatga igerik iiretebilmesi
olumlu vyanlara sahip oldugu kadariyla orijinalliginden uzaklasacak fikirlerin
paylasilmasina da olanak sagladig: i¢in Kur’an-1 Kerim’de tasvir edilen Peygamber
algisinda farkli diislincelere yol acabilmektedir. Peygamber algisi ile birlikte bireyde

olusturulan farkli algilar Allah algis1 ve inang¢ seviyesini de etkisi altina almaktadir.

141 Buhari, “Gérgii”, 78.
142 Hatice Demirbag, Cocuklara Yonelik Dini Kitaplarda Olusturulmas: Amaglanan Peygamber
Tasavvuru (Ankara: Ankara Universitesi, Yiiksek Lisans Tezi, 2008), 10.
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Sosyal medyanin dogru kaynaklarinin kullanildigi peygamber tasvirleri bireyin
peygamber algist ve sevgisini pekistirebilecekken aksi yayinlar kiside hem peygamber
algisin1 hem de Allah algisin1 zayiflatacak yonde dini doniisiimleri ortaya koymaktadir.
Sosyal medyada yayinlanan Peygamber’e hakaret eden igerikler bu hususa 6rnek olarak

verilebilmektedir.
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Resim 3 Dijital medyada Hz.Peygamber’e Yonelik Hakaret Paylasimlari'*®

Resim 3’te sosyal medya iizerinden Peygamber’imize hakarette bulunan igeriklerden
bazilar1 yer almaktadir. Paylasilan bu icerikler Hz.Peygamber’e karst olumsuz algisi
bulunankisileri daha da kamgilayip yiireklendirirken Peygamber’e karsi sevgi besleyen
Islam alemini de kiskirtmaktadar.

143 Yeni Safak Gazete, “Hz. Muhammed’e Hakaret” (Erisim 25 Mart 2022).
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Sosyal Medyada
Peygamber Efendimize

HAKARETE

Bil YK

nnnnnn

Al.cAK PAYLASIMIN
SAHIBI ENSELENDI!

Resim 4 Dijital medyada Hz.Peygamber’e Yonelik Hakaretlere Verilen Tepki
Paylagimlar**

Hz.Peygamber’e yonelik olumsuz elestiriler Islam aleminin kutsalina zarar verip
topluluklart yanlis yonlendirebildigi gibi Islam karsiti diisiincelerin bir arada
bulunmasma sebep olusturmaktadir. Bundan dolayr her nasil ki Islam, Peygamber
karsit1 gorilisler rahat¢a sosyal medyada paylasilabiliyorsa bu goriisleri savunanlara
verilen tepkiler de Resim 4 o6rneginde goriildigii gibi dijital medyada yayimlanarak

gerekli topluluklara ulastiriimasihedeflenmektedir.

Sosyal medyanin evrenselligi ve zaman mekan algisina sikigip kalmamasi, farkli dil ve
dinlerden, diinyanin 6teki ucundaki insanlarin da sOylemlerinin yayilmasima imkan
tanimaktadir. Bu ifadeden yola ¢ikarak Hz.Peygamber iizerinde olumsuz algi olugturma
gayesiyle igerik iireten yabanci kisilerin paylasimlarina Resim 5°teki gorseller 6rnek
verilebilmektedir.

144 Yeni Safak Gazete, “Hz. Muhammed’e Hakarete Gozalt”.
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Hz. Muhammed’e hakaretler eden
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Resim 5 Sosyal Medyada Yabancilar Tarafindan Peygamber’e Yonelik Hakaretlerile Tlgili

Paylasimlar’®

Resim 5’te gorildiigii iizere dijital medyanin sinirsizligr farkli inanis ve kiiltiirlerden
bireylere dahili olmadiklar1 konu hakkinda bile icerik paylagma firsati sunmaktadir.
Resim 5’te Islam iilkesi olmamalarina ragmen Islami igerik iiretip Islam karsiti grup
olusturmay1 hedefleyen Hollanda, Fransa, Danimarka ve Isve¢ gibi iilkelerin
vatandaglarinin girisimleri bulunmaktadir. Tiim diinyada yanki uyandiran paylasimlarin
temel hedefi kisilerin goziindeki Peygamber algisini Islam dininden uzaklasmalarina

sebep olacak diizeye indirip kendi inandiklar1 dine ya da inanmama haline tesvik etmektir.

Bununla birlikte son zamanlarda sosyal medyada popiiler hale gelmis olan online miizik
dinleme uygulamasi Spotify kisilere istedikleri bir miizik arsivi olusturmalar1 ve bu
arsive istedikleri adi verme hakki tanimaktadir. Spotify’daki bu genis hak Islam

karsitlar1 i¢in yeni bir zemine sebebiyet vermektedir.

145 Mangset, “Peygamber Efendimizin Karikatiiriinii Cizen Isvegli” (Erisim 25 Mart 2022).
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Resim 6 Sosyal Medyada Spotify uygulamasinda Peygamber’e Yonelik Hakaretlerile Tlgili

Paylasimlar'*®

Islam’a yonelik nefret sdylemleri ve alayci tavirlarin yer aldigi calma listeleri
Islamafobi taraflar1 tarafindan destek gdrmiis olsa da paylasimda bulunan bireyler
hakkinda kisa siirede sikayetlerde bulunularak Spotify uygulamasi verilerinin de
kapsamli arastirmalar i¢in incelenmesine karar verilmektedir. Dini degerlere hakaret

sug¢lamasiyla beraber sosyal medya miizik platformu olan Spotify mercek altina

alinmaktadir.

146 https://kronos35.news/tr/spotifya-muzik-listesi-isimleri-nedeniyle-dini-degerlere-hakaret-sorusturmasi/
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3. CENNET CEHENNEM ALGISI

Oliim, diinya hayatinin sona ermesi, bitmesi, canlinin diinyadan ayrilma durumu olarak
tanimlanabilmektedir. “Oliim, varliklarin tiimii gibi insan i¢in de en trajik yasam
gergeklerinden biridir’.**” Oliim, canlmin diinyadaki hayatinin bitmesi ile beraber
ruhunun ebedi aleme gogiidiir. islami ve tasavvufi anlamda 6liim Tasavvufi diisiincede
ise Olim, yalnizca bedenin olimii olmakla beraber ruhun o6limii diye bir sey
diisiiniilmemektedir. Oliim, Allah Teala’dan insana verilen ruhun, kisinin hayatinin son
bulmasiyla tekrar ona donmesi, karanliklardan siyrilip aydinliga kavusmasi, gercek ve
ebedi bir yasama baslamasidir.1*® “Biliniz ki, diinya hayati yalnizca bir eglence, bir siis,
oyun, aranizda bir Oviinme ve fazlasiyla mal ve evlat sahibi olma isteginden
olugmaktadir. Ayn1 bir yagmur gibidir, yagmur ziraatgilerin hosuna gider. Sonra kurur
da sen topragin onun sapsari oldugunu goriirsiin; sonra da ¢er ¢op ziyan olur. Ahirette
ise ¢etin ve zor bir azap vardir. Yine orada Allah'in magfireti ve rizasi vardir. Diinya

29149

hayat1 aldatici bir siirecten baska bir sey degildir.”**, ayeti ile de diinya hayatinin gegici

bir heves oldugundan aslolanin ahiret hayati oldugundan bahsedilmektedir.

Ahiret, bu diinyadan sonra ulasilacak sonsuz alemdir. Allah, igerisinde bulundugumuz bu
diinyayive tizerinde yer alan tiim canlilar1 gegici bir zaman i¢in yaratmistir. Giin gelecek
ki var olan diinyadan ve iizerinde bulunan varliklarin hig¢birinden eser kalmayacaktir.
Allah’in takdir ettigi giin geldigi vakit insanlar ile beraber hem canli hem de cansiz
varliklar ebediyen yok olacaktir ve bdylece var olan alem bambagka bir aleme
dontisecektir. Bu olay, kiyamet olayidir. Kiyametten sonra Allah'in uygun gordigi
vakit gelince, tiim insanlar yeniden dirileceklerdir. “Gokten bereketli bir su indirerek
onunla bahgeler ve bigilip ekilecek daneler bitirdik. Kullara rizik olmasi igin birbirine
girmis, kiime kiime tomurcuklari olan uzun boylu hurma agaglar yetistirdik ve o su ile
ol topraga can verdik. Hayat yeniden ¢ikis (insanlarin yeniden diriltilip kabirlerden
cikarilmalar1) da iste boyledir.” °° ayeti de kiyamet sonrasi dirilisin Kur’an-1
Kerim’deki tasviridir. Dirilen insanlarin tamami “Mahser” adi verilen bir alanda

toplanmis olacaklar ve yeni bagka bir hayat baglayacaktir. Mahser giinii de ayette “O

147 Mutlu Deveci, Varolus ve Bireylesme A¢isindan Ferit Edgii Anlatilarinda Yap: ve Izlek (Ankara:Ak¢ag
Yaynlari, 2012), 411.

148 {sa Celik, “Tiirk Tasavvuf Diisiincesinde Oliim”, A.U. Tiirkiyat Arastirmalar: Enstitiisii Dergisi 40/1

(2009), 121.

149 g|-Hadid 57/2.

1%0 g|-Kaf, 50/9-11.
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giin onlar, sanki etrafa yayilmis cekirge siirlisii gibi bakislar1 perisan bir halde ve
davetgiye kosarak kabirlerinden ¢ikarlar. O esnada kafirler: Bu ¢ok ¢etin bir giindiir!
derler.” (Kamer, 54/7-8)1!, ifadesiyle yer almaktadir. Mahser meydaninda insanlara
diinyadayken yaptiklari iyi ve koétii islerin kaydinin tutuldugu amel defterleri verilerek
ebedi hayatlarinin yolu belirlenecektir. Ameldefterinin 6nemi su an ki hayatimizda fark
edilmemekle birlikte amel defterini giiniimiiz teknolojisiyle tasvir etmemiz gerekirse
goriintii ve ses kaydi yapilarak sonrasinda bu kayitlarin seyircilere sunuldugu gizli
kameralara benzetmek uygun olmaktadir. Amel defteri sonrasi giinah ve sevaplarin
tartilmasiyla beraber inanan ve inanmayan her insan sirat kopriisiinden gecgecektir. Sirat,

“Cehennemin iizerinden cennete uzanan yol, kdprii”anlaminda kullanilmaktadir.

Yeni hayatin baslangicindan itibaren, ebedi bir sekilde devam edecek olan aleme, dhiret
alemi adi verilmektedir. Cehennem, ahirette inangsizlarin diizenli olarak, giinahkar
inananlarin da giinahlar1 ayarinca cezalandirilmak amaciyla gegici siireyle kalacaklari
azap yeridir. Kur’an-1 Kerim’de cehennem ile ilgili yer alan ayetlerden bazilart; “De Ki:
Gergek Rabbinizdendir. isteyen inansin, isteyen inkar etsin. Siiphesiz zalimler icin,
etraflarini sarip onlar igine alacak bir ates hazirlamisizdir. Onlar yardim istediklerinde,
erimis maden gibi yiizleri kavuran bir su kendilerine sunulur. Bu ne kdtii bir icecek ve
cehennem ne kotii bir duraktir.”*®2, “Suclular cehenneme vardiklarinda, cehennem onlara

9153

blyiik kivilcimlar sagar.”*>°, “Uzaktan goziiktiiglinde onun kaynamasi ve ugultusu

isitilir. "', seklindedir. Ahiret hayatmin her evresinde oldugu gibi, fert cehennem
azabini da ruh ve beden ile birlikte ¢gekecektir. Bununla birlikte cehennem hayatinda
bahsedilen aci, azap, istirap, ates, iskence vb. etmenler, bu diinyadakiler ile
kiyaslanamamaktadir. Bunlarin i¢ detayin1 ve derecesini fakat Allah bilmektedir.
Cehennemin nasil bir yer oldugu bilinmese de kigide olusan cehennem algisi diinyada
yasadig1 acilarin boyutlari ile olugsmaktadir. Kisi fiziksel olarak canmin yandigi anlar
cehennemde ¢ekilebilecek olan 1zdirap ile bagdastirarak kendi igselliginde cehennem

algisini olusturmaktadir. Bu sebeple her bireyin cehennem algisi farklilik gostermektedir.

Cennet ise cehennemin ziddi olarak yaratilmis; binbir ¢esit nimetler ile bezenmis olan

ve inananlarin igerisinde ebedi olarak yasayacaklar ahiret alemidir. Cehennem ne kadar

151 g]-Kamer, 54/7-8.

152 o]-Kehf, 18/29.

153 el-Miirselat, 77/32-33.
154 e|-Furkan, 25/12.
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acive 1zdirap dolu ise cennet tam tersi o kadar huzurlu ve giivenilir bir yerdir. Cennette
sonsuz nimetler ve giizellikler vardir. Cennette var olan nimetler, insanin aklinin
alamayacag1 ve hayalini kuramayacag giizelliktedir. Cennete maddi ve manevi, rihani
ve lezzetlerin ve mutluluklarin tiim ¢esidi biitiin detaylar1 ile bulunmaktadir. Bireyde
cennet algisi olusurken yine diinyada yasadigi olaylar bu algiy1 belirlemektedir. Kisi
mutlu oldugu anlar1 yahut gerceklesmesini ¢ok istedigi dilekleri cennet hayati ile

bagdastirarak kendisine ait bir cennet algisi olusturmaktadir.

Ahiretteki ebedi alem diisiiniildiigiinde bireyde olusan en énemli algi muhakkak ki cennet
ve cehennem algisidir. Cennet ve cehennem islami kaynaklarda genis yer tutan
kavramlardir. Bu kavramlarin yapisi, nasil bir yer olduklari, boyutu, bu yerlere gidecek
bireylerin 0zellikleri, islenen giinah ve sevaplarin ifade edilmesi, cennet ve cehennemde
yer alan 6diil ve cezalar detayli olarak dini kaynaklarda belirtilmistir. Daha ¢ok yazili
ifadeler ile karsimiza ¢ikan cennet ve cehennem kavramlari sosyal medyanin hayatimiza
dahil olmastyla {i¢ boyutlu canlandirmalar ve gorsel iceriklerle pekistirilerek sosyal
mecrada yer kaplamaktadir. Bununla birlikte bireyler arasinda dini inang¢ farkliliklarinin
olmasi, diinya genelinde cennet ve cehennemin varligima inanan ve inanmayan

insanlarin siiflandirilmasina sebep olmaktadir.

Diinya Degerler Arastirmasi®™® “Cehenneme Inan¢ (Belief in Hell)” adi altinda
gerceklestirdigi diinyanin en kapsamli sosyal ¢alismasinda, yaklasik olarak 100 iilkenin
katihmiyla birlikte Avrupa iilkelerinde, iilke niifuslarin1 baz alarak cehenneme

inananlarin oranini ortaya koymaktadir.%®

155 https://www.worldvaluessurvey.org/wvs.jsp (Erisim Kasim 2022).
1%6 https:/fwww.toplumsal.com.tr/yasam/cehennem-arastirmasi-turkiye-basi-cekti-n103242.html (Erisim
Kasim 2022).
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Belief in Hell

Percentage of the European
population who believe
in the existence of hell

@ =500%

@ 40.0-49.9%
@ 30.0-39.9%
@ 20.0-29.9%
® 90-19.9%

12.9%

4

26.1%

Source: World Values Survey (2017-2020)
https://www.worldvaluessurvey.org/WVSOnline.jsp @theworldmaps

Resim 7 Diinya Degerler Arastirmasi Ulkelere Gore Cehenneme Inananlar
Oranlar®’

Diinya Degerler Arastirmasi’na katilan iilkelerin “Cehennem Inang” oranlari®®

asagidaki tabloda ifade edilmektedir:

Tablo 3 Diinya Degerler Arastirmas1 Ulkelere Gére Cehenneme inananlar Oranlari*®

Arastirmaya Katilan Ulkeler Cehennem Inanc Oranlan
Tiirkiye % 90,6
Bosna Hersek % 72
Romanya % 55,5
Polonya % 53,4
Makedonya % 47,5
Yunanistan % 44,3

157 https://www.toplumsal.com.tr/yasam/cehennem-arastirmasi-turkiye-basi-cekti-h103242.htm1 (Erisim
Kasim 2022).
158 https://www.toplumsal.com.tr/yasam/cehennem-arastirmasi-turkiye-basi-cekti-h103242.html (Erisim
Kasim 2022).
159 https://www.toplumsal.com.tr/yasam/cehennem-arastirmasi-turkiye-basi-cekti-n103242.html (Erisim
Kasim 2022).
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Litvanya % 40,7
Hirvatistan % 40,1
Ukrayna % 39,9
italya % 38
Slovakya % 37,2
Belarus % 37,1
Rusya % 36,8
Sirbistan % 30,2
Portekiz % 26,1
Macaristan % 25,7
Ispanya % 25
Britanya % 23,9
Fransa % 23,5
Bulgaristan % 23,1
Avusturya % 22,9
Letonya % 22,2
Cek Cumhuriyeti % 16,2
Almanya % 15,7
Estonya % 15,1
Finlandiya % 14,5
Norveg % 14,2
izlanda % 12,9
Hollanda % 12,9
Isve¢ % 12,3
Danimarka % 9,4

Diinya Degerler Arastirmasi tarafindan ortaya koyulan veriler dogrultusunda 6liimden
sonra yasamin varligia ve cehenneme inanan fert sayisinin en fazla oldugu iilkenin %
90,6’lik bir oran ile Tirkiye oldugu goriilmektedir. Tiirkiye’nin ardindan Bosna
Hersek’te bulunan halkin % 72’sinin cehennemin varligina inandig1 ve bu iilkenin
sonrasinda Romanya’nin % 55,5’lik 3.sirada yer aldigr ortaya koyulmaktadir.
Calismanin sonuglarina gore 6liimden sonraki hayatin varligina en az inanan tilke % 9,4
ile Danimarka’dir. Danimarka’da tespit edilen bu diisiik oranmn Iskandinav iilkeleri
tarafindan takip edildigi de tabloda gozlemlenmektedir.

Kisiler ve topluluklarda kabul goéren cennet cehennem inanci, sosyal medyada
olusturulan cennet ve cehennem konseptli icerikler ile bireyin kendi hayal gii¢lerinin ve

algilarinin yansimasi olarak ortaya konulmakta ve kiside farkli etkiler birakmaktadir. Bu
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etkiler, iretilen igerik ile baglantili olarak bireyi bazen olumlu bazen ise olumsuz olarak

etkilemektedir. Olumsuz etkiye sebep olan igeriklere géz gezdirecek olursak:

" Cennetin VIP kismina
girmek istiyorsan, dizenii
ibadet yapmaya devam
toneli, ickiden ve huri,
uzak durmaksin.

Pardon abi, hurileri Y@ =
nerden veriyoriar SRR
acaba? (s

N190IEPA 11PN

verilmiyo
birader,
gelirken

getircektin.

Resim 8 Cennet Cehennem Algisim Olumsuz'®® Yonde Etkileye-n Icerikler'®

Resim 7’de ortaya koyulan karikatiirler “mizah” bagligi altinda dini degerlerin alay
konusu edilmesini baz alarak islenmistir. Bu karikatiirler cennet ve cehennem gergeklerini
ve ciddiyetini reddederek bu hususlar ile dalga gegmis ve kisilerin de giilebilecegi tarzda

siislemeler ile yayina hazir hale getirilmistir. Komik tasvirler!®?

ile bireylerin ilgisini
cekerek sosyal medyada kendilerine 6zgii bir grup olusturmay: ve dini degerleri hor
gormeyi hedefleyen bu igerik iireticiler kisiler ve toplum iizerindeki dini algilarin
tamamina zarar vermektedir. Sosyal medyada yayimlanarak sinirsiz bir kitleye ulagan

buigerikler kisilerin algilarina ve hassasiyetlerine deger vermemektedir.
4. MAHREMIYET ALGISI

Mahremiyet, toplumlar ve kiiltiirler arasi gesitlilik gostermektedir. Mahremiyet zaman ve
mekan faktoriine gore degisen bir kavramdir.!®® Mahremiyet, siirekli ayni olan,
degismeyen sabit bir ifade olarak ele alinmamalidir. Ayni topluluklar igerisinde de olsa,

160 Adil Ekin, “Cennet-Cehennem Karikatiir” (Erisim 25 Mart 2022).

161 Ters Dergi, “Emre Aksoy’dan Karikatiir” (Erisim 25 Mart 2022).

162 Tiirk Time, “Komik Cennet-Cehennem Karikatiir” (Erisim 25 Mart 2022).
183 Celikoglu, Tiirkiye 'de Universite Gengliginde Mahremiyetin Déniisiimii, 177.
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mahremiyeteyonelik cesitli tanimlarm benimsendigi durumlar s6z konusudur. insanoglu
bakimindan degisken tanimlara sahip olan mahremiyet kavraminin tek bir ilim daliyla
alakali olmadig1 gibi tam bir taniminin da yapilmasinin gii¢ oldugu gériilmektedir.'®*
Mahremiyetin Tirk Dil Kurumu sozliigiindeki tanimi incelendiginde, “gizli olma

durumu, gizlilik, séylenmeyen”olarak ifade edildigi ortadadir.®

Mahremiyet genel itibariyle kavram olarak topluluklar ve kiiltiirlere gore degiskenlik
gostermistir. Oyle ki aymi kiiltiire sahip kisiler arasinda dahi farkli mahremiyet
diistincesi var olmustur. Buradan yola ¢ikarak mahremiyetin tiim insanlik i¢in ayn1 anlami
tastmadig1 sdylenebilmektedir. Islam’in penceresinden bakildiginda ise mahremiyet
kavramimin ‘“haram, haram kilmak ve haram kilinmis” gibi agiklamalara geldigi
goriilebilmektedir.'®® Dini bir kavram olarak mahremiyete bakildiginda: Allah’in haram
kildig1, uygun gérmedigi seyler iken evlenilmesi sonsuza kadar haram olan kisiler ise

mahrem olarak tanimlanabilmektedir.

Icerisinde bulundugumuz toplumda dahil olmak iizere Dogu topluluklarmmn yasayis
sekillerini etkileyen en miithim faktdr Islam dininin varligidir. Islam, bireysel ve toplumsal
hayatta bir¢ok degisikliklere sebebiyet vermistir. Sebebiyet verdigi yeniliklerden birisiise
kisi ile beraber toplumun itina gostermesi gereken hususlardan biri olan mahremiyet
kavramidir. Topluluklarin mahremiyet kavramina yonelik gosterdikleri ehemmiyet ile bir
toplumun olusturulup ayakta kalmasina olanak taniyan temel dgelerin baginda yer alan
ahlaka verdikleri deger dogrusaldir. Kur’an da ahlaki agidan kendisini gelistirmis bir
toplumu amagladig icin Islam dininde mahremiyete verilen deger oldukca biiyiiktiir.*®’
Her kisinin, gizli ve mahrem olarak kalmasi gereken sahsi alanlari mevcuttur. Bu
bilgilerin ve hususlarin ifsa edilerek ortaya g¢ikarilmasi hem birey igerisinde hem de
bireyler arasindaki iligkilerin gerilmesine ve hatta c¢atismalarin yasanmasina neden
olabilmektedir. Bu nedenle bu sahsi alanlar1 olusturan bireylerin, toplumun ¢ikar ve

ahlaki mevzusunda bu noktalarda 6zenli davranmasi gerekmektedir.1%®

164 Celikoglu, Tiirkiye de Universite Gengliginde Mahremiyetin Déniisiimii, 178.

185 Tiirk Dil Kurumu (TDK), “Mahremiyet” (Erigsim 30 Mart 2022).

186 Giiliim Sener, “Sosyal Aglarda Mahremiyet ve Yeni Mahremiyet Stratejileri. Yeni MedyaCaligmalar1”
(Kocaeli: Kocaeli Universitesi, I. Ulusal Kongresi, 2013), 752.

187 Enes Kilig, “Aile ve Din Baglamimda Kurandaki Mahremiyet Tasavvuru”, Journal of Analytic Divinity
(2018), 75.

188 Mimar Tiirkkahraman, “Teorik ve Fonksiyonel Agidan Toplumsal Kurumlar ve Kurumlar Arasi
Mliskiler, Siileyman Demirel Universitesi Iktisadi Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi (2009), 38.
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Islamiyet’in &zen gosterdigi kavramlardan birisi olan mahremiyetin saglanmasi
konusunda birgok 6glidii bulunmaktadir. Bu husus Kur’an-1 Kerim’de su bi¢imde
ge¢mektedir: “Ey iman edenler! Ellerinizin altinda olanlar (kéleleriniz) ve sizden heniiz
ergenlik ¢agma ulasmamis olanlar, giinde ii¢ kez; sabah namazindan Once, 6gleyin
elbiselerinizi ¢ikarttiginiz vakit ve yats1t namazindan sonra (yaniniza girecekleri zaman)
sizden onay istesinler. Bu ii¢ vakit sizin soyunup dokiindiigiiniiz zamanlardir. Bu
zamanlarin disinda (izinsiz girme konusunda) ne size ne onlara bir giinah vardir.
Birbirinizin yanina girip ¢ikabilirsiniz. Allah, ayetlerini size bu sekilde agiklar. Allah,
hakkiyla bilendir, hiikiim ve hikmet sahibidir. Cocuklariniz bulug ¢agina geldiklerinde,
kendilerinden 6ncekilerin izin istedigi gibi sizden izin istesinler. Iste Allah ayetlerini
boyle aciklar. Allah, hakkiyla bilendir, hiikiim ve hikmet sahibidir”.®® Bu surenin 27-
29. ayetlerinde baska birisinin hanesine girerken dikkat edilmesi gereken kurallara
deginmisken burada ki ayette ise evde bulunan g¢ocuklarin ve diger aile bireylerin

odalarina ve mahremiyet alanlarina ne sekilde girilmesi gerektigi ifade edilmektedir.

Islam’in temel hususlarindan biri kolayliktir; dini, ahlaki ve hukuki getirileri
asmadiklar1 noktada Miisliman bireyler kendilerine en rahat geleni yapmakta
serbesttirler. Namusun korunmasi kat’i bir kuraldir, tesettiirii benimsemenin en temel
maksadi da dikkat ¢eken bir bicimde giyinmemektir. Bu iki kural birbirleriyle
cakistigi vakit ikinci ilkeden, yalnizca gerekli oldugu kadar fedakarlik edilmesi
istenmis, tesettiiriin temel hususlarini ortadan kaldirmayan her cesit kolayliga da olur
verilmistir. Ornek vermek gerekirse; “Bunlar siirekli olarak yanmiza girip cikan,

birbirinizle iliski igerisinde oldugunuz kimselerdir.” gerekgesiyle ifade edilmektedir.*’®

Toplum, bireylerden, tabii yollarla herhangi bir degisme gerceklesemeyecek olan cinsiyet
faktoriine uygun davraniglarda bulunmasini isteyerek birey i¢in uygun goriilen
davranislar1 ve kurallart uygulamasini talep eder.’”* Bu hususta da Kur’an-1 Kerim’in
toplumsal ahlaki korumak amaciyla bireylerden yapmasini istedigi bazi davranislar

mevcuttur:

“Mii’min erkeklere soyle, gozlerini haramdan sakinsinlar ve irzlarini kKorusunlar. Bu

169 e|-Nur, 24:58/59.
170 Tiirkkahraman, Teorik ve Fonksiyonel A¢idan Toplumsal Kurumlar ve Kurumlar Arasiiliskiler, 38.

111 Celalettin Vatandas, “Toplumsal Cinsiyet ve Rollerin Algilamsi”, (Kayseri: Sosyoloji Konferanslari,
2007).
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davranig onlar i¢in daha uygundur ve siiphe yok ki, Allah onlarin yaptiklarindan
hakkiyla haberdardir. Mii’'min kadinlara da soyle, gozlerini haramdan sakinarak irzlarini
korusunlar. (Yiz ve el gibi) gorinen bolimler miistesna, ziynet (yer)lirini
gostermesinler. Basortiilerini ta yakalarinin iizerine salsinlar, ziynetlerini, kocalarindan
veya babalarindan, kocalarinin babalarindan veya ogullarindan, iivey ogullarindanveya
erkek kardeslerinden yahut erkek kardeslerinin ogullarindan, kiz kardeslerinin
ogullarindan ya da Miisliman kadinlardan veya sahip olduklar1 kolelerden, erkekligi
kalmamis hizmetgilerden ya da heniiz kadinlarin mahrem yerlerine vakif olmayan erkek
cocuklardan bagkalara gostermesinler. Gizledikleri ziynetler bilinsin diye ayaklarini

yere vurmasinlar. Ey mii’minler, hep beraber tovbe ediniz ki kurtulusa eresiniz!”.1"2

Aile sadece bireylerin dogup, biiyiiyerek yasadiklari yer olmamakla beraber onlarin ilk
egitim gordiigii ortamdir. Bu nedenle Islam’in aileye verdigi ehemmiyet fazladir ve
toplumsal ahlakin devaminin ve siirekliliginin muhafaza edilmesi, ileri seviyelere
taginmasi1 ve gorevlerini layikiyla yerine getirebilmesi hususundan bazi sartlar ortaya
koymustur.1” Ailenin korunabilmesi igin en temel sart; eslerin gozlerinin baska

bireylerde olmamasi, karsilikli sadakat, giiven ve iffetin saglanmasidir.

Islami kaynaklarda da yer aldig1 iizere sehvet bireylerin en kuvvetli arzularindan birisidir
ve Islam dininde bireylerin bu arzuyu mesru yollardan giderebilmesi icin evlilik uygun
goriilmiisken duygularin gayri mesru sekilde giderilmesi mahremiyete uygun gelmeyerek
yasaklanmistir. Bir bireyin mahrem yerlerine sehvetle bakma, dokunma, koklama ve
hayal etme gibi davramislar da bu istegi tetiklemekte ve karsilikli mahremiyeti
zedelemektedir. Kur’an aileyi bir arada tutmak i¢in iffetin ve sadakatin degerli bir husus
oldugunu ve bu hususlar1 korumak i¢inde sadece zinayr degil, zinaya gotiiren biitiin

yollar1 yasak kilmigtir.7*

Kisiler arasinda duyulabilecek cinsel istegi ortadan kaldirabilmek ig¢in mahremiyet
konusunun iizerine Islami gerekgeler ile egilmek gerekmektedir. Kisinin kendisini ve
etrafimi mahremiyet sinirlar1  gergevesinde gbzetmesi haramdan sakinmasini
kolaylagtirmaktadir. Bireyin kendini rahatga ortamlara dahil etmesi de bu durumun aksine

sebep olmaktadir.

172 g|-Nur, 24:30/31.

173 Enes Kilig, “Aile ve Din Baglaminda Kurandaki Mahremiyet Tasavvuru”, Journal of Analytic Divinity
(2018), 76.

174 Hayrettin Karaman vd., Kur’an Yolu Tiirkce Meal ve Tefsir (Ankara: D.1.B Yayinlari, 2012), 68.
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Toplumun ahlaki yalnizca tek bir kavram ile olusamayacak derecededir. Toplumsal
ahlakin olusabilmesi i¢in belli kavramlarin ve sartlarin saglanmasi gerekmektedir.
Mahremiyet kavrami da toplum ahlakini olusturma agisindan en degerli igeriklerden
biridir. Hem bireysel hem de kurumsal anlamda mahremiyetin korunmasi ve saygi
gdsterilmesi toplumdaki ahlaki arttiran en miihim olaylar arasindadir. islam dini de ahlaki
noktada gelismis bir toplum amag¢lamaktadir. Giiniimiizde toplumsal olarak karsilasilan
mahremiyetle ilgili sorunlarin temelinde 6ziinde ayetlerden uzaklasarak giyim, kusam
ve davramiglarimizi bati kiiltiiri ve modaya dayandirmak bulunmaktadir. Bu noktada

aile kurumunun 6nemi tekrar giin yiiziine ¢tkmaktadir.1’®

Modern ve geleneksel topluluklarda “mahrem” kavramina verilen anlam ve bu kavrami
benimseme noktasinda ayriliklar bulunmaktadir. Geleneksel hayattan modern hayata
gecislerde insanoglu adina biiyiik yenilenmeler ve doniisiimler géz oniine ¢ikmaktadir.
Yenilenmenin ve doniistimiin gergeklestigi bu siire¢ durgunluk degil bilhassa daimilik
istemektedir. Gelencksel toplumlar ig¢in daha ¢ok miithim oldugu ortada olan
mahremiyet kavrami, modernlesmeye gecisle beraber 6nemini kaybetmeye baslamistir.
Icerisinde bulundugumuz ¢agda gecmis donemlerdeki kisilerin yasadigi sekillerden
cikarak cesitli hale biirindiikleri goriilmektedir. Teknoloji ve Kitle iletisim araglarinin
yenilenmesininhem bireysel hem de toplumsal iliskiler agisindan bilhassa 6nemli etkileri
bulunmaktadir. Bu teknoloji bir yandan birlestirici etkisini gosterirken diger yandan da

yeniparcalanmalara sebebiyet vermektedir.1"®

Giincellenen iletisim teknolojileri arasinda sosyal platformlar mihim bir yer
kaplamaktadir. Internet, sosyal aglar, giiniimiizde hayatin bizzat kendisi, toplumun ger¢ek
bir kullanim alan1 haline gelmis bulunmaktadir. Iletisim teknolojisinde gézlemlenen bu
gelismeler mahremiyet ve sahsi hayatin gizliligi hususunda birtakim problemleri de pesi
sira getirmektedir. Mahremiyet kavrami gegmisten gilinlimiize lizerinde tartisilan ve fikir
ayriliklarina sebep olan bir kavram olarak karsimizda bulunmaktadir. Kitle iletisim ve
yayin araglarinin giincellenmesi ve popiilerliginin artmasi Sebebiyle, mahremiyet
kavramina yiiklenen agiklamalar da diizenli bir sekilde degisime ugramaktadir.
Mahremiyet; gizli olmayi, bir kimsenin kendine 6zgii sahsi bilgilerini, duyulmas: ve

bilinmesini istemedigi, herkese acik olmayan konular1 temsil eden bir kavramdir. Bugiin

175 Kalig, Aile ve Din Baglaminda Kurandaki Mahremiyet Tasavvuru, 76.
176' Aysegiil Elif Karagiille, Giiniimiizde Degisen Mahremiyet Algisimn Sosyal Aglar Baglaminda
Incelenmesi (Istanbul: Istanbul Ticaret Universitesi, Yiiksek Lisans Tezi, 2015), 9-10.

60



toplum igerisine ¢ikilamayan haller, yiiz ylize konusulamayan mevzular, sanal alemde
rahatlikla ifade edilebilir hale gelmistir. Yiiz yiize iletisimin istege bagli oldugu internet
diinyasinda, bireylerin karsi taraf noktasinda taninma ve bilinme kaygisi giitmemesinden
dolay1 sohbetler ve gerceklesen paylasimlar mahremiyet sinirlarini asar noktalara
ulasmaktadir.’” Bu bakimda, bu ¢alisma birlikte yayginlasan internet ve sosyal medya
kullanim durumunun kisiler iizerindeki mahremiyet algilar1 acgisindan nasil etkiler

olusturduguna ve mahremiyet algisinin degisim sebeplerine de deginilmektedir.

Ayni sekilde sosyal medyada insanlarm birbiriyle olan iliskileri Islami bir gériiniim arz
etmemektedir. insanlar 6nceden konusmaktan cekindikleri, 5zel ve mahrem olan her tiirlii
konuyu artik dijital medya gibi ortamlarda diisiince 6zgiirliigi adi altinda ¢ok rahat
konusabilmektedirler. Bu tiir paylasimlar nedeniyle insanlarin 6zeli olarak kabul edilen
hemen her sey giin yiizline ¢ikarilmaktadir. Kimse de sosyal medya da bu durumdan
rahatsizlik duymamaktadir. Bir vicdan yasasinin olmadigi dijital medya bu hassas

hususlarda adeta halka a¢ik bir idam sahnesini andirmaktadir.

Mahremiyete yonelik hassasiyet ve tehditler toplum tarafindan bireyler {izerindeki
etkisini net olarak gostermektedir. Mahremiyetle beraber korunmasi hedeflenen
hassasiyet durumu, giindelik bir uygulama olarak rahat¢a kullandigimiz Google, arama
motorunun kullanici hesaplart vasitasiyla kullanicilarin tiim internet hareketlerini takip
edebilmesine sebebiyet vermesiyle siirekli bir ihlal durumundadir. Sosyal medya
paylasim platformu olan Facebook’ta, diledigi zaman gizlilik ayarlarin1 kendi
dogrultusunda degistirebilmektedir.’® fletisim ¢agy, fikirleri ve ilgi alanlarini agiklamaya
yonelik bir¢ok bilginin, siirekli izlenip depolanmasina ve bu bilgilere istenildigi
zamanda erisilmesine firsat tanimaktadir. Giincel iletisim teknolojileri ile diizenli olarak
yenilenen mobil iletisim cihazlar1 ¢agimizda her bireyin cebine ve gantasina rahatga
sigabilecek kadar kiigiilerek bu teknolojiler ile popiiler sosyal platformlar {izerinden
diinyanin her noktasindan ulasilabilir olmak miimkiin kilimmistir. Bu durum, sahsi
gizlilik ve alana, mahremiyeti genel itibariyle zedeleyebilmektedir. Kisisel gizlilik,

“insanlar hakkindaki enformasyonun nasil islenecegi, bu verilere kimlerin erisecegi ve

77 Chiristian Fuchs, Sosyal Medya- Elestirel Bir Giris, ¢ev.D. Saragoglu- 1. Kalayci (Ankara, Turkey:
Nota Bene Yayinlari, 2016), 215.

178 Marc Rotenberg vd., Privacy in the Modern Age: The Search for Solutions (New York, NY: The New
Press, 2015).

61



bu erisimin nasil diizenlenecegi hakkindaki ahlaki sorular”'’® olarak bakildiginda,
giincel iletisim teknolojilerinin yapist geregi sahsi gizlilik, glivenlik ve mahremiyet

olgulari ile gatisan bir dogrultuda ilerledigi ifade edilebilmektedir.

Giincel iletisim teknolojileri ile beraber tamamen goriiniir hale gelen mahremiyet,
sosyal medya tiyelerini hatta {iye olmayan kullanicilar1 dahi rahatca etkilemektedir. Bu
acidan bu ¢alismanin amaci her alani etkileyen dijital medyanin dini doniisiim {izerindeki
etkisini de kapsamaktadir. Bu arastirma sosyal medya ve din ile birlikte mahremiyet
kavraminin da kisilerin birbirleriyle arasindaki iletisiminde ©nemli ve korunmasi

gereken bir alan oldugunu ortaya koymaktadir.

Kisi, kendini ve diinyay1 sahsina 6zgii bir bicimde algilamasi ve bireyin “6znel yasanti
alan1” fenomenolojik alan olarak ifade edilmektedir. Bireyin davranisini sekillendiren en
mithim unsur, onun kendisini ve g¢evreyi 0 andaki tanimlama sekli bireyin kendi
fenomenolojik alamidir.’®® Fenomenolojik alan bireyin ‘ben’, ‘benim’ yahut “kendim”
olarak ayurt ettigi, farkina vardigi, kendisi ve kendini ortaya koydugu maddesel, ruhsal ve
sosyal bilesenlerin tamamindan bir “ben” insa etmektedir.!8! Bireyin kendisini sunma
noktasinda  gerceklestirdigi  ¢alismalar  genelde dijital medya araciligiyla
gerceklestirilmektedir. Sosyal medyada kendini ifsa etmeye yonelik fotograflar, profil
bilgileri ve igeriklerin paylasilmas: sahsi bilgiler yer almaktadir. Popiilerliklerini
arttirmak isteyen dijital medya kullanicilart sosyal platformalar vasitasiyla bilgi
paylasma, kendini gosterme faaliyetlerinde bulunma ve profillerini genisletme egiliminde
bulunmaktadirlar. Bu paylagimlar dogrultusunda bireyin gizliliginin korunmasi

hususunda mahremiyet kavrami yine kendini gostermektedir.

Sosyal medya yapu itibariyle kullanicilarina her seye ve neredeyse herkese agik bir erisim
ortami sunmaktadir. Dijital medyada katilimcilar, daima interaktif bulunduklari i¢in bu
ortami rahat ve Ozgiirliik alanlar1 olarak benimseyebilmektedirler. Katilimcilar, sosyal
paylasim platformlarinda hayatlariyla ilgili bir¢ok sahsi bilgiyi, diislinceyi, detay1, fiziki
konumlari, ¢ocuklarinin eslerinin fotograflarini, bireysel miicadelelerini ve ilgi alanlari

hakkinda samimi paylasimlar1 rahatga gergeklestirebilmektedirler. Katilimcilar,

119 Fuchs, Sosyal Medya- Elestirel Bir Giris, 215.

180 Y1ldiz Dilek Ertiirk- Tugge Ertem Eray, “Self Entity as a Phenomenological Concept and The Relation
Between Self Presentation on Social Media and Tendency of Narcissism: A Study on The Students of
Communication Faculties (IUCF)”, Intermedia International e-Journal (2016), 14.

181 Fuchs, Sosyal Medya- Elestirel Bir Giris, 215.
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paylastiklart bilgiler ile tereddiitsiiz bir sekilde olusabilecek her tiirlii tehlikeye acik hale
gelebilmektedirler, ¢iinkii verilerinin nasil depolandigi ve kullanildig1 hakkinda higbir

kullanic1 yeterince bilgi sahibi olmamaktadirlar.

Mahremiyet ve paylasim kavramlar1 her ne kadar karsit kavramlar olarak degerlendirilse
de giintimiizde birbirleriyle iligkili bir hal igerisindedirler. Giincel iletisim teknolojileri
zaman ve mekandan alakasiz paylasim yapma firsatina olanak tanimasi olgularin
simirlarin1 da aymi ¢ergevede degistirmistir. Bu degisim ve yenilenme mahremiyet

algisinin degersizlesmesine Ve paylasim kiiltiiriiniin normallesmesine hizmet etmektedir.
5. TOPLUMSAL ALGI VE YANSIMALARI

Toplumda var olan, kaliplagsmis dini tutum ve davramiglarin zamanla farkli algilara
dontismesi ve toplumsal hayatta kendini gdstermesi, cesitli mecralarda ortaya ¢ikmasi
sosyal medyanin hayatimiza dahil olusuyla kagmilmaz bir gergektir. Dijital medyada
her kisinin diledigi gibi 6zgiirce igerik iiretmesi ve paylasmasi, bu igeriklere ulasan
fertlerde farkli sekillerde diisiinme, inanma, davranma, algi gibi bilginin farkli
alternatiflerini gérme sans1 verir. Diinyada kullanimi en hizli artan iletisim ve paylagim

araci hig siiphesizsosyal medyadir.*8?

Sosyal medya, kisinin ihtiyaglarini tam anlamiyla bilgi yigimi ile karsilayabilmektedir.
Bu erisilebilirlik ile beraber sosyal aglar bireyin kendini ifade etmesi, herhangi bir
konuda bir tutum belirlemesi ya da var olan tutumunu terk etmesi, belirli algilar edinmesi,
kiiltirel ve ideolojik olarak kendine has benlik sunumu gerceklestirmesinde etkili

olabilmektedir.

Sosyal medyada igeriklerin, bireysel olarak tiretilmesi ve mevcut bilginin tizerinde
istenildigi derecede degisiklik yapilarak paylasilabilmesi toplumsal diizeyde dinsel
yasami ve dini faaliyetleri de etkileyebilmektedir. Bireysel olarak gergeklestirilen
paylasimlar sinirsiz kullaniciya ulasabildigi icin gergeklesen paylasimin etki alanlari
zamanla toplum iizerinde kendisini gdstermektedir. Sosyal medya vasitasi ile farkli
insanlarla ve toplumla iletisim kurmayi1 amaglayan dinsel pratikler birey tarafindan
farkli agilarla elestirilmeye agik hale gelebilir. Sosyal medyada tartisma alaninin en

hassas ve yogun oldugu konu dini igeriklerin paylasimidir. Yapilan bireysel dini

182 Bagak Solmaz vd., “Internet ve Sosyal Medya Kullanimi Uzerine Bir Uygulama”, Selcuk lletisim
Dergisi 7/4 (2013), 23-32.
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paylasimlar toplumsal algida boliinmeye yol acabildigi gibi kisileri bir araya toplama
hususunda da olumlu bir rol almaktadir. Her bireyin rahatca her alanda igerik
iretebilmesi mevzusu ise yayilacak yanlis bilgiler agisindan bir¢ok karsit goriislerde
yigilma olmasina sebebiyet vermektedir. Sosyal medyada kutsal kitabr kendince
yorumlama ve ibadetleri yerine getirmedeki hassasiyet konusunda farkli goriis
ayriliklarin oldugu soylemleri ile dindarligin baska sekilde de yasanabilecegine dair
topluluk olusturan bireyler vardir.’®® Ornegin; ramazan aymnda orug tutabilecegi ancak
namaz kilmaya gerek olmadigi, Kur’an-1 Kerim’in okunabilecegi fakat ibadet edilmese
de dini inancin yeterli olacaginin iddia edildigi goriislerin rahatca paylasilmasi toplumsal
algida bireyleri ayrimlara sokmaktadir. Sosyal medyada erisim giiciine bakacak olursak;
dijital medyanin giinimiizde dini cemaatlerin yahut din gruplarinin erisemedigi
kesimlere rahatga erigebildigini ve insanlara farkli inang yapilarini sundugunu séylemek
miimkiindiir. Modern diinyada her tiirlii dini etkinligin yayginlasmasi, duyulmasi ve
dini anlayisin benimsenmesinde sosyal medyanin etkisi biiyiiktiir. Bundan yola ¢ikarak
dinin kutsalliginin genisleyen sosyal aglarile popiilerlestigi ve bu sekilde toplum ile olan
mesafesinin daraldigi ifade edilebilmektedir. Bireylerin kullanicilart oldugu sosyal
medya hesaplart ve etkilesimlerinin dini gretilerin yayilmasi, dini ve sosyal
sorumluluk projelerinin kitlesellesmesi, din ve degerler noktasina katkida bulunabilecek

sekilde degerlendirilmesi toplumsal alginin yoniinii olumluya ¢evirmektedir.
6. BIREYSELLESME VE TOPLUMDAN SOYUTLANMA

Hizla gelisen iletisim teknolojileri ile birlikte, kisiye 6zel igerik {iretimi ve bilgi aktarimi
olanagi saglayan sosyal medya hesaplarimin kullaniominda her gecen giin artis
goriilmektedir. Kisiler, olusturduklart dijital medya hesaplari ile birlikte kendilerine ait
yeni bir kimlik, karakter olusturmaktadir.’® Giiniimiiz teknolojisiyle bireye sosyal
medyada kendisini temsilen bir avatar olusturma imkani bile verilmektedir. Birey
metaverse dedigimiz sanal evrende diledigi gibi olusturdugu karakter ile istedigi konuda
igerik iretmekte Ozgiir olmaktadir. Kisilerin dijital medyada olusturdugu kimlikler,
kendi benlik algilar1 6zelliklerinden farkli olarak gerceklesebilmektedir. Kisi isterse
iretecegi icerige gore, isterse kendi hayalinde olusturdugu 6zelliklere gore kendine bir

profil olusturabilmektedir. Kisinin hesap olustururken kendi realitesinden uzaklasmasi,

183 Erol Sungur, Postmodern Tiiketim Anlayisinda Dindar Yasam Bigimleri (Ankara: Arastirma Yayinlari,
2016), 97.
184 DergiP, “Toplum ve Bireysellik”.
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aym zamanda toplumdan da kendisini soyutlamasina sebep olmaktadir.®

Birgok fert, kendi karakterlerini bulabilmek ya da benliklerinin toplum igerisindeki
yerini tespit edebilmek ve birincil yakin iliskiler kurabilmek maksadiyla uygun ortam
arayisina girmektedir. Hayata bir anlam yiiklemek, benzer yahut ortak diisiince ve
goriisleri paylastiklart bireyler ile dayanisma ve yardimlasma igerisinde bulunmak, dis
diinyadan aktarilan ¢esitli sinyalleri bir parca olarak algilayabilmeye olanak taniyan bir
cergeve bulmak istemektedirler. Buradan hareketle bireyler kimi zaman dinsel, siyasal,

ideolojik ve kiiltiirel temelli birlesmeler ortaya koymaktadirlar.

Tiirkiye’nin gelir, egitim ve yas ortalamasima bakildiginda bir¢ok noktada tiiketim
noktasinda ag, egitim diizeyi yeterli olmayan gen¢ ortalama diizeyde bireylerin bu
birlesen gruplarda hazir olarak  sunulan  kimlikleri ne derece dogru
degerlendirebilecegi, kendi kimligini ve karakterini nasil ifade edebilecegi gerekli bir
problem haline gelmektedir. Bu gruplarin kisinin kendisine vaat ettigi diinya goriist,
dogru bir yonlendirme olabilecegi gibi yanlis bir yonlendirme de olabilir. Gruplar igin
mithim olan husus bireyin gruba olan bagliligi ve grubun gergeklik noktasindaki
diisincesini  ve inancini benimsiyor olmasidir. Kisiler bu gergeklik diisiincesi
cergevesinde, kendi kisiliklerini ve dis diinyayir bir biitiin olarak kavrayabilmekte,
aidiyet duygularini tatmin edebilmektedirler. Ayn1 zamanda bu gergeklik algisi, hizla
yenilenen diinyanin kendilerine sundugu, kapsamakta, anlamakta giicliik cektikleri
Ozgiirlik ve karar vermekte zorlandiklar1 opsiyonlar karsisinda tercih kolaylig
sunmaktadir.'® Karar1 bir baskasinin vermesi ve kisinin kendisinin sadece verilen karari
yerine getirmesi kimi bireyleri rahatlatmakta, sorumlulugu azaltmakta, hayati bireyler
i¢in kolaylagtirmaktadir. Bu husus bireysel potansiyellerin yetersiz kalmasi, karar alma
ve gerceklestirme becerilerinin gelistirilememesi, grubun sundugu zihinsel haritayauyum
saglayamayan, sablona sigmayan hayat sekillerinin yok sayilmasi, kesin inanglar, kati
tutumlar, bagnazliga varabilecek “6teki” ne bakis agis1 gelistirme, bireyleri 6tekilestiren
kisilik farklarina olanak tanimayan geleneksel kiiltiir kaliplar1 vb. durumlara sebebiyet
verebilmektedir. Baska bir ifadeyle toplumsal barisi riske atabilecek bir boliinmiisliik,

dolayisiyla kisinin ve toplumun insancil potansiyelinin israfi sz konusudur.

Sosyal medya kullanan bireylerin, ¢esitli iletisim aglarinda ¢esitli davranis kaliplar

185 DergiP, “Toplum ve Bireysellik”.
18 DergiP, “Toplum ve Bireysellik”.
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sergilemeleri olas1 bir durumdur. Sosyal ag kullanimi arttik¢a bireyde ¢evrimigi iligkiler
ve benlik duygusuna iliskin bilgiler degisiklik gdsterebilmektedir. Uyesi olduklari
sitelerde ya da dahil olduklar1 ¢evrimi¢i gruplarda, kiside bu hesaplarin beklentilerine
gore bi¢imlenen benlik sunumu ortaya ¢ikabilmektedir. Bu baglamda sanal kimlik

sunumlari giincellenebilir ve manipiile edilebilir gériinmektedir.'8’

Iletisimin hayatimizdaki éneminin Adem ile Havva’nin elma hususundaki ikna edilme
stireci kadar eskiye dayandigimi vurgulayarak giiniimiiz iletisim ¢agindaki en ciddi
tartismalardan birinin de dijital medyanin sosyal hayata etkisi tizerine oldugunu etkinin

8 Jletisim ve sosyoloji alanlarindaki,

sonuclartyla beraber ortaya ¢ikmaktadir.®
bilhassa akilli telefon kullaniminin artmasi ile birlikte toplumsal yasamimizda yerini
almis olan sosyal medyanin sosyal yasam tizerindeki etkisini ‘sosyallestiriyor mu yoksa

% Kisiler arast iletisimi

yalnizlastirtyor mu’ ayrimi iizerinden tartismislardir.'®
kolaylastiran, kisilerin gevreleriyle bag kurmasina katki saglayan ve onemli bir ag
olarak konumlandirilan dijital medyanin, sosyallesmek hedefiyle kullanilan tiim ara¢ ve
uygulamalar1 kapsayan bir semsiye terim vazifesi gordiigii ifade edilmektedir.!®
Bununla birlikte sosyal medya iizerinden gerceklestirilen sosyallesme ‘“‘sanal alemin
sebep oldugu yalanci sosyallikler” olarak degerlendirilerek ve sosyal medyanin esasinda
sebep oldugu yalnizlastirmaya ve bireysellestirilmeye dikkat cekilmistir.'® Sosyal
medyanin yalnizca olusturulan farkli kimlikler ile “baska sartlar altinda yok olup
gidecek olan sahte arkadasliklarimizi siirdiirmemize olanak” tanidigi ve dijital medya
araciligiyla saglanan sosyallesme faktoriiniin, dikkat ¢cekme, taninma ve takdir kazanma

diisiinceleri iizerine kurulu oldugu ortaya konmaktadir.1%2

187 Fatma Ucar, “Facebook’ta Benlik Sunumu ve Toplumsal Cinsiyet Rolleri”, Journal of Selcuk
Communication. 1 (2015), 312-338.

188 Ece Baban, “McLuhan ve Baudrillard’in Penceresinden Medyanin Etkisi: ifadenin Esareti, Gozetlenen
Toplum ve Kayip Kimlik Sendromu”, Sel¢uk Universitesi Tiirkivat Arastirma Dergisi (2012), 57.

189 Mehmet Haberli, Sanal Din (istanbul: Agilim Kitap Yaymevi, 2014), 37.

190 Gokhan Gonenli- Pelin Hiirmerig, Sosyal Medya: Bir Alan Calismas: Olarak Facebook Kullanim:

(istanbul: Sosyal Medya Akademi, 2012), 214-215.

191 Haberli, Sanal Din, 103.

192 Zygmunt Bauman- David Lyon, Akiskan Gozetim (Istanbul: Ayrint1 Yayinlari, 2013), 49.
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UCUNCU BOLUM

ILETIiSiM VE SOSYAL MEDYA CAGINDA DIiNi EGIiTiMiN DONUSUMU

Din kavrami bir¢ok alan iizerinde etkisini belli ettigi gibi, bilhassa glinlimiizde diizenli
olarak giincellenen medya ile siirekli olarak etkilesim durumundadir.!®® Diger bir deyisle
din,mevcut medya kuruluslarina dinsel agidan etkilesimde bulundugu gibi, ayn1 sekilde
medya dadinin topluma tanitilmasi ve ulastirilmasinda énemli ve bir ara¢ noktasindadir.
Bu sebeple medya, dinin kisilere yayilmasinda aile, okul yahut camilerde
gergeklestirilen vaaz ve hutbe gibi faaliyetlere ekstradan modern sosyal araglarin1 da
eklemektedir.'% Bu giincel araclar, dini bilgileri fertlere ve toplumlara ulastirmada ve
tanitan karakterlerin rol-model olarak ele alinmasi bakimindan miihim bir yer
kaplamaktadirlar.!® Diger yandan Gutenberg’in icadi olan matbaada basilan ilk kitabin
Incil olmas1 ve 1906 yilinda gergeklestirilen ilk radyo yayinimin da ayni sekilde incil’den

okunan pargalardan olusmasi, din ve medya iliskisine 6rnek olarak verilebilmektedir.1%

Calismanin bu boliimiinde; bir teblig alani olarak sosyal medya, dini gruplarin sosyal
medya kullanimi, sosyal medyada var olan teblig alanlari, sosyal medyanin dini amach

kullanim sekli ve sosyal medyada var olan kisiliklere deginilmektedir.
1. BIR TEBLIG ALANI OLARAK SOSYAL MEDYA

Igerisinde bulundugumuz ¢ag teknoloji, iletisim ve sosyal ag c¢ag1 gibi tanimlamalar
kapsamaktadir. Teknolojinin gelismesi ve sosyal aglarin etkinligi ile birlikte saglanan
imkanlar ve yenilikler distinildiigiinde bu tanimlamalarin  gergekgi  oldugunu
sOyleyebilmek miimkiindiir. Bahsi gecen bu kavramlar birbirinin gelisimi ile yogrularak
hayatimiza dahil olmaktadir. Teknolojinin ilerlemesi var olan iletisim kanallarinda
yenilikleri ortaya koymaktadir. Farkli iletisim kanallarinin ortaya ¢ikmasi ile de sosyal

aglarin sagladig: alternatifler araciligiyla yeni mecralar olusturulmaktadir. Sosyal medya

193 Abdurrahman Giines, “Medyanin Olumsuz Din Algisina Etkisi”, Firat Universitesi Sosyal Bilimler
Dergisi 28/1 (2018), 208.

194 Giines, “Medyanin Olumsuz Din Algisma Etkisi”, 209.

195 Mustafa Arslan, “Dindarhik Algisin Sekillendirmede Kitle Iletisim Araglarr”, IV. Din Stras1 Teblig ve
Miizakereleri (Ankara: Diyanet Isleri Baskanlig1 Yayinlari, 2009), 2/363-364.

1% Talip Kiigiikcan, “Dini Yayncilikta Internet (Sanal Dini Iletisim A¢isindan Yeni Alanlar ve Yeni
Stratejiler)”, 2. Uluslararast Dini Yaymlar Kongresi, Tebligler-Miizakereler (Ankara: Diyanet Isleri
Bagkanlig1 Yayinlari, 2005), 213.
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olarak giiniimiizde yer edinen bu mecranin Miislimanlarin teblig sorumlulugunu ne
yonde etkiledigi 6nem arz etmektedir. Sosyal medya araciligi ile sinirsiz sayida bireylere
ulasma imkaninin verdigi firsatlar islam’a davet alanini genisletme konusunda oldukga

mithimdir.*%’

Hz. Peygamber, doneminde Allah’tan aldigi vahyi, imkaninin oldugu tim iletisim
araglarmin tamamini kullanarak ulasabildigi herkese yaymay1 amaglamigtir. Peygamber
miras1 olan Islam’1 yayma vazifesi yeni, etkin ve gii¢lii bir iletisim arac1 olan dijital
medyanin kullanimiyla rahatga gerceklesebilmektedir. Buradan yola ¢ikarak diinyada
yasama, ytiriitme Ve yargi kadar biiyiik bir gii¢ olarak bilinen dijital medyanin erisilebilen

tiim organlarini teblig vazifesiyle kullanmak olduk¢a 6nem kazanmaktadir.

Sosyal medya teblig amaci ile kullanilirken kesim ayirt etmeksizin herkese hitap edecek
diizeyde igerikler ile sunulmalidir. Inanci islam olmayan bireylerin ya da topluluklarin
dahi ilgisini ¢ekecek, herkesin kendisinden bir parca bulabilecegi nitelikte yeniliklerle ve
tamamen dogru, gilivenilir kaynaklar kullanilarak igerik olusturulmasi gerekmektedir.
Sosyal medya ile ilgili yapilan arastirmalarda varilan genel kani dijital medyanin herhangi
bir durumu gelistirmekten ziyade pekistirme olgusu iizerindeki etkisi vurgulanmaktadir.
Bu sebeple dijital medya tlizerinden gerceklesen din tebligindeki 6nemli olan bir diger
husus ise Islam’1 benimsemis fakat buyruklarini1 tam olarak yerine getiremeyen birey ye
da topluluklari daha ileri seviyeye tasiyabilmektir. Her ne kadar dijital medya araciligiyla
gerceklesen teblig daha ulasilabilir goziikse de bireyde teblig sonrasi meydana
gelebilecek sivrilme sorunlart ya da igerigi takip etmeyi birakmasiyla tekrar eski haline
donme durumlar1 s6z konusu olacagindan en faydali teblig yolu yiiz ylize gerceklesen

tebligdir.

Sosyal medyada hitap edilecek kesim detayli olarak analiz edilmelidir. Gonderilere
ulasacak bireyler paylasimlara pozitif yaklasacak teblige agik bireyler ve tebligden
memnun olmayan negatif yaklasan kisiler olarak iki kisma ayrilabilmektedir. Sosyal
medyada igerik liretirken memnun olunmasi ya da olunmamasi durumunun mutlaka goz
Oniline alinmas1 gerekmektedir. Bununla birlikte negatif yaklasan kesim arasinda da
teblige meyli olan bireylerin ¢ikmasi ihtimali g6z oniine alinarak igeriklerin herkes

tarafindan anlasilabilir bir sekilde tiretilmesi uygun olacaktir. Sosyal medyada vahyin

197 Tkra Dernegi (ID), “Islami Teblig ve Sosyal Medya” (Erisim 20 Mart 2022).
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yayilmasina pozitif bakan kesin ayni amag gevresinde bir araya gelmis bireylerden
olusmaktadir. Bu ortak amag kisileri ayn1 dogrultuya yoneltir. Ortak amag¢ hususuna
ornek vermek gerekirse kisa siire once gerceklesmis olan intifada (Filistin halkinin
baskaldiris) siirecleri, Gezi olaylar1 ve 6-8 Ekim olaylar1 6rnek olarak verilebilmektedir.
Bu olaylarin hepsinde dijital medya etkili olarak kullanilmig ve ortak hedef olan
ayaklanmalarda 6nemli rol oynamistir.2% Olumlu ve olumsuz yanlarina bakacak olursak
Gezi olaylarinda Islam karsitlar1 dijital medya araciligiyla drgiitlenerek bir araya gelmis,
6-8 Ekim katliaminda ise masum bireylerin yerleri kasith olarak dijital medya {izerinden
paylasilmistir. Bu durumlarin dijital medyada bu denli karsilik bulmasinin sebebi, bu

diisiinceleri benimseyen bir alic1 kesimin olmasidir.%®

Sosyal medyada hitap edilecek kesim detayl1 olarak incelendikten sonra dikkat edilmesi
gereken bir diger husus teblig gorevini listelenen bireylerin tislubudur. Her ne olursa olsun
din tebligi gerceklestiren bir bireyin sanal ortamda miinakasaya girmemesi, Firavun’a bile
yumusak sézle konusun buyrugunda bulunan Allah Teala’nin emriyle ve sabirla durumu
hayra ¢cevirmeye ¢alismasi gerekmektedir. Bununla birlikte teblig gorevini istlenen birey

dogru sozii iletmekte ¢gekinmemeli fakat daima yapici olmak durumundadir.

Her bir ferdin ilgi alani farkli oldugu i¢in dijital medya iizerinden bireylerin ilgisini
teblig makamina g¢ekmek olduk¢a zordur. Bu sebeple tebligcinin igerik iretirken
anlatilmak istenen merami en net sekilde ortaya koyabilmesi son derece onem arz
etmektedir. Birgok ayetle de ifade edildigi gibi Miisliimanlara diisen gorev apagik
tebligdir. Tebligde dncelik bireylerin ilgisini giinliik hayatta islam’a ¢ekmeye ¢alismaktir,
sonrasinda ise dijital medyada pekistirmek daha kalic1 sonuglari ortaya koymaktadir.

Modern diinya ile birlikte hayatimizdaki bircok sey teknolojik yeniliklerle
degerlendirilmeye baglanmistir. Gliniimiizde haberlesme, iletisim teknolojileriyle birlikte
farkli bir kulvar olarak kendini gosteren dijital medya olgusunun toplum igerisinde
iletisim araglarinin kurdugu iliskiden daha fazla bir anlam ifade etmesi dijital medyanin
tesirinin  medya teknolojilerinin doniisiimiiyle sinirli kalmayacagmin 6nemli bir

ispatidir.?? Bugiin giiniimiizde kullamlan sanal kimlik, sanal cemaat, sanal kamusal

198 Nihat Kasap, “Gezi Parki Sosyal Hareketi Tweetlerin Analizi”, Aslib Bilgi Yonetimi Dergisi 69/4
(2015), 427.

199 Kasap, “Gezi Parki Sosyal Hareketi Tweetlerin Analizi”, 427.

200 Harun Giiney Akgiil, Sosyal Medya ve Toplumsal fliskiler: Sosyal Medyanmn Toplum Uzerindeki
Kutuplastiric: Etkisi (Izmir: Ege Universitesi, Yiiksek Lisans Tezi, 2017), 89.
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alan gibi ifadeler dijital medyanin toplumsal iligkileri bigimlendirmesi dogrultusunda
ortaya c¢ikmis giincel ifadelerdir. Sosyal medyanin ortaya g¢ikmasiyla olusan bu
kavramlar tizerinde gerceklestirilen tartismalar hakkinda giincel oldugu igin saglikli bir
varsayimda bulunmak zordur ancak dijital medyanin toplum tiizerindeki etkisini fark

etmek icin bu kavramlarin iizerine gitmekte fayda vardir.?%

Sosyal aglar ile birlikte toplumsal iliskilerdeki dontistimler din teblig vazifesini iistlenen
cemaatlerin de niteligini degistirmis ve cemaat sekillerine bir yenisi de eklenerek sosyal
aglar icerisinde sanal cemaatler olusmaya baslamistir. Giindelik yasamda belli bir hedef
dogrultusunda ¢esitli mekanlarda toplanan kisiler, teknolojik gelismelerle beraber
bulustuklart bu mekanlara bir yenisini daha dahil ederek sanal cemaatleri
olusturmustur.?> Sanal cemaatler dijital medyanin sundugu imkanlar ile birlikte
internetin  sagladigi ugsuz bucaksiz ve sinirsiz bir alanda olugmaktadirlar. Sanal
cemaatlerin ortaya ¢ikmasi zaman ve mekan algisinin yok sayilmasindan dolayr gergek

topluluklarin bir araya gelmesine gore ¢cok daha kolaydir.

Cagimizda web uzantisi temelli siteler online miinazara etkinlikleri i¢in tercih edilmekle
birlikte Twitter, Facebook yahut Instagram gibi farkl dijital medya platformlar1 kamusal
tartigmalarin  ve icerik paylasimlarinin dogal alam1 haline gelmistir.?®® Sanal
cemaatlesmenin yayginlagsmasiyla ortaya ¢ikan bu giincel 6zellikler dijital medyanin
farkli faaliyetler kazanmasina sebep olmustur. Dijital medyanin giincel bir kamusal alan
gereksinimine karsilik verebilecegine dair yeni goriisler, bu husus tizerindeki var olan
tartigmalara da farkli bir boyut kazandirmaktadir. Sanal cemaatlerin goriinirliigi ile
tartisilmaya baglanan gilincel kamusal alan terimi, dijital medya bazli toplumsal
hareketlerin olusmasi ve ortaya ¢ikmasiyla birlikte tartisiimaya baslayan miihim bir olgu

olarak karsimizda bulunmaktadir.?%4

Sosyal medya ile kurulan yeni iliski bigimlerinin ortaya ¢ikardigi birlik ve beraberlikler
dolayisiyla toplumsal hareketlere ve kamusal alan tartismalarina dijital medyanin yapmis

oldugu katki gdz ardi1 edilmemektedir. Internet toplumsal hareketler iizerindeki katkisini

201 Akgiil, Sosyal Medya ve Toplumsal liskiler: Sosyal Medyamn Toplum Uzerindeki Kutuplastirict
Etkisi, 89.

202 Erhan Akargay, Swufici Farklilasma ve Sinifici Biitiinlesme Bicimi Olarak Eskisehir’de Orta Sinifin
Yeme-Icme Oriintiileri, (Eskisehir: Anadolu Universitesi, Yaymlanmamig Doktora Tezi, 2014), 97.

203 Kasap, “Gezi Parki Sosyal Hareketi Tweetlerin Analizi”, 426.

204 Akgiil, Sosyal Medya ve Toplumsal Ziskiler: Sosyal Medyanin Toplum Uzerindeki Kutuplastirici EtKisi,
90.
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ilk olarak diinyaya erigebilme imkan1 olarak gerceklestirse de zamanla bu dijital medya
uygulamalarinin gelismesi ve yenilenmesiyle birlikte ayn1 fikir ve gayesi olan bireylerin
bir araya gelmesi, sanal cemaatler kurarak disiincelerini paylastiklari ve kendi

miicadelelerini siirdiirdiikleri grupsal bir alana déniismektedir.2%®

2. DINi GRUPLARIN SOSYAL MEDYA KULLANIMI

Dinin kisisel boyutu barndirmasiyla birlikte topluma doniik farkli bir yoni de
bulunmaktadir. Birey dogasi geregi belli bir topluluk igerisinde hayatini stirdiirmektedir
ve bu topluluklarda dine gereksinim duymaktadir. Kisi ihtiyag duydugu dini toplum
icerisindeki etkilesim gorevini iistlenmektedir. Bu etkilesimler teblig amaciyla
gerceklesirken temelde dini gruplarin bireylerin manevi, ruhsal ve zihinsel birgok

gereksinimini karsilayabilmesinden kaynaklanmaktadir.?%

Dini topluluklarin ana hedefi, dini esasina uygun yasamak ve yasatmak, toplum igerisinde
yardimlasma, dayanisma, birlik ve beraberlik olusturmaktir.?%” Dini gruplarin temelinde
bireyi dini olgular ¢ercevesinde bir araya toplayarak yalnizlik duygusundan kurtarma,

birlik olusturma duygusunun gii¢lendigi, bireysellesmeden uzaklagtirma bulunmaktadir.

Dini gruplardaki etkilesimler ¢agin getirileri ile birlikte iletisimin en kuvvetli kullanim
araci olan dijital medya iizerinden gergeklesmeye baslamaktadir. Giiniimiizde dini gruplar
olusturulurken fiziki alanda bir araya gelmek zorunlu bir etmen degildir. Modern diinya
toplulugunda bir grubun olusabilmesi i¢in zaman, konum ve yakinlik olma durumlari
gerekmemektedir. Yiiz ylize iletisim saglayamayan bireyler arasinda meydana
gelebilecek etkilesimlerde bir grubun temelini olusturabilmektedir. Bireylere bu etkilesim

ortamini sunan alan dijital medyadir.

Farkli mecralarda bazi gereksinimler sonucu bir araya gelme dini gruplar, modern
yenilikler sonrasi teknolojide ve dijitallesmede gergeklesen giincellemeler ile birlikte Vda

dinamik ve etkili bir yap1 olusturmaya baslamaktadir.

Dini gruplarin dijital medyaya dahil olmasiyla hem teblig alanlar1 yayilmis hem de zaman

ve mekan sorununa maruz kalmadan etkili iletisim gergeklestirmeleri miimkiin olmustur.

205 Akgiil, Sosyal Medya ve Toplumsal fliskiler: Sosyal Medyamn Toplum Uzerindeki Kutuplastirict
Etkisi, 90.

206 Mehmet Bayyigit (ed.), Dini Gruplar Sosyolojisi (Konya: Palet Yayinlari, 2013), 296.

207 Giilay Cezayirli, “Dini Grup ve Toplumsal Grup”, Ankara Universitesi [lahiyat Fakiiltesi Dergisi 37/1
(1997), 372.
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Bununla birlikte dijital medyada bir araya gelen dini gruplar sanal {izerinden
sosyalleserek dine iliskin bilgi paylasim imkani elde etmektedirler.?’® Toplumsal bazda
fenomen olan din, sosyal ag da bir araya gelen gruplar iizerinde 6nemli islevler
barindirmaktadir. Ote yandan dijital medyadaki dini gruplarda iiyelerin ayn1 anda farkli
dini gruplara katilim o6zgiirligiiniin bulunmasindan dolay1 gruplar arasi gegirgenlik
ozelligi dikkat cekmektedir.

Wach’a gore din, sosyal topluluk, sosyal gruplar ve sosyal hayat alanlarin1 daimi olarak
etkisi altina alabilmektedir. Bununla birlikte tarihe bakildiginda en gelismemis
kabilelerde dahi cagimizdaki iistiin devletlerde de din hem yonetimi hem mesrutiyeti hem
hukuk sistemini ve hem de bunlarin tamaminin uygulamalarin1 dolayli da olsa
etkilemektedir. ilkel kabilelerde hiikiimdarlar giiglerini giiciinii tanridan aldigim iddia
ederken giiniimiiz siyasetinde de din yol gosterici vazgecilmez ve degerli bir yapidir.?%®
Dini hususlarin yayilmasinda biiyiik bir ehemmiyet tagiyan dini gruplar, mensuplarinin
birbirlerine kars1 dinsel bag ve inang ile baglandigi cemaat ve topluluk olusumlaridir. Bu
sekildeki gruplarda igsel ve dini bag 6n plandadir ve diinyalik baglardan ¢ok daha
kuvvetlidir. Bu gruplardaki katilimeilarin bireyler arasi iliskileri “din kardesligi” temeline
dayanir ve bu grup manevi bir biitiinliigii temsil edecek kivama gelir. Dini gruplar,
igerisinde var olduklar1 toplulukta kendilerini benimsetmek, gruplarina baska
katilimcilar1 dahil etmek ve grup liyelerini de kendi i¢ dinamikleri agisindan zinde tutma
maksadiyla giincel tim toplumsal haberlesme kullanmayi tercih etmektedirler. Modern
teknoloji oncesinde sozlii, yazili, basili, sesli ya da gorsel iletisim arag gereglerini
kullanan dini gruplar, zamanimizda ise internetin getirileriyle birlikte biitiin Kitle iletisim
araclarini ayni anda ve bir arada tercih edilmektedir. Dini gruplarin internet ortamindaki

aktiviteleri kimi zaman kurumsal olarak kimi zaman ise tiyeleri tarafindan bireysel olarak

gerceklesebilmektedir.

Internette meydana gelen yenilikler son yillarda kisiler ve topluluklar arasinda zaman ve
mekandan bagimsiz olarak iletisim alani olusturmay1 hedeflemistir. Bu husus birey,

toplum ve sosyal etkinliklerin sanal alemde bir araya gelebilmesine yol agarak sanal

208 Okumus, Din Sosyolojisi, 266-267.
209 Joachim Wach, Din Sosyolojisi, ¢ev. Unver Giinay (Istanbul: Marmara Universitesi [lahiyat Fakiiltesi
Vakfi Yayinlari, 1995), 20-21.
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cemaat yapisinin temelinin atilmasina sebep olmustur.?%

Sanal cemaatler, sosyal yasam ile modern iletisim teknolojilerinin gliniimiizde yer
edinmesinin dogrultusunda internet aglari konumunda kendini gostermistir.?!! Bu
cemaatleri 1970’li yillarda BBS?*? ve USENET?!® vasitasiyla kendini gosteren forum ve
haber gruplarma kadar inceleyebilmek olasi bir durumdur.?** Sosyal medya
katilimcilarinin birbirleriyle mevcut aglar vasitasiyla iletisime gegmesi dogrultusunda;
farkli bilgisayarlar1 birbirine baglama teknolojisiyle karsimiza c¢ikan aglar, ayni
diisiinceyle ayn1 mantik ve inanca sahip bireyleri bu sanal alemlerde bir araya getirmeyi
hedeflemistir.?!® Sanal alemlerde yer edinen bu topluluklara 6nem veren ilk kisi Howard
Rheingold’dur.?!® Rheingold, sanal cemaat (virtual community) terimini ilk defa

1987“de yayimladigi “Virtual Communities: Exchanging ldeas through Computer

210 Mehmet Haberli, “Yeni Bir Orgiitlenme Bicimi Olarak Sanal Cemaatler”, [nsan ve Toplum
Bilimleri Arastirmalar: Dergisi 1/3 (2012), 119.

211 Susan E. George, “Believe It or Not: Virtual Religion in the 21st Century”, International Journal of
Technology and Human Interaction 1/1 (2005), 62.

212 «BBS (Duyuru Panosu Sistemleri): BBS’ler (Bulletin Board System), gesitli kullanicilar tarafindan
yayinlanan, organize edilmis mesajlarin  herkese agik sekilde erisilebildigi yigmm olarak
tanimlanmaktadir. E-mailin farkli bir varyasyonu olan BBS“ler, ulastig1 Kitle ve mesajlarin okundugualt
yapt bakimimdan e-mailden farklidir. E-mail sisteminde, iletiler bireysel kullanicilarmn 6zel disk
alanlarma gelirken, BBS’lerde iletiler, biitiin BBS sistemi icerisinde herkesin gorebilecegi acik bir alana
gonderilir. Gonderilen mesajlar ve haberler, sistem igerisindeki diger kullanicilarin erisip
okuyabilecekleri sekilde organize edilir. Bu bakimdan BBS’ler, okullar veya kiitiiphanelerde bulunan
yerel duyurulardan olusan ilan panolarinin sanal ortamdaki benzerleridir. Giiniimiizde BBS sistemleri
¢ok yaygin olmamakla beraber, mevcut BBS sistemlerine ise telnet araciligiyla erisim saglanmaktadir.
Bkz. Andrew F. Wood- Matthew J. Smith, “Online Communication: Linking Technology, identity and
Culture” (Erisim 8 Mart 2022).”

213 “USENET (Haber Gruplar1): Unix Users Networks “un kisaltmas: olan USENET, diinya iizerindeki
milyonlarca ag kullanicisinin, ¢esitli konular hakkinda haberler edindigi ve fikir aligverisinde
bulundugu, yazi1 ve haberlerden olusan bir internet agidir. 1979 yilinda ortaya ¢ikan bu ag, Unix Isletim
Sistemi kullanicilarinin bu program hakkinda konusmak ve bu sistemin aksakliklarini saptayip bunlara
¢Oziim bulmak amaciyla bir forum olugturma g¢abalari sonucunda ortaya ¢ikmistir. Metin tabanli bir
iletisim uygulamasi olarak ortaya ¢ikan USENET, birka¢ acidan BBS’lerden farklidir. BBS’lerdeki
mesajlar ve bunlara gelen cevaplar genellikle birbiri ardina gelecek sekilde organize edilirken,
USENET teki mesaj ve cevaplar belirli konu basliklar: altinda toplanir.BBS’ler yerel ve belirli bir
sunucu tizerinde bulunurken, USENET herhangi bir sunucu (server) iizerinde bulunmayip oldukga genis
bir alana yayilmistir. USENET ’in temel tasi haber gruplaridir (newsgroups). Bu gruplar, farkl ilgi
konulartyla alakali bir dizi bireysel mesajin hiyerarsik bir sekilde siralanmasi sonucu olusmaktadir. Aga
ulasan bir kisi, diger kullanicilara belirli bir konu hakkindaki diisiince veya sorularini bir mesajla iletir.
Bu mesajin ulasacagi adres, bir kisi ya da elektronik posta listesi degil, haber grubunun kendisidir. Bkz.
Kiirsat Cagiltay, “Herkes Igin Internet” (Erisim 8 Mart 2022).”

214 fsam Veri Org (iS), “Sosyal Medya Katilimcilarr” (Erisim 5 Nisan 2022).

215 Barry Wellman vd., “Computer Networks as Social Networks: Collaborative Work, Telework, and
Virtual Community”, Annual Review of Sociology 22 (1996), 213.

216 Rheingold, ilk Sanal Cemaatlerden “The WELL” in kurucularmdandir. 1985 yilinda kurulan The WELL
(The Whole Earth (Lectronic Link) giiniimiizde de en biiyiik ve etkin sanal cemaatlerdendir. Genis bilgi
i¢in bkz. Jenny Preece-Diane vd., “Online Communities, History of Encyclopedia of Community- From
the Village to the Virtual World” (Erisim 9 Mart 2022).
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Bulletin Boards™ isimli makalesinde okuyucularina sunmustur.?!” Rheingold, bu terimi
yiiz yiize iletisim kurma firsatina sahip olamayan, fikirve goriislerini, BBS’ler veya es
degerdeki dijital platformlar araciligiyla aktaran kullanicitopluluklarini tanimlamak igin
ortaya atmustir.?!® Sonraki arastirmalarinda Rheingold, cemaat tanimini1 daha da agarak
bu terimi birbirinden alakasiz bireylerin, belli birduygu ve zaman gergevesi igerisinde

sanal alemde sagladiklari iletisimi belirtmekicin kullanmayi tercih etmistir.?%°

Sanal cemaat kavramini tamimlayan tek kisi Rheingold degildir. Kendisinden farkli
tabirler ile sanal cemaat kavramina anlam yiikleyenler de olmustur. “Ag toplulugu” (the
network society) hususunda miihim arastirmalar1 mevcut olan Jan Van Dijk’e gore sanal
cemaatler; tim zaman ve fiziksel ortam algilarindan bagimsiz, hayati benimseme bi¢imleri
yahut birbirine yakin pek ¢ok sebepten dolayi bir araya gelmeleri s6z olmayan bireylerin
sanal platformlarda etkilesim igerisine girebildikleri sosyal yapilanmalardir.??® Sanal
cemaat mevzusundaki acgiklamalar, bu olgunun cesitli kisimlarina vurguda bulunsa da
aciklamalardaki temel 0zellik; bu yapilanma seklinin, herhangi bir zaman ve konuma
bagli kalmadan, iletisim teknolojileri dogrultusunda insa edilmis sanal mekanlar
icerisinde olustugudur.??! Yeni bir yapilanma yontemi olan sanal cemaatleri yine bu sanal
ortamlar {izerinden incelemek miimkiindir. Cemaat online (communities online)
kavrami, geleneksel cemaatlerin erisemedigi noktalarda sanal platformlarindaki bir ayagi
yahut temsilcisi olan kullanici topluluklarini; online cemaat (online communities) ise
fiziksel ortamda higbir karsiligi bulunmamasina ragmen yalnizca Sanal ortamdaki
kullanicilarm katilimiyla ortaya ¢ikan topluluklar1 belirtmektedir.??? Bagka bir ifadeyle,
cemaat online kaynagmi mevcut fiziksel ortamdan alip sanal ortama aktardigindan
“dolayli sanal cemaat”; online cemaatin ise fiziksel bir kaynagi bulunmayip kaynagini

yalnizca sanal ortamdan almasindan kaynakli olarak “dogrudan sanal cemaat” seklinde

ifade edilebilir.

Geleneksel cemaatlerin temsilcisi konumunda olan sanal dolayli cemaatlerin (cemaat

217 Bkz. Howard Rheingold, “Virtual communities: Exchanging ideas Through Computer Bulletin Boards”
(Erisim 9 Mart 2022).

218 Robert Curley (ed.), The Britannica Guide to Inventions that Changed the Modern World (New York:
Britannica Educational Publishing, 2010), 9.

219 Howard Rheingold, The Virtual Community (PDF: Rheingold, 1998), 64.

220 Steven Brint, “Gemeinschaft Revisited: A Critique and Reconstruction of the Community Concept”,
Exploring Religious Community Online (Erisim 17 Mart 2022).

221 Academia, “Sanal Cemaat” (Erisim 4 Nisan 2022).

222 Brint, “Gemeinschaft Revisited: A Critique and Reconstruction of the Community Concept”.
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online) oziinde, geleneksel cemaat algilar: yer almaktadir. Bu cemaatlerin stirekliligi ve
islevselligi temelde fiziksel ortamda bulunan cemaatlere bagliyken bu temel cemaatler
olmadan etkilesimlerini siirdiirmeleri so6z konusu degildir. Fakat bu konseptteki sanal
cemaatler, erisilebilirligi noktasinda mevcut cemaat yapisinin yerini tutmasa da onlarin
vizyon ve misyonlarmi destekleyici ve pekistirici ek bir birlik vazifesi
iistlenmektedirler.??*Haliyle bu cemaatlerin katilimcilari, fiziksel ve sanal ortamda ayni
anda aktif halde bulunup, her iki alan iizerinde de etkisini gosterirler.??* Diger bir
toplanma sekli olan ve kaynagii sanal alemden alan dogrudan sanal cemaatler (online
cemaat) ise giinliik hayatta birbirlerini tanimamis ya da taniyabilme imkani ¢ok az olan
bireylerin, sanal alanlarda bir araya gelerek olusturduklart yapilanmalardir. Bu
yapilanmalara 6rnek verecek olursak; hobi, spor, miizik ve eglence gibi ayni ilgi alanlari
yahut din, inang ve kiiltiir gibi ortak diisiinceler gergevesinde bir araya gelmis olan
kullanict topluluklart sdylenebilir. Tiim bunlardan yola c¢ikarak, iletisim ve bilgi
aligverisi odaklt bir sekilde kendine yer edinen internetin; ilk zamanlarindan bu yana
sosyal hedefler ile kullanildig, kisilere, zaman ve mekan algisindan bagimsiz, fiziksel
varligin zorunlu tutulmadigi sosyal bir iletisim ortami sundugu goriilmektedir. Bu
vaziyet bireyler icin gilincel ve secenekler dolu orgiitlenme alanlar1 kendini gostermis;
cemaat ve cemiyet benzeri sosyal organizasyonlara da ¢esitli orgiitlenme yollar
sunmustur. Internet ortammin fertlere verdigi bu firsatlar dahilinde, kendini gdsteren
sanal cemaatler, milyonlarca bireyin ortakdeger, inang ve diisiincelerini paylagmalarina

olanak tanimustir.
3. SOSYAL MEDYADA VAROLAN TEBLIiG ALANLARI

Sosyal medyada var olan dini topluluklar, kisilerin dini algilarinin olugmasinda 6nemli
etkilere yol agabilmektedir. Oyle ki dijital medyada var olan dini topluluklar, ortaya
koyduklar1 etkili sosyal medya igerikleri vasitasiyla bireylerin yahut toplumlarin dini
yasama sekli, algi diizeyi ve iletisimini dogrudan etkileyebilme kuvvetine
ulasabilmektedir. Gergek toplumlarda faaliyet ve girisimlerini daha zor ve kisith olarak
gerceklestiren dini topluluklar teknolojinin erisilebilirligiyle tek tusla daha rahat ve etki

alan1 genis bir platforma dahil olmugtur.

Dini igerikler, diisiince ve yonelimler YouTube, WhatsApp, Twitter, Instagram ya da

223 Curley, The Britannica Guide to Inventions that Changed the Modern World, 9.
224 Brint, “Gemeinschaft Revisited: A Critique and Reconstruction of the Community Concept”.
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Facebook gibi firsatlar1 genis dijital medya yapilari araciligiyla bilhassa dini topluluklar
acisindan miithim etkenler uyandirabilmektedir. Sosyal medyada din bazli igerikler iireten
dini topluluk hesaplari/ sayfalar1 sayica ¢oktur ve her gegen gilin bu hesaplarin sayisi
artis gostermektedir.??® Calismamizda 6rnek olarak dijital medyada aktiflik gosteren ve
“sadece katilimci/liye sayis1 ve paylasim sikligi ve ¢coklugu” bakimindan en géze carpan
dini topluluklarin bireyler iizerindeki etkilerine de deginilmektedir. Bu sebeple 6rnek
teskil edecek dini topluluk ya da bireysel hesaplari/sayfalar1 incelenerek inceleme
dahilinde genel itibariyle yeterli olmasa bile yine de dijital medya platformundaki dini
topluluklara yonelik bir fikir mahiyetinde igerikler sunulmakta ve buna yonelik
degerlendirme ortaya konmaktadir. Sosyal medyada var olan dini topluluk hesap ve
sayfalarina bakildiginda, genel itibariyle ayet ve hadislerden yola ¢ikarak cesitli dini
hususun konusuldugu, tartisildigi ve bu konularda sayisiz igeriklerin ftiretildigi
gozlemlenmektedir.??® Fakat dini topluluk hesaplarmin, dine yénelik ¢ok boyutlu
paylasimlar ile beraber hedef konu ¢ergevesinde sekillenen paylasimlarda yer almaktadir.
Bununla siirli kalmayip hesap sayfalar1 bu segilen konulara yonelik adlandirilmaktadir.
Omegin: Facebook’ta; ‘“Namaz Ask1”227, “Namaz?®® “Namaz Dinin Diregidir”zzg,
“Namaz ve Dua Vakti”?®*, “Namaz Kilmak Isteyen Bayanlar’?!, “Ahir Zamanin

99232

Kurtulusu Namaz”?*?, “Namaz Goziimiin Nuru”?®, “Kalk Namaza”?**, “Namaz ve

Dualar”?®®, “Namaz Vakti”®*®, “Namaz ve Iman”®’, “‘Namaz Allah’in Emridir’?%,

“Namaz Miiminin Miracidir’?®, “Namaza Davet”®°, Namaz Sevdasi”?*!, “Namaz

99244

Ogreniyorum”?#?, “Sabah Namazi”?*3, “Dirilis: Namaz”’?**, gibi ¢esitli adlarla “namaz”

225 DergiP, “Sosyal Medyadaki Dini Topluluklar”.
226 DergiP, “Sosyal Medyadaki Dini Topluluklar”.
227 Facebook (Face), “Namaz Askr” (Erisim 11 Mart 2022).
228 FB, “Namaz”.

229 FB, “Namaz Dinin Diregidir”.

230 FB, “Namaz ve Dua Vakti”.

231 FB, “Namaz Kilmak isteyen Bayanlar”.

232 EB, “Ahir Zamanimn Kurtulusu Namaz”.

233 FB, “Namaz Goziimiin Nuru”.

234 FB, “Kalk Namaza”.

235 FB, “Namaz ve Dualar”.

236 FB, “Namaz Vakti”.

237 FB, “Namaz ve iman”.

238 FB, “Namaz Allah’m Emridir”.

29 FB, “Namaz Miiminin Miracidir”.

240 FB, “Namaza Davet”.

241 FB, “Namaz Sevdasi1”.

242 FB, “Namaz Ogreniyorum”.

243 FB, “Sabah Namazi1”.
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konusu basliginda bir araya gelen (sanal) dini topluluklar yer almaktadir.

Sosyal medyanin geneline bakildiginda, “Namaz” Facebook sayfa drneklerinde oldugu
gibi baska dini konularda da 6rnek bulmak miimkiindiir. Buradan yola ¢ikarak dijital
medya dini topluluklarmin genel itibariyle mikro diizeyde bir yap1 tasidigi
soylenebilmektedir. Bu orneklerden katilimer sayilari goze carpan birkag sayfayi
inceleyerek sosyal medyadaki dini topluluklar konusunda ortalama bir degerlendirmede
bulunabilmek olasidir. Nitekim bu sanal topluluklar temelinde es yapilanmalar
barimndirmaktadir. “Namaz Ask1” adli tiim kullanicilarin erisimine agik olan Facebook
sayfasinin 44.000’in iizerinde katilimcisi mevcuttur. Bu sayfaya bakildiginda, namazin
cesitli 6zelliklerine dair pek ¢ok bilgi ve paylasima rastlamak olasidir. “Namaz Aski” dini
topluluk sayfasinin aciklama boliimiinde yalnizca namaz ile iliskili bilgi ve paylagima,
bununla beraber Cuma mesajlarina miisaade edilecegi, bunun diginda yer alan
paylasimlara izin verilmeyecegi ifade edilmektedir. Diger yandan yine ayni agiklama
kisminda namaza son derece ehemmiyet verilmesi gerektigi bilhassa vurgulanmaktadir.
Bahsi gecen dini topluluk hesabindaki agiklamaya ve genel itibariyle paylasimlart
incelendiginde hedefin, Islam’in bes sartindan biri olan namazin &nemi iizerinde
durmakoldugu anlagilmaktadir. Tiim bunlarla beraber bu dini topluluk, diinya genelinde
Miisliimanlara kars1 ortaya koyulan siddet, zuliim, asagilama ve adaletsizlige dikkat
cekerek, bu problemin Miislimanlarin kardeslik duygusunun pekistirilmesi, yeniden
dirilis, bir araya gelme ve birlesmenin gergeklesmesiyle ¢oziilebilecegi fikrini ifade
etmektedir. Miisliiman fertleri dini biitiinlesmeye tesvik igin sayfada giinliik olarak ayet,
hadis, dua ve zikirlere de alan tanimaktadir.?*® Diger yandan sayfada bazen dini kissa ve
hikayeler paylasilmakta ve baz1 dinsel kitaplar tavsiye edilmektedir. Mezhep imamlari
ve Islam alimlerinin yasam hikdyelerine boliimler ayrilarak, islam biiyiiklerine ait 6zIii

sozler, Islam fikhina ve akaide uygun icerikler katilimcilara aktarilmaktadir.

Diger bir dini topluluk 6rnegi ise “Kur’an Arastirmalart Grubu” dur. Bu dini toplulugun
dijital medyasina bakildiginda hem katilimci/iiye sayis1 agisindan hem de takipgiler
acisindan genis bir kitleye sahip oldugu ve giinliik paylasimlariyla dinamik/aktif bir
goriintii ¢izdigi yapilan incelemeler sonucu ortadadir.?*® “Kur’an Arastirmalar1 Grubu”

nun toplulugu, “Kur’an Hig¢ Tiikkenmeyen Mucize” adli kitap yayimi dahi bulunmaktadir.

244 EB, “Dirilis: Namaz”.
245 DergiP, “Sosyal Medyadaki Dini Topluluklar”.
246 DergiP, “Sosyal Medyadaki Dini Topluluklar”.
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YouTube’da 24.000 civarinda ve Facebook’ta 300.000’in {izerinde takip¢i veya katilime1
sayisina sahip olan bu dini topluluk hesabinda Kur’an ile alakali ¢esitli bilgi ve igeriklere

yer verilmektedir.

“Kur’an ve Iman” isimli bir dini topluluk olan Facebook sayfasi tiim kullanicilara degil
ve yalnizca katilimcilaria has bir dini olusumdur. 62.000’in tizerinde katilimcist mevcut
olan bu dini topluluk sayfasinin agiklama kismina bakildiginda Allah rizasi esasina odakli
bir yol izlediklerini ve bu sebeple de yalnizca bu esas etrafinda icerik ve yorumlara yer
verebileceklerini belirtmektedirler. Sayfada genel itibariyle salavat, zikir, dua, ayet ve
hadis odakli igeriklere, dini odakli sohbet videolarina, hatim, ciiz ve sure okuma

paylasimlarina yer verilmektedir.?*’

Instagram {izerinden acilmig bir hesap olan “Sorularla Islamiyet.com” hesabinin
Instagram sayfasmin yaklastk 102.000 takipgisi bulunmaktadir.?*® Resim, video
paylasilan ve canli yayinlar agilan bu sayfada, takipgiler sorularini yonelterek kisa siirede
geri doniit alabilmekte, ayrica kendi aralarinda sorulan soru ya da herhangi bir konu ile

ilgili fikir alisverislerinde bulunabilmektedirler.

Bir diger sayfa ise resmi bir sitenin paylasim ag1 olmayan, “Islami sdzler” adindaki
hesaptir ve 171.000 takipgiye sahiptir. islami sozler sayfasi takipgilerin birbirlerine sik
stk yorumda bulunduklari, etkilesimleri arttirdiklari, paylasilan gorsel igeriklerin altina

sorusorduklari ve cevap aldiklari bir dini paylasim platformudur.?4®

Diyanet Isleri Baskanligi Basin ve Halkla Iliskiler Miisavirligi ayagiyla kullamlan
Facebook hesabinda ise giincel Islami bilgiler yer almaktadir.?®® Dini igerik bakiminda,
ozellikle Diyanet Isleri Baskanligi’nin paylasimlart Twitter iizerinde etkinve popiiler

olarak kendini gostermeye baslamaktadir.??
4. SOSYAL MEDYANIN DINI AMACLI KULLANIM SEKLI

Kisinin, farkli bireylerle iligkiler kurma yoneliminde olmasi dini sosyallesme i¢in 6nemli
olan bir faktordiir. Birey dogdugu andan itibaren bircok i¢giidiisel hissiyati biinyesinde

barindirmaktadir. Kisi, bu i¢giidii becerilerini yalnizca gevresiyle gerceklesen baglanti

247 DergiP, “Sosyal Medyadaki Dini Topluluklar”.
248 Nek Istanbul, “Sorularla islamiyet”.

249 Nek Istanbul, “Islami Sozler”.

250 Nek Istanbul, “Diyanet”.

51 Nek Istanbul, “Diyanet”.
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ve etkilesimi dogrultusunda kesfedebilmektedir. Bu sebeple bireydeki inang veya
inangsizlik durumu, kendisinin etrafi ile olan sosyal iletisimi sonucu sekil almaktadir.?>2
Bir kisinin dini yoniiniin kuvvetli olup olmadig: hususunda, bireyin dini algilayis, tutum,
inan¢ ve eylemleri incelenerek bir sonuca varilabilir. Bu baglamda, dini sosyallesme,
yalnizca bireyin baska bireylerle iletisim ve bag kurma istegi yoneliminde bulunmasiyla
gerceklesebilir. Dini sosyallesme, tiim dini anlayislarin o dinin inancina sahip bireyler
tizerinde olusturdugu etkileri ve bireyin dini benimseme, inang, tutum ve davranis olarak
ne sekilde olmasi gerekliliginin anlatildig1 ve haliyle bireyin dini toplumun bir ferdi
olarak davraniglarda bulunmasmin gergeklestirilmeye hedeflendigi asamalarin

tamamidir.2>®

Din siirekli topluluklar igerisinde kendisini gostermektedir. Dinin kiiltiir 6geleriyle
arasindaki etkilesimi sadece o toplum igerisinde bulunan bireyler ve kurumlar araciligiyla
gerceklestiginden bireyin dini benimseme tercih ve kabul durumlari, bunlarin sonucunda
bigimlenir.?>* Bireyin ¢evresiyle arasindaki etkilesim durumu, kendisinin tercihleri ve
istegine gore degisim gosterebilmektedir. Baska bir ifadeyle agiklamak gerekirse ferdi
tercihler, egitimsel ve mesleki egilimleri yonlendirdigi gibi, sosyal hayatin farkli bircok
kulvarlarindaki iliskileri de belirlemektedir.?®® Haliyle sosyal cevreyle arasindaki iliski
belirlenirken komuta cogunlukla bireyin kendisinin elindedir. Yani birey, bir
iliskinin seklinden, ne kadar zaman siirecegine kadar biitiin yetki ve kararlarin1 elinde

bulundurmaktadir.

Kitle iletisim organlarinda bulunan dini igerikli program ve yaymlarda bahsedilen dini
bilginin 6nemi, islenis sekli, tercih edilen dil ve islup vb. bir¢ok faktorler, dini
sosyallesme dogrultular1 agisindan gesitli etkiler ortaya koymaktadir. Kitle iletisim
araglarinin birgok olumlu yonleri oldugu gibi olumsuz yonleri de mevcuttur. Bu
sebeple, bu araglar vasitasiyla taginan dini kiiltlir unsurlar1 olduk¢a ehemmiyete sahiptir.
Filmler, televizyonprogramlari, miizik, gorsel ve isitsel yayinlar yoluyla ortaya koyulan

ve gozler Oniine serilen karakterler, bireylerin ornek alabilecegi ve dini tutum ve

252 Okumus, Toplumsal Degisme ve Din, 60.

253 Mircea Eliade, Dinsel /nanglar ve Diisiinceler Tarihi 1-2-3, gev. Ali Bertkay (istanbul: Kabalci
Yayinevi, 2003), 23.

2% Phil Zuckerman, Din Sosyolojisine Giris, ¢ev. Thsan Capgioglu- Halil Aydmalp (Ankara: Birlesik
Kitabevi, 2006), 92-93.

25 Darren Sherkat, “Religious Socialization: Sources of Influence and Influences of Agency”,

Handbook of the Sociology of Religion, (2003), 151 163.
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davraniglarint 6rnek alinan bu karaktere gore sekillenmeye c¢alistiklart bir rol model
olma ya da olmama siirecini aktive edebilirler. Rol model amaciyla bireylere servis
edilen karakterin, dini yonelim sekli ve temsil yetenegi gibi faktorlere gore etki diizeyi
farklilik gosterebilmektedir. Kitle iletisimaraglari ile ortaya koyulan ve servis edilen bu
rol modeller, genellikle kiigiik yastaki c¢ocuklarda ve ergenlerde daha ok etkisini
gostermektedir.?® Cocugun ve ergenin ilgi ve kabullenis durumundan hareketle rol
model olarak alinan karakterler, onlarin sosyal gelisimiyle beraber dini ve ahlaki

gelisimi lizerine de katk1 saglayabilmektedir.?>’

Giincel medya ve internet teknolojilerinin diizenli olarak yenilenmesiyle birlikte daha
biiyiik Kitlelere erisen dini akim ve terimler gogulcu genis bir katmana ulasarak diger dinler
ile de daha ¢ok etkilesimde bulunmaya baslamustir. Internet araciligiyla, dini kurumlar
tarafindan ortaya koyulan baz1 ¢alismalar sanal alemlere yansitilarak, direkt kullanicilara
ulagsmis ve bdylece dini bilgilerin daha hizli ve daha genis ¢apli kitlelere paylasilmasina
olanak saglanmistir. Ayn1 zamanda internet arsiv kiitiiphanesi, dini toplanti, Seminer, vaaz
gibi bircok kaydin saklanmasina ve sonrasinda yayginlastirilmasina biyiik katki
saglamigtir. Gliniimiizde internetteki sonsuz kaynak iiretme ortami dini kurumlar arasinda
bir miicadele durumu seklini almistir. Dini kurum ve organizasyonlar, dine zit gergeklesen
yapilanmalarin yan1 sira kotii aliskanliklara ve zararli sitelere karsi kullanicilart
bilinglendirme ve bu durumla miicadele girisimlerini yine internet ortami {izerinden

8

gerceklestirebilmektedirler.?®®  Tiirkiye’de aktiflik gosteren ve dini galismalar

gerceklestiren Tiirkge internet siteleri asagidaki sekilde kategorize edilebilir:

1-Resmi kuruluslara “Ilahiyat Fakiilteleri, Diyanet Isleri Baskanligi, Miiftiiliikler, Imam

Hatip Liseleri ve Kur’an Kurslari, vb.” ait internet siteleri
2 -Dini guruplara ait internet siteleri

3-Tiizel kisilere ait internet siteleri

4-Gergek kisilere ait internet siteleri

5- Tiim bunlarla ilintili olan sosyal medya hesaplari

6- Televizyon kanallari, gazete ve dergilerin dini igerikleri internet siteleri

256 Kula, Kimlik ve Din, 28-29.
257 Kula, Kimlik ve Din, 28-29.
28 Nek Istanbul, “Diyanet”.
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Dini igerikli diger yaynlar ise internette mevcut olan; Islami dini kaynaklarm sunumu

ozel, genel ve kisisel sunumlar olmak iizere ii¢ ana baslik altinda gerceklesmektedir.?>®

Islami dini kaynaklarin 6zel sunumu adli yayimn, giiniimiizde ilahiyat fakiiltelerinde
ogretilen Temel Islami Bilimler, Felsefe ve Dini Bilimler ve Islam Tarihi ve Sanatlari
bagliklart adi altinda c¢alisilan akademik bilgi derinligi olan sayfalardan meydana
gelmektedir. Baska agidan higbir Islami igerigi biinyesinde barindirmayan medya
araglarina yonelik sitelerde; giincel dini igerikli haberler, miibarek giin ve geceler,
kandiller, ramazan ay1, Ramazan Bayrami ve kurban bayrami zamanlari gibi Islami
bilgilerin paylagimlar1 diizenli bir sekilde gerceklestirilmektedir. Tiirkce icerik iireten
sayfalardaki islami dini bilgilerin kisisel paylasimi ise forum, sohbet sayfalari, e-posta
gruplar1, Facebook ve Twitter vb. sosyal aglarda paylasilan sahsi bilgi ve diisiincelerden
olusmaktadir. Buradan hareketle sahsi dijital medya hesaplart ve ¢evrimigi aglarin
kullaniminin artmasiyla beraber yeni, giincellenen, zaman ve mekan algisi igerisinde
reforma ugrayarak geleneksellikten uzaklasarak farkli bir dindarlik algisinin ortaya
ciktigindan sz edilebilmektedir. Diinya geneline bakacak olursak, dijital medya tabanl
dini cemaatlere ve din gruplarina bu gelismeler 6ncesinde ulagamadiklar1 zihinlere ve
topluluklara erisme imkani vererek bireylere de yeni inang c¢evreleri ile tanigma ve bir
arada bulunma firsat1 sunmaktadir. Gliniimiiz diinyasinda dini anlayisin, dini tasavvur ve
pek ¢ok cesit dini aktivitelerin yayginlagmasi, ilan edilmesi sosyal medyanin araciligiyla
artis kazanmaktadir. Dinin yerlesik bir yasam sekline biirlinmiis sabit ve kat1 algisinin
internet-dijital medya kiiltiiriiniin yayilmasiyla birlikte tartisilir bir noktaya geldigi ifade
edilebilmektedir. Kiiresel ¢apta bir sosyal medya pazari giin gectik¢e enformel ve popiiler
dini anlayis sekilleri, yerlesik dini kurum ve otoriteleri yerinden etmeye baslamistir.?%°
Zira din ve inang sistemleri kendi otoriterlik kavramlarini ¢esitli hedefler tabanina insa
edebilmektedirler. Bu bakimda spesifik yaklasarak bir “gevrimici dini otorite”
kavramindan bahsetmek kolay goriinmemektedir. Bunun yerine ¢esitli perspektiflerle
irdelenen dindarlik sdylemlerinin bulundugu ¢evrimigi hesaplar kendini gostermektedir.

Dini hususlar ile alakali hesap sahipleri, adminler dijital medya araciligiyla dikkat ¢cekme

2% Mahir Kaya, Dini Sosyallesmede Internet ve Sosyal Medya Etkisi (istanbul: Istanbul Universitesi,
Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yiiksek Lisans Tezi, 2019), 70.

260 Habibe Akgay Bekiroglu, “Asuman Banu Hiiliir, Universite Ogrencilerinin Facebook Kullanimi ve
Dijital Sizofreni Uzerine Bir Arastirma”, Ordu Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi (2016), 50.
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ve goriiniir olma istegine sahiptirler.?®® Baska bir ifadeyle online olarak iiyelerle
paylasilan gorseller, igerikler, yazilar farkli bir mekan-zaman algis1 ortaya koyarak;
bireyin bilingli ya da bilingsiz goéz Oniinde istegini giin yiiziine ¢ikarmaktadir.??
Dolayisiyla sanal alemlerde kimlige ve karaktere dair ortaya koyulan her ¢esit paylasim
sahsiligin yeni goriiniimlerinden biri olmustur ve bununla birlikte iiyeleri de bir tiir

toplumsal ilgi kazanmasi konusunda motivasyon etmektedir.
4.1. Dini Egitim Siteleri

Internette “Kur’an-1 Kerim ve Tefsir” kategorileri biinyesinde siteler bulunmakla birlikte,
cesitli adlardaki dini igerige sahip web sitelerinde de Kur’an-1 Kerim, meal ve tefsir ile
alakal1 bilgi, yazili belge ve video yahut sesli materyaller bulabilmek olasidir. Kur’an-1
Kerim, meal ve tefsir kategorileri biinyesindeki siteler temel anlamda Islami hususlardan
bahsetmezken, genel hatlariyla islami bilgi igeriklerine odakli siteler, bir veya birkag
kategori etrafinda Kur’an-1 Kerim, meal ve tefsir gibi konulara deginmektedirler. Ote
yandan dijital medya ve e-postalar vasitasiyla da Kur’an-1 Kerim, meal ve tefsir
noktasinda igerikler bulunmaktadir. Tefsir ve meal ile iligkili internet siteleri
incelendiginde en ¢ok erisimin gergeklestigi icerik Elmalili Muhammed Hamdi Yazir’in
“Hak Dini Kur’an Dili” adl1 yorumlu meal olan tefsiridir. Arapga olarak yazildigi halde
sonrasinda Tiirkgeye ¢evrilmis olan farkli tefsirlere de internet araciligiyla erismek
olasidir. Ayni zamanda tefsir alaninda uzmanlasan bireylerin tefsir derslerine yonelik
eserler ve videolarinin yer aldig1 internet siteleri de bulunmaktadir.6®

Ornegin, Kur’an.gen.tr?%4

adli site, sayfaya girig yapan kullanicilar igin giris sekmesinde
Allah isminin Arapga yazili bulundugu bir tablo ve sag iist koseye yerlestirilen Facebook,
Twitter, Hotbird ve YouTube buton segenekleri ile farkl dijital medya araglari ile baglanti
kurmus olup aynm1 zamanda “Sizi Facebook’a Davet Ediyoruz” slogani ¢ercevesinde;
hatim etme, sureleri 6grenme, Esma-iil Hiisna, hadis ve Kur’an-1 Kerim okuma
faaliyetleriyle, sitenin istege bagli olmakla beraber gesitli dijital medya platformlarina

katilima davet etmektedir.

261 7afer Ozdemir, “Sosyal Medyada Kimlik insasinda Yeni Akim: Ozgekim Kullammi”, Maltepe
Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi 2/1 (2015), 112-131.

262 Reyhan Uludag Erarslan, “Sosyal Medya Her An ve Her Yerde Gériiniir Olmak”, The Turkish Online
Journal of Design, Art and Communication — TOJDAC (2013), 30.

263 Kaya, Dini Sosyallesmede Internet ve Sosyal Medya Etkisi, 70.

264 Kuran Gen, “KuranGen Sitesi” (Erisim 25 Mart 2022).
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Internet aleminde hadis ve siinnet basliklar1 biinyesinde de siteler bulunmakla birlikte,
cesitli basliklardaki dini temali sitelerde de hadis ve siinnet ile iligkili bilgi, belge ve video
gibi kaynaklara ulagsmak s6z konusudur. Hadis ve siinnet odakli hazirlanan siteler,
kullanicilarina internet aglarinda alakali bilgilere erisim kolayligi sunarken, ayni
dogrultuda hadis-i serifler ile ilgili bilgi, belge ve videolarin bireyler arasi paylasilip,
kisisel bilgisayar, tablet ve akilli telefonlara aktarilmasi ve istege bagl olarak indirilerek
kullanilabilmesine olanak taniyan mobil uygulamalar da ortaya koymuslardir. Dijital
medya olarak hayatimizda yer edinen paylasim sitelerinde hadis ve siinnet ile baglantili
icerik sayfalari ve bu sayfalarda etkilesim sonucu yorumlar var olmakla birlikte bazi dini
icerikli siteler de katilimcilarinin e- posta adreslerine giinliik hadis mealini gondererek

katilimcilarini aktif tutmay1 amaglamaktadirlar.

Sosyal medyada Islam hukuku ve fikih kavramlar bazinda sitelerin mevcut olmasiyla
birlikte, ¢esitli adlardaki dini igerikli konsept belirleyen sitelerde Islam hukuku ve fikih
alanlari ile iliskili bilgilere erisebilmek miimkiindiir.?®® internet sitelerinde genel olarak;
“Omer Nasuhi Bilmen’in Biiyiik Islam Ilmihali”, Tiirkiye Diyanet Vakfi Yayinlari’nin
hazirlamis oldugu ilmihal ve Arapga olarak yazilip sonrasinda Tiirk¢eye ¢evrilmis olan
Vehbe Ziihayli’nin Islam Fikh1 Ansiklopedisi’ne ulasabilmek s6z konusudur.?%® Bununla
birlikte Islam hukuku ve fikih alaninda uzmanlasmis olan bireylerin konferans, ilmi
toplant1 ve televizyon programlarina ait videolarinin bulundugu internet siteleri de dijital
medya platformlarinda yer almaktadir.?®’ Bunlarla beraber, “kelam bilgisi”, “Islam
mezhepleri tarihi”, “tasavvuf” noktalarinda da internet siteleri var olup, bu hususlar ayni
dogrultuda sosyal medya icerigi seklinde de yayinlanmaktadir. internette Arapga ad ile
kurulan siteler bulunmakla birlikte, gesitli adlardaki dini igerikli temel sitelerde de
Arapca ile ilgili bilgi, belge ve video malzemeleriyle birlikte kitap, makale, dergi ve tez

gibi kaynaklara da erismek miimkiindiir.?®®

4.2. Dini Mobil Uygulamalar

Glinlimiizde, akilli telefonlar ve bazi tabletlere uyumlu binlerce dini uygulamalar

265 Hayrettin Karaman, Mukayeseli Isldm Hukuku (istanbul: iz Yayinlari, 2003), 70.
266 Kaya, Dini Sosyallesmede Internet ve Sosyal Medya Etkisi, 73.
267 Kaya, Dini Sosyallesmede Internet ve Sosyal Medya Etkisi, 73.
268 Kaya, Dini Sosyallesmede Internet ve Sosyal Medya Etkisi, 75.
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mevcuttur. Bu uygulamalarin ¢ogu evrensle boyutta ve bir¢cok dil segenegi ile
hazirlanmisken her dini 6zgii uygulamalar da bulunmaktadir. Hristiyanlarin yogun olarak
kullandig1 “Confession: A Roman Catholic App” uygulamasi Ispanyolca, italyanca gibi
bircok dil segeneklerini desteklerken temel amaci Hristiyanlarin uygulama igerisinde

bulunan rahipler tizerinden giinahlarim itiraf edebilmelerine imkan saglamaktir.

Islam esash dini uygulamalar islam’in getirileri baz aliarak hazirlanmis uygulamalardir.
Miisliimanin dini bilgilere ulasmasinda kolaylik saglamak ve her an erisim sansinin

olmasina firsat tanima maksadiyla bu uygulamalar gelistirilmektedir.

Islam’in sartlar1, ezan, Kur’an-1 Kerim, tecvit gibi kategoriler bu uygulamalarda yer
almakta ya da uygulama tek bir kategori segilerek 0 bashik dogrultusunda
gelistirilmektedir. Uygulamalarmn igerikleri bunlar ile smirli kalmayip bireyleri Islami
sartlara uygun bir sekilde yasayabilecek konuma getirmeyi hedeflemektedir.
Uygulamalarin bazilarin konuma gore ezan vaktinin belirlenmesi, bazilarin da kiblenin
bulunmasi, bazilarinda ise helal sertifikali restoranlarin belirli konumlar g¢er¢evesinde
belirlenmesi gibi hassasiyet konulu kategoriler yer almakta ve bu uygulamalar
Miisliimanlar tarafindan daha c¢ok tercih edilmektedirler. Yogun olarak kullanilan bazi

Islami dini uygulamalar su sekildedir:
1.  Namaz Hocas1/ Mekteb-i Suffa

Mekteb-i Suffa tarafindan hayata gegirilmis olan resimli namaz hocasi uygulamasidir.
Uygulama Mekteb-i Suffa web sitesine bagli olarak bu site i¢erisinde de namazin kilinigini
anlatan gorsellere ve videolara yer vermektedir. Uygulama igerisinde bulunan bagliklara
bakacak olursak; 5 vakit namazla birlikte cenaze, vitir, korku, yolculuk, mescid, tesbihat,
yagmur namazi gibi pek ¢ok namazin kilinis1 resimli ve yazili olarak bulunmaktadir.
Bununla beraber her namaz ile ilgili Hadis-i Serifler ve sik¢a sorulan sorular boliimleri

de mevcuttur.25°

Namaz kilinmasi noktasinda en 6nemli unsur olan surelerinin, sesli namaz dualarinin
tirkce ve arapga okunusu ve mealine yer verilerek abdest nedir, nasil alinir, gusiil abdesti
nedir, nasil alinir, teyemmiim nedir, nasil alinir gibi basliklara da bu uygulama igerisinde

ulasabilmek miimkiindiir.

269 FB, “Mektebi Suffa Dernegi” (Erisim 18 Mart 2022).
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2. Diyanet Kitaphk

Diyanet Isleri Baskanlig1 catisi altinda yer alan meal, ilmihal, Peygamber’imizin hayati,
Riyaziis Salihin, dualar gibi kitaplarin mobil ortamda ticretsiz olarak okurlariyla
bulusabilmesi maksadiyla hazirlanmis bir igeriktir. Uygulama kullanilirken Kkitap
sayfalar1 lizerine notlar almabilir, istenilen metin kopyalanabilir ve 6nemli sayfalar

isaretleyerek uygulama daha islevsel bir sekilde kullanilabilmektedir.?"
3. Muslim Pro: Ramazan, Namaz

Miislim pro uygulamasi yabanc1 bir gelistirici tarafindan tretilerek bireylere sunulan ve
pek cok tlilkede cesitli dil secenegi bakiminda ragbet goren, Tiirkge dil segeneginin
bulunmasiyla iilkemizde de kullanilabilen, diinya genelinde ne fazla tercih edilen Islami
bir android uygulamasidir. Uygulama temelde {icretsiz olarak kullamima sahipken
Premium 06zelliklerine ulagabilmek i¢in uygulama seviyesini ticret karsilig yiikseltmek
gerekmektedir. Uygulamanin kapsaminda yer alan boliimler yasanilan konuma gore
secim yapilarak namaz vaktinin ayarlanmasi, bununla beraber iftar ve sahur vakitlerinin
belirlenmesi, dijital zikirmatik araciligiyla zikir kiitiiphanesi olusturma ve sesli yahut
yazili olarak Kur’an-1 Kerim okuma ya da dinleme imkani sunmaktadir. Ekstradan
uygulamanin igerisinde konuma uygun olarak belirlenen helal restoranlar, yakindaki
camiler, kible pusulasi, 6zel giinler ve geceleri belirten takvim ve Allah’in 99 ismi ve

aciklamalar1 da yer almaktadir.?’
4. Namaz Vakti

Diyanet Isleri Baskanligi’nin galismay1 sonucu hayata gegirilen bir Islami uygulama
programi olan namaz vakti uygulamasi kullanim kolayligindan dolay1 en ¢ok indirilen
Islami uygulamalar arasinda yer edinmektedir. Kible yoniinii bulma, namaz vaktinde
alarm kurma, namaz sonrasina alarm kurma, konuma uygun camileri bulma, kible saati
ve kible agis1 gibi bilgilere erisme, giinliik ayet, hadis ve dua okuma, ayn1 zamanda dini
giinler ve geceler ile ilgili detayll bilgiler barindirma gibi bir¢ok 6zelliklere sahiptir.
Uygulamanin Diyanet Isleri Baskanhig: tarafindan gelistirilmis olmas: uygulamaya

duyulan giiveni 6n plana ¢ikarmaktadir.?’?

210 Diyanet, “Mobil Hizmetler” (Erisim 18 Mart 2022).
271 |phone Islam, “Mushaf Shamel App” (Erisim 18 Mart 2022).
272 Diyanet, “Namaz Vaktim”.
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5. Biiyiik Iislam IImihali

Omer Nasuhi Bilmen’in ¢okgca tercih edilen ve sevilen bir yayini olan Biiyiik islam
[lmihali’nin cep telefonlarma uyarlanan Islami mobil uygulamasidir. Uygulamanin
igerisinde konu basliklarina yonelik kategoriler ile genel arama motoru gibi 6zellikler
bulunmaktadir. Uygulama kullanim1 kolay olacak sekilde hazirlanmigtir. Ortaya ¢ikan

hatalara yénelik diizenli olarak giincelleme gelistiren bir uygulamadir.?”
6.  Muslim Kur'an-1 Kerim Ramadan

Kur’an-1 Kerim’i Arapga olarak okuyabilmenin yani sira belirli dillerdeki ceviri ile
(Fransizca, Ingilizce hatta aciklamasmi ve mealini igerecek sekilde) segenekleriyle
okuma firsatt sunmaktadir. Uygulamay1 ¢evrimdisi kullanarak igeriklere ulasabilmek
icin ise istenilen igeriklerin Onceden indirilmesi gerekmektedir. Bu uygulamanin
dezavantaji1 icerisinde 20’den fazla hafiz bulunmasina ragmen Tiirk bir hafiz yahut

okuyucunun yer almamasidir.?’
5. SOSYAL MEDYADA VAR OLAN KiSILIKLER

Sosyal medya ortamindaki {iyeler kendilerine uygun yenir bir ortam olusturarak bazi
Kitleleri hedef segerek kendilerine bu mecrada giincel bir ¢evre edinmektedirler. Dijital
medyada bir paylasimin etkilesim almasi takip¢i sayisiyla dogru orantili olmamakla
birlikte, rastgele bir etkilesim aninda ilgiyi ¢ekerek paylasimin kartopu etkisiyle
bliyliyerek yayilmasi gerceklesebilmektedir. Bu sebeple sosyal medyada var olan her
kullanicin 6nemi ve etki alam1 séz konusudur.?”® Sosyal medyadaki kullanicilar
gonderileri agik olan bireylere ya da gonderi gizliligi olmasina ragmen bireyin profillerine
rahatga erisebilmektedirler. Toplumsal ortamda bireyler kullanmaya karar verdikleri
sosyal platform dogrultusunda kendilerini de sekillendirerek istege bagli gergek disi
karakter olusturmaktadirlar. Bireyin kendisini yansitmak i¢in olusturmaya karar verdigi
sanal karakter ve bu karakteri destekledigi fotograflar, hikayeler, gonderiler ve yine
sanal ¢evre bireyin sahsina yonelik benlik algis1 dogrultusunda sekillenmektedir. Benlik
aciklamasinda bireylerin kendi benlikleri hakkindaki fikirleri, kendisini farkli bireylerle

kiyaslamasi sonucu edindigi bilgi hayatina yon vermesi agisindan son derece

273 {lahi Rahmet, “Biiyiik Islam ilmihali Mobil Uygulamas1” (Erisim 18 Mart 2022).

274 Dinimiz Islam, “Miislim Kuran Mobil” (Erisim 18 Mart 2022).

2’5 Hiilya Semiz Tiirkoglu, “Sosyal Medya Uzerinden Mahremiyet Farkindaligi ve Degisimin
Olgiimlenmesine Yénelik Bir Arastirma”, Connectist:lstanbul University Journal of Communication
Sciences (2018), 165.
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miihimdir.?’® Bireyin kendisi hakkinda edindigi diisiince ile baskalarinin goziinden
kendisini gorme durumlar bir araya gelerek sanal alemdeki giincellenen benlik

duygusunu ortaya ¢ikarmaktadir.

Goffman benlik sunumu ile direkt baglantili ve ilk kaynaklardan biri olan, bu alanda
yeni bir bakis sekli kazandiran The Presentation of Self in Everyday Life (Giindelik
Yasamda Benlik Sunumu) adli eserini 1959°da yazmistir.?’’ Goffman bu kitabinda
bireylerin iinlii kesimlerdeki sahislar gibi bagkalar1 tarafindan takdir gérme ve onlar
tizerinde etkileyici izlenimler birakma ihtiyaclari oldugunu, bu sebeple farkli rollere
biirtinerek p ¢cevreden gelen geri doniitlere sekil vererek hayalini kurduklari karakterleri
olusturmaya calistiklarin1 sdylemektedir. Goffman, bireyin kendisini merkeze koyarak
bagkalarinin kendi hakkindaki diisiincelerine miidahale ederek olmasini istedigi
derecede sekillendirdigini ve sonrasinda yine farkli kimliklerle kendisine disaridan

bakip yeniliklerde bulunabildigini, ifade etmektedir.

Modern teknolojide meydana gelen gelismeler ile bireylerin sanal alemde kendilerini
sunus bigimi paralel olarak giincelleme gostermektedir ve bireyler artik benlik
sunumlarimi yiiz yiiz olmaktansa sosyal aglar aracilifiyla gergeklestirebilecegini fark
edip bu alana yonelmislerdir. Sanal aleme taginan benlik sunumu temelde iletisimin
basindan beri var olsa da teknolojideki reformlar ile hiz kazanarak degerlenmistir. Bu
sayede sanal ortamda olusturulan karakterler ile bu karakterlerin benlik sunumlar1 da

onem gérmeye baslamistir.?’®

lletisim cercevesinde etki gosteren dijital medyada, kullanict bizzat kendisini ve
hayatin1 kendi istegi ve kurguladigi karakter ile beraber goriinmek istedigi bigimde
yayimlamaktadir. Bu bakimda fotograf, video, ses gibi pek ¢ok igerigi baska bireylerle
paylasan kullanicilar nedeniyle mahremiyet algisi kamusallasma gostermektedir.?’®
Bireyin sosyal medya iizerinden kendi profilinde paylastigi igerikleri, bireyi yeni icerik
paylasana kadar temsil etmekte ve hakkinda fikirler olusulmasina zaman tanimaktadir.
Sosyal medyada taninma kaygisi1 giiden bireyler ilgiyi ¢ekme maksadiyla pervasizca

igerikler treterek popiilarite kazanmaya c¢alismaktadirlar. Teknolojinin gelisimi

276 Seval Erden Imamoglu, Kisilerarasi iliskiler (Istanbul: Yeni insan Yaynevi, 2009), 68.

211 Semiz Tiirkoglu, “Sosyal Medya Uzerinden Mahremiyet Farkindaligi ve Degisimin Olgiimlenmesine
Yonelik Bir Aragtirma”, 165.

278 Ben Ager, Sanal benlik (Istanbul: Babil Yayinlari, 2011), 181.

279 Semiz Tiirkoglu, “Sosyal Medya Uzerinden Mahremiyet Farkindaligi ve Degisimin Olgiimlenmesine
Yonelik Bir Arastirma”, 167.
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onceler, bireylerde gozetlenme korkusu soz konusuyken su an goz oniinde olamama
korkusu bulunmaktadir. Uzaktan takibin geleneksel donemlerde mahremiyete ters

diisme durumu séz konusuyken giiniimiizde son derece alisilabilir bir hale gelmistir.?°

Iletisim teknolojilerinin kendilerine yenilikler katmasiyla mevcut araglarda ve yeni
kaynaklarda ¢esitlenmeler s6z konusu olmakla beraber teknoloji bagliligi hayatimizda yer
edinmektedir. Internete olan baghlikla bireysel ve toplumsal mahremiyet anlayisindan

odiin verilerek medyanin bireyi sekillendirmesine kolaylik saglanmaktadir.

Kitle haberlesme araglarinin bireylere dis gergekligi benimsemesini kolaylastiracak hazir
igerikler verememesi, iki g¢esit neticeye olanak tanimaktadir. Birey kendi gerceklik
algisin1 olusturup olaylara gore diizeltmek ve yeniliklerle kisiligini daha anlagilir hale
getirebilmekte ki bunu gergeklestiremezse kisilik boliinmesi ve kimlik karmasasi
yasayabilecegi diisliniilebilmektedir. Bu da diinyay:1 farkli yasam tarzlarina, daha net

kisiliklere yer agan bir toplumsal yaprya dogru gotiirmektedir.?8!

Celikoglu, giiniimiizde bireylerin medyada yer bulan iinliiler ya da popiilaritesi artmis
sahislarin hayatlarin1 modele oturtarak sahsi alanlarini ve iligkilerini medya vasitasiyla
kamuya yansitmaya heveslendiklerini ifade etmektedir. Ona gore bireyler, ge¢miste
baska bireyler tarafindan goriilmekten hosnutsuz olunurken, giiniimiizde “insanlar bizi
gorsiin bizim de adimiz duyulsun” anlayisina dayanarak hareket etmektedir. “Para
kazanmak yetersiz duruma geldigi i¢in onu nasil harcadigimizi da bireylere
gostermemiz gerekir; sevgiye sahip olmamiz yetmedigi icin 0 Sevgi sayesinde sahip
olabileceklerimizi de gormek ve gdstermek isteriz”.?8? Celikoglu’nun ifadeleri,
Facebook {izerinden icerik paylasimi adi altinda gergeklestirilen iletisime yonelik
sdylenmis gibidir. Sener ve Ozkocak, Facebook paylasimlarinda benlik ifsasimi konu
alan caligmalarinda bireylerin yaymladiklar1 fotograflarda vermeye ¢alistiklar1 temel
mesajin “ben yalniz degilim, sosyalim, eglenceliyim ve mutluyum” oldugunu ifade

etmislerdir.?8® Ortaya koyulan ¢alismaya gore fotograf paylasimi, bireyler arasinda

280 Semiz Tiirkoglu, “Sosyal Medya Uzerinden Mahremiyet Farkindalig1 ve Degisimin Ol¢iimlenmesine
Yonelik Bir Aragtirma”, 167.

281 Semiz Tiirkoglu, “Sosyal Medya Uzerinden Mahremiyet Farkindalig1 ve Degisimin Olg¢iimlenmesine
Yonelik Bir Aragtirma”, 168.

282 Nalan Celikoglu, ‘Mahremiyet’ Kisiye Ait Ozel Alanlar Tartismas: (Istanbul: iskenderiye Yayinlari,
2008), 28.

283 Giilim Sener- Yelda Ozkogak, “Networked Photography: Self-Disclosure In Facebook Photos”
(istanbul: Global Media Journal, 2016), 6/12.
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mithim bir sohbet ve etkilesim vasitasi haline gelmistir ve kullanicilarda tyeler

tarafindan begenilme ve yorum yapilma beklentisi olugmaktadir.

Sanal alem biiyiik bir tiiketim havuzuna doniisiirken ahlaki degerleri de icerisine almaya
baslamistir. Sosyal medya iizerinde ahlak anlayis1 bireylerin yansittiklari ile sekillenirken
goriinlirlik ugruna bu anlayisin hige sayilabilecegi, hayatin her aninin filtreden
gecirmeden rahatca sergilenebildigi; dini, inang ve kiiltiirel yapiyla tanimi gerceklesen

mahremiyet kavraminin degersizlestirildigi goriilmektedir.

Sosyal medyanin bireylere ve toplumlara iletisim, ulagim, egitim, pazarlama, bilgiye
erismede rahatlik gibi kolaylik saglayan unsulari vermesinin yani sira giivensizlik, zaman
kaybi, bilgi kirliligi, gercek hayattan uzaklagsma gibi birey lizerinde biraktigi olumsuz

etkiler de mevcuttur.

Bireyin sanal ortamda olusturdugu karakterler bu avantaj ve dezavantaj durumlarinin da
dogrultusunda sekillenebilmektedir. Sosyal medyada yalnizca bu sanal ortami sevip
benimseyen kullanicilar bulunmamakla birlikte teknolojinin hayata getirdigi
olumsuzluklardan rahatsizlik duyarak tepkilerini mecburen en ¢ok kullanict alani olan

dijital medya tizerinden gosteren anti karakter de bireyler de mevcuttur.

Sosyal medya tizerinden istedikleri paylasimlar1 gergeklestirebilmek kullanicilara
taninmig en biiyiik ayricaliktir. Bir kullanici herhangi bir diisiince ya da inanci
benimsemese dahi sosyal medya iizerinden aksiymis gibi  igeriklerde

bulunabilmektedir.28

Oyle ki dini hayat seklinden uzak tamamen sekiiler bir hayat yasamay1 tercih eden
bireylerin dahi énemli islami giin ve gecelerde sosyal medya aracihigiyla dini igerikli
mesajlar paylasiyor olmalar ister istemez magazinsel bir dinin var oldugu gercegini
gozler Oniine koymaktadir. Arkadaslar: ile alkol kullanarak eglence ortaminda cekilen
fotograflar1 kullanicilart olduklart sosyal medya hesaplarinda yayinlayarak ertesi giin
aym gonderi sayfalarinda dini igeriklere yer veren onlarca popiiler sosyal medya
kullanicilarina rastlamak olasidir. Son zamanlarda bilhassa iinlii yahut popiiler kesim
olarak bahsettigimiz camialarda magazinsel din ile karsilagmak ise yeni bir akim haline

gelmektedir. Ornegin Demet Akalin’m kendi cocugunun secde halindeyken cektigi bir

284 Ertiirk- Eray, “Self Entity as a Phenomenological Concept and The Relation Between SelfPresentation
on Social Media and Tendency of Narcissism: A Study on The Students of Communication Faculties”,
14.
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fotografin1 Instagram hesabinda takipgileriyle paylasmasi, takipgileri arasinda dindar
kesimin begenisini ¢ekmistir ve takipgi kitlesine yenilerini eklemistir. Diinyaca tinli
sarkic1 olan Beyonce’nin yine sahsi sosyal medya hesabi iizerinde Insirah Suresi’ni
takipgileriyle paylagmasi, ilk basta “Beyonce Miisliiman m1 oldu?” sorusunu akillara
getirmis ve bu yaymlanan igerik dogrultusunda Islam camiasinda gazete, dergi
mansetleriyle ve magazin haberleriyle giindeme gelmistir, sonucunda ise Beyonce’nin

mevcut Kitlesine ek yeni birbegeni Kitlesi olusmustur.
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Resim 9 Beyonce Insirah Su regﬁ;&laslmlz%

Tiirkiye’de magazin hayatiyla kendisini sik sik gdsteren Nihat Dogan, Giiniz Akkus,
Burcu Giines, Ebru Giindes, Petek Dingdz, Arda Turan, Tolgahan Sayisman, ipek
Tanriyar, Atilla Tas, Murat Yildirim, Derya Tuna, Alisan, Hadise vb. bir¢ok tinlii isim dini
vazifelerinden Hac ve Umre gorevlerini yerine getirmistir. Fakat bu {inliilerin Hac ve

Umre haberleri magazin programlar1 araciligiyla halka ilan edilmistir.

285 Memleket Haber, “Beyonce Hangi Ayeti Paylast1?” (Erisim 25 Mart 2022).
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Resim 10 Sosyal Medya Aracihigiyla Dini Vazifeleri Magazinde Paylasilan Baz1 Unliiler?

Bazi magazin elestirmenleri Hacca ve Umre’ye giden dnlilerden bazilarinin
giindemdeki yerini sabit tutmak ve dini hassasiyeti olan kesimin ilgisini ¢ekerek farklt

bir takipei alani ortaya koyabilme maksadiyla yaptigini ifade etmistir.28’

Magazinsel din, sekiiler kesim arasinda yayginlastigi kadar dini vazifelerine 6nem
gosteren ve kendisini dindar kesim olarak ayristiranlar igerisinde de oldukga ilgi
gormektedir. Bilhassa dindar kesimin sosyal medya araciligiyla dua isteklerinde
bulunmalar1 veya sik¢a dua paylasmalari, paylastigim dini igerik kadar sevap kazanirim
stratejisi, bireyleri dine davet etmeleri, “ben ¢ok dindarim” resmi olusturma amaciyla
sosyal medyaya yigilmalari da magazinsel din olgusunun diger bir yiiziinii ortaya
koymaktadir. Ttim bunlara bakildiginda kiiresel hayatla beraber bir¢ok kulvarda magazin
alanlar1 bulundugu gibi dini agidan da magazinin ilgi cekici oldugu ortadadir.?%®
Bireylerin ve iinlii diye benimsedigimiz kesimin kimi zamanlar tatillerini yazlik yerlerde
kimi zaman ise Umre’ye giderek gerceklestirmeleri ve orada Kabe ile fotograf ¢cekerek

ibadetlerini WhatsApp, Facebook ve Twitter’ da paylagmalar1 yahut profil resmi yaparak

tim sosyal medya kullanicilarina ve bulunduklar1 ya da bulunmadiklar1 toplumlara

28 Onedio, “Dini Vazifesini Paylasan Unliiler”.
287 Onedio, “Dini Vazifesini Paylasan Unliiler” (Erisim 25 Mart 2022).
288 Onedio, “Dini Vazifesini Paylasan Unliiler”.
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duyurmalar1 ve ayni bununla beraber sosyal medya tizerinde Umre’de gegirdigi zamana
ait deneyimlerini anlatmalar1 sosyal bir ihtiya¢ oldugu kanaatini diislindiirmektedir.
Zaman gegctik¢ce sosyal medya da dini magazinin yiikseliste olmasinin nedenleri kendi
inancin1 benimsemeyenlere karsi dini asabiyetlerini koruma girisimi ve kiiresel diinyanin

ortaya koydugu din anlayiginin etkili oldugu da asikardir.

Sosyal medya, yalnizca bireylere degil toplumun birgok kesimine o6zel kurum ve
kuruluslara, topluma ve kiiltiire imkanlar saglayan bir iletisim platformu olmakla beraber
o0 alanlara hizmet imkéani1 tanimaktadir. Sosyal medya platformlarina bakildiginda ¢esitli
bloglarave gruplara rastlamak miimkiindiir. Bu blog ve gruplar, toplumu derinlemesine
etkileme ve yonlendirme etkisi disinda; reklam yapma, bireylerin diislincelerini kisa ve
hizli bir sekilde topluma ulastirma gayesi, bireyleri eglendirme, bilgilendirme yahut
cezbetme gibi gerekgelerle kurulmaktadir. Ayni dogrultuda bu blog ve gruplarin
igerisinde zararli igerige sahip olan ideolojileri igeren ve toplumu kaosa itekleyen,
diisince hatalarma sebebiyet verenleri de bulunmaktadir. Sosyal paylasim
platformlarinda dini igerikli yayin yapan hesaplar, sayfalar ve bloglarin sayis1 giin
gectikce ¢ogalmaktadir. Bu sayfalara ve bloglara gz attigimizda ayetlerden hadislere
kadar pek ¢ok konunun bulundugu sayisiz hesabin var oldugu goriilmektedir. Bu
bloglarin takipgileri ve etkilesimde bulunanlar1 ise oldukga fazla, bazilarinin katilimci
sayis1 ise bir milyonu asmaktadir.?®® Ornegin Facebook’ta icerik iireten “Namaz1 gretir
misin?” adli hesabin 45.217 iiyesi bulunmaktadir. Bu sayfada namaz ile ilgili her tiirli
bilgi paylasilmakta, iiyeler aras1 konularla ilgili tartismalar gergeklestirilmekte ve asil
gayelerinin bireylere namaz ibadetini onlarin anlayabildigi bir sekilde anlatmak
oldugunu ifade etmektedirler.

Facebook’ta ve Youtube’da paylasim sitesi bulunan “Kur-an arastirmalari grubu”
hesabinin ise binlerce takipgisi ve iiyesi bulunmaktadir. Bu hesap tizerinde daha ¢ok Kur-
an’m bilimselligini 6n plana ¢ikararak onu fark ettirmek icin belli zaman araliklariyla ayet
paylasimlar1 gerceklesmektedir. Ayn1 amagla sayfada dini hurafelerden ve batil
inanglardan kurtulmak igin ¢esitli miinazara konularina yer verilir ve takipgiler arasi
tartigmalar gergeklestirilir.?® Kur’an arastirma grubu, Kur’an’m Allah’m insanliga

ilettigi mesaj oldugunun ortaya koyulmasini, en tabii sekilde anlasilmasina,

289 DergiP, “Magazinsel Din”.
290 DergiP, “Magazinsel Din”.
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ogretilmesine ve yasanmasina katkida bulunmay1 amagladiklarini, Islam’a dahil edilmis
Kur’an’a uymayan yanliglar1 belirlemeyi ve dini bunlardan arindirmayi 6n gordiklerini
ifade etmektedirler. Bu grup, ilahiyat, sosyolog, felsefe, fizik, miihendislik gibi cesitli

branslarda gérev yapan akademisyenler ve entelektiiellerden olusmaktadir.?%*

“Son Peygamber Hz. Muhammed”, “Peygamber sevdalilar1”, “Peygamber asiklari” adi
altinda bir¢ok sosyal medya hesabir mevcuttur. Bu hesaplarin toplam katilimer sayilarina
bakildiginda genel itibariyle iiye sayilarmin milyonlarcasini gegtigi goriilmektedir.?%
Buhesaplardan bazilar1 Peygamber’in ahlakini ve nasil bir birey oldugunu ifade ederken
bazi sayfalarda da Hz. Peygamber’in her davranisini ve soziinii kosulsuz bir sekilde
benimseyip onu yerine getirmeyi amagladiklarini ve bdyle bir toplum olusturmaya
calistiklar1 diisiincesini ortaya atmaktadirlar. Nitekim sosyal medyay1 dini odakli olarak
en ¢ok kullanan kesimlerden birisinin de yine dini olusumlar, cemaat ve tarikatlar oldugu
goriilmektedir.?®®* Bu kesimlerin sosyal medya araciligiyla kendi fikirlerini ve felsefi
anlayislarini, ideolojilerini yayarak {iye sayilarini arttirmayi ve daha genis Kitlelere
sahip olmay1 hedefledikleri de sdéz konusu bir durumdur. Ornegin; “Risale-i Nur
Sakirtleri” sayfasinda Risale-i Nur referansiyla kendi benimseyip inandiklart dini
ifadelerde bulunup bu sekilde ikna etme yoluna giderler. Birgok sayida dini temelli sosyal
medya hesab1 bulunsa da tiim hepsinin ortak amaci inandigi degerleri ve inanglar
bireylere ve topluluklara anlatmak, kabul ettirmek ve onlara benimsetmeye

calismaktir.?%

Sosyal medya ortaminda yapilan dini icerikli paylasimlar inanglar1 da kiiresel boyuta
tasimaktadir. Giiniimiizde Islam’1 anlama ve anlatma olay1 sosyal medya ortami1 g6z ardi
edilerek gerceklestirilemez bir evrededir. Sosyal medya, toplumda var olan su goétiirmez
bir gergekliktir. Misliimanlarin bu realiteyi gormezden gelmeleri bir ¢6ziim yolu
degilken Miisliimanlar tarafindan énemsenmeyen bu boslugun islam karsit1 ideolojiler
tarafindan bulunmaz bir firsat olarak degerlendirilmesi ve 6zellikle gengler iizerinde ciddi
bir algi operasyonu yapilmasi net olarak gozlemlenmektedir. Sosyal medyada hakim olan

bakis agis1 gengleri dini anlamda bir bosluga siiriiklemekte, dini degerleri ve dini kimligi

21 DergiP, “Magazinsel Din”.
292 DergiP, “Magazinsel Din”.
293 DergiP, “Magazinsel Din”
2% Dini Hakikat Haber (DHB), “Dini Olusumlar” (Erisim 25 Mart 2022).
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bulunan kisileri genglerin goziinde degersizlestirmektedir.?%®

Gengler sosyal aglari paylasim yapmak, giindemi takip etmek, giindem olusturmak,
arkadaslariyla iletisim kurarak sosyallesmek, bos vakitlerini degerlendirmek ve eglence

amach kullanmaktadir.

Sosyal medyada ozellikle gengler arasinda popiiler olan eglence kiiltiirii goze
batmaktadir. Gengler sosyal medyay1 eglence, iletisim maksatli kullandiklarini her
platformda dile getirmektedirler. Bu baglamda dini, siyasi, ekonomik, askeri vb.

giindemde olan her ne varsa gengler tarafindan eglence aracina doniistiiriilmektedir.

Bu baglamda “Sosyal medyada gengler arasinda popiiler olan eglence kiiltiiriine nasil
Islami bir perspektif kazandirabiliriz?” bu hususa verecegimiz cevap bu hassas konu

tizerinde diisiinenler i¢in de kiymetli olacaktir.

Giindemde olan her konunun gengler tarafindan eglence kiiltiirii haline getirildigi
diisiiniildiiglinde bu bildiride igerigine de uygun olmasi nedeniyle daha ¢ok olumsuz
dini igerikli eglence kiiltiirii 6ne ¢ikarilmis ve olumlu dini igerikli eglence kiiltiirii de

yeterlilikagisindan sorgulanmustir.

Genel olarak eglenceli ve giizel vakit gecirme diisiincesine dayali olarak bireylerin
katildigr miizik, dans, oyun ve yarisma tiirii faaliyetlerin tamami eglence kavrami
cercevesinde degerlendirilmektedir. Eglencenin temelde birey i¢in biyolojik, fizyolojik,
psikolojik ve sosyolojik bir temeli vardir. Bu sebeple oyun oynama ve eglenme, birey

hayatinin énemlibir kismini olusturmaktadir.

Eglence siradanlig1 kaldirmak, zihnin rahatlamasini saglamak, diinyevi sikintilardan bir
stireligine uzaklagmak, bedenen ve zihnen dinlenmeyi saglamak, mutlu olmak, hayatin
siradan diizenine canlilik ve hareket getirmek gibi bir takim psikolojik 6zelliklere sahiptir.
Toplu olarak yapilan eglence igerikli aktivitelerin sosyolojik fonksiyonlar1 vardir. Bu tiir
aktiviteler, toplumun kaynasmasinda, insanlarin birbirleriyle daha yogun bir etkilesim ve
iletisim siirecine girmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Ayrica kiiltiirel ve ekonomik

anlamda da gelismeye katkida bulunmaktadir.

Giiniimiizde gelisen teknolojinin sagladigi imkanlar dogrultusunda eglence kiiltiirii

diizey degistirmis ve sanal dlemde yeni bir eglence anlayisi baglamistir. Ozellikle geng

2% DHB, “Dini Olusumlar”.
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nesil arasinda hizla tiiketilen ve degisen, kisa siireli ve zekice kurgulanmis, ayrica ¢ok

cesitlilikgosteren bir eglence anlayist hakimdir.

Sosyal medyadaki bu eglence kiiltiiriiniin icerigi Islam ile alakasiz ideolojilerle doludur.
Bu noktada genelde kendilerini dindar olarak tanimlayan Kitlenin eglenceye bakis agisini,
ozelde ise sosyal medyadaki bu yeni eglence kiiltiirii ve Islam’m iliskisini giindeme

getirmek yerinde olmaktadir.

Islami gelenekler igerisinde din ve eglence kiiltiirii noktasinda genelde bir ¢atismanin yahut
en azindan bir uzlasmazligin s6z konusu oldugu diisiiniilmekle birlikte eglencenin dinen
giinah olarak kabul edildigi ve yasaklandig1 bilinmektedir. Giiniimiizde bile islam dininin
eglenceye, miizige karst oldugunu belirten, hatta diigman gibi gésterme yolunda ugrasan

zihniyetin uzantilariyla karsilasmak miimkiindiir.

Hz. Peygamber’in hayatina bakildiginda ise Islam’m eglenceye ortadan tamamen
kaldirilmasi gereken bir faaliyet olarak bakmadigi aksine eglencenin insan hayatindaki
bir gerceklik olduguna dikkat cektigi ve belli basli diizenlemeler sonrasinda yani Islami
bir perspektif kazandirildiktan sonra devam ettirilmesine miisaade edildigi goriilmektedir.
Zira Islam dini, insanlardaki psikolojik ve sosyolojik gerceklikleri ortadan kaldirma
cabast igerisinde degildir. Aksine bu gerceklikleri kabul etmis ve belli temel esaslar
disindakileri kiiltir ve zamana birakmistir. Hatta Islam’m ruhu tam olarak
kavranabildiginde cagin getirilerine Islami bir perspektif kazandirmanin ne derece 6nemli
bir olgu oldugu anlagilacaktir. Zira Misliman Devletlerin uzun yillar, genis

cografyalarda hiikiim stirmesi bu anlayisin bir tezahiirtiidiir.

Miisliimanlarin yasadiklar1 cografyalarin, Miisliiman Kitlelere katilmig yeni kiiltiirlerin ve
giiniimiize gelene kadar gelisen sartlarla birlikte degisen siyasi ve sosyal pek ¢ok boyutun
etkisiyle Miisliimanlarin eglenceye bakisinda onemli degisiklikler meydana gelmis ve
Islam’mn bu konuda ne diisiindiigiinden ziyade kiiltiirlerin bakis agilarinin ne oldugu
onemsenmistir. Islam’in eglenceye karst oldugu anlayisinin meydana gelmesinde
Miislimanlarin uzunca yildir magdur ve ezilen pozisyonda olmalarinin, g¢ektikleri
sikintilarin  birer kader oldugu diisiincesinin, bu konudaki geleneksel anlayisin
asilamamasinin ve dzellikle XX. Yiizyilin ikinci yarisinda yiikselise gecen radikal ve

kokten dinci akimlarin dnemli etkisi bulunmaktadir.

Son zamanlarda bu hususta biling kazanmaya baslayan, geleneksel yorumlardan ziyade
Islam’1n bu konudaki esas gériisiinii benimseyerek hem zihnen hem de pratikte bu konuda
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caligmalar yapan inangli kesimin varligi da goz ardi edilmemelidir. Miisliimanlarin
gelisen eglence kiiltiirlinli tam anlamiyla yakaladigi ve bu kiiltiire kendi bakigin1 hakim
kildig1 soylenememektedir. Sosyal medyadaki eglence kiiltiirii de oldukga yeni, hizli ve
Islami bakisla ele alinmasi gereken bir alandir. Bu baglamda objektif ¢alismalar yapilmasi
gerekmektedir. Aksi takdirde yapilan bu yanli ¢alismalar olay1r anlamak ve bundan

hareket ederek yakalamakta nakis kalacaktir.
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SONUC

Cagimizda kiiresel bir donilisiimiin yasandigi bu modern donemde, bilgiye erigimin
hizlanmasindan yola ¢ikarak bir¢ok alanda reformlar ve biiylik gelismeler meydana
gelmektedir. Iletisim ile teknolojideki mevcut gelismeler kisilere ve toplumlara bir¢ok
farkli imkanlar tanimaktadir. Uydular, bilgisayarlar, akilli telefonlar, mobil cihazlar gibi
teknolojinin gelismesi sonucu ortaya koyulan bu hizmetler dogrultusunda giincellenen
seri iletisim araglari; kitalar arasindaki kiiltirel ve biligsel irtibatlarin rahatca
gerceklesmesine olanak saglamistir. Kiiresellesmeyle birlikte yenilenen kitle iletisim
ara¢ geregleri bir problem haline gelen zaman ve mekan sinirlarini gereksiz sayarak
diinyay1 kii¢iik bir kente ¢evirmistir. Bununla birlikte kisiler arasindaki iletisim ve

etkilesim kuvvetli bir ivmeye sahip olmustur.?%

Dinler insanlik tarihi ile birlikte var oldugu andan beri, her donemde mesajlarini bireylere
ve topluluklara ulagtirabilmek i¢in var olan teknolojik firsatlardan yararlanarak, sdylem,
astlama, ogreti gibi 6gelerini kisisel ve toplumsal yasamin derlenip toplanmasinda tercih
edilmistir. Kusaklararasi ulagan dini yazitlar, ilk olarak tabletlere kazinmis, sonrasinda
baski makinelerinde basilarak giiniimiizdeki gorsel ve isitsel iletisimin temelini
saglamiglardir. Bu sayede iletisim, giincellemeler ile beraber tiim kisilere ve topluluklara
hizl1 bir sekilde hitap edebilecek konuma ulasmustir. Internet ortam, dijital aglar ve sosyal
platformlarin sarmaladig1 giincel medya, geleneksel medyaya kiyasla bireyler arasindaki
etkilesim unsurunu yalnizca kiiltiirel, siyasal ve sosyal kulvarlarda genisletmekle sinirh
kalmayarak bununla birlikte dini alanlarda da giincel yenilik ve doniisiimlere firsat
saglanmistir.?” Din giincel yeniliklerin arkasinda kalmayarak toplumsal reforma adapte
olmaya 6zen gdstermis, yenilenen modern teknolojiyle beraber dini gerekgeleri fiziksel
ortamdan sanal ortama aktararak daha fazla sayida bireye daha seri bir bi¢imde ulasilabilir
kilmistir. Bu baglamda, bir iletisim aract olmaktan ziyade gilinliikk hayatin rutini
konumuna gelen sosyal medya, basit erisimi, kolay kullanimi ve rahat¢a paylasilabilir
olmastyla dini bilgiye ulasmada kolaylik saglamistir. Ortaya koyulan bu g¢alismanin
gayesi de hayatimizda yer edinmis olan giiniimiiz iletisim ¢ag1 sosyal medyasinda dini

dontisiim ve algilarin etkisi hakkinda bilgi sunmaktir.

29 Nek Istanbul, “Iletisim ve Din”.
297 Nek Istanbul, “Iletisim ve Din”.
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Sosyal ve teknolojik yenilikler ile ilgilenen dini grup ve topluluklar bu yenilenmelerin
arkasinda kalmamak diigiincesiyle dirayet gostermektedirler. Kitle iletisim organlarinin
sunmus oldugu firsatlardan yararlanmak sartiyla Ogretilerini kiiresel boyutta sunma
arayisinda bulunan dinler, internet ile beraber elektronik ve dijital medyanin ortaya
koydugu imkanlar1 da firsata ¢evirerek yeni atilimlar ortaya koymaktadir. Cagimizda
isitsel ve gorsel sekilde sanal dini yaylar gergeklestirilmekte, ¢esitli sanal ibadet yerleri
acarak, sanal fetva olanaklar1i sunmakta ve kutsal metinlerin biitiin kisilerin ve
toplumlarin aym1 anda ve hizli erisebilecekleri sekilde sanal ortama aktarilmasi

gerceklesmektedir.

Islami inangta var olan irsad ve teblig terimleri gibi, sosyal platformlarda islam’a cagri
kapsaminda ve topluma etki etme agisindan 6nem arz etmektedir. Sosyal medyanin irsad
ve teblig bakimindan tercih edilmesi, dinin sevilen yanlarinin aktarilmasi, mahiyetinin
anlatilmasi dini teblig bakimindan olduk¢a miithimdir. Normal sartlarda bir din insaninin
yahut herhangi bir ilahiyat hocasinin televizyon yayinlar1 gibi bir sosyal mecralarda
soru cevap gerceklestirmesi uzun zaman alirken, sosyal medya araciligiyla daha kisa
stirede geri doniitler alinabilmekte ve benzer sorulara biitiin takipgiler tizerinden ortak
bir yanit verilebilme imkani saglanmaktadir. Biitiin bu degerlendirmelere bakildiginda,
dini sosyallesmenin zamanin getirileri ve olanaklarindan etkilenmemesi s6z konusu
degildir. Bu etki normal bir durum oldugu kadar da gerekli bir husustur. Bu degisime
ugrayan kulvarlar fertlerin dini yasayis sekillerini ve gruplasmalarini da bir hayli
etkilemistir. Dijitallesme kavrami once din olgusunu etkileyerek dijital bir doniisiim
igerisine almistir. Bu durum haliyle teblig, irsad ve hatta ibadet gibi biitiin dini
kavramlarin da dijitallesmesine sebebiyet vermistir.2 Sanal mecralara aktarilan ve hizla
yayilan dini yasam, dini cemaatlerin de yapisint ve olusma big¢imlerini fazlasiyla
etkileyerek doniistiirmiis ve sonug olarak dijitallestirmistir. Giincellenen din kavraminin
vazgecilmez bir gerekgesi olarak dini gruplar yani cemaatler de sanal ortamlarda
kendilerini gostermeye baslamistir. Bireyler daha onceden tanimadigi yahut gérmedigi
bireyler ile sanal platformlarda dini birliktelik ve bag kurmakla beraberayn diisiinceler

ve inanglar dogrultusunda gruplar olusturabilmektedir.

Din egitimi cercevesinde sosyal medyada olusturulan dini uygulamalar, igerik

kullanicilarimi  kendi i¢lerinde bolerek alt dallarda farkli hizmetler vermektedir.

298 Nek Istanbul, “Iletisim ve Din”.
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Uygulama igeriklerinin bazilari; namaz, hadis, tesbihat odakliyken bazilari ise tiim
Ozellikleri biinyesinde barindirmaktadir. Bununla birlikte namaz kilmayr 6grenme,
namaz sureleri okunusu, siinnetler, hadisler gibi bir¢ok uygulamalar da din egitimi
acisindan olumlu yonde etkilesimler saglamaktadir. Kullanicilar tarafindan tercih edilen
uygulamalar icerik noktasinda oldugu gibi hangi dilleri kapsadig1 yoniinde de segicilige
olanak tanimaktadir. Dil ¢esitliligi faktoriiyle beraber, lilkemizde ve diinya genelinde

tercih edilen dini egitim uygulamalar1 da farklilik gostermektedir.

Tiim bu degerlendirmeler dogrultusunda soylenebilir ki, sanal ortam ve sosyal medya,
gelecekteki zaman dilimi gergevesinde, toplumsal yasamda sanal ve dijitallesmenin
giderek bir¢ok alani ¢evrelemesiyle beraber daha fazla ihtiyag duyulabilecek, bireysel
ve toplumsal yasamin olmazsa olmazi olarak degerlendirilebilecek bir boyuta sahip
olabilecektir. Sosyal medyanin gelmis oldugu nokta bireylerin ve toplumlarin giinliik

hayatini etkiledigi gibi dine yonelik tutumlarini ve algilarin1 da dogrudan etkilemektedir.
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