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URETIM, PAZAR VE FIYATLAMA BAKIMINDAN TURKIYE'NIN MOBIL
TELEFON TiCARETI

Teknolojinin hayatin her alanina girmesiyle birlikte insanlarin zaman gegirdikleri esyalar
farklilagsmistir. Mobil telefonlar, son 15 yilda hayatimiza giren en 6nemli esyalardan
biridir. 15 y1l dnce tiiketicinin goziinde liiks bir mal niteliginde olan mobil telefonlar
bugiin tiiketici nezdinde bir zorunlu mala doniligmiistiir. Bu nedenle tiim diinyada oldugu
gibi kaginilmaz olarak Tiirkiye’de de mobil telefon ticareti oldukg¢a artmistir. Ticaret
hacmi artan bir diriinii iretim, ihracat ve ithalat gibi iktisadi degiskenler agisindan takip
etmek Onem arz etmektedir. Bu dogrultuda Tiirkiye ’nin mobil telefon ticaretinin iiretim,
pazar ve fiyatlama bakimindan diinya ticaretinde hangi konumda oldugunu analiz etmek
amactyla rekabet giicii endeksleri, Sabit Pazar Payi analizi ve girdi-¢ikt1 analizi
yardimiyla ortaya konmaya calisilmistir. Son boliimde, mobil telefon ticaretinin {iretimi,
pazar1 ve fiyatlamas: ile ilgili iktisadi degiskenler ile Tirkiye ihracatinin ithalati
karsilama orani ve mobil telefon ticareti arasindaki iligkiler 2007:1.ay ve 2021:7.ay arasi
donem i¢in aylik veriler kullanilarak VAR yontemi ile tahmin edilmekte, Etki Tepki
Foksiyonu Varyans Aynistirma analizi ve Granger Nedensellik testi ile
yorumlanmaktadir. Yapilan ampirik analizden ¢ikan sonuglara gore, Tirkiye ihracatinin
ithalat1 karsilama oranin1 Tiirkiye nin mobil telefon ticaret dengesini, Tiirkiye’nin mobil
telefon ticareti i¢in hesaplanan Grubel-LIloyd endeksi ve enflasyon sepetinde ilan edilen
mobil telefon fiyat endeksi artirmakta iken Tiirkiye’nin mobil telefon ticareti igin
hesaplanan nisbi ihracat avantaji endeksi ve mobil telefon fiyat haddi azaltmaktadir.
Tirkiye’nin mobil telefon dis ticaret dengesini ise, Tiirkiye nin mobil telefon ticareti igin
hesaplanan Grubel-Lloyd endeksi ve Tiirkiye’nin mobil telefon ticareti i¢in hesaplanan
nisbi ihracat avantaji endeksi artirmakta; mobil telefon fiyat haddi ise azaltmaktadir.

Anahtar Sozciikler: mobil telefon ticareti, dinamik mukayeseli iistiinliikler teorisi,
rekabet, liretim, Sabit Pazar Pay1 analizi, fiyatlama, girdi-¢ikt1 analizi, VAR modeli
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MOBILE PHONE TRADE OF TURKEY IN TERMS OF PRODUCTION,
MARKET, AND PRICING

With the penetration of technology into all areas of life, products that people spend with
are differentiated. Mobile phones have been one of these crucial products in the last
fifteen years. Mobile phones, which were a luxury good in the eyes of consumers fifteen
years ago, have turned into a necessary good for the consumer today. Therefore, the
mobile phone trade has increased indispensably in Turkey and the rest of the world. It is
essential to follow mobile phone trade with an increasing trade volume with respect to
economic variables such as production, export, and import for Turkey and the other
countries. In that respect, to analyse the position of Turkey in the mobile phone trade in
terms of production, market, and pricing, it has been tried to reveal with the help of
competitiveness indices, constant market share analysis, and input-output models. In the
last section of this study, the relationship between the economic variables related to the
production, market, and pricing of the mobile phone trade and the export/import coverage
ratio and the mobile phone foreign trade balance of Turkey is estimated with VAR model
using monthly data for 2007:1 and 2021:7 and interpreted with the Impulse Response
Function, Variance Decomposition analysis and Granger Causality test. According to the
results of empirical analysis, while the export/import coverage ratio of Turkey is
increased by Turkey’s mobile phone trade balance, the Grubel-Lloyd index, which is
calculated for Turkey’s mobile phone trade, and the mobile phone price index which is
announced in the inflation basket increase; it is decreased by relative export advantage
index and mobile phone price limit which is calculated for Turkey’s mobile phone trade.
Additionally, while Turkey’s mobile phone trade balance is increased by the Grubel-
Lloyd index, which is calculated for Turkey’s mobile phone trade and relative export
advantage index, it is decreased by the mobile phone price limit.

Keywords: mobile phone trade, dynamic comparative advantage, competition,
production, Constant Market Share analysis, pricing, input-output analysis, VAR model
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WTO: World Trade Organization (Diinya Ticaret Orgiitii)
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GIRIS

Mobil telefon; ana kart, islemci, ekran, kamera ve bataryadan olusan isitsel ve gorsel bir
iletisim aracidir. Uretildigi ilk zamanlarda sinirl 5zellikleriyle sadece tasinabilme dzelligi
One ¢ikan bir iletisim araci olmasina karsin ilerleyen zamanlarda temel bilesenlerine yeni
Ozellikler katilmis ve insanlar i¢in sosyal medya, e-ticaret gibi farkli platformlarin
anahtar1 haline gelmistir. 2000’li yillarin basinda liikks bir mal niteliginde olan mobil
telefonlar insanlar i¢in vazgegilemeyen zorunlu bir mal haline doniigmiistiir. Mobil
telefon talebi diinya genelinde arttikga tilkelerin dis ticaretinde de yiikselen bir 6neme
sahip olmustur. Ozellikle dis ticaret ag181 ve cari agik sorunlari olan iilkeler mobil telefon
ithalatin1 azaltmak, yerli iiretimi artirmak ve kendi mobil telefon markasini olusturup
ihrag etmek i¢in cesitli girisimlerde bulunmus ve bulunmaya devam etmektedir. Bu
dogrultuda tiim diinya iilkelerinde oldugu gibi mobil telefona olan talep Tiirkiye’de de
artmugtr. Tiirkiye Istatistik Kurumu veri tabanindan elde edilen verilere gére, Tiirkiye’de
2004 yilinda hanelerde cep telefonu ya da son yillardaki yeni adiyla akilli telefon bulunma
oran1 53,7 % iken bu oran 2021 yilinda 99,3 %’e ulasmustir.® Baska bir deyisle
giiniimiizde sayili hanede mobil telefon bulunmamaktadir. Artan talebe karsilik diinya
ilkelerinde oldugu gibi Tiirkiye de yerli mobil telefonunu iiretmek i¢in gerekli adimlari
atmistir. Ancak teknolojik anlamda rekabetin zirve yaptigi bu pazarda yerli tiiketiciye
dahi yerli tiretim mal satmak oldukca zordur. Bu nedenle bir malin ya da mal grubunun
diinya pazarinda rekabet giiciinii sayisal olarak dlcen endeksler, iiretilen malin diinya
pazarindaki durumunu gérebilmek agisindan biiyiik onem kazanmstir. Rekabet giiciini
artirmak isteyen tilkeler, hem yiiksek katma degerli iiriinler iiretmek hem de ihracatin
ithalata bagimhiligin1 diistirmek i¢in arastirma ve gelistirmeye biiylik 6nem vermeye
baslamistir. Bu ¢alismanin amaci, Tiirkiye’nin mobil telefon iiretiminde nasil bir yol
izledigini ve yerli iiretimde hangi asamada, yurt i¢i pazarda ve diinya pazarinda hangi
konumda oldugunu, mobil telefon fiyatlamasimnin nasil belirlendigini ve hangi
faktorlerden olumlu ya da olumsuz etkilendigini ortaya koymaktir. Bu dogrultuda,
ihracatta rekabet giiciinii 6l¢en endeksler yardimi ile Tiirkiye’nin mobil telefon ticaretinin

diinya pazarindaki rekabet giicii 6l¢iilmiis, Sabit Pazar Pay1 analizi ile yurt i¢i ve diinya

! “Tiirkiye Istatistik Kurumu”, 2021, https://data.tuik.gov.tr/Kategori/GetKategori?p=bilgi-teknolojileri-
ve-bilgi-toplumu-102&dil=1.
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mobil telefon pazarindaki konumu belirlenmeye ¢alisilmis, girdi-¢ikt1 analizi ile hem
mobil telefon sektoriiniin iginde bulundugu sektdre bagli olan sektdrlerin hem de mobil
telefon sektoriiniin icinde bulundugu sektoriin bagli oldugu sektorlerin bagimlilik
dereceleri tespit edilmeye calisilmistir. Son olarak ise Tiirkiye’nin mobil telefon
iretiminin, pazarmin ve fiyatlamasinin Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama orani ve
mobil telefon dis ticaret dengesi tizerindeki etkileri Vektor Otoregresif Model, Etki Tepki
Fonksiyonu, Varyans Ayristirma analizi ve Granger Nedensellik analizi ile ampirik
olarak analiz edilmis ve yorumlanmistir. WTO f{iyesi iilkelerin toplam mobil telefon
ithracat ve ithalat verileri 2007 yilindan itibaren yayimlandigindan ve analizin yapildig:
tarih itibariyle 2021 yilinin yedinci ayinda sona erdiginden &tiirti calismada yapilan tim

analizler 2007 ile 2021 yilinin ilk yedi ay1 arasin1 kapsamaktadir.

Tiirkiye’nin mobil telefon ticaretini ayrintili olarak ele alan bu calisma; ii¢ boliimden
olugmakta, birinci bolimde dinamik mukayeseli iistiinliikler teorisi ve Sabit Pazar Pay1
analizi kapsaminda Tiirkiye’nin diinya mobil telefon sektoriindeki yeri analiz edilmekte;
ikinci boliimde, talep ve tiretim analizleri gergevesinde Tiirkiye’nin mobil telefon sektorii
girdi-¢ikt1 analizine tabi tutulmakta; tiglincii boliimde ise galismanin teorik alt yapisini
olusturan degiskenlerin Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama oran1 ve mobil telefon dis

ticaret dengesi tizerindeki etkisi ampirik olarak test edilmektedir.



1. BOLUM

DINAMIK MUKAYESELi USTUNLUKLER TEORISI VE SABIT
PAZAR PAYI ANALIZI KAPSAMINDA TURKIYE’NIN DUNYA
MOBIL TELEFON SEKTORUNDEKI YERI

1.1. Geleneksel Dis Ticaret Teorileri ve Dinamik Mukayeseli Ustiinliikler Teorisi

1.1.1. Geleneksel Dis Ticaret Teorileri

Gegmisten gilinlimiize bireylerin, hane halklarinin, toplumlarin gereksinim duydugu
ihtiyaglar ve mallar farklilagmis; devletler vatandaslarinin degisen bu ihtiyaglarini
karsilayabilmek i¢in yeni arayiglar igine girmistir. Zaman iginde ihtiyaglar ve amaglar
farklilastikca izlenen dis ticaret politikalar1 da degismis ve yenilenmistir. 1776 yilinda
Adam Smith, Uluslarin Zenginligi adli kitabini yayimlamis ve uluslararas: ticaretin
kurallarmin yeniden belirlenmesi gerekliligini ortaya koymustur. Bu koklii degisimi
getiren ve modern iktisadin kurucusu olan Adam Smith, serbest ticaretin olmasi
gerektigini savunan ilk iinlii diisiiniirdiir.> Bu noktada Adam Smith’in ortaya koydugu
mutlak tstiinliikler teorisi uluslararasi ticaret igin bir doniim noktasi niteligi tagimaktadir.
Adam Smith’in belirli bir zaman aralig1 i¢in yaptig1 dis ticaret analizi, maliyetlerdeki
mutlak farkliliklar tizerine kuruludur. Farkli iilkelerde ticareti yapilan mallarin tiretim
maliyetlerinde ger¢eklesen uluslararasi farkliliklar toprak, iklim gibi dogal avantajlar ve
egitim, yetenekler gibi kazanilmis avantajlar ile aciklanmaktadir. Mutlak {stiinliikler
teorisi mukayeseli maliyet analizinden yoksun olsa da Adam Smith’e kaynaklarin etkin
tahsisi agisindan serbest ticaretin avantajlarmi agik¢a ifade etme olanag: saglamistir.® Bu
dogrultuda mutlak tstiinliikler teorisi eger yabanci bir iilke iiretilebilenden daha ucuza bir
mal tedarik edebiliyorsa o ililkeden o mali satin almanin bazi istiinliikler getirecegini

belirtmektedir. Bu ustiinliikler siirdiigii ve diger iilkede bu aligverisin devam etmesini

2 Reinhard Schumacher, “Adam Smith’s Theory of Absolute Advantage and the Use of Doxography in the
History of Economics”, Erasmus Journal for Philosophy and Economics, C. 5, S. 2 (2012), s. 1,
doi:10.23941/ejpe.v5i2.105.

3 H. Myint, “Adam Smith’s Theory of International Trade in the Perspective of Economic Development”,
Economica, C. 44, S. 175 (1977), s. 232, https://www.jstor.org/stable/2553648.
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istedigi miiddetce bu iiriinii satin almak {iretmekten daha avantajlidir.* Diger bir ifadeyle,
mutlak ustiinliikler teorisi; her devletin en iyi lretebildigi mali iiretmesi, bu malda
uzmanlagmasi ve bu mali ihrag etmesi ihtiya¢ duydugu diger mallar1 ise ithal etmesi
gerektigini ileri stirmiistiir. Boylelikle her bir kisi her mali liretmeye ¢calismaktansa sadece
bir tek mal iiretirse daha fazla iktisadi deger liretmis olacaktir. Bir malin {iretimi tizerinde
yogunlagsmay1 bu malin diger mallarla degisimi takip edecek ve bu da otarsi durumuna
nazaran daha fazla malin elde edilmesi anlamina gelecektir. Tek ciimleyle ticaret

iiretimden daha etkin bir anlam ifade etmektedir.®

Ancak mutlak iistiinliikler teorisinde mukayeseli maliyet analizi yapilmamisg, bu nedenle
iki tilke ve iki malin oldugu bir diinya varsayimi altinda bir iilke her iki malin tiretiminde
de mutlak olarak iistiinse bu durumda diger iilkenin nasil gelir elde edecegi hususu
yanitsiz birakilmistir. Bu sorunun cevabi ise David Ricardo’nun gelistirdigi mukayeseli
iistlinliikler teorisi ile gelmistir. Literatiirdeki genel kan1 mukayeseli iistiinliikler teorisinin
mutlak ustiinliikler teorisine gore daha biiyiikk bir analitik diisiinceyi temsil ettigi

6

yoniindedir.” David Ricardo’nun ortaya attigt mukayeseli {istiinliikkler teorisinin

varsayimlar1 asagidaki gibi siralanabilir’:

> Iki iilke ve iki mal varsaymmi gecerlidir.

» Her iilkenin kaynaklari sabit ve aynidir.

> Uretim faktorleri alternatif kullanim alanlari igin iilke i¢inde tam hareketlidir. Bu
varsayim lretim faktorlerinin fiyatlarinin bahsi gecen kullanim alanlarmin
hepsinde ayni olmasi sonucunu dogurmaktadir.

> Uretim faktorleri iilkeler arasinda tam hareketsizdir. Bu nedenle, yapilan ticaret

oncesi Uretim faktorlerinin fiyatlar1 farkli olabilmektedir.

4 Adam Smith, An Inquiry into the Nature and Causes of the Wealth of Nations, ed. Edwin Cannan, London:
Methuen & Co., Ltd., 1950, ss. 422-23.
>J. M. Buchanan, Y. J. Yoon, “Globalization as framed by the two logics of trade”, Independent Review,
C. 6, S. 3(2002), s. 400.
& Pedro S. Machado, Andrew B. Trigg, “On Absolute and Comparative Advantage in International Trade:
A Pasinetti Pure Labour Approach”, Structural Change and Economic Dynamics, C. 59 (2021), s. 1,
d0i:10.1016/j.strueco.2021.09.005.
7 Dennis J. Appleyard, J. Field Alfred, International Economics, ed. Douglas Reiner, 8th ed. New York:
McGraw-Hill Irwin, y.y., s. 29.
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Mukayeseli iistiinliik teorisinde is giicli deger teorisi gecerlidir. Bu sebeple, bir
malin nisbi degeri yalnizca o malin iiretimi i¢in harcanan nisbi i giicli miktarina
baglidir. Uretim agisindan bu husus analiz edildiginde; iiretim siirecinde farkli
girdi kullanilmamakta veya diger girdiler liretimde fiziksel is giicii ile 6lglilmekte
veya diger girdilerin is giicli miktarina orani tlim sanayilerde ayni olmaktadir.
Basit bir ifadeyle, bu varsayim 2 saatlik bir fiziksel is gliciiniin 1 saatlik fiziksel
is gliciinden iki kat daha pahali oldugu anlamina gelmektedir.

Teknoloji, tilkeler arasinda farklilik gostermektedir ancak teknolojinin seviyesi
biitiin iilkeler i¢in sabittir.

Uretimin birim maliyetleri sabittir. Bundan dolayi, bir birim {iretim icin gerekli
olan is giicli saati tiretim miktarina bakilmaksizin degismemektedir. Bu durum
herhangi bir malin arz egrisinin yatay eksene paralel oldugu anlamina
gelmektedir.

Tam istihdam kosullar1 gegerlidir.

Ekonomide tam rekabet kosullarinin gecerli oldugu varsayilmaktadir. Alic1 veya
saticilar piyasayr etkileyememekte, fiyatlar veri ve marjinal maliyete esit
olmaktadir. Bununla beraber, tam bilgi ve mobilite kosullar1 gecerlidir.

Devlet miidahalesi yoktur.

Ulasim maliyetleri sifirdir.

Hecksher-Ohlin teorisi ise mukayeseli istiinliikler teorisini bir adim ileriye tasiyarak

mukayeseli Gstiinlikleri faktor donatimlari yardimiyla agiklamaktadir. Heckscher-Ohlin

modelinin varsayimlari®:

YV V. V VYV V

Mallar uluslararasi arenada serbest¢e dolasabilirler.

Tiim tilkeler tiretimde ayn1 teknolojiyi kullanmaktadirlar.

Uretim faktorleri iilke icinde tam hareketli, iilkeler arasinda tam hareketsizdir.
Zevkler tiim iilkelerde aynidir.

Uretimde 6lcege gore sabit getiri kosullar1 gecerlidir.

8 Turan Subasat, “Review of Radical Political Economics What Does the Heckscher-Ohlin Model
Contribute to International”, Review of Radical Political Economics, C. 35, S. 2 (2003), s. 150,
doi:10.1177/0486613403252623.

5



Tiim piyasalarda tam rekabet vardir.
Ulasim maliyetleri yoktur.

Tam istihdam kosullar gegerlidir.

YV V V VY

Ulkelerin faktér donatimlar1 dolayisiyla faktdr fiyatlar1 farklidir seklinde

siralanabilir.

Bu varsayimlar 15181inda Hecksher-Ohlin teorisine gore; emek yogun olan tilkeler faktor
olarak emegin daha fazla kullanildig1 mallar iiretmeli, o mallarda uzmanlasmali ve ihrag
etmeli; sermaye yogun mallar1 diger iilkelerden ithal etmelidir. Sermaye yogun lilkeler
ise tretiminde faktdr olarak sermayenin daha fazla kullanildigi mallar tiretmeli, o
mallarda uzmanlagmali ve bu mallar1 ihrag etmeli; iiretiminde faktor olarak emegin daha

fazla kullanildig1 mallar diger iilkelerden ithal etmelidir.

Ancak devlet miidahalesinin olmadig1 ve serbest ticaret iizerine kurulu geleneksel dis
ticaret teorileri gelismis tilkelerin gelirlerini daha fazla artirmis, gelismekte olan iilkelerin
bu gelirden aldiklar1 pay sinirl kalmistir.® Ticaret iizerine ¢alisan ekonomistler genellikle
ele aldiklar1 her bir iilkenin mukayeseli iistiinliiklerini teknolojiyi veri olarak alarak statik
kavramlar ile agiklamaktadir. Baz1 yakin modellerde mukayeseli iistiinliikler iilkelerdeki
tiretim olanaklari farkliliklarindan ortaya ¢ikmaktadir. Bu modeller belirli bir grup malda
teknolojik {stiinliik elde etmeyi acgiklamada basarisiz olduklarindan uluslararasi
uzmanlagsma kavraminin nedenleri konusunda sinirli bir bakis agis1 sunabilmektedir.
Diger modeller ise teknolojik imkanlarin tim diinyada ayni ve diger kaynaklara gore
mukayeseli olarak iistiin oldugu varsayimiyla baslamaktadir. Ancak benzer teknoloji
varsayimi hayatin olagan akisiyla ¢elismekte ve ampirik analizlerle test edildiginde
istatistiksel olarak reddedilmektedir.'® Ozellikle son 20 yilda teknolojinin hizli bir sekilde
ilerlemesi ile devletlerin dis ticaret agiklarin1 kapatmak ve dis ticaretten elde ettikleri
gelirleri artirmak amaciyla yeni tiir dis ticaret teorileri ortaya ¢ikmig ve bu dis ticaret

teorileri ¢ergevesinde iilkeler diinya pazarindan aldiklar1 paylar1 artirabilmek igin gesitli

9 Hong Yu, Su Hong-wei, “A Test of Dynamic Comparative Advantage Hypothesis Using Panel Data of
the Chinese Trade in Medium-technology Products”, 2010 International Conference on Management
Science & Engineering (17th) Annual Conference Proceedings, Melbourne: IEEE, 2010, s. 1600,
doi:10.1109/ICMSE.2010.5719997.
10 Gene M. Grossman, Elhanan Helpman, Innovation and Growth in the Global Economy, 6th Editio
London: The MIT Press, 1997, s. 177.
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politikalar ve stratejiler gelistirmeye calismistir. Dis ticaret teorilerinin bu yeni
kavramlarindan biri de dinamik mukayeseli tistiinliikler teorisidir. Sekil 1°de dinamik
mukayeseli Ustiinliikler teorisi; tiretim olanaklar1 egrisi, toplumsal Kayitsizlik egrisi, i¢

maliyet dogrular1 ve dis ticaret haddi egrisi yardimiyla gosterilmektedir.

Sekil 1: Dinamik Mukayeseli Ustiinliikler Teorisi

1.7

A

PPFy

] PPFy
Kaynak: Ertiirk, Widodo*!

Dinamik mukayeseli iistiinliikler teorisini anlatmaya ge¢meden 6nce grafikte kullanilan
egrileri tanimlamak faydali olacaktir. Uretim olanaklar1 egrisi, mevcut kaynaklar ve
teknoloji ile bir ireticinin {retebilecegi ¢esitli mallarin farkli bilesimlerini
gostermektedir.!> Bu nedenle grafigin arz yoniinii iiretim olanaklar1 egrisi temsil
etmektedir. Uretim olanaklar1 egrisi {izerindeki herhangi bir noktanin egimi, marjinal
doniisiim oranini vermektedir. Uretim olanaklari egrisinin grafikteki sekli dnemli bilgiler

vermekte, egrinin i¢ bilikey olmasi Olgege gore azalan getirinin oldugunu, dis biikey

" Emin Ertiirk, Uluslararas: Iktisat Teori ve Politika, 4. Baski Bursa: Medyay Kitabevi, 2016, s. 78; Tri
Widodo, “Comparative Advantage: Theory, Emprical Measures and Case Studies”, Review of Economic
and Business Studies, S. 4 (2009), s. 62, http://rebs.feaa.uaic.ro/issues/pdfs/2.pdf#page=57.
12 William J. Boumal, Alan S. Blinder, Economics Principles and Policiy, 9th editio Ohio: Thomson South
Western, 2004, s. 22.
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olmasi dlgege gore artan getirinin oldugunu, negatif egimli diiz bir ¢izgi seklinde olmasi
ise Olcege gore sabit getiri oldugunu gostermektedir. Bununla beraber, {iretim olanaklari
egrisi hangi eksene dogru yatiksa iilkenin o malin iiretiminde uzmanlastig1 ¢ikarimi
yapilmaktadir. Ayrica iiretim olanaklar1 egrisi grafiginin eksenlerinde X ve Y gibi iki mal
bulunmaktadir. Farksizlik egrisi ise tiiketici tarafindan esit derecede istenilen mallarin
tiim bilesimlerini gdsteren egridir.®® Bu tanimdan anlasilacag: {izere grafigin talep yonii,
farksizlik egrisi ile gosterilmektedir. Toplumsal kayitsizlik egrisine herhangi bir noktadan
cizilen egri, marjinal ikame oranini vermektedir. Sekil 1°deki grafikte yer alan (Px/Py)w
egrisi, X malinin fiyatinin Y malinin fiyatina orani olan ve nisbi fiyati temsil eden diinya
dis ticaret haddi egrisidir. Uretici denge kosulu, iiretim olanaklari egrisinin diinya dis
ticaret haddi egrisine teget oldugu, diger bir ifadeyle marjinal doniisiim oraninin mal fiyat
oranina esit oldugu noktada; tiiketici denge kosulu ise toplumsal kayitsizlik egrisinin
diinya dis ticaret haddi egrisine teget oldugu, baska bir ifadeyle marjinal ikame oraninin
mal fiyat oranina esit oldugu noktada gergeklesmektedir. Bir iilkenin X ve Y mallarimi
hangi miktarda tirettigi, hangi miktarda tiikettigi, bu maldan ne kadar ihrag¢ ve ithal ettigi
tiretim olanaklari egrisi, toplumsal kayitsizlik egrisi ve diinya dis ticaret haddi egrileri

yardimiyla belirlenmektedir.

Sekil 1°deki grafige gore, liretim olanaklari egrisinin diinya dis ticaret haddi egrisine teget
oldugu, diger bir ifadeyle iiretici denge kosulunun saglandig1 K noktasinin dikey eksene
izdiistimii ile 0 noktas1 arasinda kalan miktar Y malinin iiretim miktarini, yatay eksene
izdlistimii ile 0 noktas1 arasinda kalan miktar ise X malinin tiretim miktarini vermektedir.
Toplumsal kayitsizlik egrisinin diinya dis ticaret haddi egrisine teget oldugu, diger bir
ifadeyle tiiketici denge kosulunun saglandigi L noktasinin dikey eksene izdiisiimii ile 0
noktasi1 arasinda kalan miktar Y malinin tiiketim miktarini, yatay eksene izdiigiimii ile 0
noktas: arasinda kalan miktar ise X malmin tiiketim miktarm gostermektedir. Uretim
miktari tiikketim miktarindan fazla oldugunda aradaki pozitif miktar kadar iilke o maldan
ihra¢ etmekte, iiretim miktar1 tiiketim miktarindan az oldugunda ise iilke aradaki negatif
miktar kadar o maldan ithal etmektedir. Uretim ve tiiketim denge noktalarmin tespit

edilmesiyle ortaya ¢ikan MLK {iggeni iilkenin dis ticaret liggenini, bu iiggenin alani ise

1¥3ag.e.,s. 76.



dis ticaret hacmini gostermektedir. Biiyiime, dis ticaret hacmini etkilemektedir. Dis
ticaret hacminin ne oranda artacagi ise talep sartlarinin etkisi altindadir. Eger bir tilkenin
ihra¢ edilen malina olan talep artar, biiytimenin etkisiyle ithal edilen malina olan talep
azalirsa OR ile 0S egrileri birbirine yakinlagsmakta, dis ticaret iiggeni kiiciilmekte ve

iilkenin dis ticaret hacmi daralmaktadir.'*

Emegin daha bol, sermayenin daha az oldugu, diinya fiyatlarin1 etkileyemeyen ve fiyat
alic1 olan bir iilke varsayimi altinda X mali emek yogun sanayi ve Y mali sermaye yogun
sanayi kullanilarak iiretildigi durumu gosteren Sekil 1°’de K iiretim noktasini, L ise

tiiketim noktasini yansitmaktadir.

Ulke ekonomisi biiyiidiigiinde iiretim olanaklar1 egrisi saga dogru genislemekte ve
tilkenin X ve Y mallarmin farkli iiretim bilesenlerini iiretmesine imkan taninmaktadir.
Eger yeni tiretim denge noktas1 0S egrisi lizerinde olursa ihra¢ edilen ya da ithal edilen
malin tiretimi ayn1 oranda artacagindan yansiz biiytime durumu gergeklesmektedir. Eger
yeni Uretim denge noktasi Ip alanindaysa ticareti artirici yonlii biiyiime, eger 1lp alaninda
ise agirt ticareti artirict yonlii biiyiime, eger 1llp alaninda ise ticarete karsit yonlii biiyiime

ve eger IVp alaminda ise agur1 ticarete karsit yonlii biiyiime durumu gergeklesmektedir.™

Uretimin yaninda benzer durum biiyiimenin tiiketim etkileri i¢in de gecerlidir. Ulke
ekonomisinin biiylimesi toplumsal kayitsizlik egrisinin saga dogru kaymasina neden
olmakta ve tiiketim denge noktasini isaret eden toplumsal kayitsizlik egrisinin diinya dis
ticaret haddi egrisine teget oldugu L noktasini da degistirmektedir. Eger tiiketiciler
biiyiime ile X ve Y mallarindan tiikettikleri nisbi tiikketim oranlarini degistirmez ve
tikketim denge noktas1 LR egrisi lizerinde ve L noktasinin saginda bir noktada kalirsa bu
duruma yansiz tiiketim etkisi denmektedir. Yeni tiiketim denge noktasinin Illc alaninda
olmasi durumunda iktisadi biiyiime ile X mali tiketiminin nisbi olarak Y mali
tiiketiminden daha fazla oldugu durumu yansitmaktadir. Ciinkii X bir ihra¢ malidir ve
tiiketimdeki degisim ihracat yapma istegini azaltmaktadir. Bu dogrultuda bu etkiye ticaret

karsitt tiiketim etkisi adi verilmektedir. X malinin tliketiminin arttigi Y malinin

14 Ertiirk, Uluslararasi Iktisat Teori ve Politika, ss. 78-79.
15 Appleyard, Alfred, International Economics, s. 211,212,
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tiiketiminin azaldig1 durumda tiiketim denge noktas1 IVc alaninda yer almakta ve agir:
ticaret karsiti tiiketim etkisi durumu gerceklesmektedir. Iktisadi biiyiime sonucunda hem
X hem de Y mal1 tiiketiminin arttig1 ancak Y mali tilketiminin X mali1 tiiketimine nazaran
daha fazla arttig1 durumda tiiketim denge noktasi Ilc alaninda yer almakta ve bu duruma
ticareti artirici tiiketim etkisi ad1 verilmektedir. Son olarak, X malinin tiikketiminin arttig1
ancak Y malinin tiiketimin azaldig1 durumda tiiketim denge noktast Ic bolgesinde yer

almaktadir. Bu alana ise asir1 ticareti artirici tiiketim etkisi ad1 verilmektedir.

Sekil 1’de X ve Y mallarmin iiretim olanaklar1 egrisi, tiretim, tiiketim denge noktalari
dolayistyla bu mallarin ihracatlari, ithalatlart ve dis ticaret liggenleri gosterilmektedir.
Uretim ve tiiketim denge noktalarinin farkli noktalarda yer almasiyla ortaya ¢ikan farkl
etkilerden anlasilacagi iizere iiretim olanaklar1 egrisi ya da toplumsal kayitsizlik egrisinde
yasanan degismeler iilkelerin mukayeseli {stiinliikklerinin dinamiklerinin temelini
olusturmaktadir.® Dinamik mukayeseli iistiinliik teorisi, devlet miidahalesinin giiclii ve
aktif oldugu gelismekte olan iilkeler i¢in farkli bir uzmanlagsma ve ticaret modeli
sunmaktadir. Bumodel, dlgege gore artan getirinin oldugu, is giicii yogun olan gelismekte
olan bir iilkenin “yaparak 6grenme” ve “ihra¢ ederek 6grenme” becerilerini olumsuz
etkileyebilmekte ancak teknoloji yogun {irlinlerde uzmanlagsmasini saglayarak
rekabetciligini gliglendirebilme imkani tanimaktadir. Diger bir ifadeyle, eger gelismekte
olan bir iilke, mukayeseli olarak tistiin oldugu iiriinleri ¢esitlendirmeden is giicii yogun
iriinlerde uzmanlagirsa bu iilke patika bagimhiligi yiliziinden disiik teknolojili

endiistrilerde 6zellesmeye yonelebilmekte ya da 6zellesme tuzagina diisebilmektedir.'’

Mukayeseli olarak {istiinliigii olmayan ancak gelistirilmek tizere belirlenen bebek
endistrinin ihracatlarint artirmak i¢in hiikiimetler stratejik ticaret politikalar
yuriitmektedir. Bu politikalar genellikle korumaci politikalardir. Bu nedenle dinamik

mukayeseli tstiinliikler teorisinin korumaci dig ticaret uygulamalari, devletin piyasaya

16 Widodo, “Comparative Advantage: Theory, Emprical Measures and Case Studies”, s. 63.
17Yu, Hong-wei, “A Test of Dynamic Comparative Advantage Hypothesis Using Panel Data of the Chinese
Trade in Medium-technology Products”, 2010, s. 1600.
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miidahalesini istemeyen ve serbest dis ticareti benimseyen neo-klasik ticaret teorilerinden
oldukga farklidir.®

Dinamik mukayeseli iistiinliikler teorisini sayisal olarak 6l¢gmeye calisan bir¢cok endeks
ortaya atilmistir. Bir iilkenin bir malda dinamik mukayeseli tistiinliigliniin olup olmadigi
analiz edilirken kullanilan bu endeksler ayni bilgiyi ya da sonucu agiga ¢ikariyorsa endeks
secimi istatistiksel kriterlere dayandirilabilir. Ancak hesaplanan cesitli endeksler ayni
sonuglar1 vermiyorsa endeks se¢imi teorik iliskilere dayandirilmalidir.'® Bu teorilerin en
meshur olanlarindan biri Akamatsu’nun gelistirdigi ucan kazlar modelidir.?° Ugan kazlar
modeli, az gelismis bir {lilkenin gelismis ekonomiye sahip tilkelerle uluslararas: iktisadi
iliskilere girmesinin ardindan yasadig1 kalkinmay ifade etmektedir.?! Yaban kazlar1, tipki
ucaklarin belirli bir diizen i¢inde u¢masi gibi roma rakamu ile ters bes cizecek sekilde
ucmaktadir. Yaban kazlarinin bu ugma modeli; az gelismis iilkelerin mamul mallarinin
ithalati (1), tiretimi (2) ve ihracati (3) olmak tizere Sekil 2’de yer alan grafikte gosterilen

{ic zaman serisi egrisine uygulanmistir.??

18 a.yer.
19 Robert H. Ballance, Helmut Forstner, Tracy Murray, “Consistency Tests of Alternative Measures of
Comparative Advantage”, The Review of Economics and Statistics, C. 69, S. 1 (1987), s. 157,
https://www.jstor.org/stable/1937915.
20 Kaname Akamatsu, “A Theory of Unbalanced Growth in the World Economy”, Weltwirtschaftliches
Archiv, C. 86, S. 1961 (1961), ss. 196217, https://www.jstor.org/stable/40434802.
21 Kaname Akamatsu, “A Historical Pattern of Economic Growth in Developing Countries”, The
Developing Economies, C. 1 (1962), s. 11, doi:https://doi.org/10.1111/j.1746-1049.1962.tb01020.x.
22 3.yer.
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Sekil 2: Ucan Kazlar Modeli
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(a) Tiiketim Mallan

Kaynak: Kojima, Widodo?3

Ugan kazlar modeli dort asamadan olusmaktadir. Birinci asamada, az gelismis bir iilke
ilk kez uluslararas1 ekonomiye dahil oldugunda uzmanlastig1 ana mallar1 ihra¢ etmekte,
tiiketim i¢in gerekli olan sanayi mallarini gelismis iilkelerden ithal etmektedir. Bu durum
az gelismis bir lilke ile gelismis bir {ilkenin mukayeseli maliyet yapilarindaki farkliliktan
ortaya ¢ikmaktadir. Bu asamada az gelismis bir lilkenin ayni iktisadi yapiya sahip
komsulari ile olan ticareti degil, farkli iktisadi yapiya sahip uzak iilkelerle olan ticareti
artmaktadir.?* Sekil 2°de yer alan (a) tiiketim mallar1 grafiginde t; zamaninda baslayan ve

t> zamaninda sona eren mavi ithalat egrisi birinci agsamay1 betimlemektedir.

2 Kiyoshi Kojima, “The ‘Flying Geese’ Model of Asian Economic Development: Origin, Theoretical
Extensions, and Regional Policy Implications”, Journal of Asian Economics, C. 11, S. 4 (2000), s. 378,
doi:10.1016/S1049-0078(00)00067-1; Widodo, “Comparative Advantage: Theory, Emprical Measures and
Case Studies”, s. 64.
24 Akamatsu, “A Theory of Unbalanced Growth in the World Economy”, s. 206.
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Az gelismis iilkenin biiylidiigli ikinci agamada, yurt i¢i pazarin bir ihracat noktasi
durumuna gelmesi ile ithal edilen mallarin yurt i¢i {iretimine baglanmaktadir. Bu durum
satin alma giiciinlin bu tiir mallar {izerinde yogunlasmasinin yurt i¢i iiretimi karli hale
getirmesinden ve yurt i¢i sermayenin yurt i¢i liretime ¢ekilmesinden kaynaklanmaktadir.
ithalat yoluyla tiiketimin artmasi kendi kendine iiretimin temelinin atilmasindan
farksizdir. Ayrica ulusal ekonomi politikasi, yerli tiretim fikri ortaya ¢iktiginda bu fikri
tesvik etmektedir. Boylece gelismis lilkelerden ithal edilen mamul tiiketim mallarinin
ithalati yavaslamakta ve sonra azalmaktadir. Diger yandan tiiketim mallar1 endiistrisinde
yasanan ani artis nedeniyle gelismis iilkelerden makine ithal edilmelidir. Bundan dolayz,
az gelismis iilkelerin ithalat: tiiketim mallarindan sermaye mallarina kayar.?® Sekil 2°de
(a) tiiketim mallar1 grafiginde yer alan, t, zamaninda baslayan ve t* zamaninda sona eren
mavi egri ve (b) sermaye mallar1 grafiginde yer alan, t, zamaninda baslayan ve t°

zamaninda sona eren kirmizi ithalat egrisi ikinci asamay1 temsil etmektedir.

Uciincii asamada, yurt i¢i tiiketim mallar1 endiistrisi ihracat endiistrisine doniismektedir.
Bu zamana kadar yurt i¢i pazarlarin ¢ogu yurt i¢i endiistriyel mallarin pazarina
doniismiistiir. Seri liretim i¢in daha biiyiik 6lgekte iiretim yapildigindan {iriinler deniz asir
pazarlara artan sayilarda ihrag edilmektedir. Es zamanli olarak, simdiye kadar ithal edilen
makinelerin yerli tretimi 6n plana g¢ikarken yerli makinelere ikame olan sermaye
mallarmin ithalati diismeye baslamaktadir.?® Sekil 2°de (a) tiikketim mallar1 grafiginde yer
alan t” zamaninda baslayan Ve ts zamaninda sonra eren mavi ithalat egrisi ve (b) sermaye
mallart grafiginde yer alan kirmizi ithalat ve iiretim egrileri {iglincli asamay1 temsil
etmektedir. t* zamaninda tiiketim mallari ticareti dengede ve dis ticaret dengesi ile yurt
i¢i Uretim yurt i¢i talebe esittir. Formiil seklinde yazilirsa, (Yurt i¢i talep = yurt i¢i iiretim
—ihracat + ithalat) denklemi seklinde gosterilebilir. Ugiincii asama, ugan kazlar modelinin
temel yapisini olusturan ithalat-iiretim-ihracat siralamasi ile ilgili olarak yakalama

siirecinin basarili bir uygulamasini ifade etmektedir.?’

B a.g.e., ss. 206-7.

26 Akamatsu, “A Historical Pattern of Economic Growth in Developing Countries”, s. 14.

2 Widodo, “Comparative Advantage: Theory, Emprical Measures and Case Studies”, s. 64.
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Dordiincii agsamaya gelindiginde, ii¢lincli agsamada tiiketim mallar1 endiistrisi ¢oktan ayni
standartlara ulasarak gelismis iilke endiistrilerine benzemistir. Bundan dolay1, bu iilkeler
bu mallar s6z konusu oldugunda artik az gelismis tilke olarak degil, bu mallarin ihracatgisi
olarak gelismis llkelerin siralamasma girmektedir. Dordiincti asamanin karakteristik
ozelligi tiiketim mallarinin ihracatinin diismesidir. Bu durum, tiiketim mallarinin diger az
gelismis llkelerde iliretime girmesine ve ucan kazlar modelinde gelismenin devam
etmesine baglanabilir. Dordiincii asamanin bir diger 6zelligi, iigiincii asamada yurtiginde
iiretilen sermaye mallarinin ihra¢ edilmeye baslanmasidir. Diger bir ifadeyle, tiiketim
mallarinin ihracatinin azalmasinin bir bedeli olarak sermaye mallar1 ihra¢ edilmekte ve
diger az gelismis iilkelere nazaran yliksek derecede farklilagsma agamasina ulasilmaktadir.
Ancak makinenin az gelismis iilkelere olan ihracatinin oldugu kadar yurt igi tiretiminin
de gelismis iilkelere kiyasla yiiksek derecede benzesmesi sermaye mallarinin ihracati
acisindan gelismis iilkeler ile iliskisinde bir anlasmazliga neden olmaktadir.?® Sekil 2°de
(a) tiikketim mallar1 grafiginde yer alan, ts zamaninda baslayan ve siire¢ igerisinde devam
eden tliketim mallar thracatinin diistiigli ve yurt i¢inde iiretilen iiriiniin baska tilkelerden
ithal edilmesine baglandigin1 gosteren mavi kesikli egriler ile (b) sermaye mallar
grafiginde sermaye mallarinin tiretiminin ve ithracatinin arttigini, ithalatinin distigiini

gdsteren kirmizi iiretim, ihracat ve ithalat egrileri dordiincii asamay1 gostermektedir.?®

Dinamik mukayeseli {istiinliikler teorisinin teorik olarak ifade edilmesinin ardindan bir
sonraki boliimde teoriyi sayisal olarak dlgen endeksler anlatilmakta, Tiirkiye’nin mobil

telefon ticareti bu endeksler agisindan hesaplanmakta ve degerlendirilmektedir.

1“.1.2. Dinamik Mukayeseli Ustiinliikler Kapsaminda Ihracatta Rekabet Giiciiniin
Olgiimii I¢in Kullanilan Endeksler ve Tiirkiye’nin Mobil Telefon Ticaretinin
Endeksler Agisindan Degerlendirilmesi

Az gelismis ya da gelismekte olan iilkelerin gelismis tilkelerle aralarinda var olan gelir
farkliliklarinin kapatilabilmesi i¢in gelistirilen dinamik mukayeseli {istiinliik teorisinin

kilit noktas1 bahsi gecen agigin yillar itibariyle azalip azalmadiginin sayisal olarak

2 Akamatsu, “A Historical Pattern of Economic Growth in Developing Countries™, s. 15.
2 Widodo, “Comparative Advantage: Theory, Emprical Measures and Case Studies”, s. 64.
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Ol¢iilmesi ve cesitli yontemlerle olgiilen sayisal degerlerin birbirleriyle tutarli olmasidir.
Bu dogrultuda bir¢ok endeks gelistirilmistir. Bu endekslere teorik olarak asagidaki
boliimlerde deginilmis ve Tiirkiye’nin mobil telefon ticaretinin mevcut verilerine
uygulanabilen endeksler yillar itibariyle hesaplanmistir. 2007 ile 2020 yillar1 arasi i¢in
8517.12.00.00.11 giimriik tarife istatistik pozisyonu (G.T.1.P.) ve “Alicis1 bulunan verici
portatif (Cellular) telsiz telefon cihazlar” bagligi altinda giimriik cetvelinde yer alan ve
Tiirkiye Istatistik Kurumu veri tabanindan elde edilen Tiirkiye nin mobil telefon ticaret
verileri kullanilmistir. 2021 yilinda ise mobil telefonlar i¢in 8517.12.00.00.09 G.T.1.P. ve
“Alicist bulunan verici portatif (Cellular) diger telsiz telefon cihazlari” olarak basligi
degistirilmis ve 2021 yilinin ilki yedi ay1 i¢in yapilan hesaplamalarda bu G.T.1.P. igindeki
veriler kullanilmistir. Diinya dis ticaret ve diinya mobil telefon dis ticaret verileri igin ise
8517.12 G.T.I.P. ve “Cellular aglar veya diger kablosuz aglar icin telefonlar (mobil
telefonlar)” baslig1 ile Trademap veri tabaninda bulunan veriler kullanilmistir. Diinya
mobil telefon dis ticaret verileri 2007 yilindan itibaren yayimlanmaya basladigi igin

analizler 2007 ile 2021 yilinin ilk yedi ay1 i¢in yapilmustir.

1.1.2.1. Liesner’in A¢iklanmis Mukayeseli Ustiinliik Endeksi

Ulkelerin iirettikleri mallarm diger mallara olan mukayeseli {istiinliigiinii sayisal olarak
ilk 6lgen iktisatc1 Liesner olmustur.®° Liesner, Avrupa Komiir ve Celik Toplulugu iiyesi
iilkeler icin tedarik¢i konumunda olan en biiyiik iic iilke ile Ingiltere arasinda 60 tane
imalat sanayi Uriinii ticaretinin iilkeler bazinda bir siralamasini yapmak i¢in nisbi ihracat
artis hiz1 ve nisbi ithracat diizeylerinin agirliklandirilmis toplamina esit bir bilesik endeks
gelistirmistir. Bu bilesik endeks Ingiltere ve Avrupali rakiplerinin bir mal iizerindeki
karsilikli mukayeseli iistinligiinii tahmin etmistir. Bu dogrultuda formiil denklem

(1.1)’deki sekliyle olusturulmustur.

RCAL = (Xi/X8)/(X3/x8) = Xk /X4 (1.1)

30 H. H. Liesner, “The European Common Market and British Industry”, The Economic Journal, C. 68, S.
270 (1958), ss. 30216, doi:https://doi.org/10.2307/2227597.
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Formiilde a, s6z konusu incelenen mali belirtmekte; i, ingiltere’yi; d ve e ise Belgika,
Fransa, Italya, Liiksemburg, Hollanda, Isve¢ ve Bati Almanya iilkelerinden herhangi

ikisini gostermektedir.

1.1.2.2. Kojima 'nmin Mukayeseli Ustiinliik Endeksi

Kojima, gelismis iilkeler arasinda hizli bir sekilde yiikselen Ve ticareti etkileyen mallarin
cesitleri iizerine genis capli bir arastirma yapmustir.®! Calismasinda; mallarin sermaye
yogun, is giicii yogun, toprak ya da diger dogal kaynaklar yogun olarak iiretilip
tiretilmedikleri iizerine kurulu, gelismis {ilkeler arasinda gergeklesen uluslararasi ticaretin
yapisim sekiz mal grubu ile yeniden siniflandirarak analiz etmistir.®? Bu dogrultuda,
belirli bir mal ya da iilke i¢in mukayeseli iistiinliik analizi yapmamuis, bir iilkenin toplam

ihracatini ve toplam ithalatini olusturan mal bilesenlerinin semasini ¢ikarmuistir.

Calismanin sonuglar1 iki gosterge ile verilmistir. Bu gostergelerden birincisi; ticaret
yogunlugu digeri ise yatay ticaret derecesidir. X;j, i tilkesinin j tilkesine yaptig1 ihracati;
Xj, 1 iilkesinin toplam ihracatini; M;, j tilkesinin toplam ihracatini; W, toplam diinya
ithalatin1 ve M;, i lilkesinin toplam ithalatini temsil etmek iizere j {ilkesinin i iilkesinden

yapmis oldugu ithalatin yogunlugunu dlgen ticaret yogunlugu endeksi (I;;) formiilii

denklem (1.2)’de gosterilmektedir.
1y = (Xiy/X0)/ (My/ Wi = M) (1.2)

Iki iilke arasinda belirli bir mal kategorisi i¢in gergeklesen ve D ile tanimlanan yatay
ticaret derecesi iki ihtimale dayanmaktadir. Bu ihtimallerden birincisi, eger A iilkesinin h
mal1 ithalat1 B iilkesinin h mal1 ithalatindan biiyiikse yatay ticaret derecesi, B tilkesinin h

mal1 ithalatinin A ilkesinin h mali ithalatina boliimiiniin 100 ile c¢arpilmas: ile

31 Kiyoshi Kojima, “The Pattern of International Trade Among Advanced Countries”, Hitotsubashi Journal
of Economics, C. 5, S. 1 (1964), s. 16, doi:10.15057/8091.
32 Thomas L. Vollrath, “Revealed Competitive Advantage for Wheat”, Washington DC, 1987, s. 268.

16



bulunmaktadir. Eger A iilkesinin h mali ithalat1 B iilkesinin h mal1 ithalatindan kiigiikse
yatay ticaret derecesi, A iilkesinin h mali ithalatinin B iilkesinin h mali ithalatina

boliimiiniin 100 ile ¢arpilmasi ile elde edilmektedir.®® Uygulanacak olan formiiller eger
A, > Bpise D = j—h * 100 ; eger By, > A, ise D = ’;—h * 100 seklinde de matematiksel
h h

ifadelerle gosterilebilir.

1.1.2.3. Balassa 'nin A¢iklanmis Mukayeseli Ustiinliik Endeksi

Liesner’in ardindan Balassa 1965 yilinda yaptigi ¢alismasinda ticari serbestlesmenin
muhtemel sonuglarini géstermek amaciyla agiklanmis mukayeseli iistiinliikler kavramini
ortaya atmustir. Balassa, Giumriik Tarifeleri ve Ticaret Genel Anlasmasi (GATT)
goriigmelerinin altincist olan Kennedy Goriismeleri sonucunda gerceklesen ticari
serbestlesmenin kalic1 etkilerini ifade etmek amaciyla Leisner’in metodolojisini

degistirmis ve gelistirmistir.3*

Balassa’ya gore; aciklanmis mukayeseli istiinliik, ticari mal ticaretinin fiyat dist
faktorlerdeki farkhiliklarini yansittigi gibi mal ticaretinin nisbi maliyetlerini de
yansitmakta, 1imalat {rlinlerine dair her bir {lkenin ticari performanslarim
gosterebilmektedir.®® Bununla beraber, bir iilkenin her bir sanayi kolunda gdsterdigi
thracat performansini tirettigi her malin diinya ihracatindaki nisbi paylarini karsilagtirarak

ve zamanla nisbi paylarinda yasanan degisimleri gostererek degerlendirmektedir.%

Asagida verilen denklemlerde X;;, i lilkesinin j mali ihracatini; X, ihracatin nisbi payint;

j
0, 1953 ve 1955 yillar1 arast ortalama degerleri; 1, 1960 ve 1962 yillart arasi ortalama
degerleri gostermek tizere 10 sanayi tilkesi (n) birlikte ele alinarak agiklanmis mukayeseli

istiinliik endeksi degeri elde edilmektedir.

3 Kojima, “The Pattern of International Trade Among Advanced Countries™, ss. 19-20.
34 Thomas L. Vollrath, “A Theoretical Evaluation of Alternative Trade Intensity Measures of Revealed
Comparative Advantage”, Weltwirtschaftliches Archiv, C. 127, S. 2 (1991), s. 268.
% Bela Balassa, “Trade Liberalisation and Revealed Comparative Advantage”, Manchester School of
Economic & Social Studies, C. 33, S. 2 (1965), s. 103.
%a.g.e.,s. 105.
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Xb/X8 s
0 /y0 — .0 (1.3)
Xit/Xnt Xi

XylXoy _ % (1.4)
Xrllj/X}Lj x}

(1.5)

Ancak hem Liesner’in hem de Balassa’nin nisbi ihracat hesaplamalar1 mal ve iilke sayist
acisindan siirlandirilmistir. Bu formiillerde imalat iirlinleri secilmis gelismis tilkeler
acisindan degerlendirilmekte; diisiik ve orta gelirli iilkeler, tarim iriinleri ve 6nemli
olmayan hizmetler bu endekslerde yer almamaktadir. Bu sebeplerden 6tiirii Balassa’nin
Aciklanmis Mukayeseli Ustiinliik endeksi tiim iilkeleri ve tiim mallar1 kapsayacak sekilde
mukayeseli {istlinliikleri yansitmasi i¢in asagidaki formiile doniistiiriilmiistiir. a, analiz
edilen mal; 1, analiz edilen iilke; t, tiim ticari mallar; w, diinya iilkeleri olmak iizere
aciklanmis mukayeseli Ustilinliikk endeksi denklem (1.6)’daki gibi degistirilmis ve

gelistirilmistir.

X
RCA = — (1.6)

Tablo 1°de, 2007 ve 2020 yillar1 arast ve 2021 yilinin ilk yedi ay1 i¢in hesaplanan
aciklanmis mukayeseli {stiinlilk endeksleri verilmistir. Endeks hesaplanirken
Tiirkiye nin mobil telefon ihracati, Tiirkiye’nin toplam ihracati, Diinya Ticaret Orgiitii'ne
(WTO) iiye iilkelerin toplam mobil telefon ihracati ve WTO’ya iiye lilkelerin toplam

ithracat1 verilerinden yararlanilmistir.
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Tablo 1: Tiirkiye’nin Mobil Telefon Ticaretinin Yillar itibariyle Aciklanms
Mukayeseli Ustiinliik Endeksi

Yil Tiirkiye’nin Tiirkiye’nin WTO Ulkelerinin ~ WTO Toplam  AKU

'Mobil Telefon Toplam Ihracati Toplam Mobil Ihracat1 (Bin $)

Ihracat1 (Bin $) (Bin $) Telefon Ihracati
(Bin $)

2007 8,326.439 107,271,750 108,608,290 13,783,551,292  0.0099
2008 16,575.418 132,027,196 120,601,611 15,963,771,079  0.0166
2009 10,116.110 102,142,613 112,376,136 12,344,059,790  0.0109
2010 18,801.651 113,883,219 128,940,433 15,094,126,364  0.0193
2011 18,751.820 134,906,869 162,122,081 18,143,794,157  0.0156
2012 29,488.925 152,461,737 185,886,197 18,398,350,145  0.0191
2013 34,673.794 151,802,637 209,941,837 18,855,391,109  0.0205
2014 22,520.855 157,610,158 232,329,788 18,858,412,093  0.0116
2015 30,708.760 143,838,871 236,627,843 16,412,910,145 0.0148
2016 69,663.342 142,529,584 225,131,135 15,925,700,112  0.0346
2017 37,847.374 156,992,940 252,402,607 17,562,797,123  0.0168
2018 33,004.553 167,920,613 279,152,018 19,325,994,809  0.0136
2019 17,897.357 171,464,945 266,717,889 18,736,223,963  0.0073
2020 7,958.511 160,656,652 241,632,027 17,271,017,748  0.0035
2021/7 10,825.865 115,072,130 133,193,981 10,486,047,116  0.0074

Kaynak: TUIK®, Trade Map®®

Aciklanmig mukayeseli Uistlinliik endeksi, 1’in lizerinde oldugunda analiz edilen {ilkenin
ticaretini yaptig1 malda agiklanmis mukayeseli tistiinliigiiniin oldugu anlamina gelmekte
ve bu malin thracatinin diger tlilkelere kiyasla ele alinan lilkenin toplam ihracati igerisinde

onemli bir konuma sahip oldugu sonucuna ulasilmaktadir.®

Katsayr 1’in altinda
oldugunda ise ag¢iklanmig mukayeseli istiinliiglin s6z konusu olmadigi sonucuna

ulasilmaktadir.

Tablo 1’de goriildiigi tizere, 2007 ve 2020 yillart arasi ve 2021 yilinin ilk yedi ay1 igin
Tirkiye’nin mobil telefon ticareti i¢in hesaplanan agiklanmis mukayeseli {stiinlik

endekslerinin 1’in altinda oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla Tiirkiye nin mobil telefon

37 “Tiirkiye Istatistik Kurumu Dis Ticaret Istatistikleri”, 2021,
https://biruni.tuik.gov.tr/disticaretapp/menu.zul.
8  “Trade Map - Trade Statistics for International Business Development”, 2021,

https://www.trademap.org/Index.aspx.

39 Jeroen Hinloopen, Charles Van Marrewijk, “On the Empirical Distribution of the Balassa Index”,
Weltwirtschaftliches Archiv, C. 137, S. 1 (2001), s. 4, doi:10.1007/bf02707598.
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ticaretinde agiklanmig mukayeseli istiinliigliniin olmadigi sonucuna ulagilmaktadir.
Ancak endeks yil yil analiz edildiginde endeksin en yiiksek oldugu yilin 2016, en diisiik
oldugu yilin ise 2020 oldugu goéze ¢arpmakla birlikte 2016 yilina kadar arttigi 2016

yilindan sonra ise diisiise gectigi gozlemlenmektedir.

1.1.2.4. Kunimoto’'nun Cografi Yogunluk Endeksi

Kunimoto, uluslararasi ticareti engelleyen veya tesvik eden hem somut hem de soyut
etkenleri kavramsal agidan iilkelerin diinya ticaretindeki toplam ihracat ve ithalat
seviyelerini etkileyen etkenler ve cografi dagilimi etkileyen etkenler olmak tizere iki
kategoriye ayrilabilecegini belirtmistir.* Ayrica uluslararas1 ticarette cografi olarak
uzmanlagmanin olmadig1 ve diinya ticaretinin gidisatini etkileyen faktorlerin olmadigi bir

diinya hayal etmistir. Bu hayali diinyayr referans alarak asagida verilen formiilii
gelistirmistir. X}, i iilkesinin toplam ihracati; M‘f,, j tilkesinin toplam ithalati; My, toplam
diinya ithalati; X?, i iilkesinin j iilkesine yaptig1 toplam ihracati; E (X ji), 1 iilkesinin j
tilkesine ihracatinin beklenen degerini yansitmak {izere cografi yogunluk endeksi (G]-i)

denklem (1.8)’deki gibidir.

. (M
E(XY) = xb, <M_§:‘,’> @.7)
X
Gjl = ]i (18)
E(X})

1 tlkesinden j llkesine gergeklesen ticaret akist Kunimoto’nun kurguladigi hayali
diinyadaki ticaret akisi ile ayni oldugunda cografi yogunluk endeksi 1’e esit olmaktadir.

Eger 1 ve j lilkeleri arasinda gerceklesen ticaret beklenen ticaretten daha fazla ise endeks

40 Kazutaka Kunimoto, “Typology of Trade Intensity Indices”, Hitotsubashi Journal of Economics, C. 17,
S.2(1977), s. 16.
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degeri 1°den biiyiik olmaktadir. Eger i ve j iilkeleri arasinda ger¢eklesen ticaret beklenen
ticaretten kiiciikse endeks degeri 1°den kiiclik olmaktadir. Boylesi bir sapmanin nedenti,
diinya iilkelerinin ticaret diizeylerini etkilemeksizin {iilkeler arasinda gerceklesen

uluslararast ticaret akismin yoniinii etkileyen faktorlerin varligidan ileri gelmektedir.**

1.1.2.5. Ballance’'in Mukayeseli Ustiinliik Endeksleri, Endiistriler Arasi ve Endiistri Ici
Ticaret

Ticaret yapan ¢esitli iilkelerin ekonomik kosullart mukayeseli tistlinliiglin uluslararasi
yapisini olusturmaktadir. Mukayeseli {istilinliik ise sirasiyla tilkeler arasinda gerceklesen
uluslararasi ticaretin yapisini, iiretimini ve tiikketimini kontrol etmektedir. Ticaret, liretim
ve tiiketimden olusan gostergeler ve belki de diger ticaret sonrasi degiskenler, agiklanmis

mukayeseli iistiinliik gostergeleri olarak adlandirilirlar.

Ballance ve arkadaslari, alternatif agiklanmis mukayeseli iistiinliikler gdstergelerinin
ampirik uyumlulugunu incelemisler ve bu gostergeleri; ticaret, yurt ici iiretim ve tiiketim
ile 1ilgili verileri kullananlar; sadece ticaret verilerini kullananlar olmak {izere ikiye

kategoriye ayirmiglardir.

Birinci kategorinin gostergeleri; ihracatin {iretime oranmi1 (X/P), ithalatin tiiketime orani
(M/C), net dis ticaretin tiretime oran1 ((X-M) / P) ve iiretimin tiikketime oranindan (P/C)
olusmaktadir. Ithalatin tiiketime oran1 disindaki diger ii¢ formiil mukayeseli iistiinliigiin

derecesi ile pozitif iligkilidir.

Ikinci kategorideki gostergeler ise mukayeseli {istiinliigiin olmadig1 hayali bir diinyada
var olan ticaret, iiretim ve tiiketim diizeylerinden tiiretilmistir. ikinci kategorinin
gostergeleri ise gerceklesen net dis ticaretin beklenen iiretime orani (T/E(P)); gercek
tretimin beklenen liretimden sapmasinin beklenen iiretime oram1 (DP/EP) ve gergek
tiketimin beklenen tiikketimden sapmasinin beklenen iiretime oranindan (DC/EP)
olugmaktadir. (T/E(P)) ve (DP/EP) ile mukayeseli iistiinliilk arasinda pozitif bir iliski

varken (DC/EP) ile arasinda negatif bir iliski bulunmaktadir. ikinci kategori i¢in X., i

4 a.g.e.,s. 17.
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tilkesinin k mali ihracati; M ,ic, i lilkesinin k mal ithalati; E (X ,‘c), 1 Ulkesinin beklenen k
mal1 ihracati olmak tizere denklem (1.9), denklem (1.10) ve denklem (1.11)’de verilen ii¢

formiil mukayeseli {istiinliik endeksi ile pozitif iliskilidir.*?
(X — ML)/(XE+ My) (1.9)

XL/E(XL) (1.10)

|((xE = mi)/(xE + mi)) 7 ((xk = Mi)/(xt + Mi)) -1

« [sign(X} — M})]

(1.11)

Denklem (1.9) ve (1.11)’de verilen formiiller, endiistri i¢i ve endiistriler arasi ticaretin
formiillerini temsil etmektedir. Endiistri i¢i ticaret, ayn1 sektore ait olan {irtinlerin es anli
olarak ihracati ve ithalati olarak tanimlanmaktadir. Farklilastirilmis iiriinlerin ticareti ile
ilgilidir. Endistriler arasi ticaret ise ayni sektore ait olmayan {riinlerin degisimi olarak
tanimlanmaktadir. Endiistri i¢i ve endiistriler arasi ticaretin varliginin ortaya konabilmesi
igin gelistirilen ve en ¢ok kullanilan endekslerden biri Grubel-Lloyd endeksidir. Grubel
ve Lloyd, endiistri i¢i ticaret kavraminin Ricardo’nun gelistirdigi mukayeseli iistiinliikler
ve Hecksher-Ohlin teorileri ile uyumlu olmadiklarim belirtmislerdir.*® Endiistri ici ticaret
kavram1 geleneksel Hecksher-Ohlin modelinin yeniden degerlendirilmis hali
niteligindedir. Bir yoniiyle uluslararasi iktisada ampirik ve teorik olarak yeni bir yon
veren ve Hecksher-Ohlin teorisini test eden Leontief Paradoksu ile benzesmektedir. ** Bu
dogrultuda, X;, 1 endiistrisinin toplam ihracati; M;, 1 endiistrisinin toplam ithalati olmak

tizere endiistri i¢i ticaret, denklem (1.12)’de verilen formiilde goriildiigii tizere toplam dis

42 Ballance, Forstner, Murray, “Consistency Tests of Alternative Measures of Comparative Advantage”, s.
158.
4 Vollrath, “A Theoretical Evaluation of Alternative Trade Intensity Measures of Revealed Comparative
Advantage”, s. 272.
4 Herbert G. Grubel, Peter J. Lloyd, “The Empirical Measurement of Intra-Industry Trade”, Economic
Record, The Economic Soeciety of Australia, C. 47, S. 4 (1971), s. 495, doi:https://doi.org/10.1111/j.1475-
4932.1971.tb00772.X.
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ticaret hacmi ile mutlak deger igerisinde yer alan net dis ticaret arasindaki farktan

olusmaktadir.

Ri= (X; + My) — |X; — Ml (1.12)

Endiistriler arasi ticaret ise denklem (1.13)’te gosterildigi gibi mutlak deger icerisinde yer

alan net dis ticaret formiilii ile elde edilmektedir.

Si= 1X; — Ml (1.13)

Denklem (1.12) ve (1.13)’te verilen endiistri i¢i ve endiistriler arasi ticaret formiilleri
farkli endiistriler ve tilkelerin karsilastirilmasini kolaylastirmak igin endiistri igi ticaret
(I;1) ve endiistriler arasi ticaret (I;;) olmak tizere denklem (1.14) ve denklem (1.15)’te

verilen son hallerini almaktadir.*®

Iy =[(X; + M) — |X; — Mil]/ (X; + M;) (1.14)

Iy = [1X; — M|/ (X; + M;)] (1.15)

Hem endiistri i¢i ticaret endeksi hem de endiistriler arasi ticaret endeksi O ile 1 arasinda
degerler almaktadir. Endiistri i¢1 ticaret endeksi, analize tabi tutulan Tirkiye nin mobil
telefon ticareti agisindan degerlendirildiginde 1’e yaklastik¢a mobil telefon endiistrisinde
yiiksek derecede endiistri igi ticaretin oldugu sonucuna ulagilmaktadir. Tablo 2°de, 2007
ve 2020 yillar1 aras1t ve 2021 yilinin ilk yedi ay1 i¢cin hesaplanan endiistri i¢i ticaret
endeksleri verilmistir. Endeks hesaplanirken Tiirkiye’nin mobil telefon ihracati ve

Tirkiye’nin mobil telefon ithalat1 verilerinden yararlanilmistir.

4 a.g.e., s. 496; Guzin Erlat, Haluk Erlat, “Intra Industry Trade and Labour Market Adjustment in Turkey”,
Topics in  Middle Eastern and North African Economies, C. 5 (2003), s. 2,
https://ecommons.luc.edu/cgi/viewcontent.cgi?article=1047&context=meea.
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Tablo 2: Tiirkiye’nin Mobil Telefon Ticareti Grubel-Lloyd Endeksi

Yil Tiirkiye’nin Mobil Telefon Tiirkiye’nin Mobil Telefon = Grubel-Lloyd Endeksi
ihracat1 (Bin $) ithalat: (Bin $)
2007 8,326.439 1,722,947.822 0.0096
2008 16,575.418 1,436,499.289 0.0228
2009 10,116.110 1,071,251.602 0.0187
2010 18,801.651 1,302,168.643 0.0285
2011 18,751.820 1,744,300.027 0.0213
2012 29,488.925 1,716,495.316 0.0338
2013 34,673.794 2,690,012.661 0.0255
2014 22,520.855 2,996,943.234 0.0149
2015 30,708.760 3,136,596.613 0.0194
2016 69,663.342 3,058,378.228 0.0445
2017 37,847.374 2,832,537.842 0.0264
2018 33,004.553 1,966,007.046 0.0330
2019 17,897.357 1,847,068.972 0.0192
2020 7,958.511 1,899,309.534 0.0083
2021/7 10,825.865 879,444.696 0.0243

Kaynak: TUIK*®

Sonuglar analiz edildiginde tiim yillar ve donemler itibariyle Tiirkiye’nin mobil telefon
ticaretinde enddistri i¢i ticaret endeksinin 1’den disiik oldugu ve 0 degerine daha yakin
oldugu goriilmektedir. Bu nedenle Tiirkiye’nin mobil telefon ticaretinde endiistri ici

ticaretinin diisiik oldugu sonucuna varilabilir.

1.1.2.6. Pazar Payi, Nisbi Ihracat Avantaji Endeksi, Nisbi Ithalat Avantaji Endeksi ve
Ticaret Avantaji Endeksi

46 “Tiirkiye Istatistik Kurumu Dis Ticaret Istatistikleri”.
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Piyasada ger¢eklesen rekabetin en ¢ok kullanilan gostergesi pazar payidir. Bir malin
pazar payinda yasanan degisimler diger {lilkeler tarafindan ithal edilen mallar igin
rekabetin nasil degistigini yansitmaktadir. MSY, i {ilkesinin a malindaki pazar payin1; X¢,
i lilkesinin a mali ihracatini; X}/ ise a malinin diinya ihracatini temsil etmek tizere, bir
tilkenin i mali ihracatinin diinya piyasalarindaki pazar payr denklem (1.16)’da verilen

formiille bulunmaktadir.

MSL = (XL/X¥) (1.16)

Tablo 3’te, 2007 ve 2020 yillar1 arast ve 2021 yilimin ilk yedi ay1 i¢in hesaplanan

Tiirkiye’nin mobil telefon ihracat pazar paylar1 gosterilmektedir.

Tablo 3: Tiirkiye Mobil Telefon ihracatimin Diinya ihracatindaki Pazar Paylan

2007 2008 2009 2010 2011
0.00007666 0.00013744 0.00009002 0.00014582 0.00011566
2012 2013 2014 2015 2016
0.00015864 0.00016516 0.00009693 0.00012978 0.00030943
2017 2018 2019 2020 2021/7
0.00014995 0.00011823 0.00006710 0.00003294 0.00008128

Kaynak: TUIK*', Trade Map™®

Yillar itibariyle Tiirkiye mobil telefon ihracatinin diinya telefon ihracatindaki pazar
paylart incelendiginde 2008 kiiresel finansal krizin etkilerinin yasandigi 2009 yilinda,
Tiirkiye’nin cari a¢iginin zirve yaptigi 2011 yilinda, ABD ile yasanan Rahip Brunson
krizi nedeniyle Tiirkiye’ye karst yapilan bir kur saldirisinin gerceklestigi 2018 yilindan
sonra pazar paymin distigli gozlemlenmekte, bu diisiis 2019 yilinda da devam
etmektedir. 2020 yilinda ise Covid-19 sebebiyle dip noktasini gordiigii sdylenebilir.
Genel itibariyle bakildiginda Tiirkiye mobil telefon pazarinda en yiiksek diizeyine 2016

47 a.yer.
4 “Trade Map - Trade Statistics for International Business Development”.
25



yilinda ulagmis, en diisiik diizeyini ise 2020 yilinda gérmiistiir. Ancak 2021 yilinin ilk
yedi ayinda tekrar toparlanma yasandig1 goze carpmaktadir.

Rekabeti dlgen cok sayida formiil bulunmaktadir. Ancak higbiri rekabeti 6lgmenin bir
adim &tesine gegememektedir. Ornegin, ihracat hacmi ve ihracat pazar payr formiilleri
bugday piyasasina uygulandiginda bugday piyasasina hangi {ilkenin ne kadar bugday
tedarik edecegi hesaplanmaktadir. Ancak higbirisi bugday iiretimini, tiikketimini ve
ticaretini firsat maliyetlerine dayali anlamli bir kavram iizerine oturtamamaktadir.*® Bu
nedenle Vollrath, agiklanmig mukayeseli Gistlinliik kavramai iizerine kurulu yeni formiiller
gelistirmistir. Bu formiiller; nisbi ticaret avantaji endeksi, nisbi ihracat avantaji endeksi,

nisbi ithalat avantaji endeksi ve agiklanmis rekabet glicii endeksi olarak siralanabilir.

X Cil, i tilkesinin a mali ihracati; X7, 1 tilkesinin a mali ihracatinin tiim diinyanin toplam a
mal1 ihracatindan ¢ikarilmasi ile elde edilen degeri; X%, i iilkesinde ticareti yapilan tiim
mallarin ihracatindan i tilkesinin a mali ihracatinin ¢ikarilmast ile elde edilen degeri; X7,
1 iilkesinin a mal1 hari¢ toplam ihracatinin tiim diinyanin a mali hari¢ toplam ihracatindan
cikarilmast ile elde edilen degeri; M., i iilkesinin a mali ithalatini; M7, i iilkesinin a mali
ithalatinin tiim diinyanin toplam a mal ithalatindan ¢ikarilmasi ile elde edilen degeri; M},
1 iilkesinde ticareti yapilan tiim mallarin ithalatindan 1 tilkesinin a malinin ithalatinin
cikarilmasi ile elde edilen degeri; My, i iilkesinin a mali hari¢ toplam ithalatinin tim
diinyanin a mal1 hari¢ toplam ithalatindan ¢ikarilmas: ile elde edilen degeri temsil etmek
lizere, nisbi thracat avantaji endeksi (RX Ai;_rn), nisbi ithalat avantaji1 endeksi (RM Ai;'rn) ve

nisbi ticaret avantaji endeksi (RTAY) formiilleri asagidaki gibidir.

, XL/XT
RXAY, = ‘i‘/ - (1.17)

Xn/Xn

, ML /M?
RMAY, = ?/ - (1.18)

My /M7

49 Vollrath, “Revealed Competitive Advantage for Wheat™, s. 1.
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RTAL = (RXAL, — RMAL) (1.19)

Yukarida verilen formiiller kullanilarak 2007 ve 2020 yillar1 aras1 ve 2021 yilinin ilk yedi
aymin ortalamasi alinarak hesaplanan nisbi ticaret avantaji endeksleri Tablo 4’te
gosterilmektedir. Nisbi ticaret avantaji endeksi, ayn1 mali ihrag ve ithal eden bir {ilkenin
varligina gereksinim duymamaktadir. Ustelik nisbi ticaret avantaji endeksi; nisbi ihracat
avantaj1 endeksi ve nisbi ithalat avantaji endeksinin birbirlerine olan iistiinliigiine gore
dolayli olarak agirliklandirilmaktadir. Eger nisbi ticaret avantaji endeksi, nisbi ihracat
avantaj1 endeksi ve agiklanmis rekabet giicli endeksi sonucu pozitif ¢ikarsa analiz edilen
malda mukayeseli bir Ustiinliiglin oldugu, eger negatif ¢ikarsa mukayeseli bir
dezavantajin oldugu sonucuna varilabilir.>® Tablo 4’te 2007 ve 2020 yillar1 aras1 ve 2021

yilinin ilk 7 ay1 i¢in hesaplanan nisbi ticaret avantaji endekslerine yer verilmistir.

Tablo 4: Tiirkiye’nin Mobil Telefon Ticaretinin Nisbi Ticaret Avantaji Endeksi

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

-1.2863 -0.9010 -0.8458 -0.7191 -0.7076 -0.6015 -0.8332 -0.9294

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021/7

-0.9748 -0.9999 -0.7468 -0.5914 -0.6275 -0.6074 -0.4929

Kaynak: TUIK®, Trade Map®?

2007 ve 2020 yillar1 aras1 ve 2021 yilinin ilk 7 ay1 itibariyle verilen Tiirkiye’nin mobil
telefon ticaretinin nisbi ticaret avantaji endeksleri incelendiginde en diisiik oldugu yil

2007, en yiiksek oldugu yil ise 2021 yilinin ilk 7 ay1 olarak goze ¢arpmaktadir.

Nisbi ihracat avantaji endeksi;

50 Vollrath, “A Theoretical Evaluation of Alternative Trade Intensity Measures of Revealed Comparative
Advantage”, s. 276.
51 “Tiirkiye Istatistik Kurumu Dis Ticaret Istatistikleri”.
52 “Trade Map - Trade Statistics for International Business Development”.
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(1.20)

RXAY =In Ix‘é/ X‘gl
an

XL/X5

formiili ile hesaplanmaktadir. Bununla beraber, ¢ikan sonucun dogal logaritmasinin
alindig1 goriilmektedir. Bunun nedeni, bir iilkenin bir malda nisbi ihracat avantaji (pozitif
sonug) ya da nisbi ihracat dezavantaji (negatif sonuc) arasinda daha kolay karsilagtirma
yapabilme imkan1 vermesinden kaynaklanmaktadir.>® Alternatif olarak hem nisbi ihracat
avantaji endeksi hem de asagida gosterilecek olan nisbi ithalat avantaji endeksi dogal
logaritma alinmadan da hesaplanabilmektedir. Bu durumda nisbi ihracat avantaji
endeksinin 1’den biiylik olmast mukayeseli iistiinliiglin oldugu, endeks degerinin 1’den
kiigiik olmasi ise mukayeseli iistiinliigiin olmadigi anlamina gelmektedir. Nisbi ihracat
avantaji endeksi, politika kaynakli olumsuz faktorlerden daha az etkilendigi igin
aciklanmis mukayeseli iistiinliik endeksine tercih edilebilir. Arastirmacilar tarafindan
diisiik ticaret hacmine sahip mallarin toplaminda nisbi ihracat avantaji endeksi tercih
edilmektedir.>* Denklem (1.20)’de verilen formiil yardimiyla 2007 ve 2020 yillar1 arasi
ve 2021 yilinin ilk yedi ayinin ortalamasi alinarak hesaplanan logaritmik formda nisbi

ihracat avantaji endeksleri Tablo 5’te gosterilmektedir.

53 Thomas L. Vollrath, “Competitiveness and Protection in World Agriculture”, Issues in Agricultural
Policy, United States of America, 1989, s. 5.
4 Vollrath, “A Theoretical Evaluation of Alternative Trade Intensity Measures of Revealed Comparative
Advantage”, s. 276.
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Tablo 5: Tiirkiye’nin Mobil Telefon Ticaretinin Nisbi ihracat Avantaji Endeksi

Yil Tiirkiye’nin Tiirkiye’nin  Tiirkiye Haric WTO Tiirkiye Hari¢ Nisbi

Mobil Telefon Toplam Ulkelerinin Toplam  WTO Ulkelerinin  IThracat

fhracati (Bin$)  Thracati Mobil Telefon Toplam fhracati  Avantaji

(Bin $) ihracat1 (Bin $) (Bin $) Endeksi
2007 8,326.439 107,271,750 108,599,964 13,676,279,542 -4.636
2008 16,575.418 132,027,196 120,585,036 15,831,743,883 -4.113
2009 10,116.110 102,142,613 112,366,020 12,241,917,177 -4.538
2010 18,801.651 113,883,219 128,921,631 14,980,243,145 -3.962
2011 18,751.820 134,906,869 162,103,329 18,008,887,288 -4.180
2012 29,488.925 152,461,737 185,856,708 18,245,888,408 -3.974
2013 34,673.794 151,802,637 209,907,163 18,703,588,472 -3.906
2014 22,520.855 157,610,158 232,307,267 18,700,801,935 -4.478
2015 30,708.760 143,838,871 236,597,134 16,269,071,274 -4.236
2016 69,663.342 142,529,584 225,061,472 15,783,170,528 -3.387
2017 37,847.374 156,992,940 252,364,760 17,405,804,183 -4.111
2018 33,004.553 167,920,613 279,119,013 19,158,074,196 -4.320
2019 17,897.357 171,464,945 266,699,992 18,564,759,018 -4.939
2020 7,958.511 160,656,652 241,624,068 17,110,361,096 -5.667
2021/7 10,825.865 115,073,285 133,183,155 10,370,973,831 -4.648

Kaynak: TUIK®®, Trade Map®®

Yillar itibariyle hesaplanan Tiirkiye’nin mobil telefon ticaretinin nisbi ihracat avantaj

endeksleri incelendiginde, Oncelikle tiim yillar icin endekslerin negatif oldugu

goriilmektedir. Bununla beraber, 2009, 2011, 2014 yillar1 hari¢ olmak tizere 2007 ve 2016

yillar1 arasinda endeksin arttigi, 2016 yilinda zirveye ulastigi goriilmektedir. 2016

yilindan sonra azalan nisbi ihracat avantaji endeksi, 2020 yilinda Covid-19 salgini

55 “Tiirkiye Istatistik Kurumu Dis Ticaret Istatistikleri”.
% “Trade Map - Trade Statistics for International Business Development”.
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nedeniyle analize tabi tutulan yillarin en diisiik seviyesine inmistir. 2021 yilinin ilk 7

ayinda ise tekrar yiikselise gectigi sdylenebilir.

Nisbi ithalat avantaji endeksi ise

(1.21)

, ML /MY
RMAngzlnl a/ “l

M} /M,

formiilii ile elde edilmektedir.>’ Formiil yardimryla 2007 ve 2020 yillar1 aras1 ve 2021
yilinin ilk yedi aymnin ortalamasinin alinarak logaritmik formda hesaplanan nisbi ithalat

avantaji1 endeksleri Tablo 6’da gosterilmektedir.

57 Vollrath, “Competitiveness and Protection in World Agriculture”, s. 9.
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Tablo 6: Tiirkiye’nin Mobil Telefon Ticaretinin Nisbi ithalat Avantaji Endeksi

Yil Tiirkiye’nin Tiirkiye’nin ~ Tiirkiye Haric WTO  Tiirkiye Haric¢ Nisbi
Mobil Telefon Toplam Ulkelerinin Toplam WTO ithalat
ithalati (Bin $) ithalat: (Bin $) Mobil Telefon Ulkelerinin Avantaji

ithalat1 (Bin $) Toplam ithalati  Endeksi
(Bin $)
2007 1,722,947.822 170,062,715 109,217,388.178 13,938,394,944 0.259
2008 1,436,499.289 201,963,574 125,141,437.711 16,150,409,432 -0.086
2009 1,071,251.602 140,928,421 110,704,102.398 12,489,613,975 -0.155
2010 1,302,168.643 185,544,332 143,715,066.357 15,152,900,970 -0.304
2011 1,744,300.027 240,841,676 181,144,997.973 18,130,764,614 -0.324
2012 1,716,495.316 236,545,141 212,963,777.684 18,285,533,439 -0.478
2013 2,690,012.661 251,661,250 232,742,344.339 18,614,869,823 -0.159
2014 2,996,943.234 242,177,117 245,570,822.766 18,683,848,991 -0.061
2015 3,136,596.613 207,234,359 250,246,878.387 16,359,565,982 -0.011
2016  3,058,378.228 198,618,235 236,519,217.772 15,870,159,327 0.033
2017 2,832,537.842 233,799,651 277,598,509.158 17,552,031,454 -0.270
2018 1,966,007.046 223,047,094 281,722,272.954 19,439,414,508 -0.503
2019 1,847,068.972 202,704,320 269,625,238.028 18,877,381,116 -0.455
2020 1,899,309.534 209,534,325 255,847,761.466 17,341,931,502 -0.493
2021/7  879,444.696 141,083,031 132,314,536.304 10,317,950,179 -0.804
Kaynak: TUIK®, Trade Map®®
Yillar itibariyle hesaplanan Tiirkiye’nin mobil telefon ticaretinin nisbi ithalat avantaji

endeksleri incelendiginde 2007 ve 2016 yillar1 haricinde tiim nisbi ithalat avantaji

endekslerinin negatif oldugu goriilmektedir. En yiiksek seviyesine 2007 yilinda ¢iktigi,

en diisiik seviyesine ise 2021 yiliin ilk 7 ayinda indigi sdylenebilir. Nisbi ihracat avantaji

endeksinin en diisiik degerini aldigi1 2007 yilinda ve yine negatif deger aldig1 2016 yilinda

nisbi ithalat avantaji endekslerinin 0’1n tizerinde oldugu dikkate deger bir unsurdur. Bu

58 “Tiirkiye Istatistik Kurumu Dis Ticaret Istatistikleri”.

59 “Trade Map - Trade Statistics for International Business Development”.
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durumda iki endeks sonucu birlikte degerlendirildiginde, Tiirkiye mobil telefon

ithracatinin ithalatina bagimlilik oraninin yiiksek oldugu yorumu yapilabilir.

1.1.2.7. A¢iklanmis Rekabet Giicii Endeksi

Aciklanmis rekabet giicli endeksi, bir iilkenin tarim, teknoloji gibi iktisadi sektdrlerinin
diger sektorlere gore yurt iginde ve uluslararasi piyasalarda ne kadar iyi konumda
oldugunu gostermektedir. Rekabet giicii endeksi formiilii bu karsilastirmay1 yaparken

hem ihracat1 hem de ithalat1 hesaba katmaktadir.®® Agiklanmis rekabet giicii endeksi,

(1.22)

RCIT = n lxé/xz M:;/Mgl

XL/X5 / ML /M

formiilii ile hesaplanmaktadir. Formiil yardimiyla 2007 ve 2020 yillart aras1 ve 2021
yilmin ilk yedi aymin ortalamasinin alinarak hesaplanan agiklanmis rekabet giicii

endeksleri Tablo 7°de gosterilmektedir.

Tablo 7: Tiirkiye’nin Mobil Telefon Ticaretinin A¢iklanms Rekabet Giicii Endeksi

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

-4.8951 -4.0267 -4.3834 -3.6585 -3.8551 -3.4964 -3.7470 -4.4165

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021/7

-4.2249 -3.4203 -3.8408 -3.8173 -4.4841 -5.1740 -3.844

Kaynak: TUIK®, Trade Map®?

Yillar itibariyle hesaplanan Tiirkiye nin mobil telefon ticaretinin agiklanmis rekabet giicii
endeksleri analiz edildiginde negatif olduklar1 goériilmektedir. Bu nedenle Tiirkiye’nin
mobil telefon ticaretinde mukayeseli bir dezavantajinin oldugu sdylenebilir. A¢iklanmis
rekabet glicii endeksinin en yiiksek oldugu yil 2016, en diistik oldugu yil ise 2020°dir.
Ozellikle mobil telefon ithalatinin ¢ok yiiksek oldugu 2007 yil1, kiiresel finansal krizin

80 Vollrath, “Competitiveness and Protection in World Agriculture”, s. 3.

61 “Tiirkiye Istatistik Kurumu Dis Ticaret Istatistikleri”.

62 “Trade Map - Trade Statistics for International Business Development”.
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patlak verdigi 2008 ve etkisinin devam ettigi 2009 yili;; mobil telefon ithalatinin ve
dolayisiyla mobil telefon ticaret hacminin en yiiksek oldugu 2014 ve 2015 yillari, Rahip
Brunson krizinin etkisinin devam ettigi 2019 yili ve Covid-19 salgininin olumsuz
etkilerinin yansidigi 2020 yili agiklanmis rekabet giicli endeksinin en diisiik olduklari

yillar olarak kayitlara gecmistir.

Tiirkiye’nin mobil telefon ticaretinin nisbi ticaret avantaji endeksi, nisbi ihracat avantaji
endeksi ve agiklanmis rekabet giicii endeksi agisindan birlikte tekrar degerlendirildiginde
ti¢ endeksinde ayn1 anda pozitif oldugu hi¢bir donem bulunmamaktadir. Ancak 2007 ve
2016 yillart haricinde nisbi ithalat avantaji endeksinin pozitif ¢iktig1 diger tiim yillarda ii¢
endeks ayni anda negatif degerler almaktadir. Bu durumda séz konusu yillarda

mukayeseli bir dezavantajin oldugu sonucuna varilabilir.

Olumlu yanlarinin ortak olmasi nedeniyle nisbi ticaret avantaji endeksini ve agiklanmig
rekabet giicli endeksini bir arada degerlendirmek yerinde olacaktir. Nisbi ticaret avantaji
endeksinin ve agiklanmig rekabet giicii endeksinin politika kaynakli etkenlerden
etkilenmedigi varsayimi altinda bu endeksler, nisbi ihracat avantaji endeksine kiyasla
gercek mukayeseli Ustilinliik degerlerine daha yakin degerler almaktadir. Nisbi ihracat
avantaji endeksinin aksine nisbi ticaret avantaji endeksi ve agiklanmis rekabet giicii
endeksi ihracat ve ithalat verilerini birlikte kullanmakta ve bundan dolay1 analiz edilen
malin ya da mallarin nisbi talep ve nisbi arz boyutlarin1 biinyesinde barindirmaktadir.
Bununla beraber, nisbi ticaret avantaji endeksi ve agiklanmig rekabet giicii endeksi iki
yonlii ticaretin oldugu gercek diinya ile tutarl bir davranis gostermektedir.®® Ayrica nisbi
ticaret avantaji endeksi, nisbi ihracat avantaji endeksi ve agiklanmis rekabet giicii endeksi
bir iilkenin piyasadan aldig1 paydan ziyade toplam ticarete dayali rekabetgiliklerini de
yansitmaktadir.®* Olumlu yanlarimin yam sira agiklanmis rekabet giicii endeksinin
olumsuz yanlart da bulunmaktadir. Bir malin ihracat ve ithalatinda yasanan kiigiik
degisimlere asir1 derecede duyarhidir. Ayrica miikemmel uzmanlagsma durumunda oldugu

gibi iki yonlii ticaret olmadiginda ortaya c¢ikmaktadir. Yiiksek ticaret hacmine sahip

8 Vollrath, “A Theoretical Evaluation of Alternative Trade Intensity Measures of Revealed Comparative
Advantage”, s. 276.
& Vollrath, “Competitiveness and Protection in World Agriculture”, s. 1.
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mallarin toplaminda aragtirmacilar, agiklanmis rekabet giicii endeksini nisbi ihracat
avantaji endeksine tercih etmektedir. Vollrath’a gore, en tatmin edici formiiller;
genisletilmis nisbi ihracat payr endeksi, nisbi ticaret avantaji endeksi, nisbi ihracat

avantaji endeksi ve aciklanmis rekabet giicii endeksidir.%®

1.1.2.8. A¢iklanmus Simetrik Mukayeseli Ustiinliik Endeksi

Balassa’nin mukayeseli iistiinliik teorisine gelen elestirilerden biri; formiiliin 1 agirlikli
ortalama etrafinda O ile sonsuz arasinda bir deger almas1 sonucu normallik varsayimini
ihlal etmesi nedeniyle bir dezavantaja sahip olmasidir. Carpik dagilim, regresyon
analizinde hata teriminin normallik varsayimini ihlal etmekte ve bu durum gecerli bir t
istatistik degerine ulasilamamasi sonucunu dogurmaktadir. Buna ek olarak, regresyon
analizinde agiklanmis mukayeseli istiinliik endeksi kullanildiginda 1’in altinda olan
degerlerle karsilastirildiginda 1’in iizerindeki degerlere daha ¢ok agirlik verilmektedir.®
Bu nedenlerden 6tiirii denklem (1.23)’te formiilii verilen agiklanmis simetrik mukayeseli

tistiinliik adinda yeni bir endeks olusturulmustur.

RSCA = (RCA — 1)/ (RCA+ 1) (1.23)

Aciklanmis simetrik mukayeseli {istiinliik endeksi 0 ortalama etrafinda -1 ile 1 arasinda
degerler alir. Endeks degeri, 0’dan biiyiik oldugunda agiklanmis mukayeseli {istiinliik
endeksi 1’den biiyiik olmakta; agiklanmis simetrik mukayeseli {istiinliikk endeksi 0’dan
kiigiik oldugunda agiklanmis mukayeseli iistiinliik endeksi 1’den kii¢lik olmaktadir.
Aciklanmis simetrik mukayeseli iistlinliik endeksi 0’a esit oldugunda ise, aciklanmis

mukayeseli iistiinliik endeksi 1’e esit olmaktadir.®” Formiil yardimiyla 2007 ve 2020

8 Vollrath, “A Theoretical Evaluation of Alternative Trade Intensity Measures of Revealed Comparative
Advantage”, ss. 276-77.
6 Bent Dalum, Keld Laursen, Gert Villumsen, “Structural change in OECD export specialisation patterns:
de-specialisation and ‘stickiness’”, International Review of Applied Economics, C. 12, S. 3 (1998), s. 427,
d0i:10.1080/02692179800000017.
67 Hong Yu, S U Hong-wei, “A Test of Dynamic Comparative Advantage Hypothesis Using Panel Data of
the Chinese Trade in Medium-technology Products™, S. 26 (2010), s. 1601.
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yillart arasi i¢in ve 2021 yilmin ilk yedi aymin ortalamasinin alinarak hesaplanan

aciklanmig simetrik mukayeseli iistiinliikk endeksleri Tablo 8’de gosterilmektedir.

Tablo 8: Tiirkiye’nin Mobil Telefon Ticaretinde Aciklanmis Simetrik Mukayeseli
Ustiinliik Endeksleri

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

-0.9805 -0.9673 -0.9785 -0.9621 -0.9694 -0.9624 -0.9598 -0.9771

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021/7

-0.9708 -0.9332 -0.9670 -0.9732 -0.9854 -0.9929 -0.9853

Kaynak: TUIK®®, Trade Map®®

Analiz edilen tiim yillar incelendiginde aciklanmis simetrik mukayeseli iistiinliik
endekslerinin 1’in altinda oldugu goriilmektedir. Bu durum acgiklanmis mukayeseli
istlinliik endekslerinin 0’dan kiigiik oldugu sonucunu dogurmaktadir. Bu nedenle tim
yillar ve donemler itibariyle Tiirkiye’nin mobil telefon ticaretinde agiklanmis simetrik
mukayeseli istlinliik ve agiklanmis mukayeseli istiinliik s6z konusu degildir. Endeks en

yiiksek degerini 2016 yilinda en diisiik degerini ise 2020 yilinda almistir.

1.1.2.9. Lafay Endeksi

Lafay endeksi, diger adiyla ticaret dengesi endeksi, belirli bir {iriin grubunda net ihracatgt
olarak ihracatta m1 yoksa net ithalatgr olarak ithalatta mi uzmanlasildiginin analiz
edilmesine olanak saglamaktadir. X} ve M}, sirastyla i iilkesinin a {iriin grubunda yapmis

oldugu ihracat ve ithalat1 temsil etmek tizere, Lafay endeksinin formiilii basit olarak;

XL — M
LFIL == z

S ) (1.24)
XL+ ML

88 “Tiirkiye Istatistik Kurumu Dis Ticaret Istatistikleri”.
8 “Trade Map - Trade Statistics for International Business Development”.
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seklinde tanimlamistir. Endeks sonuglari, -1 ile +1 arasinda degerler almaktadir. Eger
Lafay endeksi, -1’e esitse iilke bu iiriin grubunun sadece ithalatin1 yapmakta, eger +1’¢
esitse, iilke bu iirlin grubunun sadece ihracatin1 yapmaktadir. Eger iilke bu iiriin grubunun
ne ihracatin1 ne de ithalatin1 yapiyorsa endeks 0 degerini almaktadir. -1 ile +1 arasinda
cikan herhangi bir deger ise iilkenin bu {irlin grubunun hem ihracatin1 hem de ithalatini
yapmasit anlamina gelmektedir. Bununla beraber, Lafay endeksi negatif deger aldiginda
iilke bu iirtin grubunun net ithalatgisi, pozitif deger aldiginda ise net ihracatgis1 oldugu
anlamina gelmektedir.’® Lafay Endeksi daha sonra gelistirilerek denklem (1.25)’deki gibi

genisletilmistir.

LFTE = 100 xi - M BV (xh— ML) XL+ ML
e = I R M, T DL () + MY)] T (K M)
a a j=1 a a j=1 a a

(1.25)

Lafay endeksinin uzmanlagsma derecesini 6lgen alternatif yontemlere gore iistiin yonleri
bulunmaktadir. Lafay endeksinde ticaretin ithalat yoni de gbz 6niinde bulunduruldugu
icin endiistri i¢i ticaret ve yeniden ihracat akimlarinin kontrol edilmesine olanak
saglamaktadir. Bu yoniiyle Lafay endeksi, hem geleneksel Balassa agiklanmis
mukayeseli iistlinliik endeksinden hem de faydali yapisal degisim endeksinden {istiindiir.
Bununla beraber, Michaely endeksinin ve ticarette uzmanlasma endeksinin aksine
makroekonomik dalgalanmalarin yol agtigi bozulmalari da kontrol altina almaktadir.
Mukayeseli iistiinliikler tanimsal olarak yapisal olduklar i¢in kisa donemde ticaretin
boyutunu etkileyebilen konjonktiirel faktorlerin etkisini ortadan kaldirmak oldukga
onemlidir. Lafay endeksi, bu etkileri her bir iiriin grubunun ticaret dengesini ve toplam
ticaret dengesi arasindaki farki goz oniinde bulundurarak kontrol etmektedir. Ustii kapali
olan bir varsayim ise konjonktiirel faktorler hem toplam hem de parga parca olan ticaret
akimlarimi aym sekilde etkilemektedir. Her bir {iriin grubunun endekse katkisi ticaretteki

onem sirasina gore agirhiklandiriimaktadir.”

70 Widodo, “Comparative Advantage: Theory, Emprical Measures and Case Studies”, s. 68.
"1 Paola Caselli, Andrea Zaghini, “International Specialization Models in Latin America: The Case of
Argentina”, Temi Di Discussione, s. 10, (20.01.2020), http://www.oecd.org/economy/surveys/Turkey-
2018-OECD-economic-survey-overview.pdf.
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Denklem (1.25)’te verilen formiil yardimiyla 2007 ve 2020 yillar1 aras1 ve 2021 yilinin
ilk yedi ayinin ortalamasi alinarak hesaplanan Lafay endeksi (LFI) ve gelistirilmis Lafay
endeksi (MLFI) sonuglar1 Tablo 9’da gosterilmektedir.

Tablo 9: Tiirkiye’nin Mobil Telefon Ticareti Lafay Endeksi

Yil Tiirkiye’nin Mobil Tiirkiye’nin Mobil LFI mLFI
Telefon Ihracati (Bin §) Telefon Ithalati (Bin $)
2007 8,326.439 1,722,947.822 -0.9904 -0.7726
2008 16,575.418 1,436,499.289 -0.9772 -0.5602
2009 10,116.110 1,071,251.602 -0.9813 -0.4747
2010 18,801.651 1,302,168.643 -0.9715 -0.4402
2011 18,751.820 1,744,300.027 -0.9787 -0.4694
2012 29,488.925 1,716,495.316 -0.9662 -0.3898
2013 34,673.794 2,690,012.661 -0.9745 -0.5612
2014 22,520.855 2,996,943.234 -0.9851 -0.5973
2015 30,708.760 3,136,596.613 -0.9806 -0.6117
2016 69,663.342 3,058,378.228 -0.9555 -0.6222
2017 37,847.374 2,832,537.842 -0.9736 -0.4962
2018 33,004.553 1,966,007.046 -0.9670 -0.3406
2019 17,897.357 1,847,068.972 -0.9808 -0.3368
2020 7,958.511 1,899,309.534 -0.9917 -0.3664
2021/7 10,825.865 879,444.696 -0.9757 -0.3261

Kaynak: T UIK"?

Tablo 9°da yer alan LFI degerleri -1’e yakin olmakla beraber -1 ile +1 arasinda degerler
almaktadir. mLFI degerleri ise -1 ile 0 arasinda dalgalanmaktadir. En yiiksek degerlerini
2019 ve 2021 yilimin ilk 7 ayinda almakta, en diisiik degerini ise 2007 yilinda almaktadir.
LFI ve mLFI’'nin aldig1 pozitif degerler mukayeseli listiinliigiin varligini isaret etmekte,
deger biiylidiik¢e incelenen malin uzmanlagma derecesi artmaktadir. Negatif degerler ise
uzmanlasmanin olmadigini gostermektedir.”® Bu nedenle hesaplanan LFI ve mLFI’ya
gore, Tiirkiye nin mobil telefon ticaretinde mukayeseli iistiinliigiiniin ve uzmanlagmanin

olmadig1 sonucuna varilmaktadir.

1.1.3. Rekabeti Etkileyen Faktorler

72 “Tiirkiye Istatistik Kurumu Dis Ticaret Istatistikleri”.
73 Caselli, Zaghini, “International Specialization Models in Latin America: The Case of Argentina”, s. 11.
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1.1.3.1. Dus Ticaret Haddi

Dis ticaret haddi, mal ve hizmetler igin iilkelerin kendi ulusal hesap deflatorleri ile
oOlgiilebilen ihra¢ edilen mallarin fiyatinin ithal edilen mallarin fiyatina bélimi olarak

tanimlanmaktadir.”

Dis ticaret haddinde yasanan degismeler; ara girdilerin nisbi
fiyatinda yasanan degismeler, nihai imal edilmis iirlinlerin nisbi fiyatinda ya da nihai ana
mallarin  nisbi fiyatinda gergeklesen degismeler gibi ¢ok c¢esitli sekillerde
olabilmektedir.” Bir iilkenin dis ticaret haddinde yasanan iyilesme, ihracat yaparken
aldig1 malin fiyat1 tutarinda paraya oranla o iilkenin yaptig: ithalat i¢in 6dedigi fiyat

tutarindaki paraya gore artmasi anlamina gelmekte ve bu durum séz konusu iilke i¢in

faydali kabul edilmektedir.”

Tablo 10’da 2007 ve 2020 yillar1 aras1 ve 2021 yilinin ilk yedi aymin ortalamasi igin
Tiirkiye nin mobil telefon ihracati, mobil telefon ihracat adedi, Tiirkiye nin mobil telefon
ithalat1 ve mobil telefon ithalat adedi verilmistir. Bu verilerden hareketle mobil telefon
ihracati, ihra¢ edilen mobil telefon adedine; mobil telefon ithalati ise ithal edilen mobil
telefon adedine boliinerek Tablo 10°da goriilen ihrag¢ edilen ve ithal edilen mobil

telefonlarin birim fiyatlar1 elde edilmistir.

4 G. Otto, “Terms of Trade Shocks and The Balance of Trade: There is a Harberger-Laursen-Metzler
Effect”, Journal of International Money and Finance, C. 22, S. 2 (2003), s. 162, d0i:10.1016/S0261-
5606(02)00075-X.

75 Jonathan D. Ostry, “The Balance of Trade, Terms of Trade, and Real Exchange Rate: An Intertemporal
Optimizing Framework”, Staff Papers - International Monetary Fund, C. 35, S. 4 (1988), s. 541,
doi:10.5089/9781451930924.001.

76 Dominick Salvatore, International Economics, 11th edtn. John Wiley & Sons Inc., 2013, s. 94.
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Tablo 10: 2007-2020 Yillar1 Aras: Tiirkiye’nin Mobil Telefon Dis Ticaret Haddi

Yil Tiirkiye’nin ihrag Tiirkiye’nin ithal Mobil Mobil
Mobil Edilen Mobil Telefon Edilen Telefon Telefon
Telefon Mobil ithalati (Bin $) Mobil Ihracat ithalat
fhracati Telefon Telefon Birim Birim
(Bin $) Adedi Adedi Fiyati ($) Fiyat1 ($)

2007 8,326.439 76.356 1,722,947,822 15,811.936 109.048 108.965
2008 16,575.418 154.519 1,436,499,289 14,522.515 107.271 98.915
2009 10,116.110 91.482 1,071,251,602 10,990.347 110.580 97.472
2010 18,801.651 185.223 1,302,168,643 12,145.459 101.508 107.214
2011 18,751.820 130.339 1,744,300,027 14,308.793 143.870 121.904
2012 29,488.925 148.343 1,716,495,316 10,627.991 198.789 161.507

2013 34,673.794 195.195 2,690,012,661 12,199.623 177.637 220.500

2014 22,520.855 421.298 2,996,943,234 12,546.529 53.456 238.866
2015 30,708.760 518.544 3,136,596,613 13,581.718 59.221 230.943
2016 69,663.342 873.757 3,058,378,228 13,464.546 79.729 227.143
2017 37,847.374 579.393 2,832,537,842 12,189.655 65.322 232.372
2018 33,004.553 504.022 1,966,007,046 9,820.192 65.482 200.200
2019 17,897.357 188.052 1,847,068,972 12,124.114 95.172 152.347

2020 7,958.511 69.464 1,899,309,534 9,733.229 114.570 195.137

2021/7 10,825.865 62.622 879,444,696 2,521.207 172.876 348.819

Kaynak: TUIK"

Son olarak mobil telefon ihracat birim fiyati, mobil telefon ithalat birim fiyatina
boliinerek yillar itibariyle Tiirkiye’nin mobil telefon dis ticaret haddine ulagilmigstir. 2007
ile 2020 yillar1 aras1 ve 2021’in ilk yedi ay1 i¢in hesaplanan mobil telefon dis ticaret haddi,
mobil telefon ihracatinin ithalati karsilama oran1 ve Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama

orani Tablo 11’de gdsterilmektedir.

77 “Tiirkiye Istatistik Kurumu D1g Ticaret Istatistikleri”.
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Tablo 11: 2007-2021/7 Aras1 Mobil Telefon Dis Ticaret Haddi ve Ticaret Dengesi

Yil Mobil Telefon Dis  Mobil Telefon ihracatinin Toplam ihracatin
Ticaret Haddi ithalati Karsilama Oram  ithalati Karsilama Oram
2007 1.001 0.00483 0.631
2008 1.084 0.01154 0.654
2009 1.134 0.00944 0.725
2010 0.947 0.01444 0.614
2011 1.180 0.01075 0.560
2012 1.231 0.01718 0.645
2013 0.806 0.01289 0.603
2014 0.224 0.007514 0.651
2015 0.256 0.009790 0.694
2016 0.351 0.02278 0.718
2017 0.281 0.01336 0.671
2018 0.327 0.01679 0.753
2019 0.625 0.00969 0.846
2020 0.587 0.00419 0.767
2021/7 0.496 0.01231 0.816

Kaynak: T UIK'®

Tablo 11’de goriildiigii tizere, mobil telefon dis ticaret haddi 2007, 2008, 2009 ve 2012
yillarinda 1’in {izerinde, diger yillar 1’in altindadir. En yiiksek oldugu y1l 2012, en diisiik
oldugu y1l ise 2014 olarak hesaplanmistir.

Ayrica dig ticaret haddi ile ticaret dengesi arasindaki iligki yerli ve yabanci mallar
arasindaki ikame esnekligine baghdir. Eger esneklik 1’den biiyiikse dis ticaret haddi ile
ticaret dengesi dogru orantili; eger esneklik 1°den kiigiikse ters orantilidir.”® Mobil telefon
dis ticaret haddi ile mobil telefon ihracatinin ithalati karsilama oranlarina bakildiginda
2007-2008, 2011-2012, 2012-2013, 2013-2014, 2014-2015, 2015-2016, 2016-2017,
2016-2017, 2017-2018, 2019-2020 donemlerinde ikame esnekligi dogru orantili, diger

8 a.yer.

9 David K. Backus, “Interpreting comovements in the trade balance and the terms of trade”, Journal of
International Economics, C. 34, S. 3-4 (1993), s. 380, d0i:10.1016/0022-1996(93)90056-4.
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donemlerde ters orantilidir. Mobil telefon dig ticaret haddi ile Tiirkiye ihracatinin ithalati
karsilama oranlarina bakildiginda ise 2010-2011 ve 2013-2014 donemlerinde ikame

esnekligi ters, diger donemlerde dogru orantili oldugu goriilmektedir.

1.1.3.2. Doviz Kuru, Maliyet ve Enflasyon

Doviz kuru, enflasyon ve maliyet, mobil telefon piyasasinda rekabeti etkileyen makro

ekonomik degiskenlerdir.

Doéviz kuru dalgalanmalarinin talep ve arz kanallar1 yolu ile fiyatlar genel diizeyi ve hasila

tizerindeki etkileri tic madde halinde incelenebilir.

Birincisi; mal piyasasinda doviz kurunda yasanan pozitif bir sok (beklenmeyen bir
degerlenme veya sabit doviz kuru altinda asir1 degerlenme) ihracati asir1 pahali, ithalati
daha ucuz hale getirmektedir. Bunun bir sonucu olarak, yabanci piyasalardaki rekabet
yurtici hasilayr ve fiyatlar1 diisiirerek yurticindeki mallarin talebini diisiirecektir.®
Bununla beraber, doviz kurunda yasanan asir1 degerlenme harcama degistirici etkiler
vasitasiyla ticarete konu mallarin {iretimini artirmaktadir. Ayrica yerli sanayinin
uluslararasi alandaki rekabetini artirarak ve bundan dolay1 harcamalar1 yabanci mallardan
yerli mallara yonlendirerek talebin yoniinii degistirmektedir. Ticaret dengesini saglamak
lizere ylriitiilen bu politikalarin basarisi, ek talebi karsilamak i¢in daha fazla mal arz
etmek anlamina gelmekle beraber bu durum ev sahibi tilkenin kapasitesine bagl oldugu
kadar talebin dogru yonde ve miktarda saglanmasima da baghdir.®! ikinci olarak, arz
yoniinden duruma bakildiginda déviz kurunda yasanan pozitif bir sok (hem beklenen hem
de beklenmeyen bir degerlenme veya asir1 degerlenme) ithal edilen ara mallarin
maliyetini diistirmekte, lireticiler ara mal ithalatin1 artirma egiliminde olmakta, bu durum

yurt i¢i hasilayr artirmakta, iiretim maliyetini ve dolayisiyla fiyatlar genel diizeyini

8 Nergiz Dincer, Magda Kandil, “The Effects of Exchange Rate Fluctuations on Exports: A Sectoral
Analysis for Turkey”, Journal of International Trade and Economic Development, C. 20, S. 6 (2011), s.
812, doi:10.1080/09638190903137214.

81 Manuel Guitian, “The effects of changes in the exchange rate on output, prices and the balance of
payments”, Journal of International Economics, C. 6, S. 1 (1976), ss. 65-74, doi:10.1016/0022-
1996(76)90023-4; R. Dornbusch, Open Economy Macroeconomics, 2nd edt. New York: Basic Books Inc.,
1988.
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diisiirmektedir.®? Uciincii olarak ise, déviz kurunda yasanan pozitif bir sok (beklenmeyen
asirt degerlenme) rekabeti ve treticilerin dis talep tahminlerini diisiirmektedir. Sonug

olarak, mal arz1 i¢in yapilan planlamalar sekteye ugramakta ve azalmaktadir.®®

Tirkiye’nin mobil telefon pazarinda yasadigi rekabeti etkileyen 6nemli faktorlerden bir
digeri maliyettir. Uretim, iiretim faktorleriyle yapildigina ve o faktorlerin de bir piyasasi
ve fiyati olduguna gore, onlara sahip olmak ve iiretim faaliyetini siirdiirmek i¢in bir
maliyete katlanmak zorunludur.®* En diisiik iiretim maliyetine sahip iiretici, piyasadaki
en basarili rakiptir. Boylesi bir rakibin en iyi rekabet avantajina sahip oldugu sdylenir.
Ancak bugiiniin diinya piyasalarinda kimin avantaja sahip oldugunu sdylemek oldukca
giictiir. Bu durumun nedeni, doviz kurunu etkileyen devlet politikalarinin olmasinin
yaninda ticaret erbabinin ya da ciftcilerin kontrolii disinda gelisen olaylardan iiretici

fiyatlarinin etkilenmesidir. Para birimlerinin devamli degisen degerleri farkl: iilkelerin

{iretim maliyetlerini karsilastirmay1 zorlastirmaktadir.®®

Analize konu olan mobil telefonlarin iiretimi ve maliyeti hem doviz kuru hem de
enflasyon ile siki bir iliski igerisindedir. Mobil telefon iiretimi igin gerekli olan ara
mallarin fazlalig1 ve bu ara mallarin biiyiik bir gogunlugunun ithal yoluyla elde edilmesi
bu siki iliskinin temelini olusturmaktadir. Turkcell Iletisim Hizmetleri A.S.’den temin
edilen “Akilli Telefon Pazar Analizi ve Satin Alma Stratejisi” isimli ¢aligmada yer alan
bilgilere dayanarak bir mobil telefonu olusturan ara mallarin mobil telefonun ortalama

fiyatina etkisi Tablo 12°de kalem kalem gosterilmektedir.

8 Magda Kandil, Aghdas Mirzaie, “Exchange Rate Fluctuations and Disaggregated Economic Activity in
the US: Theory and Evidence”, Journal of International Money and Finance, C. 21, S. 1 (2002), s. 9,
d0i:10.1016/S0261-5606(01)00016-X.
8 Dincer, Kandil, “The Effects of Exchange Rate Fluctuations on Exports: A Sectoral Analysis for Turkey”,
s. 812.
8 Emin Ertiirk, Mikro Iktisat, 3. Baski Bursa: Alfa Aktiiel Yaynlari, 2011, s. 123.
8 Vollrath, “Competitiveness and Protection in World Agriculture”, s. 1.
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Tablo 12: Cep Telefonu Bilesenlerinin Ortalama Fiyata Etkisi

Chipset Ortalama fiyata etkisi %27
Ekran Ortalama fiyata etkisi %20,5
Kamera Ortalama fiyata etkisi %12,5
Bellek- Ram/Rom Ortalama fiyata etkisi %12
Modem Ortalama fiyata etkisi %12
Batarya Ortalama fiyata etkisi %3,5

Kasa Ortalama fiyata etkisi %4
Iscilik Ortalama fiyata etkisi %4,5

Kutu icerigi Ortalama fiyata etkisi %4

Kaynak: Turkcell Iletisim Hizmetleri A.S. den temin edilmigtir.

Yine ayni ¢alismadaki bilgilere dayanarak 2017 yaz doneminde piyasaya sunulan
Tiirkiye’nin yerli {iretim mobil telefonlarindan biri olan Turkcell T80 modelinin parca
maliyetleri Tablo 13’te verilmistir. T80 modelinin ara mal maliyetleri: Chipset, $36,50;
ekran, $28,00; kamera, $17,00; bellek, $16,50; modem, $15,50; batarya $5,00; kasa,
$5,50; iscilik, $7,00 ve kutu icerigi $6,00 olmak iizere toplam $137,00 seklinde
belirlenmistir. ZTE sirketi tarafindan T80 modelinin {iretim projesi igin verdigi teklif ise

$152,10 olarak gerceklesmistir.

Tablo 13: Turkcell T80 Mobil Telefon Parca Maliyetleri

Chipset $36,50
Ekran $28,00
Kamera $17,00
Bellek- Ram/Rom $16,50
Modem $15,50
Batarya $5,00
Kasa $5,50
Iscilik $7,00
Kutu igerigi $6,00
Toplam Maliyet $137,00

Kaynak: Turkcell Iletisim Hizmetleri A.S. den temin edilmistir.
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Uretilmek istenen mobil telefonlarm maliyeti arttikga iireticiler iiretim yapmaktan
vazgegmekte ve mobil telefon ithalati artmaktadir. Statista verilerine gore, 2017 yilinda
diinya mobil telefon pazarinda en biiyiik ilk ii¢ firma olan Samsung, Apple ve Huawei
markalarinin o dénemde yeni piyasaya sliriilmiis modellerinin ara mal maliyetlerini
incelemek, yerli iretim mobil telefon ile karsilastirma yapmak agisindan faydali
olacaktir.®® Samsung Giiney Kore’ye, Apple Amerika Birlesik Devletleri’ne, Huawei ise
Cin Halk Cumbhuriyeti’ne ait markalardir. Apple Iphone X, Huawei Mate 10 ve Samsung
Galaxy 8 mobil telefonlarinin ara mallar1 ve bu ara mallarin maliyetleri Tablo 14’te

gosterilmektedir.

8 “Smartphone Market Share by Quarter”, 2021, https://www.statista.com/statistics/266220/global-
smartphone-market-share-by-vendor-in-2007-and-2008/.
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Tablo 14: Apple Iphone X, Huawei Mate 10, Samsung Galaxy 8 Telefon Parca
Maliyetleri

Telefon Modeli Apple Iphone X Huawei Mate 10 Samsung Galaxy 8
Inceleme Zamam Kasim 2017 Kasim 2017 Kasim 2017
Uygulama Islemcisi $52.00 - -
Ana bant Siiriimii $14.50 $52.50 $71.00
Batarya $4.00 $6.00 $4.00
Kamera $40.00 $35.00 $25.50
Baglanti $11.50 $6.50 $10.50
Ekran / Dokunmatik Ekran $65.50 $31.00 $76.50
Bellek: Kalict $20.50 $24.00 $22.00
Bellek: Kalict Olmayan $25.50 $31.50 $18.00
Karma Veri $0.50 $0.50 -
Elektronik olmayan pargalar $36.00 $17.00 $21.50
Diger $16.00 $17.50 $15.50
Gii¢ Yonetimi / Ses $14.00 $10.50 $8.50
Radyo Frekansi Pargalari $21.00 $20.50 $18.50
Sensor $2.00 $5.50 $4.50
Alt Katmanlar $14.50 $9.50 $11.00
Destekleyici Materyaller $3.50 $8.00 $7.50
Son Montaj / Test $16.50 $14.50 $12.00
Toplam Maliyet $357.50 $290.00 $326.50

Kaynak: Tech Insigh'ts87

Tablo 14’ten goriilecegi tizere; ayni tarihlerde piyasaya siiriilmiis ve 6zellikleri birbirine
yakin olan Apple Iphone X’in iiretim maliyeti $357.50, Huawei Mate 10’un iiretim
maliyeti $290.00, Samsung Galaxy 8’in f{retim maliyeti ise $326.50 olarak

gerceklesmistir. Cin Halk Cumhuriyeti’ne ait Huawei Mate 10 mobil telefonun maliyet

87 “Cost Comparison — Apple iPhone X, Apple iPhone 8, Huawei Mate 10, Samsung Galaxy S8,
(16.12.2019), https://www.techinsights.com/blog/cost-comparison-apple-iphone-x-apple-iphone-8-
huawei-mate-10-samsung-galaxy-s8.
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avantaji gdze carpmaktadir. Uretim maliyetleri mobil telefonlarin piyasa fiyatlarmi
dogrudan etkilediklerinden dolayr Huawei ya da Cin Halk Cumhuriyeti’ne ait bagka bir
markaya ait mobil telefon piyasaya daha ucuza sunulmakta ve diger markalara nazaran

rekabet tistiinliigii elde ederek daha fazla satilmaktadir.

Tiirkiye’nin mobil telefon pazarinda yasadigi rekabeti etkileyen bir diger faktor ise
enflasyondur. Doviz kuru dalgalanmalarinin negatif yonde etkiledigi makro ekonomik
degiskenlerden biri olan enflasyon, fiyatlar genel diizeyinde gergeklesen siirekli artis

88

durumunu yansitmaktadir.®® Enflasyon genel anlamda talepten ve maliyetten

kaynaklanmaktadir.

Talep enflasyonu, kamu harcamalari, is sektOriiniin yaptigi harcamalar ve tiiketici
harcamalar1 sonucunda talepte gergeklesen artisa karsilik fiyatlar genel diizeyi ve
icretlerde yasanan artis1 ifade etmektedir. Enflasyon tiiketicilerin satin alma kararlarini
etkileyen 6nemli bir unsurdur. Enflasyonda yasanan diisiis bir servet etkisine yol agmakta,
servet etkisi ise tiiketicilerin dayanikli tiikketim mali alma kararlarini erken bir tarihe
cekmektedir.®® Maliyet enflasyonu ise iicretlerde ve/veya hammadde fiyatlarinda yasanan
ani artislarin ardindan talebin de bu artislar1 desteklemesiyle olusan enflasyon tiiriidiir.%
Eger lcretlerde ve/veya hammadde fiyatlarinda yasanan artistan sonra talepte bir
genisleme olmazsa bu artis daha az iiretim ve daha ¢ok igsizlige neden olmaktadir. Ancak
bu tiiketici fiyatlarin1 devamli artiran bir yapida olmaz. Bu nedenle alim giicii ile
desteklenmis talep anlamina gelen efektif talep, maliyet enflasyonu i¢in onemli bir
kosuldur.®! Bu dogrultuda, mobil telefon pazarinda rekabeti ve fiyatlamay1 etkileyen

onemli gostergelerden biri maliyet enflasyonudur.

Doviz kuru dalgalanmalari, maliyet ve enflasyonda yasanan artis ya da azaliglar mobil
telefonlarin piyasa fiyatina yansimaktadir. Mobil telefonlarin piyasa fiyatt enflasyon

sepetinde yer almaktadir. Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan her ay yayimlanan

8 Fritz Machlup, “Another View of Cost-Push and Demand-Pull Inflation”, The Review of Economics and
Statistics, C. 42, S. 2 (1960), s. 125, https://www.jstor.org/stable/1926532.
8 José De Gregorio, Pablo E. Guidotti, Carlos A. Végh, “Inflation stabilisation and the consumption of
durable goods”, Economic Journal, C. 108, S. 446 (1998), s. 125, doi:10.1111/1468-0297.00276.
9 Machlup, “Another View of Cost-Push and Demand-Pull Inflation”, s. 131.
lag.e.,s. 129.
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tiiketici fiyat endeksi verileri, madde sepetinde yer alan iirlinlerin 2003 baz yili kabul
edilerek fiyatlarinda yasanan artis ya da azaliglarin ortalamalarina gore belirlenmektedir.
Agirliklarin tespitinde ve endeks hesaplamalarinda Amaca Gore Bireysel Tiiketim
Siniflamas1 (COICOP) kullanilmakta ve bu harcamalar 12 ana grup, 43 alt grup altinda
toplanmaktadir. Endekste toplam 415 madde yer almaktadir. Mobil telefonlar, 0820001
kodu ve Telefon Ekipmanlar1 (Cep Telefonu) ismi ile enflasyon sepetinde yer almakta,
2003 yilindan itibaren aylik olarak mobil telefon fiyatlar genel diizeyinde yasanan artis
ve azaliglar ilan edilmektedir. Tablo 15°te 2007 ve 2020 yillar1 arasi ve 2021 yilinin ilk
iki geyregi i¢in ortalama $/TL kurlar1 ile enflasyon sepetinde yer alan mobil telefon
fiyatlar1 gosterilmektedir. Aylik olarak ilan edilen mobil telefon fiyatlari, 2007 ve 2020
yillar1 aras1 i¢in ortalamalar1 alinarak yillik veriye; 2021 yilinin ilk yedi ay1 i¢in ¢eyrek

verilere donistiirilmiistiir.

Tablo 15: Tiirkiye’nin Ortalama Doviz Kuru ve Mobil Telefon Ortalama Fiyatlar:

Yil $/TL Kuru Mobil Telefon Ortalama Fiyat1 (TL Cinsinden)
2007 1.303 308.373
2008 1.302 236.799
2009 1.550 238.984
2010 1.503 216.887
2011 1.675 385.954
2012 1.796 541.164
2013 1.904 554.764
2014 2.189 902.428
2015 2.720 1257.606
2016 3.020 1374.856
2017 3.648 1600.816
2018 4.828 2189.888
2019 5.674 2196.351
2020 7.009 3424.108

2021-1.C 8.334 3886.016
2021-2.C 8.713 3919.128
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Kaynak: T UIK*?, IMF%

Tablo 15’ten goriilecegi lizere, doviz kuru ile mobil telefon enflasyon sepetinde yer alan
fiyatlar arasinda pozitif bir korelasyon bulunmaktadir. Yalnizca 2008 ve 2010 yillarinda
doviz kurunda ve enflasyonda birlikte diisiis gozlemlenirken diger yillarda her iki

degiskenin de artt1g1 goriilmektedir.

1.1.3.3. Vergi

Yurti¢inde iiretilen ve yurtdisindan ithal edilen mallar muafiyetler disinda ¢esitli vergi
kalemlerine tabi tutularak yurti¢i piyasada satisa sunulmaktadir. Vergiler konularina,
vergileri doguran olaylara, vergilerin miikelleflerine ve matrahlarina gore farklilik
gostermektedir. Bu vergilerin biiylik bir orani tiiketicilere yansitilmakta, bu da siiphesiz
mobil telefonlarin fiyatin1 artirmaktadir. Mobil telefonlar da bazi istisnai durumlar
disinda vergiye tabi tutulan mallardan biridir. Analizin yapildigi 2007 ile 2021 yilinin ilk

yedi ay1 arasinda mobil telefona uygulanan vergiler;

Glimriik vergisi
Katma deger vergisi
Ozel tiiketim vergisi

TRT bandrol vergisi

YV V V VYV V

Kiiltiir Fonu

olarak siralanabilir. Bu vergiler, uygulanmaya bagladiklar: tarih ve uygulandiklari oran

bakimindan farklilik géstermektedir.

31.12.2017 tarih ve 2017/11168 karar sayil1 ve 30287 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan

Ithalat Rejimi Kararma Ek Kararm II sayili listesinde yer alan mobil telefonlar igin

%2 TUIK, “Tiirkiye Istatistik Kurumu”, 2021, https://data.tuik.gov.tr/Kategori/GetKategori?p=enflasyon-
ve-fiyat-106&dil=1.

9 “International Financial Statistics - Query - IMF Data”, 2021, https://data.imf.org/?sk=4c514d48-b6ba-
49ed-8ab9-52b0c1a0179b&s1d=1390030341854.
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uygulanan giimriik vergisi oran1 0 %’dir.** Mobil telefona uygulanan bir baska vergi olan
katma deger vergisi (KDV), 3065 sayili kanun ile 1 Ocak 1985 tarihinde uygulamaya
konulmustur.®® 30.12.2007 tarihli 2007/13033 karar sayili ve 26742 sayili Resmi
Gazete’de mobil telefonlar icin katma deger vergisi 18 % olarak belirlenmistir.%
Uygulanan vergilerden bir digeri olan, 6zel tiiketim vergisi (OTV) 6.6.2002 tarihinde
Tiirkiye Biiylik Millet Meclisi tarafindan kabul edilmistir. 4760 sayili kanunun hiikiimleri
12.6.2002 tarihinde yayimlanmis ve 1.8.2002 tarihinde yiiriirliige girmistir.®” Mobil
telefonlar icin daha dnce 6.7 % olarak belirlenen OTV orani1 26.04.2005 tarihli 1013 sayili
Resmi Gazete’de ilan edilen 2005/8716 sayili karar ile 20 %’ye ¢ikarilmistir.*® Ardindan
13.10.2011 tarihli 28083 sayil1 Resmi Gazete’de ilan edilen 2011/2304 sayili karar ile
8517.12.00.00.11 giimriik tarife istatistik pozisyonu (G.T.I.P.) ile giimriik cetvelinde yer
alan mobil telefonlar icin OTV oran1 25 % olarak belirlenmistir.*® 1.5.2019 tarihli 30761
sayil1 Resmi Gazete’de ilan edilen 1013 sayili karar ile ise artan oranli 6zel tiiketim
vergisi sistemine gegilmistir. Bu karar dogrultusunda; OTV matrah1 640 TL’yi asmayan
mobil telefonlar igin vergi oran1 25 %, OTV matrah1 640 TL’yi asip 1500 TL’yi agmayan
mobil telefonlar i¢in vergi oran1 40 %, digerleri i¢in ise vergi oran1 50 % olarak
belirlenmistir.!% Mobil telefona uygulanan diger bir vergi ise Tiirkiye Radyo
Televizyonu (TRT) bandrol iicretidir. 28 Haziran 2016 tarihli 29756 sayili Resmi
Gazete’de ilan edilen 2016/8972 sayili karar ile mobil telefonlara Tiirkiye Radyo
Televizyon Kurumu gelirleri kapsaminda 6 % TRT bandrol iicreti getirilmistir.1%!
Ardindan 8.8.2017 tarih ve 30148 sayili Resmi Gazete’de ilan edilen 2017/10628 sayili

karar ile mobil telefonlarin Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu gelirleri kapsaminda

9 «T.C. Resmi Gazete”, 2017/11168, 2021, https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2017/12/20171231M4-
1.htm.

% Nurettin Bilici, Tiirk Vergi Sistemi, 32. Baski Ankara: Savas Yaymevi, 2014, s. 135.

% «T.C. Resmi Gazete”, 2007/13033, 2007, https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2007/12/20071230-
4.htm.

9 Bilici, Tiirk Vergi Sistemi, s. 171.

o8 “T.C. Resmi Gazete”, 2005/87186, Ankara, 2005,
https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2005/04/20050426-6.htm.

9 “T.C. Resmi Gazete”, 2011/2304, 2011, https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2011/10/20111013-1-
1.htm.

100 T, C. Resmi Gazete”, 1013, 2019, https://www.resmigazete.gov.tr/fihrist?tarih=2019-05-01.

101 «“T C. Resmi Gazete”, 29756, 2016, https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2016/06/20160628.htm.
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bandrol iicreti 6 %’dan 10 %’a ¢ikarilmistir.1°2 Bununla beraber, 4.3.2020 tarih 31058
saylli Resmi Gazete’de ilan edilen 2187 karar sayili “Fikir ve Sanat Eserlerinin
Cogaltilmasma Yarayan Teknik Cihazlar ile Bos Tasiyict Materyallerin Imalat ve
Ithalatinda Yapilacak Kesinti Oranlarinin Belirlenmesine iliskin Karar’m yiiriirliige
konulmast ile birlikte 8517.12.00.00.11 giimriik tarife istatistik pozisyonu (G.T.I.P.) ile
giimriik cetvelinde yer alan mobil telefonlar icin 1 % oraninda kesinti uygulanmaya
baslanmistir.1% Ayrica 8.5.2020 tarih 31121 sayili Resmi Gazete’de ilan edilen 2020/6
numarali teblig ile birim giimriik kiymeti $200’1n altinda olan 8517.12.00.00.11 G.T.L.P.
ile Alicist bulunan verici portatif (Cellular) telsiz telefon cihazlari tanimi ile giimriik
cetvelinde yer alan mobil telefonlarin ithalatinda ileriye yonelik gozetim uygulamasi
baslamistir.’%* Bu kararn yiiriirliige girmesinin ardindan Tiirkiye Istatistik Kurumu
verilerinden yararlanilarak Tablo 10°da yer alan hesaplamaya benzer bir sekilde mobil
telefonlarin aylik ithalat birim fiyatlart hesaplanmis, incelenmis ve Temmuz 2020 donemi
hari¢ olmak tizere May1s 2020’den sonra mobil telefon ithalat birim fiyatlariim $200’1n
altina diismedigi tespit edilmistir.2% Mobil telefonlarin yerli iiretiminin tesvik edilmesi
amactyla 26.1.2021 tarih ve 31376 sayili Resmi Gazete’de ilan edilen Ithalatta Gozetim
Uygulamasina iliskin tebligde degisiklik vyapilmasmma dair teblig ile birlikte
8517.70.00.00.00 G.T.I.P. ile giimriik cetvelinde yer alan esyanin akilli cep telefonu
uretiminde kullanilmak iizere, ana kart dizgisi tamamlanmamis ve tamamen demonte
haldeki (CKD) aksam ve parga olarak ithalatinda $5’1n altinda giimriik kiymetini haiz
olanlarma yiiriitiilen ithalatta gdzetim uygulanmasina son verilmistir.2% Hem bu karar
hem de 8.5.2020 tarih 31121 sayili Resmi Gazete’de ilan edilen 2020/6 numarali teblig,

yerli mobil telefon {iretimini destekleyici bir rol oynamaktadir.

Ithal edilen mobil telefon cihazinin tabi tutuldugu vergiler uygulamaya konulduklari
tarihten itibaren ithalat birim fiyatlaria yansitilmis ve mobil telefonun hesaplanan karsiz

fiyatlar1 yillar itibariyle Tablo 16’da gosterilmistir.

102 T C. Resmi Gazete™, 30148, 2018, https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2017/08/20170808.htm.
103 «“T.C. Resmi Gazete”, 31058, 2020, https://www.resmigazete.gov.tr/fihrist?tarih=2020-03-04.
104 «“T.C. Resmi Gazete”, 31121, 2020, https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2020/05/20200508-9.htm.
105 «“Tiirkiye Istatistik Kurumu D1s Ticaret Istatistikleri”.
106 «“T.C. Resmi Gazete”, 31376, 26.01.2021, https://www.resmigazete.gov.tr/eskiler/2021/01/20210126-
5.htm.
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Tablo 16: Mobil Telefon ithalat Birim Fiyati Uzerine Konulan Vergiler (Tiirk liras:

cinsinden)
itl-la-lat 2 Karsiz
Ay/Yll B‘Irlm Kiiltiir Pay1 TRT Pay1 oTVv KDV Fiyat
Fiyati
1/00 76,77 0 0 0 90,59 (18%) 90,59
1/01 78.49 0 0 0 92.62 (18%) 92.62
1/02 171.80 0 0 0 202.73 (18%) 202.73
8/02 152,19 0 0 162,38 (6.7%) 191,61(18%) 191,61
1/03 196,92 0 0 210,12 (6.7%) 247,94 (18%) 247,94
1/04 171.25 0 0 182.72 (6.7%)  215.61 (18%)  215.61
5/05 171.52 0 0 205.82 (20%) 242.87 (18%) 242.87
11/11 164.40 0 0 205.50 (25%)  242.48 (18%)  242.48
7/16  626.52 0 660.93 (6%) 826.16 (25%)  974.87 (18%)  974.87
8/17 786.62 0 865.28 (10%)  1081.60 (25%) 1276.29 (18%) 1276.29
5/19  708.81 0 779.69 (10%) 1091.57 (40%) 1288.05 (18%) 1288.05
3/20 95451  964.06 (1%)  1060.46 (10%)  1484.65(40%) 1751.88 (18%) 1751.88
8/20 1544.09 155953 (1%)  1715.48 (10%) 2573.22 (50%) 3036.40 (18%) 3036.40

Kaynak: TUIK*

Tablo 16°dan goriilecegi tizere; 2000 ile 2021 yillart arasinda mobil telefon ithalat birim
fiyat1 lizerindeki vergi yiikii silirekli artmistir. Bundan dolayi, mobil telefonlarin karsiz
fiyatlar1 artan vergi yiikiinden etkilenmis ve sonug olarak bu vergi yiikii, mobil telefon

fiyatlarina artis olarak yansimustir.

1.1.3.4 AR-GE Harcamalar:

Dinamik mukayeseli iistiinliik agisindan rekabeti etkileyen faktorlerden biri olan ve diinya
piyasalarinda yasanan rekabete dahil olmak i¢in agirlik verilmesi gereken konulardan biri
de arastirma ve gelistirmedir (AR-GE). Geg¢miste ticaret agiklar1 veren, diinya
piyasalarinda rekabet edebilecek iiriinler iiretemeyen ancak bu durumu tersine gevirmeyi
basarabilen iilkelerin ortak noktast AR-GE’ye 6nem vermeleridir. Bu iilkeler arasinda en
cok dikkat ¢eken tiilke ise Giiney Kore’dir. Amsden, Kore’nin ekonomik basarisi

hakkinda bir hipotez gelistirmistir. Amsden’e gore, Kore’nin ihracatta ve ekonomide

107 «“Tiirkiye Istatistik Kurumu Dig Ticaret Istatistikleri”.
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gosterdigi basar statik mukayeseli listlinliik yasasi ile degil, dinamik mukayeseli iistiinliik
yasasi ile aciklanabilir.'® Kore’de dinamik mukayeseli iistiinliikler sermaye yogun
firmalarin is giici yogun firmalardan daha kolay ulasilabilir oldugu firma
cesitlendirmeleri ile olusturulmustur. Ayrica Kore’nin diger iilkelerden daha basarili
olmasinin nedeni Kore kurumlarinin devlet ve farkli alanlarda faaliyet gdsteren is gruplari
ile karsilikli iliskileri aracilifiyla daha etkin bir etkilesim icinde olmalarindan
kaynaklanmaktadir.'®® Giiney Kore teknolojiye ulasirken hem yerli teknolojisini
cesaretlendirerek hem de ayni zamanda teknoloji ithal ederek Ozgiinliigiinii artiran
geleneksel bir yol benimsemistir. Kore’nin teknolojiyi edinme yonteminin en 6nemli
ozelligi hem kamu hem de 6zel sektor tarafindan kurulan arastirma merkezleri yardimiyla
icsel teknolojiyi hizlandirmasidir.'®® Kore’nin sanayilesme basarisi, ithal ettigi
teknolojilerin yerli arastirma ve gelistirme caligmalariyla son derece iyi bir sekilde
biitlinlesmesinden ileri gelmektedir. Ayni istikamette olan birden ¢ok yerli AR-GE
calismasi ithal edilen teknolojinin ortak teknolojik ilerleme hedefi dogrultusunda
birbirleriyle yakin iligki icerisinde yeni teknolojik ¢aligmalara sorunsuz bir sekilde
entegre edilmesini saglamigtir. Kore’nin elektronik sanayileri, yalnizca yatirilan
muazzam sermayeye degil ithal edilen teknolojiye olan giivene de atfedilmektedir.
Kore’nin saglam adimlarla elektronik sanayisinde dinamik mukayeseli iistiinliik elde
etmeye baslamasi, Japonya ve Amerika Birlesik Devletleri’nin bumerang etkisi korkusu
nedeniyle Kore’ye teknoloji ihrag etme noktasinda isteksiz bir tavra biiriinmesine sebep
olmustur. Teknoloji transferi konusunda pazarlik giiciinii artirmak, yenilik¢i iiriin ve
siireclerini tanitmak amaciyla bu durum Kore’nin kendi yerli aragtirma ve gelistirme

calismalaria yogunlasmasini zorunlu kilmustir. !

Tiirkiye’ye de son donemlerde savunma sanayinde iiretilen yerli irlinler i¢in buna benzer
ambargolar uygulanmis ve uygulanmaya devam etmektedir. Tiirkiye, ambargolar

yiiziinden ithal edemedigi savunma sanayi ara mallarinin kendi ulusal savunma sanayi

108 Alice Hoffenberg Amsden, Asia’s Next Giant: South Korea and Late Industrialization, 1st edt. New
York: Oxford University Press, 1989.
109 Jaimin Lee, “Comparative Advantage in Manufacturing as a Determinant of Industrialization: The
Korean Case”, World Development, C. 23, S. 7 (1995), s. 1196, doi:10.1016/0305-750X(95)00039-F.
110 Kim Youn-Suk, “Korea and US Industry-Technology Cooperation”, The Journal of East Asian Affairs,
C. 10, S. 1 (1996), s. 2, https://www.jstor.org/stable/23255400.
Hlag.e.,s. 4.
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kuruluglarinda iiretilmesi igin c¢esitli tesvik ve destekler saglamis ve 6zel firmalarda
iretilmesini saglamaya baslamistir. Bu dogrultuda Tiirkiye’ye uygulanan bu tiir
ambargolarin Tiirkiye’nin AR-GE harcamalarina yansiyip yansimadigini gérmek, AR-
GE’ye 6nem vererek dinamik mukayeseli tistiinliikler konusunda 6rnek gosterilen bir tilke
durumuna gelen Giiney Kore ile karsilagtirma yapmak acisindan hem Giiney Kore’nin
hem de Tiirkiye’nin AR-GE harcamalarinin gayri safi yurti¢i hasila icerisindeki paylari
Tablo 17°de gosterilmektedir.

Tablo 17: Tiirkiye ve Giiney Kore’nin AR-GE Harcamalarimn GSYIH i¢indeki
Pay1

Yil TURKIYE GUNEY KORE
2007 0.69 2.87
2008 0.69 2.99
2009 0.8 3.15
2010 0.79 3.32
2011 0.79 3.59
2012 0.83 3.85
2013 0.81 3.95
2014 0.86 4.08
2015 0.88 3.98
2016 0.94 3.99
2017 0.95 4.29
2018 1.03 453
2019 1.06 -
2020 1.09 -

Kaynak: T UiKllz, WB Veri T abanz113

Tablo 17°den goriilecegi lizere, ozellikle ambargolarin konulmaya baslandigr 2018
yilindan itibaren Tiirkiye’nin AR-GE harcamalarinin gayri safi yurt i¢i hasila igindeki
paymin 1%’in lizerine ¢iktig1 goriilmektedir. Giliney Kore’nin AR-GE’ye verdigi 6nem
ise yillardir siiren ve artmaya devam eden AR-GE harcamalart ile anlasilabilir.
Dolayistyla bu gosterge, Gliney Kore nin dinamik mukayeseli iistiinliik kapsaminda elde

ettigi basarmin altinda yatan itici faktorii agik¢a ortaya koymaktadir.

12 «Tirkiye Istatistik Kurumu”, 2021, https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Research-and-
Development-Activities-Survey-2019-33676; “World Bank”, 2021,
https://data.worldbank.org/indicator/GB.XPD.RSDV.GD.ZS?name_desc=true&locations=KR.
113 “World Bank”.

53



1.2. Sabit Pazar Pay1 Analizi

Sabit Pazar Pay1 Analizi, Tyszynski’nin 1951 yilinda yapmis oldugu ¢aligsma ile literatiire

girmistir. Tyszynski, caligmasinin amacini su climlelerle vurgulamistir:

Gecen yiizyilda diinyanin farkli alanlarinda gergeklesen sanayilesme, iiretim mallarinin
ithracat talebinin dogasinda kayda deger bir degisime yol agmistir. Sanayi mallarinin ve
ulasimin modern halinin birgok tiiketim malinin ve bilhassa tekstilin zararina olacak
sekilde 6nem kazanmasi olduk¢a 6nemlidir. Zamanla eski iiretim iilkelerinin bu siirece
uyum saglamalarinin onlar acgisindan zor oldugu ve degiskenlik gosterdigi iyi
bilinmektedir. Sabit Pazar Pay1 analizinin amaci, son 50 yilda bahsi gecen trendlerin baz
aliarak diinyanin basi ¢eken iiretim iilkelerinin rekabetci konumlarini ve ihracatlarina

olan diinya taleplerindeki degisim hakkinda daha net bir resim ¢izmektir.!'*

Diinya piyasalarinda yer alan farkli iilkelerin pazar paylarindaki degisimin derecesini her
bir lilkenin ihracatinin baglangictaki mal bilesimi ile agiklayabilmek i¢in Tyszynski, eger
diinya piyasalarinda bir iilkenin bireysel mal gruplarindaki pazar paylar sabit kalsaydi o
tilkenin toplam pazar payinin ne olacagi varsayimiyla hesaplamistir. Tyszynski,
varsayimsal pazar payi ile baslangi¢ pazar payr arasindaki farki diinya ticaretindeki
yapisal degisimlerin neden oldugu pazar payindaki degisim olarak nitelendirmistir.
Varsayimsal pazar payi ile son tahlilde gerceklesen pazar pay: arasindaki fark olan kalinti
ise rekbetteki degisimlerin neden oldugu degisim olarak belirtilmistir. Bu metot daha

sonra Sabit Pazar Payi analizi olarak tanimlanmugtir.1*°

Sabit Pazar Pay1 analizinin daha kapsamli ve uygulanabilir versiyonu, Leamer ve Stern
tarafindan gelistirilmistir. Leamer ve Stern’a gore Sabit Pazar Pay1 analizi, bir iilkenin
diinya pazarindaki paymin zaman ic¢inde ayni kalmasi gerektigi varsayimina
dayanmaktadir. Caligsmada, sabit pay kavramu ile elde edilen ihracat artis1 ve gergeklesen
ihracat arasindaki fark rekabet etkisine baglanmaktadir. Ihracatta gergeklesen artis ise

rekabet etkisi, mal bilesimi etkisi ve pazar dagilimi etkisi olmak iizere lice ayrilmaktadir.

114 Henry Tyszynski, “World Trade in Manufactured Commodities, 1899-1950”, The Manchester School,
C. 19, S. 3(1950), s. 272.
115 Jan Fagerberg, Gunnar Sollie, “The Method of Constant Market Shares Analysis Reconsidered”,
Applied Economics, C. 19, S. 12 (1987), ss. 157172, doi:10.1080/00036848700000084.
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Bir tilkenin ihracatinin ortalama diinya ihracati kadar hizli artmamasinin {i¢ nedeni vardir.

Bu nedenler;

> Ihracat, nisbeten talebi yavas artan mallarda yogunlasmaktadir.

> Ikinci olarak, ihracat dncelikle nisbi olarak ekonomik durgunluk icinde olan
bolgelere gidebilir.

> Ugiincii olarak ise, s6z konusu iilke diger tedarikgiler ile etkin bir sekilde rekabet

edemeyebilir ya da rekabet etmek istemeyebilir.*®

Bu dogrultuda Leamer ve Stern, Tyszynski’nin bir fark olarak hesapladig1 yapisal etki
kavramint mal bilesimi etkisi ve rekabet etkisi seklinde isimlendirmislerdir. Bunu, bir
tilkenin ihracatinin pazar dagilimimin etkisini dl¢en bir ara etki ekleyerek yapmislardir.
Bu etkinin arkasindaki ana fikir, iilkelerin ihracatlar1 farkli oranlarda biiyiidiiglinden bir
ilkenin ithracatinin cografik dagilimi iilkenin ihracatinin biiylimesini etkileyebilmektedir,
seklindedir.!*” Sabit Pazar Pay1 analizi teknigine gore, adindan da anlasilacag: iizere sabit
sartlar altinda zaman igerisinde bir iilkenin belirli bir ihracat piyasasindaki payini sabit
oranda stirdiirmesi gerekmektedir. Sabit payin anlami, eger iilke birinci donemde belirli
bir piyasada 20 % ihracat yapiyorsa sabit sartlar altinda ikinci donemde de ayn1 oranda
thracat yapmalidir. Eger bir lilke ihracat piyasasindaki payini artirirsa rekabetei bir iilke,

eger azaltirsa rekabetci olmayan bir iilke anlamia gelmektedir. 8

Bununla beraber, Richardson 1971 yilinda yaptigi ¢alismasinda; Sabit Pazar Payi
analizinin, toplam biiylime etkisi, mal etkisi, piyasa etkisi ve rekabet etkisi olmak iizere

4 etkiden olustugunu belirtmistir.

Asagida verilen denklem (1.26)’da toplam biiyiime etkisi (5.Q); mal etkisi
(Xisi Qi - s.Q); pazar etkisi (X;X;s;; Qij - XisiQ;) ve rekabet etkisinin

116 Edward E. Leamer, Robert M. Stern, Quantitative International Economics, Boston: Allyn and Bacon,
Inc., 1970, s. 171.
117 Fagerberg, Sollie, “The Method of Constant Market Shares Analysis Reconsidered”, s. 1572.
118 John David Richardson, Constant-Market-Shares Analysis of Export Growth, The University of
Michigan, 1970, s. 4.
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(XiX; Qijsij) toplamindan olusan Sabit Pazar Payr analizi matematiksel olarak

gosterilmektedir.

g=s.0Q+ ZSiQi_S-Q)+(ZzsijQij_ZSiQi)‘l'(ZZQUSU
i i

(1.26)

Yukarida verilen denklemde yer alan sembollerden:

g, Q: Ele alinan tilkenin toplam ihracat1 ve diinya toplam ihracat1
s=(g/Q): Ele alinan iilkenin diinya ihracatindaki pay1

i: i mali ya da mal sinifindan yapilan toplam ihracat ya da ihracat pay1
j: Ithalat yapan j iilkesinin toplam ihracat: ya da ihracat pay

Ij: 1 malindan j iilkesine yapilan ihracat ya da ihracat pay1
kavramlarini nitelendirmektedir.

Toplam biiyiime etkisi, lilkenin sadece toplam ihracatinda payimi korumus olsayd iilkenin
ithracat bliylimesinin ne olacagini gostermektedir. Mal (pazar) etkisi, nisbi olarak yiiksek
ihracat artis yapisina sahip mallar iizerinde yogunlasilmasi nedeniyle pozitif ya da negatif
yonde ortaya c¢ikan ek biiylimeyi gostermektedir. Rekabet etkisi ise de§isen ihracat
paylarindan kaynaklanan tiim biiyiimeyi agiklamaktadir.

Richardson, Sabit Pazar Pay: analizi ile ilgili var olan problemleri maddeler halinde

siralamistir:

» Basit Sabit Pazar Pay1 analizi formiiliindeki farkli bilesenler mal toplamlarinin
derecesi ile degisecektir. Bu nedenle mal smiflandirmalari olabildigince aym

tiirden olmalidir. Ancak boliinmiis verileri toplamak ciddi maliyetlere yol agabilir.
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» Benzer sekilde, Sabit Pazar Payi analizinin etkileri piyasalarin birlesme derecesi
ile degisecektir. Herhangi bir birlestirme karari, hatta tilkeleri ulusal smirlar
temelinde ele almak ihtiyari bir durumdur.

» Basit tamimda mal etkisi piyasa etkisinden once hesaplanmistir. Ancak olmasi
gereken piyasa etkisinin mal etkisinden 6nce yer almasidir. Eger bu sekilde yer
almig olsaydi1 denklemin toplam etkisinde bir degisiklik olmamasina ragmen mal
ve piyasa etkileri bireysel bazda degisirdi.

» Diinya veya standart bolgenin alternatif seg¢imleri Sabit Pazar Pay1 etkilerinin
degismesine yol agacaktir. Kural olarak, uygun diinya kavrami i¢inde dogru
rekabet eden iilkeler yer almalidir. Sabit Pazar Payi, odaklanilan iilkeden
odaklanilan iilkeye degismelidir ve belki de odaklanilan iilkede piyasa
degismelidir.

> Sabit Pazar Pay1 analizi daima kesik zaman dilimlerine uygulanmaktadir.!®

Sabit Pazar Payr kavramini Richardson’in ardindan Fagerberg ve Sollie analiz
etmislerdir. Fagerberg ve Sollie, Sabit Pazar Pay1 yonteminde eger baslangi¢ yillarindaki
agirliklar (Laspeyres endeksleri) hesaplamalarda kullanilirsa ve kalint1 teriminin iktisadi
yorumu ac¢iga kavusturulursa ampirik uygulamalarda oldugu gibi teorik tutarlilikta
onemli oSlciide gelistirilebilir fikrini ileri siirmiislerdir.®® Sonug olarak, Leamer ve
Stern’in acikladigi ii¢ etkinin yerine bes etki bulunmaktadir. Bu etkiler; pazar pay: etkisi,
mal bilesimi etkisi, pazar bilesimi etkisi, mal uyum etkisi ve pazar uyum etkisi olarak
incelemislerdir. Bu ayrimlardan birincisi birden ¢ok mal ve tek pazar durumu, ikincisi ise

birden ¢ok mal ve birden ¢ok pazar durumudur.

Birden ¢ok mal ve tek pazar durumunun asil amaci; Tyszynski’nin rekabetteki
degisimlerin nedeni olarak tanimladigi kalinti etkisinin iki ayr1 etkiye ayrildigini

gostermektir. Eger analizde birden ¢cok mal, birden ¢ok pazar olmasi durumunda veya

119 John David Richardson, “Some Sensitivity Tests for a ¢ Constant-Market-Shares’ Analysis of Export
Growth”, The Review of Economics and Statistics, C. 53, S. 3 (1971), s. 301,
doi:https://doi.org/10.2307/1937978.
120 Fagerberg, Sollie, “The Method of Constant Market Shares Analysis Reconsidered”, ss. 1571-83.
12139.e., . 1572.
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baska bir ifade ile bir iilkenin diinya tilkelerinin olusturdugu pazar i¢indeki konumu analiz
edildiginde birden ¢ok mal ve tek pazar durumu icin hesaplanan iki etkiye ilave olarak
ticlincii etki hesaplanmaktadir. Ele alinan iilkenin diinya {ilkelerine olan z mal1 ihracati,
(X57); ele alinan iilkenin diinya iilkelerinden yaptigi z mali ithalat1 (M) olmak iizere, ele
alian k tilkesinin z mali ihracatinin ele alinan k iilkesinin diinya iilkelerinden yaptig1 z

mali ithalatindaki pazar payz,
ak” = Xk Mz (1.27)

formiilii ile elde edilmekte ve birinci etkiyi olusturmaktadir. Diinya iilkelerinin yapmis
oldugu toplam z mali ithalat1 };, M} olmak iizere, diinya iilkelerinin toplam z mal
ithalatinda ele alinan iilkenin z mali ithalatinin pay1 ya da baska bir deyisle ele alinan

iilkenin z mali ithalatinin diinya iilkelerinin toplam z mali ithalati i¢indeki payz,
b; = M; /ZM£ (1.28)
z

formiilii ile elde edilmekte ve ikinci etkiyi olusturmaktadir.!?2

a'Z"r ve b}’den olusan iki etkiye ek olarak ticlincii etki, diinya tilkelerinin toplam

ithalatinda diinya tilkelerinin toplam z mal1 ithalatinin pay1 ya da bagka bir ifadeyle diinya
tilkelerinin yapmis oldugu toplam z mali ithalatinin diinya ilkelerinin toplam ithalati

icerisindeki payimni (c;) ifade etmektedir.

cz = ZMZT/ZZMZT (1.29)

122 39.e., 5. 1573.
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Bu dogrultuda (a’Z(’r), (b)) ve (cl) katsayilarmin ¢arpimi, analize tabi tutulan tilkenin
toplam z mali ihracatinin diinya iilkelerinin toplam ithalat: igerisindeki payina (MS*) esit

olmaktadir.
MSk = af" b xc] = 2.5, X 1%, ¥, M} (1.30)

0, baslangi¢ donemi; 1, son donem olmak tizere k iilkesinin toplam ihracatinin diinya
iilkelerinin toplam ithalat: igindeki paymda gergeklesen degisim (AMS*), denklem (1.31)
ve denklem (1.32)’de gosterilmektedir.

AMSk = MSk — MSk (1.31)
AMS* = (@ « BT % cI) — (al" * b} * cf) (1.32)

Ele alinan iilkenin toplam ihracatinin diinya iilkelerinin toplam ithalati igerisindeki
payinda iki donem arasinda gerceklesen de8isim; pazar pay: etkisi, mal bilesimi etkisi,
mal uyum etkisi, pazar bilesimi etkisi ve pazar uyum etkisi olmak iizere bes etkinin

toplamindan olugmaktadir.

AMS* = AMSE™ + AMS{™ + AMSE™ + AMSY, + AMS, (1.33)

AMSk—Z(a — akTYbyeh Z T(bf = bp)ch + ) (ak” — o) (b — B
r

+ st (e —eb) + Z(ms — msk (e — ¢f) (1.34)
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Denklemde goriilen ilk ii¢ etki birden ¢ok mal ve tek pazar ile birden ¢ok mal ve birden
cok pazar analizlerinin ortak noktasini olusturmaktadir. Birden ¢ok mal ve birden ¢ok
pazar durumu gecerli oldugunda denkleme dordiincii ve besinci etkileri temsil eden pazar

bilesimi etkisi ve pazar uyum etkisi eklenmektedir.

Denklemin birinci bélimiinii olusturan (af” — af™). by .c}, pazar payr etkisini
nitelendirmekte ve ele alinan iilkenin diinya iilkelerine yaptig1 ihracatta yasanan degisimi
yansitmaktadir. Bagka bir ifadeyle diinya iilkelerinin toplam ithalati i¢erisinde ele alinan
tilkenin aldig1 payda gerceklesen bir degisimin ele alinan iilkenin pazar payinda yol actigi
degisimi ifade etmektedir.!?® Pazar payr etkisi farkli ciimlelerle baska bir agidan
anlatilmak istenirse baslangic yilda ele alinan {ilkenin her bir pazarinin ve diinya toplam
thracatinin mal bilesimi ve iilke bilesimi ile agirliklandirilmis her bir pazardaki payinda
gerceklesen degisimlerin etkisini lgmektedir. Ozetle, bir malin pazar payinda yasanan

degisimler nedeniyle ele alinan iilkenin ihracatinda gergeklesen degisimlerdir.1?

Denklemin ikinci bolimini olusturan ag’r. (b] — by).c}, mal bilesim etkisini
gostermekte ve ele almman iilkenin ihracatindaki degisimin ihracatindaki mal
bilesimlerinde gerceklesen degisimden kaynaklandigimi gostermektedir.'?® Baska bir
ifadeyle, eger k iilkesinin pazar paylari nisbi olarak daha hizli biiyiiyen mal ya da mallarin
pazari lizerinde yogunlasirsa mal bilesim etkisi pozitif olmakta, eger daha yavas biiyiiyen

mallarin pazarinda yogunlasirsa mal bilesim etkisi negatif olmaktadir.12

Denklemin iigiincii boliimiinii olusturan mal uyum etkisi (af” — af’™). (b} — by). c§ ise
pazarin mal bilesiminde gergeklesen degisime ele alinan k iilkesinin ihracatinin mal

bilesiminin ne derece uyum saglamada basarili oldugunu gdstermektedir.'?’

1 39.e.,5s. 1576.

124 Tri Widodo, “Market Dynamics in the EU, NAFTA, North East Asia and ASEAN: The Method of
Constant Market Shares (CMS) Analysis”, Journal of Economic Integration, C. 25, S. 3 (2010), s. 487,
http://www.jstor.org/stable/23000869.

125 3 yer.

126 3.g.e., S. 496.

127 Fagerberg, Sollie, “The Method of Constant Market Shares Analysis Reconsidered”, s. 1575.
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Denklemin dérdiincii boliimiinii olusturan pazar bilesimi etkisi ¥, ms¥”. (c] — cf), ele
alman k iilkesinin toplam ihracatinin diinya iilkelerinin toplam ithalati igerisindeki
payinda gergeklesen degisimin, diinya iilkelerinin olusturdugu grubun pazar payindaki

degisimden kaynaklandigini ifade etmektedir.?®

Besinci ve son etkiyi nitelendiren pazar uyum etkisi Y, (ms®" — ms¥"). (cI — ¢§) ise
diinya tilkelerinin toplam ithalatinda yer alan iilkelerin bilesimindeki degismelere ele
alinan k tilkesinin ihracatinin pazar bilesiminin uyum saglamadaki basar1 derecesi olarak

tanimlanmaktadir.'2°

Anlatilan bes etki dogrultusunda bolim 1.2.1. ve 1.2.2.’de Tirkiye’nin mobil telefon
ticareti ve diinya mobil telefon pazarinda hangi konumda oldugu Sabit Pazar Payi

acisindan analiz edilmistir.

1.2.1. Tiirkiye’nin Mobil Telefon Ticaretinin Diinya Mobil Telefon Pazarindaki
Konumunun Sabit Pazar Pay1 A¢isindan Analizi

2000°1i yillarin bagindan itibaren teknolojinin gelisiminin hizlanmasi ile mobil telefonlar
hem diinya iilkelerinde hem de Tiirkiye’de hayatin her alanina girmeyi basarmistir. O
yillarda tiiketici nezdinde litks mal niteligi tagiyan mobil telefonlar son yillarda zorunlu
mal olarak goriilmeye baglamistir. Bu durum mobil telefon ticaretini dogrudan
etkilemistir. Tablo 18’de mobil telefonun diinyada artan ticaret hacmini gostermek
amaciyla Diinya Ticaret Orgiitii’ne (WTO) iiye iilkelerin toplam ihracati, toplam ithalati,
mobil telefon ihracati ve mobil telefon ithalati verileri 2007 ile 2020 yillar1 arast ve 2021
yilinin ilk 7 ay1 i¢in verilmis, diinya toplam ihracat ve ithalatinda mobil telefon ihracat ve

ithalatinin payi ylizde seklinde gosterilmistir.

128 Widodo, “Market Dynamics in the EU, NAFTA, North East Asia and ASEAN: The Method of Constant
Market Shares (CMS) Analysis”, s. 487.
129 Fagerberg, Sollie, “The Method of Constant Market Shares Analysis Reconsidered”, s. 1576.
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Tablo 18: WTO Uyesi Ulkelerin Mobil Telefon ihracat ve Ithalatlarimin Toplam
Thracat ve Ithalatlar1 I¢indeki Paylarn

Yil WTO Uyesi ~ WTO Uyesi  Toplam WTO Uyesi ~ WTO Uyesi ~ Toplam

Ulkelerin Ulkelerin .Ticaret Ulkelerin Ulkelerin 'Ticaret

Toplam Toplam I¢indeki Toplam Toplam Icindeki
Thracati Mobil Pay1 (%) Ithalat1 Mobil Pay1
(Bin $) Telefon (Bin $) Telefon (%)

Thracati Ithalati
(Bin $) (Bin $)

2007 13,783,551,292 108,608,290 0.79 14,108,457,659 110,940,336 0.79
2008 15,963,771,079 120,601,611 0.76 16,352,373,006 126,577,937 0.77
2009 12,344,059,790 112,376,136 0.91 12,630,542,396 111,775,354 0.88
2010 15,094,126,364 128,940,433 0.85 15,338,445,302 145,017,235 0.95
2011 18,143,794,157 162,122,081 0.89 18,371,606,290 182,889,298 1.00
2012 18,398,350,145 185,886,197 1.01 18,522,078,580 214,680,273 1.16
2013 18,855,391,109 209,941,837 111 18,866,531,073 235,432,357 1.25
2014 18,858,412,093 232,329,788 1.23 18,926,026,108 248,567,766 1.31
2015 16,412,910,145 236,627,843 1.44 16,566,800,341 253,383,475 1.53
2016 15,925,700,112 225,131,135 1.41 16,068,777,562 239,577,596 1.49
2017 17,562,797,123 252,402,607 1.44 17,785,831,105 280,431,047 1.58
2018 19,325,994,809 279,152,018 1.44 19,662,461,602 283,688,280 1.44
2019 18,736,223,963 266,717,889 1.42 19,080,085,436 271,472,307 1.42
2020 17,271,017,748 241,632,027 1.40 17,551,465,827 257,747,071 1.47
2021/7  10,486,047,116 133,193,981 1.27 10,459,033,210 140,941,073 1.35

Kaynak: Trade Map130

Tablo 18’de goriildiigii lizere, hem diinya iilkelerinin toplam mobil telefon ihracatinin
diinya tlkelerinin toplam ihracat i¢indeki pay1 hem de diinya {iilkelerinin toplam mobil
telefon ithalatinin diinya iilkelerinin toplam ithalat icindeki payr 2016 yili hari¢ 2017
yiliin sonuna kadar giderek artmistir. 2018 y1lindan sonra hem mobil telefon ihracatinin
hem de mobil telefon ithalatinin sirasiyla diinya toplam ihracatindan ve ithalatindan
aldiklar1 paylar genel itibariyle azalmistir. Diinya iilkelerinin toplam mobil telefon
thracatinin diinya {ilkelerinin toplam ihracati igerisindeki payr 2015, 2017 ve 2018
yillarinda en {ist seviyeye ulasmis, 2018’den itibaren diisiis trendine girmistir. Diinya
ilkelerinin toplam mobil telefon ithalatinin diinya iilkelerinin toplam ithalati icerisindeki

payr da ihracatta oldugu gibi yillar itibariyle giderek artmis, 2017 yilinda zirveye

130 “Trade Map - Trade Statistics for International Business Development”.
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ulagsmigtir. 2017 yilindan sonra 2018 ve 2019 yillarinda azalmis, 2020 yilinda ise 2017
yilma ulasamasa da artmustir. Ozellikle, 2019 yilindan sonra diinya iilkelerinin mobil
telefon ithalat1 artarken mobil telefon ihracatinin azalmasi tiim diinyay1 etkisi altina alan
Covid-19 salgin siirecinin tedarik zincirine ve iiretime yansiyan olumsuz etkilerinden
kaynaklandig1 sdylenebilir. Ulkelerin iirettikleri yerli iiretim mobil telefonlar i¢ talebi
karsilamakta, i¢ talebin karsilanamayan kismi ise diger iilkelerden ithalat edilmekte

seklinde de yorumlanabilir.

Mobil telefon ile ilgili diinya ticareti verilerinin incelenmesinin ardindan Tiirkiye’ nin
2007 ile 2020 yillar1 arast ve 2021 yilinin ilk 7 ay1 i¢in hem genel hem de mobil telefon
Ozelinde dis ticaret verileri incelenmektedir. Tablo 19’da Tiirkiye’nin toplam ihracati ve

ithalati, dis ticaret dengesi ve toplam ihracatinin ithalat1 karsilama oran1 gdsterilmektedir.

Tablo 19: Tiirkiye’nin Dis Ticaret Dengesi ve Toplam Ihracatimin ithalat
Karsilama Orani

Yil Tii_rkiye’nin Toplam Tiirkiye’nin Toplam Dis Ticaret ”[‘iirkiye Ihracatinin

Ihracati (Bin §) Ithalat1 (Bin §) Dengesi Ithalati Karsilama
(Bin $) Oram
2007 107,271,750 170,062,715 -62,790,965 0.631
2008 132,027,196 201,963,574 -69,936,378 0.654
2009 102,142,613 140,928,421 -38,785,809 0.725
2010 113,883,219 185,544,332 -71,661,113 0.614
2011 134,906,869 240,841,676 -105,934,807 0.560
2012 152,461,737 236,545,141 -84,083,404 0.645
2013 151,802,637 251,661,250 -99,858,613 0.603
2014 157,610,158 242,177,117 -84,566,959 0.651
2015 143,838,871 207,234,359 -63,395,487 0.694
2016 142,529,584 198,618,235 -56,088,651 0.718
2017 156,992,940 233,799,651 -76,806,711 0.671
2018 167,920,613 223,047,094 -55,126,481 0.753
2019 171,464,945 202,704,320 -31,239,375 0.846
2020 160,656,652 209,534,325 -48,877,673 0.767
2021/7 115,072,130 163,444,632 -48,372,503 0.704

Kaynak: TUIK*3

131 “Tiirkiye Istatistik Kurumu Dig Ticaret Istatistikleri”.
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Tablo 19°da yer alan dis ticaret verilerinden Tiirkiye’nin toplam ihracatinin kiiresel
finansal krizin etkilerinin stirdiigii 2009 yilinda en diisiik seviyede oldugu, 2019 yilinda
ise en yiiksek seviyesine ulastigi gozlemlenmektedir. Tiirkiye’nin toplam ithalatinin ise
2009 yilinda en diisiik seviyede oldugu, 2013 yilinda en yiiksek seviyesine ulastigi géze
carpmaktadir. 2009 yilinda hem ihracat hem de ithalatin diigmesi kiiresel ticarette bir
durgunluk olmasina baglanabilir. Tiirkiye nin dis ticaret dengesi ve toplam ihracatinin
ithalat1 karsilama oran1 verilerine bakildiginda Tiirkiye’nin en ¢ok cari agik verdigi yil
olarak kayitlara gegen 2011 yil1, dis ticaret dengesinin de en fazla acik verdigi y1l olmakla
beraber ayn1 zamanda Tiirkiye ihracatinin ithalati kargilama oraninin en diisiik oldugu yil
olarak dikkat ¢ekmektedir. Tirkiye’nin dis ticaret acigmmin en az oldugu, toplam

thracatinin ithalati karsilama oraninin en yiiksek oldugu yil ise 2019 yilidir.

Genel manada Tiirkiye’ nin dis ticaret verilerinin incelenmesinin ardindan analize konu
olan Tiirkiye’nin mobil telefon dis ticaret verileri Tablo 20°de gosterilmekte, 2007 ile
2020 yillar1 aras1 ve 2021 yilinin ilk 7 ay1 i¢in Tiirkiye’nin mobil telefon dis ticaret verileri
incelenmektedir. Bu dogrultuda Tablo 20’de, Tiirkiye’nin mobil telefon ihracati ve
ithalati, mobil telefon dis ticaret dengesi, toplam ihracatinin ithalat1 karsilama orani ve

mobil telefon dis ticaret dengesi verileri yer almaktadir.

64



Tablo 20: Tiirkiye’nin Mobil Telefon Ticaret Dengesi (Bin $)

Yil Tiirkiye’nin Toplam Tiirkiye’nin Toplam Mobil Telefon

‘Mobil Telefon . Ihracat Mobil Telefon . Ithalat Ticaret

Ihracat1 (Bin $)  Icindeki Pay1  Ithalati (Bin $)  Icindeki Pay Dengesi

(%) (%) (Bin $)
2007 8,326.439 0.00776 1,722,947.822 1.0131 -1,714,621.383
2008 16,575.418 0.01255 1,436,499.289 0.7113 -1,419,923.871
2009 10,116.110 0.00990 1,071,251.602 0.7601 -1,061,135.492
2010 18,801.651 0.01651 1,302,168.643 0.7018 -1,283,366.992
2011 18,751.820 0.01390 1,744,300.027 0.7243 -1,725,548.207
2012 29,488.925 0.01934 1,716,495.316 0.7257 -1,687,006.391
2013 34,673.794 0.02284 2,690,012.661 1.0689 -2,655,338.867
2014 22,520.855 0.01429 2,996,943.234 1.2375 -2,974,422.379
2015 30,708.760 0.02135 3,136,596.613 1.5136 -3,105,887.853
2016 69,663.342 0.04888 3,058,378.228 1.5398 -2,988,714.886
2017 37,847.374 0.02411 2,832,537.842 1.2115 -2,794,690.468
2018 33,004.553 0.01965 1,966,007.046 0.8814 -1,933,002.493
2019 17,897.357 0.01044 1,847,068.972 0.9112 -1,829,171.615
2020 7,958.511 0.00495 1,899,309.534 0.9064 -1,891,351.023

2021/7 10,825.865 0.00940 879,444.696 0.5381 -868,618.831

Kaynak: TUIK

132

Tablo 20°de gortldigi tizere, 2007 ile 2013 yillar1 arasinda Tiirkiye’nin mobil telefon

thracati, dolayistyla Tiirkiye’nin toplam ihracati i¢indeki toplam mobil telefon thracatinin

pay1 artmustir. 2014 yilinda azalan mobil telefon ihracati, bu yildan sonra tekrar artmaya

baslamis ve 2016 yilinda en iist seviyesine ulagsmistir. 2017 ve 2018 yillarinda diisen

mobil telefon ihracatinin Covid-19 salgin siireci nedeniyle 2019 yilinda diisme hizi

artmis, 2020 yilinda 2007 ile 2020 yillar arasinda gergeklesen mobil telefon ihracatinin

en diisiik seviyesine inmistir. Tiirkiye nin mobil telefon ithalati ise 2007 ile 2016 yillar

arasinda artmig, Tiirkiye'nin toplam ithalati igerisindeki mobil telefon ithalatinin pay:

2016 yilinda en yiiksek diizeyine ulasmistir. 2016 yilindan sonra ise, Tiirkiye’nin mobil

telefon ithalat1 azalmis, 2019 yilinda artsa da 2016 yili mobil telefon ithalat seviyesine

¢tkamamustir.

132 3 yer.
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Tablo 21°de Diinya Ticaret Orgiitii iiyesi iilkelerin ve Tiirkiye’nin 2007 ile 2020 yillar:
arast ve 2021 yilmin ilk 7 ay1 i¢in Tiirkiye mobil telefon ihracatinin ithalati karsilama

orani (a,t,rli,w), Tirkiye mobil telefon ithalatinin Tiirkiye disinda kalan Diinya Ticaret

Orgiitii {iyesi iilkelerin mobil telefon ithalatlar1 i¢indeki pay1 (bmp) ve Tirkiye diginda
kalan Diinya Ticaret Orgiitii iiyesi iilkelerin mobil telefon ithalatlarinin toplam ithalatlar
i¢indeki pay1 (cyp) hesaplanmustir. Bu ii¢ degiskenin birbirleriyle garpimi sonucunda
Tiirkiye mobil telefon ihracatinin Diinya Ticaret Orgiitii iiyesi iilkelerin toplam ithalatlar1
icindeki payma (MS') ulasilmistir. Sonuglar, Tablo 21’de yillar itibariyle

gosterilmektedir.

Tablo 21: Yillar itibariyle a,y’, b, cih, Ve MS'™

mp

Yil Tiirkiye Mobil  Tiirkiye Mobil Telefon  Tiirkiye Disindaki Tiirkiye Mobil

_ Telefon ithalatimin Tiirkiye WTO Ulkelerinin ~ Telefon
Thracatinin Disindaki WTO Mobil Telefon Thracatimm WTO
Ithalati Ulkeleri_nin Mobil Ithala.tlarlnm Ulke!erinin
Karsilama Tel_efon Ithalatlan Toplam Ithalatlarn Toplam Ithalatlan
Oram Icindeki Pay1 I¢indeki Pay1 I¢cindeki Pay1
aZ'I‘,” by Cmp Ms"
2007 0.004833 0.015775 0.007741 0.0000005902
2008 0.011539 0.011479 0.007653 0.0000010136
2009 0.009443 0.009677 0.008765 0.0000008009
2010 0.014439 0.009061 0.009370 0.0000012258
2011 0.010750 0.009629 0.009860 0.0000010207
2012 0.017180 0.008060 0.011498 0.0000015921
2013 0.012890 0.011558 0.012336 0.0000018378
2014 0.007515 0.012204 0.012975 0.0000011899
2015 0.009790 0.012534 0.015105 0.0000018536
2016 0.022778 0.012931 0.014719 0.0000043353
2017 0.013362 0.010204 0.015608 0.0000021280
2018 0.016788 0.006979 0.014328 0.0000016786
2019 0.009690 0.006851 0.014131 0.0000009380
2020 0.004190 0.007424 0.014577 0.0000004534
2021/7 0.009526 0.008564 0.012254 0.0000009997

Kaynak: TUIK*®3, Trade Map*3*

133
a.yer.
134 “Trade Map - Trade Statistics for International Business Development™.
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Tablo 21’den goriilecegi lizere; af;;[,w, 2009 ve 2011 yillar1 harig 2007 ile 2012 yillart
arasinda artmis, 2012 ile 2016 yillar1 arasinda diismiis, 2016 yilinda biiyiik bir sigrama
yaparak en yiiksek seviyesine ¢ikmistir. 2016 yilindan sonra ise tekrar diisme trendine
girmis ve 2020 yilinda en diisiik seviyeye inmistir. by, 2007 ile 2012 yillar1 arasinda
azalmig, 2013 ile 2016 yillar1 arasinda artmis, 2016 ve 2019 yillar1 arasinda tekrar
azalmistir. 2020 yili ve 2021 yilinin ilk 7 ayinda 2017 yilindaki diizeye ¢ikamasa da tekrar
artmaya baslamstir. ¢y, ise 2007 yilindan itibaren artmig, 2017 yilinda en yiiksek
seviyesine ulasmig, 2017 yilindan sonra diisse de ayni seviyelerde dalgalanma
gostermistir. Ug degiskenin ¢arpimi olan ve Tiirkiye nin diinya mobil telefon pazarindaki
konumunun en énemli gostergesi olan MS'"; 2009, 2011 ve 2014 yillar1 hari¢ 2007 ile
2016 yillar1 arasinda artmis, 2016 yilinda en yiiksek seviyesine ulagmis, en diigiik seviyesi

ise 2020 yilinda gerceklesmistir.

Boliim 1.2.2.°de anlatildig1 tizere, Tiirkiye’nin mobil telefon ticaretinin; pazar pay: etkisi,
mal bilesimi etkisi, mal uyum etkisi, pazar bilesimi etkisi, pazar uyum etkisinde iki donem
arasinda yasanan degisimler ve bes etkide yasanan degisimin toplamindan olusan Tiirkiye

mobil telefon ihracatinin diinya {ilkelerinin toplam mobil telefon ithalati icerisindeki
payimnda iki donem arasinda gerceklesen degisim yukarida Tablo 21’de gosterilen aﬁ,:i,w,
by Ve cmp katsayilarindan hareketle hesaplanmakta, bir sonraki boliimde yer alan

tablolarda yillar itibariyle gosterilmektedir.

1.2.2. Diinya Mobil Telefon Ithalat Pazari I¢inde Tiirkiye’nin Mobil Telefon Ihracat
Payinin Degismesinde Rol Oynayan Etkiler

Tiirkiye mobil telefon ihracatinin diinya iilkelerinin toplam mobil telefon ithalati i¢indeki
payinda iki donem arasinda gergeklesen degisim; pazar pay1 etkisinde yasanan degisim
(AMSY™), mal bilesimi etkisinde yasanan degisim (AMS,"), mal uyum etkisinde yasanan
degisim (AMSY™), pazar bilesimi etkisinde yasanan degisim (AMS.7) ve pazar uyum
etkisinde yasanan degisimin (AMS,’,‘I‘;) toplamindan olugmakta ve formiil asagidaki

denklemde gosterilmektedir.
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AMS* = AMSY™ + AMS™ + AMSET + AMSY) + AMS), (1.35)

Bu dogrultuda 2007 ile 2020 yillar1 arasi i¢in hesaplanan katsayilar Tablo 22, Tablo 23
ve Tablo 24’te gosterilmektedir. Bahsi gegen bu bes etki, 2007 ile 2020 yillar1 igin her
yilin bir onceki yila gore degisimi agisindan diinya iilkeleri bir biitiin olarak

degerlendirilerek hesaplanmistir.

Tablo 22: 2007 ile 2012 Yillar1 Aras1 Tiirkiye Mobil Telefon Thracatinin Diinya
Mobil Telefon ithalati i¢cindeki Payinda Gerceklesen Degisimde Pazar Pay: EtKisi,
Mal Bilesimi Etkisi, Mal Uyum Etkisi, Pazar Bilesimi Etkisi, Pazar Uyum Etkisi ve
Toplam Etki

WTO 2007-2008 2008-2009 2009-2010 2010-2011 2011-2012

Ulkeleri

AMSk™ 0.000000819  -0.000000184  0.000000424  -0.000000313  0.000000610
AMS®™  -0.0000001607 ~ -0.0000001591  -0.0000000510  0.0000000769  -0.0000001663
AMS®™  -0.000000223  0.000000029  -0.000000027  -0.000000020  -0.000000099
AMS¥7  -0.000000007  0.000000147 ~ 0.000000055  0.000000064  0.000000170
AMSk" -0.0000000050  -0.0000000457 ~ 0.0000000239 ~ -0.0000000134  0.0000000572
Toplam  0.0000004235  -0.0000002127  0.0000004249  -0.0000002051  0.0000005714

Kaynak: TUIK'®®, Trade Map**®

Tablo 22’de yer alan sonuglar toplam etki agisindan analiz edildiginde 2007 ile 2008,
2009 ile 2010 ve 2011 ile 2012 yillar1 arasinda diinya toplam mobil telefon ithalat: icinde
Tiirkiye mobil telefon ihracat payinda yasanan degisimin pozitif olmasi nedeniyle pazar
paymin arttig1 sonucuna ulasilmaktadir. 2007 ile 2008 yillar1 arasinda yasanan pazar
payindaki artis sadece pazar payr etkisinden; 2009 ile 2010 ve 2011 ile 2012 yillar
arasinda yasanan artig ise pazar payi, pazar bilesimi ve pazar uyum etkisinden
kaynaklanmaktadir. Hem 2007 ile 2008 hem 2009 ile 2010 hem de 2011 ile 2012 yillar1
arasindaki artista pazar payi etkisi daha fazladir. 2008 ile 2009 ve 2010 ile 2011 yillar

135 “Tiirkiye Istatistik Kurumu Dis Ticaret Istatistikleri”.
136 “Trade Map - Trade Statistics for International Business Development™.
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arasinda yasanan degisime bakildiginda ise pazar pay1 azalmaktadir. 2008 ile 2009 yillar1
arasinda pazar payinin azalmasinda mal bilesimi etkisinin biiyiik oldugu goriilmekte iken

2010 ile 2011 yillar1 arasinda pazar payi etkisi biiyiiktiir.

Tablo 23: 2012 ile 2017 Yillar1 Aras1 Tiirkiye Mobil Telefon Thracatimin Diinya
Mobil Telefon ithalati icindeki Payinda Gergeklesen Degisimde Pazar Pay: Etkisi,
Mal Bilesimi Etkisi, Mal Uyum Etkisi, Pazar Bilesimi Etkisi, Pazar Uyum Etkisi ve
Toplam Etki

WTO 2012-2013 2013-2014 2014-2015 2015-2016 2016-2017

Ulkeleri

AMS’;'T -0.000000398  -0.000000766 0.000000360 0.000002459 -0.000001792
AMS’;’T 0.0000006909  0.0000001027  0.0000000322  0.0000000587  -0.0000009143
AM s’c"’” -0.000000173  -0.000000043 0.000000010 0.000000078 0.000000378
AMS,.;:; 0.000000116 0.000000095 0.000000195 -0.000000047 0.000000262
A MSf.;,rc 0.0000000088  -0.0000000366  0.0000000660 -0.0000000663 -0.0000001406
Toplam 0.0000002458 -0.0000006479  0.0000006637  0.0000024817  -0.0000022074

Kaynak: TUIK*®', Trade Map*®®

Tablo 23’e gore, 2012 ile 2013, 2014 ile 2015 ve 2015 ile 2016 yillar1 arasinda diinya
toplam mobil telefon ithalati icinde Tirkiye mobil telefon ihracat payinda yasanan
degisimin pozitif olmasi nedeniyle pazar payinin arttigi, 2013 ile 2014 ve 2016 ile 2017
donemleri arasinda degisimin negatif olmasi nedeniyle pazar paymin azaldig1 sonucuna
ulagilmaktadir. 2012 ile 2013 doneminde yasanan pazar payi artisi; mal bilesimi etkisi,
pazar bilesimi etkisi ve pazar uyum etkisinden; 2014 ile 2015 déneminde yasanan pazar
pay1 artisi, bes etkinin tiimiinden; 2015 ile 2016 doneminde yasanan pay artis1 ise pazar
pay1, mal bilesimi ve mal uyum etkilerinden kaynaklanmaktadir. 2012 ile 2013 yillari
arasi pazar payinin artmasinda mal bilesimi etkisi biiyiik iken 2014 ile 2015 ve 2015 ile
2016 yillar1 aras1 yaganan artigta pazar pay: etkisi biiyiiktiir. 2013 ile 2014 ve 2016 ile

137 “Tiirkiye Istatistik Kurumu D1s Ticaret Istatistikleri”.
138 “Trade Map - Trade Statistics for International Business Development™.
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2017 yillart aras1 pazar paymnin azalmasinda ise mal bilesimi etkisinin biiyiik oldugu

goriilmektedir.

Tablo 24: 2017 ile 2020 Yillar1 Aras1 Tiirkiye Mobil Telefon fhracatinin Diinya
Mobil Telefon ithalati icindeki Payinda Gergeklesen Degisimde Pazar Pay: Etkisi,
Mal Bilesimi Etkisi, Mal Uyum Etkisi, Pazar Bilesimi Etkisi, Pazar Uyum Etkisi ve
Toplam Etki

WTO Ulkeleri 2017-2018 2018-2019 2019-2020
AMS® 0.000000546 -0.000000710  -0.000000532
AMSE -0.0000006726  -0.0000000308  0.0000000785
AMS* -0.000000172 0.000000013 -0.000000045
AMS®7 -0.000000175  -0.000000023 0.000000030
AMS", 0.0000000246  0.0000000100  -0.0000000157
Toplam -0.0000004494  -0.0000007405  -0.0000004846

Kaynak: TUIK**® Trade Map**°

2017 ile 2018, 2018 ile 2019 ve 2019 ile 2020 yillar1 aras1 donemlerin tiimiinde diinya
toplam mobil telefon ithalat1 igerisinde Tiirkiye mobil telefon ihracat pazar payinda
yasanan degisiminin negatif olmas1 nedeniyle pazar payr azalmaktadir. Etkiler analiz
edildiginde, 2017 ile 2018 yillar1 arasinda pazar payi etkisi ve pazar uyum etkisi disindaki
etkilerin negatif, 2018 ile 2019 yillar1 arasinda mal uyum ve pazar uyum etkileri digindaki
etkilerin negatif, 2019 ile 2020 yillar1 arasinda ise mal bilesimi ve pazar bilesimi etkileri
disindaki etkilerin negatif oldugu goriilmektedir. 2017 ile 2018 yillar1 arasinda pazar
payimnin azalmasinda mal bilesimi etkisinin, 2018 ile 2019 ve 2019 ile 2020 yillar

arasinda ise pazar payi etkisinin biiyiik oldugu goriilmektedir.

Turkcell Iletisim Hizmetleri A.S.’den temin edilen “Akill1 Telefon Pazar Analizi ve Satin
Alma Stratejisi” isimli ¢aligmada yer alan 2015 ve 2016 yilina ait Tiirkiye’de mobil

telefon pazarinda tedarik¢i bazinda markalarin dagilimi Tablo 25°te gosterilmektedir.

139 “Tiirkiye Istatistik Kurumu D1s Ticaret Istatistikleri”.
190 “Trade Map - Trade Statistics for International Business Development”.
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Tablo 25: Tiirkiye’de Mobil Telefon Pazarinda Markalarin Dagilimi

MARKA 2015 2016
SAMSUNG 458 47,9
APPLE 12,0 17,4
GENERAL MOBILE 7.8 6,5
VESTEL 1,1 31
LG 10,1 6,9
LENOVO 0,7 2,1
CASPER 1,5 1,5
HUAWEI 0,7 2,8
TURKCELL 2,6 1,3
SONY 43 2,5
DIGERLERI 13,4 8,0

Kaynak: Turkcell Iletisim Hizmetleri A.S. den temin edilmistir.

Tablo 25’ten goriilecegi tizere, Tirkiye’nin yerli mobil telefon ya da akilli telefon
pazarinin oncili markalarindan biri Vestel’dir. Vestel, 2013 yil1 sonunda GSM operatorleri
icin mobil telefon tiretimine, 2014 yilinin Agustos ayinda ise Vestel Veniis marka akilli
telefonlarin tiretimine baslamistir. Tablo 25°te Vestel’in 2015 yilinda pazar payinin 1.1
%, 2016 yilinda ise 3.1 % oldugu goriilmektedir. Tablo 23’te ise, 2015 ile 2016 yillart
arasinda diinya toplam mobil telefon ithalati i¢erisinde Tiirkiye’nin mobil telefon ihracat
pazar payinda yasanan artis; pazar pay1 etkisi, mal bilesimi etkisi ve mal uyum etkisinden
kaynaklanmakta, iclerinden en biiyiik etkiyi ise pazar payir etkisi olusturmaktadir. Bu
dogrultuda yapilan analizle gercek verilerin saglamasin1 yapmak amaciyla Turkcell
Iletisim Hizmetleri A.S.’den alman verilerde goriilen 2015 ile 2016 yillar1 arasinda
Vestel’in pazar payinda yasanan artis ile 2015 ile 2016 yillar1 arasi1 Tiirkiye’nin mobil
telefon ticareti i¢in yapilan Sabit Pazar Pay1 analizinden elde edilen sonuglarin uyumlu

oldugu goriilmektedir.

Tablo 26°da yerli iretim Vestel Veniis mobil telefon modelleri ve bu modellerin pazara

giris yillart verilmektedir.
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Tablo 26: Vestel Akilli Telefon Modellerinin Pazara Giris Yillar:

Mobil Telefon Modeli Pazara Giris Tarihi
Vestel Veniis V3 5070 2015
Vestel Veniis V3 5580 2016
Vestel Veniis V3 5020 2016
Vestel Veniis V4 2017
Vestel Veniis E3 2017
Vestel Veniis Z10 2017
Vestel Veniis E4 2018
Vestel Veniis Z30 2018
Vestel Veniis Go 2018
Vestel Veniis Z20 2018
Vestel Veniis V7 2019

Kaynak: Turkcell Iletisim Hizmetleri A.S. den temin edilmistir.
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2. BOLUM
TALEP VE URETIM ANALIiZLERIi

2.1. Girdi-Cikt1 Analizi

Girdi-gikt1 analizi, karmasik bir iktisadi sistemin farkli sektorler arasinda gergeklesen
karsilikln iligkilerini sistematik bir sekilde belirleyen bir yontemdir. Bu analiz, bir iilkeye
hatta tlim diinya ekonomilerine uygulanabilirken kiigiik bir sehir veya tek bir isletmeye
dahi uygulanabilen bir sistem olma 6zelligi tasimaktadir.*** Girdi-cikt1 analizi, her bir
sanayi sektoriinden (lireticiler) gelen iirlinlerin hem kendi sanayilerine hem de diger
sanayilere (tiketiciler) akisi ile ilgilenmektedir. Bu dogrultuda Sekil 3’te goriilen
tireticiler ve tiiketiciler arasinda gergeklesen mal islem kayitlarmi igeren girdi-¢ikt

tablosu gelistirilmistir.

Sekil 3: Girdi-Cikt1 Tablosu

Final Demand of
Entermediate Demand Goods & Services
Sales to Productive sectors Final derna“r_x-cl sect.;;'s 4]
Purchases Industry - - B
From
1 2 3 m H I G E
Industry 1 X11 X1z Xag Xim | C1 T Gy Ey X4
Industry 2 Xz1 Xz Xz Xom Cg Iy Gy Eg Xg
Industry 3 X31 X3z  Xas X am Cg Ia Gy Eg X
Industry m Xmi X¥Xm2z Xms . . . . Xmm | Cm Im  Gm  Eg Xom
Wages &
salaries Wiy Wo Wy . . . . Wom Weo Wi w3 Wi W
Profits &
dividends Py Py Py Pm P Py Pga P P
Taxes Ty Tz Ta e Tm Te Ty I'g TE T
Imports ™M, Mg Mg L. Moo Mc M; Mg Mg M
Total Inputs X1 KXo X3 A . . . Ko C 1 G B X
{purchases}

141 Wassily Leontief, Input-Output Economics, Oxford University Press, 2nd editio New York: Oxford
University Press, 1986, s. 19.
73



Kaynak: Leontief (1986)

Girdi-¢ikt1 tablosunun her bir satir1 tireticilerin tirettikleri tiriinlerin ekonomiye dagilimini
tanimlamakta yani ekonominin talep yoniinii belirtmektedir. Her bir siitunu ise bir
endistrinin ¢iktisini {iretebilmesi i¢in gereksinim duydugu girdilerin bilesimini ifade
etmekte, diger bir ifadeyle ekonominin toplam arz yanini ifade etmektedir. Endiistriler
arasinda gergeklesen mal degisimleri yukarida Sekil 3’te yer alan X;,’den X,,,,,,’e kadar
olan girdi-¢ikt1 tablosunun elemanlariyla gosterilmektedir. Nihai kullanim olarak
isimlendirilen siituna, hane halkinin ve hane halkina hizmet etmekte olan ancak kar amaci
olmayan kuruluslarin nihai tiilketim harcamasi ve devletin nihai tiiketim harcamasi gibi
kendi {iretimleri i¢in nihai pazarlara her bir sektdr tarafindan yapilan satiglar
kaydedilmektedir. Bu duruma 6rnek olarak, elektrigin diger sektorlerdeki isletmelere
tiretimleri i¢in bir girdi olarak satilmasi (endistriler arasi bir islem) veya yerlesik
tiiketicilere (nihai kullanim) kullanmalar1 igin satilmasi verilebilir. Ucretler, kar, Kar
paylar1 ve vergilerin de bulundugu ek satirda yer alan katma deger; is giicii, sermayenin
amortismani, dolayli vergiler ve ithalat gibi iliretime katilan diger endiistri dis1 girdilere

tekabiil etmektedir.'#?

Girdi-gikt1 tablosuna satirlar itibariyle bakildiginda her bir satirda, o satirda yer alan
sektorde iiretilen ¢iktinin (mal grubunun) ekonomide nerede ve ne miktarda kullanildigi
gosterilmektedir. Bununla beraber, tablonun her bir hiicresi (satir ile siitunun kesistigi
yer), hiicrenin yer aldig1 satirdaki sektoriin, hiicrenin yer aldig: siitundaki sektore ya da
nihai talep bilesenine verdigi ¢iktinin degerini géstermektedir. Siitunlarda ise sektorlerin
kendi ¢iktilarini iiretebilmek icin gerek duyduklar girdiler goriilmektedir.}*® Girdi-¢ikt1

modelinin hem olumlu hem de olumsuz yanlar1 bulunmaktadir. Oncelikle olumlu yanlari:

» Girdi-¢ikt modeli bir genel denge yaklagimidir. Bundan dolayz, politika yapicilara

ekonomi hakkinda kapsamli bir fikir vermektedir.

142 Ronald E. Miller, Peter D. Blair, Input-Output Analysis Foundations and Extensions, 2nd editio New
York: Cambridge University Press, 2009, ss. 2-3.
183 Osman Aydogus, Girdi-Cikti Modellerine Giris Teori ve Uygulama, 1. Baski Ankara: Gazi Kitabevi
Tic. Ltd. Sti., 1999, ss. 16-18.
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» Ekonomide var olan sektorlerin karsilikli bagimliligt hususuna dikkatleri
¢cekmektedir.

» Girdi-gikt1 yapisinin esnekligi, arastirmacinin amacina uygun bir model
kurmasina imkéan vermektedir.

» Girdi-¢ikt1 analizinin dogas1 geregi politika yapicilara tarafsiz politika yapma
olanagi saglamaktadir.

» Girdi-gikt1 analizi, arastirmaciya c¢alisilan konunun etkilerini {i¢ bakimdan
inceleme olanagi sunmaktadir. Bu etkiler; dolayli, dolaysiz ve tesvik edilmis

etkiler olarak siralanabilir.

Olumsuz yanlarina bakildiginda ise hem zaman hem de mali/insan giicii kaynaklari
bakimindan oldukc¢a masrafli bir analiz aracidir. Bu analiz yontemi i¢in ikinci elden
toplanan verilerin ¢ogu uygun degildir. Ciinkii arastirmacilar girdi-¢iktt modellerinde
gerekli olan ayrint1 diizeyine nadiren ulasilabilmekte ve genellikle sektdrler arasi islem
verileri bulunmamaktadir. Bu da verilerin bircogunun anketlerle toplanmasi anlamina

gelmektedir.144

Girdi-gikt1 tablolar ile girdi-¢ikti modelleri arasindaki ayrimi yapmak gerekli bir
husustur. Girdi-gikt1 tablolari, gesitli sanayi sektorleri tarafindan talep edilen nihai
kullanim bilesenleri ile ilgili bir hesap dizisidir ve sonu¢ olarak sanayi sektorleri ile
baslica girdiler arasindaki iliskiyi yansitmaktadir. Bolgesel ve ulusal hesaplarin kalitesini
artirmak ve ekonomi ¢alismalarmin genel degerlendirmesini saglamak amaciyla girdi-
¢ikt1 tablosu faydali olmasina ragmen kendi basina islevsel bir model degildir. Bu sebeple
girdi-¢ikt1 tablosunu girdi-¢iktt modeline doniistiirmek igin girdi-¢ikt1 tablosunu bir

teknik katsayilar matrisine ¢evirmek gerekir.'*®

Ulusal ekonominin n+1 sektore ayrildigi varsayimi altinda n tane sanayi ya da iiretim
sektorli bulunmakta, (n+1). sektor ise nihai kullanim sektorii olmaktadir. Matematiksel

gOsterim amaciyla i sektoriiniin fiziksel ¢iktist X; ile temsil edilmekte; X;;, j sektorii

jo

144 John E. Fletcher, “Input-Output Analysis and Tourism Impact Studies”, Annals of Tourism Research,
C. 16, S. 4 (1989), s. 517, doi:10.1016/0160-7383(89)90006-6.
145a.g.e., s. 518.
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tarafindan girdi olarak i sektoriinden alinan iirlin miktarini temsil etmektedir. i sektdriiniin
Xiny1 nihai kullanim sektoriine yoOnlendirdigi {irtin miktar1 ise kisaca Y; olarak

tanimlanmaktadir.14®

Statik bir yapiya sahip ve agik bir ekonomiyi temsil eden girdi-¢iktt modeli, bir
ekonominin sektorleri arasindaki satin alimlarin ve satislarin iizerine kuruludur. Bu
nedenle girdi-cikt1 tablosu da muhasebe ozdesliklerinin bir sistemi olarak ifade

edilebilir.*4” Matematiksel olarak,

denklemi ile gosterilmektedir. Asagida verilen girdi-¢cikti modelinin 6zellikle ilk ¢
varsayimi, X; denklemini analiz ve tahmin edilebilen bir model haline doniistiirmektedir.

Bu varsayimlar®:

» Her mal veya mal grubu tek bir sektorde iiretilir ve her sektorde, tek bir mal veya
mal grubu tek bir tiretim teknigi ile tretilir.

» Bir sektoriin girdi kullanim miktar1 yalnizca o sektoriin ¢ikti diizeyinin dogrusal
bir fonksiyonudur.

» Digsal ya da dissal eksi ekonomiler yoktur.

Girdi-¢ikt1 analizinin diger varsayimlar1 ise*®

» Ekonomide tiim sektorlerde ve piyasalarda tam rekabet kosullar1 gecerlidir ve
ekonomi uzun dénemde denge durumundadir. Bilesik {iriin ve yan iiriin yoktur.

> Uretimde girdiler arasinda ikame olanag1 yoktur.

» Sektorlerin iirettikleri ¢iktilar arasinda nihai kullanimda ikame olanagi yoktur.

> Uretimde tiim sektdrlerde dlgege gore sabit getiri kosullart gecerlidir.

146 |_eontief, Input-Output Economics, s. 22.
147 Adam Rose, William Miernyk, “Input-Output Analysis: The First Fifty Years”, Economic Systems
Research, C. 1, S. 2 (1989), s. 230, doi:10.1080/09535318900000016.
148 3 yer.
199 Aydogus, Girdi-Cikti Modellerine Giris Teori ve Uygulama; Rose, Miernyk, “Input-Output Analysis:
The First Fifty Years”, ss. 28-32,230-231.
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Yukarida verilen varsayimlar arasinda yer alan ikinci varsayimin matematiksel ifadesi,
Xi,j = ai‘j * X] (22)

denklemi ile ifade edilebilir. Denklem (2.2), girdi-¢ikt1 tablosunun matematiksel

denklemini ifade eden denklem (2.1)’de yerine yazildiginda,
n
j=1

denklem (2.3) elde edilmekte ve temel girdi-¢ikti modeli elde edilmektir. Denklemde yer
alan a; j; j sektoriiniin bir birim ¢ikt1 iiretebilmesi igin i sektorii tarafindan girdi olarak
verilen toplam ¢ikt1 miktarini sembolize etmekte ve i sektoriinden j sektoriine saglanan

{irlin girdi katsayisin1 yansitmaktadir. Uriin girdi katsayist,
aij = Xij /X (2.4)

formiilii ile hesaplanmaktadir.®® Ekonominin belirli bir zamanda iilke ekonomisinin
teknolojisini analiz etme olanagi sunmasindan 6tiirii girdi-cikti tablosunda yer alan her
bir a; ; katsayisina teknoloji katsayilar: ya da yapisal katsayilar adi verilmektedir.™" Bir
ekonomideki tiim sektorlerin girdi katsayilarmin timii ayn1 ekonominin girdi-¢ikti
tablosuna denk gelecek sekilde dikdortgen bir tablo haline doniistiiriilmektedir. Buna o
ekonomin yapisal matrisi denmektedir. Yapisal matris, bir ekonominin farkli
sektdrlerinin girdi yapis1 hakkinda ampirik bilgi kaynagi olma &zelligi tasimaktadir.t®2

Yapisal matrisin olusturulmasinin ardindan dogrudan talep edilen ana ve ara mallarin

150 |_eontief, Input-Output Economics, s. 22.
151 Aydogus, Girdi-Cikt1 Modellerine Giris Teori ve Uygulama, s. 33.
152 |_eontief, Input-Output Economics, ss. 22-23.
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miktarini ve dagilimini degerlendirmek miimkiin hale gelmektedir. Buna dogrudan etki

ad1 verilmektedir.

Bu dogrultuda analize konu olan mobil telefon i¢in teknoloji katsayisi hesaplanmaistir.
Hesaplama yapilirken Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan periyodik olarak
yayimlanan Tiirkiye’ye ait girdi-gikt1 tablolarindan yararlanilmistir. TUIK tarafindan
temel ve alici fiyatlarla hazirlanan ve 64 sanayi, 64 {irin grubuna gore olusturulan girdi-
¢ikt1 tablosu, en son 2012 yilina ait olmakla birlikte veri derlemesinin giigliigli nedeniyle
2016 yilinda yayimlanmistir. Yayimlanan tablo, Ulusal Hesaplar Sistemi (SNA-2008) ve
Avrupa Hesaplar Sistemi’ne (ESA-2010) uygun olarak hazirlanmistir. Tabloda, sanayi
gruplar1 i¢in Avrupa Toplulugu’nda Ekonomik Faaliyetlerin Istatistiki Siniflamasi
(NACE. Rev 2) ve iiriin gruplar1 i¢cin Avrupa Ekonomik Toplulugu’nda Faaliyete gore
Uriinlerin Istatistiki Siniflamas1 (CPA-2008) kullanilmistir.!® Ekonomik Kalkinma ve Is
birligi Orgiitii (OECD) veri tabaninda Tiirkiye’nin daha giincel yillara ait girdi-¢ikti
tablolar1 bulunmaktadir. Ancak bu tablolar 32 sanayi ve 32 iirin grubuna gore
olusturuldugu igin yapilan analizlerde TUIK’in yayimladigi girdi-gikti tablosu tercih
edilmistir.® Mobil telefonlar, girdi-cikt1 tablosunda C26 kodu ile Bilgisayarlar ile
Elektronik ve Optik Uriinler bashg icerisinde yer aldigindan 6tiirii mobil telefon igin
yapilan hesaplamalarda girdi-¢ikt1 tablosunun bu basliginin satir ve siitununda bulunan

veriler kullanilmistir.

Daha 6nce tanimu verilen dogrudan etki; dogrudan ileri ve dogrudan geri baglant: etkileri
olmak tiizere ikiye ayrilmaktadir. Analize tabi tutulan mobil telefon {iizerinden
tanimlamalar yapilirsa dogrudan ileri baglanti etkisi, mobil telefonun icinde yer aldig
Bilgisayar ile Elektronik ve Optik Uriinler sektdriiniin ¢iktisindan, diger sektdrlerin
dogrudan ara mal ihtiyacin1 karsilamasi i¢in kullanilan kisminin bu sektoriin toplam
ciktis1 i¢indeki paymi gostermektedir. Dogrudan geri baglant1 etkisi ise Bilgisayar ile
Elektronik ve Optik Uriinler sektdriiniin hem kendi sektdriinden hem de diger

sektorlerden aldigr ara girdilerin toplaminin kendi sektoriiniin toplam ¢iktisi i¢indeki

153 “Tiirkiye Istatistik Kurumu”, (19.12.2021), https:/data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Arz-ve-Kullanim-
Tablolari,-Girdi-Cikti-Tablolari-2012-24922.
154 “OECD Statistics”, (19.12.2021), https://stats.oecd.org/.
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payini vermektedir.™®® LF;, dogrudan ileri baglant: etkisini; LB;, dogrudan geri baglanti

etkisini ifade etmek lizere,

LF; = Z Xij /X (2.5)
J

LB; = Z Xij /X = Zau (2.6)
i

i

seklinde formiillestirilebilir. Formiiller mobil telefon sektorii dolayisiyla Bilgisayar ile
Elektronik ve Optik Uriinler sektorii igin uygulandiginda dogrudan ileri baglant: etkisi
0.2732, dogrudan geri baglant1 etkisi ise 0.2048 olarak hesaplanmistir. Elde edilen
sonuglardan anlasilacag: iizere, Bilgisayar ile Elektronik ve Optik Uriinler sektdriiniin
diger sektorlerin ¢iktisina olan ihtiyacina nazaran bu sektoriin ¢iktist diger sektorler i¢in
daha 6nemli oldugu c¢ikarimi yapilabilir. Bir sektoriin iiretiminde yasanan bir artis
sektorler arasi satin alimlar1 artirmasindan otiirli diger sektorlerin iiretimlerinin talebinde
de bir artisa yol agmaktadir. Bu tepkisel ya da ikincil etkilere ise dolayli etkiler adi
verilmektedir. Dolayli etkileri belirlemek uzun ve mesakkatli bir yol oldugundan teknik
katsayilar matrisinin yerine Leontief ters matrisi olarak bilinen teknigi uygulamak daha

kolay bir yoldur.*%

2.1.1. Leontief Ters Matrisi ve Tiirkiye’nin Mobil Telefon Talebi

Leontief ters matrisi ya da ters teknoloji matrisi, nihai kullanimin herhangi bir
kategorisinde gerceklesen bir degisimin dolaysiz ve dolayli etkilerini gosteren bir

tablodur.*®" Denklem (2.3), matris formunda yazilmak istendiginde

155 Aydogus, Girdi-Cikt1 Modellerine Giris Teori ve Uygulama, s. 95.
136 Fletcher, “Input-Output Analysis and Tourism Impact Studies”, s. 519.
157 a.yer.
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X=AX+Y (2.6)

esitligine donlismektedir. I, birim matris; A, n*n teknik katsayilar matrisi; X, n*1 toplam

¢ikt1 vektorli ve Y, n*1 nihai kullanim vektorii olmak tizere,

X=(U-A)"1y (2.7)

seklinde yazilabilmekte ve (I — A)~1, ters teknoloji matrisini ya da Leontief ters matrisini

ifade etmektedir.

Girdi-¢ikt1 analizi, bir sanayinin tretimi ile bu iretimin yapilabilmesi i¢in diger
sanayilerden yapilan satin alimlar arasinda dogrusal bir iliski oldugunu
varsaymaktadir.’®® Bu varsayim altinda 6rnegin tarim iiriinlerinin ¢iktisinda yasanan bir
degisim dolaysiz olarak bu tarim iiriinlerini tedarik edenlerin ¢iktisinda da bir degisim
anlamima gelmektedir. Buna foplam geri baglanti etkileri denmektedir. Diger yandan
tarim {iriinlerinin ¢iktis1 ana tedarikgisi oldugu sektorleri de etkiler. Ornegin, Hollanda
sekeri ve giinliik siit endiistrisi sirasiyla seker pancari hasadinin ve siit liretiminin miktari
ile dogrudan degismektedir. Buna toplam ileri baglant: etkileri adi verilmektedir.™®® Diger
bir tanimlama olarak toplam geri baglant: etkileri, herhangi bir iiretim i¢in gerekli olan
girdileri yurti¢i iiretim yoluyla tedarik etme girisimidir. Toplam ileri baglant: etkileri ise
dogas1 geregi sadece nihai kullanimlar1 karsilamayan herhangi bir iktisadi faaliyetin
urettikler1 mallarin1 yeni tretim faaliyetinde girdi olarak kullanma girisimlerini

160 p, +. i sektdriiniin ¢iktisindan j sektdriiniin ara girdi olarak kullanmasi

olusturmaktadir. ijs

i¢in giden toplam iiriin girdi katsayisini; y;, j sektorlintin toplam nihai kullanimini ifade

etmek tizere, toplam ¢ikt1 (x;)

158 Rudolf Harthoorn, G. A. A. Wossink, “Backward and Forward Effects of Dutch Agriculture”, European
Review of Agricultural Economics, C. 14, S. 3 (1987), s. 326.
159 a.yer.
160 Albert O. Hirschman, The Strategy of Economic Development, New Haven: Yale University Press, 1958,
s. 100.
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X = z b y; (2.8)
J

formiilii ile elde edilmektedir. j sektoriiniin nihai kullaniminda yasanan bir birimlik

degisim i sektoriiniin toplam ¢iktisinda degisime yol agmakta ve
dx;/ dy; = b (2.9)

formiilii ile matematiksel olarak gosterilmektedir. Girdi-¢ikt1 tablosunda her bir sanayi
sektorlinlin yer aldigi siitunlarin toplami ile her sektoriin geri baglanti etkisine

ulasilmaktadir.'6?

Z(dxi/dyi) = Z b;j = b; (2.10)

Formiil, j sektoriiniin ¢iktisinin nihai kullaniminda yasanan bir birimlik artis i¢in toplam
(dogrudan ve dolayli) ¢ikt1 gereksinimi vermektedir. Ayni sekilde i1 satirindaki her bir
0genin toplami tiim sektorlerin nihai kullaniminda bir birimlik bir artis i¢in 1 sektoriinde

ithtiya¢ duyulan ¢ikt1 artisini ifade etmekte ve

Z bij = Db (2.11)
j

seklinde gosterilmektedir.!®?

161 K onstadinos A. Mattas, Chandra M. Shrestha, “A New Approach to Determining Sectoral Priorities in
an Economy: Input-Output Elasticities”, Applied Economics, C. 23, S. 1 (1991), s. 248,
doi:10.1080/00036849108841069.
162 Mohammad Alauddin, “Identification of Key Sectors in the Bangladesh Economy: A Linkage Analysis
Approach”, Applied Economics, C. 18, S. 4 (1986), ss. 422—23, doi:10.1080/00036848600000039.
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Formiiller mobil telefon sektorii dolayisiyla Bilgisayar ile Elektronik ve Optik Uriinler
sektorii icin uygulandiginda hesaplanan toplam geri baglanti etkisi 1.3245 ve 64 sektor
arasinda 6nem siras1 55, toplam ileri baglanti etkisi 1.3825 ve 64 sektor arasinda 6nem

siras1 37 olarak bulunmaktadir.

Stitunlarin toplaminin ortalamasi, eger j sayida endiistrinin (j=1, 2, ...n) iiriinlerinin nihai
kullanimlar1 bir birim artarsa rastgele se¢ilmis bir endiistri tarafindan saglanan ¢iktida

dolayl1 ya da dolaysiz yasanan artisin bir tahminidir ve
(1/n).b; (j=12,..n) (2.12)

formiilii ile gosterilmektedir. Formiil, mobil telefon sektorii dolayisiyla Bilgisayar ile
Elektronik ve Optik Uriinler sektorii i¢in uygulandiginda 0.0207 sonucuna ulasilmaktadir.

Satirlarin ortalamasinin yorumu da benzer sekildedir ve
(1/n).b; (i=12,..n) (2.13)

formiilii ile gosterilmektedir.!®® Formiil, mobil telefon sektorii dolayisiyla Bilgisayar ile
Elektronik ve Optik Uriinler sektorii igin uygulandiginda 0.0216 sonucuna ulagilmaktadir.
Endiistriler aras1 karsilastirma yapabilmek i¢in genel ortalama yardimiyla yukarida

verilen iki denklemde tanimlanan ortalamalar normallestirilmis ve

1 1 1
ﬁz Zbi.j yj = ﬁzbj = ﬁz b; (2.14)
T 7 i

seklinde tanimlanmistir. Denklem (2.14)’ten yola ¢ikarak normallestirilmis geri baglanti

etkileri ve normallestirilmis ileri baglant1 etkilerine,

183 poul N. Rasmussen, Studies in Inter-Sectoral Relations, Amsterdam: North-Holland Publishing
Company, 1956, ss. 133-34.
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0= () / (Vi) (2.15)

Uy = [(Ya)bi] / [(1/n2)Z bi] (2.16)

formiilleri ile ulagilmaktadir. Rasmussen, U; terimini dagilim giicli endeksi; U; terimini
ise dagilim duyarlilig1 endeksi olarak tanimlamistir.!®* Bununla beraber, Hirschman’in
belirttigi gibi bu etkiler geri baglanti etkisi ve ileri baglanti etkisi olarak da kabul
edilebilir.'®® U; teriminin 1’den biiyiik olmasi, j endiistrisinin genel anlamda diger
endiistrilerle karsilastirildiginda sistemde bulunan endiistrilerden yogun bir sekilde
yararlandig1 anlamina gelmektedir. U; teriminin 1°den kii¢lik olmasi1 durumunda ise tam
tersi bir durum gegerlidir. U;’nin 1°den biiyiik olmasi, i endiistrisinin diger endiistrilerle
karsilastirildiginda nihai kullanimda diger bir ifadeyle talebinde oransal bir artis olmasi
i¢in iiretimini diger endiistrilere gore daha fazla artirmasi gerektigi anlamina gelmektedir.
U;’nin 1°den kiigiik olmas1 durumunda ise tam tersi bir durum gegerlidir.'®® Formiiller
mobil telefon sektorii dolayisiyla Bilgisayar ile Elektronik ve Optik Uriinler sektérii i¢in
uygulandiginda dagilim giicti endeksi 0.7825, dagilim duyarlilifi endeksi ise 0.8167
olarak hesaplanmistir. Sonuglardan goriildiigii tizere hem dagilim giicli endeksi hem de
dagilim duyarliligi endeksi 1’in altindadir. Yani, Bilgisayar ile Elektronik ve Optik
Uriinler sektoriine duyulan talebin 1 % artmasi durumunda diger sektdrlerin bu talep

artisina uyum saglayabilmeleri i¢in iiretimlerini 0.7825 % artirmalar1 gerekmektedir.

164 a.g.e., ss. 133-34.
185 Hirschman, The Strategy of Economic Development, s. 98.

186 Alauddin, “Identification of Key Sectors in the Bangladesh Economy: A Linkage Analysis Approach”,
S. 423.
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Bununla beraber, tim ekonomide yasanan 1 %’lik gelisme Bilgisayar ile Elektronik ve

Optik Uriinler sektdriinde 0.8167 %/’lik bir gelismeye yol agmaktadir.®’

Ancak U; ve U; agirliklandirilmamus ortalamalardir ve bazi ug degerlerin etkilerine karsi
hassastirlar. Bundan dolayi, endiistriler arasi1 giic ve bireysel endiistrilerin dagilim
duyarlilig1 ile ilgili tek baslarma anlamli noktalar sunmayabilirler.!%®® Rasmussen, belirli
bir endiistrinin yiiksek bir U;’ye sahip olabilecegini ve bu endiistrinin iirlinlerinin nihai
talepleri artsa da ¢ogu endiistrinin hala degismeden kalacagmi vurgulamaktadir.*%® Bu
endustriler arasi iliskilerin yapisinin s6z konusu endiistrinin bir veya birkag¢ endiistriyi
kullandig1 bir durumdur. Benzer bir durum U;’nin oldukga yiiksek oldugu bir durum
i¢inde gegerlidir. Bundan dolay, U; ve U; formiillerinin eksik yonlerini tamamlayan farkli

gostergelere ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu gostergeler,

v = jl/(n -1) Z(bi,j - (1/71)2 bi ;) 2/(1/71)2 bij G=12..n) (217)

v, = Jl/(n - 1)Z(bi’j - (1/n)z bi ;) 2/(1/71)2 bij (=12..n) (218)
j j J

seklinde formiillestirilmistir. V;’nin yiliksek olmasi belirli bir endistrinin, endiistri
sisteminden tek tarafli olarak yararlandigin1 gostermek olarak yorumlanirken nisbi olarak
dusik bir V;, endustri sisteminden esit olarak yararlanan bir endiistri olarak
yorumlanmaktadir. Ayni ¢ikarimlar V; i¢in de yapilabilir. Formiiller mobil telefon sektorii
dolayisiyla Bilgisayar ile Elektronik ve Optik Uriinler sektdrii igin uygulandiginda Vi

1.6127; V;, 1.5124 olarak hesaplanmaktadir.

167 C. Necat Berberoglu, “Ekonomik Gelismede Turizm”, Anadolu Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler
Faliiltesi Dergisi, C. 6, S. 2 (1988), ss. 214-15, https://dergipark.org.tr/fen/download/article-file/1162067.
168 Alauddin, “Identification of Key Sectors in the Bangladesh Economy: A Linkage Analysis Approach”,
s. 423.

169 Rasmussen, Studies in Inter-Sectoral Relations, ss. 137-38.
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Kilit sektor, U; ve U; nin 1’den biiyiik oldugu ve V; ve V;’nin her ikisinin de nisbi olarak
diisiik oldugu sektorii belirtmektedir. Hirschman’in taniminda kilit sektor, geri ve ileri
baglant1 etkisinin yliksek oldugu sektordiir. U; ve U; gostergeleri 1°den biiytik olan sektor
Hirschman nezdinde kilit sektdr olarak tanmimlanmaktadir.!’® Analizi yapilan mobil
telefon sektdrii dolayisiyla Bilgisayar ile Elektronik ve Optik Uriinler sektdrii igin
hesaplanan U; ve U; katsayilari 1°den kiigiik; V; ve V; katsayilari ise 1°den biiyiik
cikmistir. Bu nedenle elde edilen katsayilara gore, mobil telefon sektorii dolayisiyla
Bilgisayar ile Elektronik ve Optik Uriinler sektorii kilit sektdr olarak

adlandirilamamaktadir.

Bununla beraber hem geri baglanti etkisi hem de normallestirilmis geri baglanti etkisi, ele
alian sektoriin nisbi hacmini géz oniinde bulundurmadiklar i¢in sektdriin 6nemliligi
hakkinda politika yapicilar1 yanlis yoOnlendirebilmektedir. Bundan dolayi, nihai
kullanimin hacmi agisindan nisbi olarak dnemsiz olan bir sektoriin geri baglant1 etkisi ve
normallestirilmis baglant1 etkisi katsayilar1 yliksek olabilmekte ve ekonominin kilit
sektorili olarak tanimlanabilmektedir. Fakat ele alinan sektoriin nihai talebinde diger bir
ifadeyle nihai kullaniminda 100 % artis olsa bile nisbi olarak kii¢iik olan hacminin
koydugu sinir nedeniyle ekonominin ¢iktisina kii¢iik bir katki sunacaktir. Esneklikler
iktisadi sektorlerin nisbi hacimlerini g6z 6ntinde bulundurduklari i¢in bir ekonominin kilit
sektorleri hususunda daha saglikli bir tanim sunmaktadir. Girdi-¢ikt1 analizi cergevesinde;
sektorlerin ¢iktilarinin toplamimi x = ), x; olmak tizere, j sektoriiniin nihai talebinde

yasanan yiizde artisin toplam ¢iktida neden oldugu yiizde artis1 belirten ¢ikt1 esnekligi
(OExyj)f

OEyy; = Z bij (vj / x) (2.19)

formiilii ile hesaplanmaktadir. Formiil, mobil telefon sektorii dolayisiyla Bilgisayar ile

Elektronik ve Optik Uriinler sektérii icin uygulandiginda ¢ikti esnekligi, 0.9905 olarak

170 Alauddin, “Identification of Key Sectors in the Bangladesh Economy: A Linkage Analysis Approach”,
S. 424,
85



bulunmaktadir. Elde edilen ¢ikt1 esnekligi katsayis1 yorumlanmak istenirse mobil telefon
sektorii dolayisiyla Bilgisayar ile Elektronik ve Optik Uriinler sektdriiniin nihai talebinde

yasanan 1 % artig toplam ¢iktida 0.9905 % artisa neden olmaktadir.

Bununla beraber, j sektoriiniin nihai talebinde yasanan yiizde artisin bu sektoriin
ciktisinda yasanan yiizde artisa sebep olmasini ifade eden dogrudan ¢ikti esnekligi

(DOExjyj)v

DOE,;y; = b; j(v/%) (2.20)

formiilii ile bulunmaktadir. Formiil uygulandiginda mobil telefon sektorii dolayisiyla
Bilgisayar ile Elektronik ve Optik Uriinler sektdrii igin dogrudan ¢ikti esnekligi, 9.3577
olarak bulunmaktadir. Elde edilen dogrudan ¢ikt1 esnekligi yorumlanmak istenirse mobil
telefon sektdrii dolayisiyla Bilgisayar ile Elektronik ve Optik Uriinler sektoriiniin nihai

talebinde yasanan 1 % artis sektoriin ¢iktisinda 9.3577 %’lik bir artisa neden olmaktadir.

OE,y; ile DOE,;,; arasindaki fark ise ekonominin ¢iktisinda yasanan bir degisimin j
sektoriinde yaganan bir yiizde degisimin tetikledigi diger sektorlerde yasanan degisimden
kaynaklanmasini temsil etmektedir.!’* Mobil telefon sektorii icin bu fark -8.3671 olarak
bulunmaktadir. Mobil telefon sektoriiniin dolayisiyla Bilgisayar ve Elektronik ve Optik
Uriinler sektoriiniin nihai talebinde yasanan 1 % artis, diger sektdrlerin nihai talebinde

yasanan 8.3671 %’lik bir diisiisten kaynaklanmaktadir, seklinde yorumlanabilir.

2.1.2. Ghosh Ters Matrisi ve Tiirkiye’nin Mobil Telefon Uretimi

Leontief ters matrisi, talep yanli analiz yapmakta iken Ghosh ters matrisi, analizin arz
yonii ile ilgilenmektedir. Leontief ters matrisi sektdrlerin toplam iiretimlerini nihai iiriin

miktar1 ya da nihai talep ile iliskilendirmektedir. Diger bir ifadeyle, bir birim {iriin siirecin

171 Mattas, Shrestha, “A New Approach to Determining Sectoral Priorities in an Economy: Input-Output
Elasticities”, s. 248.
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sonunda enddistriler arasi sisteme birakilmaktadir. Ghosh ise alternatif olarak sektorlerin
toplam iiretimlerini girdiler ile iliskilendirmekte yani siirecin baglangicinda endiistriler
aras1 sisteme bir birim degerin girmesini 6nermektedir.1’? Ancak arz ve talep kosullarmin
degisen durumuna gore, Leontief ters matrisi gergek diinyadaki durumu yansitmayabilir.

Leontief’in asagidaki esitliginde,

Xi,j = ai‘j * X] (221)

X j,1sektoriinden j sektoriine satilan iirlini; X; ise, j sektoriiniin ¢iktisini ifade etmektedir.

L,j>

Denklem (2.21)’de bulunan X;, denklem (2.22)’de X;’ye doniismekte ve i sektdriiniin

ciktisi,

Xi,j = Ai,j * Xi (222)

formiilii ortaya ¢ikmaktadir. Leontief, a;;’nin sabit ve A;;’nin nihai kullanimdaki
herhangi bir degisikle beraber degistiginin varsayildigi ideal bir durum formiile etmistir.
Ancak bu durumun kit bir faktoriin bulunmadigi ve tedarikgilerin herhangi bir malin
piyasadaki fiyatindan daha fazlasin1 teklif edebilecegi siirece gecerli oldugu
varsayilabilir. Leontief denklemi kisa donemde dahi ¢ogu sektorde biiyiik oranlarda
kullanilmayan kapasitenin oldugu durumu dikkate alir. Nihai talepte yasanan herhangi bir
degisim nisbi fiyatlarda bir artis ya da azalisa neden olmaz ve bu durum bir arz sorununa
neden olmaz.}”® Bununla beraber, faktdr ikamesinin miimkiin oldugu genel olarak
bilinmekte ve Leontief denkleminde yer alan sabit iiretim iliskisi kuvvetle muhtemel
sadece kisa donemde gecerli olmaktadir. Bu varsayimin faydasi kullanilmayan kapasite
ve ¢ok esnek olan faktor arz egrilerine dayanmaktadir. Ancak iiretim kabiliyetinin mallar

ikame etme siireci tartismaya agik bir durumdur.'’* Ghosh’a gore; farkli sektorlerin tekel

172 Miller, Blair, Input-Output Analysis Foundations and Extensions, s. 543.

173 A. Ghosh, “Input-Output Approach in an Allocation System”, Economica, C. 25, S. 97 (1958), ss. 58—
59, https://www.jstor.org/stable/2550694.

174 F. Giarratani, “Application of an Interindustry Supply Model to Energy Issues”, Environment and
Planning A: Economy and Space, C. 8, S. 4 (1976), s. 448, doi:10.1068/a080447.
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kontrolii altinda oldugu ve tiretim kaynaklarindan biri diginda timiiniin kit oldugu bir
ekonomide, tahsis fonksiyonlarina sahip benzer bir model olusturmak miimkiindiir.}"
Augustinovics, yaptig1 calismasinda girdi katsayilarmin ¢ikti katsayilarindan daha

istikrarli oldugu diisiincesini ¢iiriitmiistiir.*"®

Ghosh yaklasimi ile girdi-gikti tablosunun siitunlarindaki degerlerinin yerine
satirlarindaki degerler analize konu olmaktadir. Leontief ters matrisinde yapilan ve her
sektoriin altinda yer alan siitunlardaki degerlerin o siituna ait olan sektoriin toplam
ciktisina bolmek yerine her satirdaki degeri o satirdaki sektoriin toplam ¢iktisina bolmek
gerekmektedir. Bu islem sonucunda dogrudan ¢ikti katsayilar1 (B) matrisine

ulasiimaktadir.}”’

X' =i . X+V (2.23)

" X=XB (2.24)

X', toplam c¢ikt1 vektorii; (I — B)™! ¢ikti ters matrisi; V, katma deger ddemeleri olmak

luzere

X' =U-B)tv (2.25)
G=(-B)! (2.26)
X' =GV (2.27)

175 Ghosh, “Input-Output Approach in an Allocation System”, s. 59.

176 M. Augustinovics, “Methods of International and Intertemporal Comparison of Structure”, In
Contributions to Input-Output Analysis, ed. A. Carter, A. Brody, Amsterdam: North-Holland Publishing
Company, 1970, ss. 260—63.

177 Miller, Blair, Input-Output Analysis Foundations and Extensions, s. 543.
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seklinde yazilabilir. Ghosh ters matrisinin satir ve siitununda bulunan her bir eleman, g;;
sembolii ile nitelendirilmektedir. g;;, i sektoriinde bir birim birincil girdi basina sektor

j’de meydan gelen iiretimin toplam degerini 6l¢gmek olarak yorumlanmaktadir.'’”® Ghosh
ters matrisi ile mobil telefon sektorii dolayisiyla Bilgisayar ile Elektronik ve Optik
Uriinler sektdriiniin satir toplami1 (Leontief ters matrisinde sektdriin siitun toplamina esit
olan) analiz edildiginde, sektdr i’nin birincil girdilerinde gergeklesen bir birimlik bir
degisme, toplam c¢iktida 1.3825 birimlik bir degisime yol acgacag seklinde
yorumlanabilir. Ghosh ters matrisi ile mobil telefon sektorii dolayisiyla Bilgisayar ile
Elektronik ve Optik Uriinler sektoriiniin siitun toplami (Leontief ters matrisinde sektdriin
satir toplamina esit olan) degerlendirildiginde ekonomide bulunan 64 tane sektoriin her

birinin birincil faktdriiniin arzinda yasanan bir birimlik degisme, mobil telefon sektoriinde

1.3245 birimlik bir toplam etkiye yol ac¢tig1 seklinde yorumlanmaktadir.

Yukaridaki esitlik degisim olarak katma deger 6demeleri cinsinden yazildiginda

AX = GAV' (2.28)

esitligi elde edilmektedir.t”® Bu denklemde G, arz garpanlarini gdstermekte ve birincil
girdilerde gerceklesen bir birimlik degismenin toplam ¢iktida ne kadar degisime yol

acacagini gdstermektedir. 180

2.2.2013-2020 Yillar1 Aras: Tiirkiye’nin Yerli Mobil Telefon Uretiminin ithalata ve

Thracata Bagimhihig

TUIK’in 2016 yilinda yayimladig: girdi-¢ikt1 tablosu 2012 yilina ait olmasi sebebiyle
2013 ile 2020 yillar1 arasinda herhangi bir malin yurti¢inde yapilan {iretiminin ithalata ya

178 Augustinovics, “Methods of International and Intertemporal Comparison of Structure”, s. 252.

175 Miller, Blair, Input-Output Analysis Foundations and Extensions, s. 544.

180 Edgar M. Hoover, An Introduction to Regional Economics, 1st ed. New York: Alfred A. Knopf, 1971,
ss. 235-37.
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da ihracata ne derece bagimli oldugu analizi yapilamamaktadir. Bu sebeple Yiikseler ve
Tiirkan’1n®! kullandig1 metodolojik yéntem takip edilerek 2016 yilinda yayimlanan 2012
yilina ait girdi-¢ikt1 tablosu verilerinden hareketle ithalat/iiretim, ihracat/iiretim,
ithalat/toplam arz ve ihracat/toplam arz verileri bulunarak Tirkiye’nin mobil telefon
tiretiminin ithalata ve ihracata bagimliligi analiz edilmektedir. S6z konusu verilere
ulasmak icin TUIK tarafindan 2015 yili baz yi1l ve 100 kabul edilerek ilan edilen C26
kodlu Bilgisayarlarin, Elektronik ve Optik Uriinlerin imalat1 sanayi iiretim endeksi 2012
baz yilina ¢evrilmistir. 2012 baz yilina ¢evrilen C26 kodlu Bilgisayarlarin, Elektronik ve

Optik Uriinlerin imalat1 sanayi iiretim endeksi degerleri Tablo 27°de gosterilmektedir.

Tablo 27: C26 Sanayi Uretim Endeksi

C26- 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Bilgisayarlarin,
. 114.47 93.16 82.48 70.58 59.23 79.86 83.08 100.00
Elektronik ve

Optik Uriinlerin 5515 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

imalati Sanayi

Uretim Endeksi 11344 13056 13655 157.34 178.85 18951 226.01  232.43

Kaynak: T UK

TUIK tarafindan yayimlanan girdi-cikt: tablosundan elde edilen toplam kullanim
degerleri 2012 baz yil1 100 olarak kabul edilerek hesaplanan sanayi iiretim endekslerine

gore hesaplanmistir. Kullanim degerleri yillar itibariyle Tablo 28”deki gibidir.

181 7afer Yiikseler, Ercan Tiirkan, “Tiirkiye’nin Uretim Ve Dis Ticaret Yapisinda Doniisiim: Kiiresel
Yonelimler Ve Yansimalar”, Istanbul, 2008.
182 «“TJIK iletisim Ekipmanlarinin imalat: Sanayi Uretim Endeksi”, 30.10.2021,
https://biruni.tuik.gov.tr/medas/?kn=67&Ilocale=tr.
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Tablo 28: C26 Kullanim Degerleri

2005 2006 2007 2008 2009 2010

C26-

- 9,961,973 8,107,224 7,177,374 6,142,557 5,154,281 6,949,615
Bilgisayarlarin

Elektronik ve 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Optik
Uriinlerin 7,229,858 8,702,368 9,871,860 11,362,195 11,883,070 13,692,267
Kullanim

2017 2018 2019 2020
Degerleri

15,563,850 16,491,720 19,668,461 20,226,965

Bununla beraber, 2005 ile 2012 yillart arasi i¢in 2003 yili baz y1l ve 100 kabul edilerek
ilan edilen ithalat miktar endeksi ve ihracat miktar endeksi verileri 2012 baz yilina, 2012
ve 2020 yillar1 arasi i¢in 2015 yil1 baz y1l ve 100 kabul edilerek ilan edilen veriler 2012
baz yilina ¢evrilmistir. Elde edilen yeni veriler Tablo 29°da yillar itibariyle
gosterilmektedir. Girdi-¢ikti tablosunun dikey ekseninde yer alan toplam arz, analiz
edilen yilda yurticinde gergeklesen toplam {iiretim ile ithalatin toplamindan olugmakta
iken yatay eksende yer alan toplam talep; nihai tiikketim harcamasi, gayri safi sermaye
olusumu ve ihracatin toplamindan olusmaktadir. 2012 baz yilina g¢evrilen ihracat miktar
endeksi ve ithalat miktar endeksi verilerinden yararlanilarak elde edilen toplam iiretim ve
ithalat verilerinden hareketle 2005 ile 2020 yillart i¢in ithalatin yerli {iretime orani,
ithalatin toplam arza orani, ihracatin yerli liretime orani, ihracatin toplam arza orant,
toplam mobil telefon ihracatinin toplam mobil telefon ithalatina orani ve ithalatin toplam
arza orani ile ihracatin toplam arza orami arasindaki fark hesaplanmistir. Hesaplanan

veriler, Tablo 29°da toplu bir sekilde gosterilmektedir.

2.2.1. Ithalat / Yerli Uretim

Yerli iiretimin ithalata bagimliligin1 gdsteren gdstergelerden biri olan ithalat / Yerli
Uretim orani, bir birim yerli iiretim yapabilmek igin ne kadar ithalat yapilmas: gerektigini
gostermektedir. Bu dogrultuda 2005 ile 2020 yillar1 aras1 i¢in hesaplanan ithalat / Yerli
Uretim oranlar1 Tablo 29°da gosterilmektedir. Tablo 29 incelendiginde Ithalat / Yerli
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Uretim oranlar1 2005 yilindan 2008 yilina kadar artmis, 2009 ve 2017 yillar1 arasinda
ortalama 2.5 seviyeleri etrafinda dalgalanmig, 2018 yilindan sonra ise 2’nin altina
diismiistiir. Oranlara bakildiginda 2009 Kiiresel finans krizi ve 2018 Rahip Brunson olay1

neticesinde yasanan doviz kuru krizi kirilma yillar1 olarak dikkat ¢cekmektedir.

2.2.2. Ithalat / Toplam Arz

Ithalatin, iiretim ve ithalatin toplamindan olusan toplam arza orani1, piyasaya bir birim mal
arz edebilmek i¢in ne kadar ithalat yapilmasi gerektigini gostermektedir. Tablo 29’a
bakildiginda 2005 ve 2009 yillart arasinda oran yiikselmekte, 2016 ve 2017 yillarinda

artsa da 2010 yilindan sonra genel itibariyle azalmaktadir.

2.2.3. Thracat / Yerli Uretim

Bir birim yerli liretimi artirabilmek i¢in ne kadar ihracat yapilmasi gerektigini gosteren
thracatin yerli liretime orani, sonuglari itibariyle ithalatin yerli iiretime oranindan oldukca
diisiiktiir. Bunun birinci nedeni, Tiirkiye ithalatinin ihracatindan fazla olmasidir. Tablo
29 incelendiginde ihracatin yerli tiretime oran1 2005 ve 2007 yillari arasinda, 2009, 2011
ve 2012 yillarinda artmis; 2008, 2010 ve 2013 yillarinda diigsmiis ve diisiis trendinin

devam ettigi goriilmektedir.

2.2.4. Thracat / Toplam Arz

Ihracatin, iiretim ve ithalatin toplamindan olusan toplam arza orani, piyasaya bir birim
mal arz edebilmek i¢in ne kadar ihracat yapilmasi gerektigini ifade etmektedir. Tablo 29°a
gore, ithalatin toplam arza olan oranina gore oldukga altinda seyrettigi goriilen ihracatin
toplam arza orani; en yiiksek seviyesine 2012 yilinda ulagsmis, 2015 yilindan sonra ise

0.10 degerinin altina dlismiistiir.

2.2.5. (Ithalat / Toplam Arz) — (Thracat / Toplam Arz)
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Ithalatin toplam arza orani ile ihracatin toplam arza oran1 arasindaki farkin seyri piyasaya
sunulan malin en fazla ithalattan m1 yoksa ihracattan mi karsilandigini gormek ve
aralarindaki farkin kapanip kapanmadigini teshis etmek agisindan 6nem arz etmektedir.
Tablo 29’daki oranlara bakildiginda 2005 ile 2008 yillar1 arasinda oranin giderek arttigi,
2008 ile 2012 yillar1 arasinda azaldigi, 2013 yilindan sonra tekrar artisa gegtigi, 2017
yilinda zirveye ulastigi ve 2018 yilindan sonra azaldig1 goriilmektedir. Kirilma yillarinin
ise 2008 Kiiresel Finansal krizi ve 2018 Rahip Brunson krizine denk geldigini soylemek

mumkuindiir.
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Tablo 29: 2005-2020 Yillar1 Arasi Tiirkiye’nin Yerli Mobil Telefon Uretiminin ihracata ve ithalata Bagimhihk Oram

Gostergeleri
2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Sanayi Uretim Endeksi 114.47 93.16 82.48 70.58 59.23 79.86 83.08 100.00
Uretim 9961973 8 107 224 7177374 6142557 5154281 6949615 7229858 8702368
Ihracat Miktar Endeksi 95.40 103.16 97.94 74.66 66.76 66.28 80.75 100.00
fhracat 5287670 5717 691 5428356 4138292 3700307 3673762 4475407 5542497
ithalat Miktar Endeksi 98.31 108.13 119.71 104.16 82.95 92.42 99.91 100.00
ithalat 22,431,410 24,673,067 27,315,549 23,767,497 18,927,894 21,088,162 22,796,303 22817 391
Toplam Arz 32393384 32780291 34492924 29910054 24082176 28037777 30026160 31519759
ithalat/Uretim 2.25 3.04 3.81 3.87 3.67 3.03 3.15 2.62
Ihracat/Uretim 0.53 0.71 0.76 0.67 0.72 0.53 0.62 0.64
ithalat/Toplam Arz 0.69 0.75 0.79 0.79 0.79 0.75 0.76 0.72
fhracat/Toplam Arz 0.16 0.17 0.16 0.14 0.15 0.13 0.15 0.18
Thracat/ithalat 0.24 0.23 0.20 0.17 0.20 0.17 0.20 0.24
(ithalat/Toplam Arz)- (ihracat-Toplam Arz) 0.53 0.58 0.63 0.66 0.63 0.62 0.61 0.55
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Sanayi Uretim Endeksi 113.44 130.56 136.55 157.34 178.85 189.51 226.01 232.43
Uretim 9871860 11362195 11883070 13692267 15563850 16491720 19668461 20226965
ihracat Miktar Endeksi 71.77 81.35 69.40 70.40 68.37 73.98 77.85 63.79
ihracat 3977960 4 508 740 3846529 3901774 3789479 4100365 4314843 3535283
ithalat Miktar Endeksi 122.27 124.04 161.63 180.30 122.40 115.45 124.06 122.27
ithalat 23,237,045 27,899,638 28,302,422 36,878,977 41,138,786 27,929,161 26,343,332 28,306,640
Toplam Arz 33108906 39261833 40185492 50571244 56702636 44420882 46011792 48533605
ithalat/Uretim 2.35 2.46 2.38 2.69 2.64 1.69 1.34 1.40
Ihracat/Uretim 0.40 0.40 0.32 0.28 0.24 0.25 0.22 0.17
ithalat/Toplam Arz 0.70 0.71 0.70 0.73 0.73 0.63 0.57 0.58
Thracat/Toplam Arz 0.12 0.11 0.10 0.08 0.07 0.09 0.09 0.07
Ihracat/ithalat 0.17 0.16 0.14 0.11 0.09 0.15 0.16 0.12
(ithalat/Toplam Arz)- (ihracat-Toplam Arz) 0.58 0.60 0.61 0.65 0.66 0.54 0.48 0.51

Kaynak: TUIK
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Tablo 30: Tablo: ithalatci, imalatci Basvurusu ile Kayit Alina Ahnan ve Yurtdisindan Bireysel ithalat Yoluyla Getirilen Cihaz Sayis1'®

ithalatci Basvurusu ile Kayit Altina Alinan Cihaz imalat¢1 Bagvurusu ile Kayit Yurtdisindan Bireysel ithalat

Sayisi Altina Alinan Cihaz Sayisi Yoluyla Getirilen Cihaz Sayisi
il Tek SiM Cift SiM  U¢ SIM Dort Tek SiM  CiftSiM  U¢SiM  BiM AKM E- TOPLAM

karth karth karth SIM karth karth karth karth DEVLET

2007 15.793.596 43.750 0 0 0 0 0 8.379 661.705 0 16.507.430
2008 14.497.930 1.062.763 0 0 0 0 0 2.749 804.616 0 16.368.058
2009 10.106.610 1.985.356 0 0 6.939 96.803 0 1.752 564.862 0 12.762.322
2010 12.757.874 759.428 0 1000 12.390 440.946 0 2.601 825.890 0 14.800.129
2011 13.988.992 1.925.481 0 0 0 87.408 0 3.919 1.094.865 0 17.100.665
2012 12.623.136 295.115 0 0 17.585 175.176 0 6.368 1.102.800 10.784 14.230.984
2013 13.828.133 951.220 0 0 100 347.509 0 10.904 829.489 190.743 16.158.138
2014 12.647.657 2.047.675 0 0 159.727 736.881 0 3.162 229.275 377.607 16.201.984
2015 14.211.698 1.496.911 0 0 854.501 671.825 0 0 39.982 683.550 17.958.467
2016 14.057.216 1.772.375 0 0 989.649 291.671 0 0 19.318 754.622 17.884.851
2017 12.606.526 1.640.078 0 0 1.220.863  379.792 0 0 10.371 832.561 16.690.191
2018 10.321.378 1.324.682 0 0 1.173.903  543.999 0 0 7.851 870.238 14.242.051
2019 8.122.991 5.838.816 0 0 420.057 233.058 0 0 3.638 319.414 14.937.974
2020 3.907.275 8.530.188 0 0 471.837 324.146 0 0 1.695 70.722 13.305.863

183 «“Bi]lgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu”, 2021, https://www.btk.gov.tr/faaliyet-raporlari.
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2.2.6. Tiirkiye’nin Mobil Telefon Talebi ve Talep Egrisi

Daha once tizerinde duruldugu {lizere, girdi-¢ikti tablosunun siitun toplami bir {ilke
ekonomisinin toplam arzini, satir toplami ise ekonominin toplam talep yanimi
olusturmaktadir. Toplam arz, iiretim ve ithalatin; toplam talep ise nihai tiiketim

harcamalari, gayri safi sermaye olusumu ve ihracatin toplamidir.

Toplam Arz = Uretim + Ithalat

Toplam Talep = Nihai tiiketim harcamalar1 + Gayri safi sermaye olusumu + Thracat
Toplam Arz = Toplam Talep

Bu denklemlerden yola ¢ikarak Bilgi Teknolojileri ve Iletisim Kurumu tarafindan her yil
diizenli olarak yayimlanan faaliyet raporlarinda imalat¢i bagvurusu ile kayit altina alinan
cihaz sayisi, ithalatgr basvurusu ile kayit altina alinan cihaz sayisit ve yurt disindan
bireysel ithalat yoluyla getirilen cihaz sayilari ilan edilmektedir.!3* Elde edilen veriler
Tablo 30°da gosterilmektedir. Yukarida verilen denklemler yardimiyla Tiirkiye’nin yillar
itibariyle imalat¢i bagvurusu ile kayit altina aliman cihaz sayist (liretim), ithalatci
basvurusu ile kayit alinan cihaz sayis1 ve yurtdisindan bireysel ithalat yoluyla getirilen
cthaz sayisinin toplami mobil telefonun toplam arzin1 vermektedir. Bir ekonomide toplam
arz toplam talebe esit olduguna gore, mobil telefon toplam arzi1 da toplam talebine esit

olmaktadir.

Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun belirli periyotlarla 2003 yilim baz yil kabul ederek
yayimladig ve aylik fiyatlarin yer aldig: tiiketici fiyat endeksi madde sepeti ve ortalama
fiyatlar tablosunda 0820001 kodu ile Telefon Ekipmanlari (Cep Telefonu) fiyatlar1 yer
almaktadir.® Mobil telefonlarm yayimlanan 12 aylik fiyatlari toplanarak ortalamalari
alinmig ve yillik fiyatlara doniistirilmiistiir. Yillar itibariyle elde edilen mobil telefon
fiyat1, mobil telefonun talep edilen miktar1 ve bu veriler dogrultusunda hesaplanan mobil

telefon talebinin fiyat esnekligi Tablo 31°de gésterilmektedir.

184 3.yer.
185 “Tiirkiye Istatistik Kurumu”, 2021, https://data.tuik.gov.tr/Kategori/GetKategori?p=enflasyon-ve-fiyat-
106&dil=1.
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Tablo 31: Tiirkiye’nin 2007-2020 Yillar1 Aras1 Mobil Telefon Talebi

Yillar Fiyat (P) Talep Edilen Miktar (Qpo)  Talebin Fiyat Esnekligi
2007 308.373 16,507,430 -
2008 236.799 16,368,058 0.036
2009 238.984 12,762,322 -23.868
2010 216.887 14,799,129 -1.726
2011 385.954 17,100,665 0.200
2012 541.164 14,230,984 -0.417
2013 554.764 16,158,138 5.388
2014 902.428 16,201,984 0.004
2015 1,257.606 17,958,467 0.275
2016 1,374.856 17,884,851 -0.044
2017 1,600.816 16,690,191 -0.406
2018 2,189.888 14,242,051 -0.399
2019 2,196.351 14,937,974 16.557
2020 3,424.108 13,305,863 -0.195

Tablo 31°den goriildiigii izere mobil telefon fiyatinda yasanan artig ya da azalislar
karsisinda mobil telefon talep miktar1 degigsmektedir. Fiyat giicii, insanlarin satin alma
davramslarini  etkilemektedir.!®® Tiiketicilerin fiyatta yasanan degisimlere karsi
duyarliligi, talebin fiyat esnekligi katsayisi ile olgiilmektedir. Talebin fiyat esnekligi,
talebi etkileyen diger faktorlerin sabit kaldig1 varsayimi altinda talepteki yiizde degisimin
fiyattaki yiizde degisime boliinmesi ile elde edilmektedir.’®” Q,, bir sonraki dénemde bir
malin talep edilen miktari; Q,, ayn1 donemde bir malin talep edilen miktari; P, bir sonraki

donemde bir malin fiyat1 ve Py, ayn1 donemde bir malin fiyat1 olmak iizere talebin fiyat

18 Tatiana Andreyeva, Michael W. Long, Kelly D. Brownell, “The Impact of Food Prices on Consumption:
A Systematic Review of Research on the Price Elasticity of Demand for Food”, American Journal of Public
Health, C. 100, S. 2 (2010), s. 216, d0i:10.2105/AJPH.2008.151415.
187 Shu Fan, Rob J. Hyndman, “The Price Elasticity of Electricity Demand in South Australia®, Energy
Policy, C. 39, S. 6 (2011), s. 3709, doi:10.1016/j.enpol.2011.03.080.
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esnekligi asagida bulunan denklem (2.30)’da yer alan formiil yardimiyla

hesaplanabilmektedir. 88

ey = (% g) (2.29)
eq = ((12{ ~ g;’ g) (2.30)

Literatiirde iki cesit fiyat esnekligi katsayis1 bulunmaktadir. Bunlardan biri, talebin fiyat
esnekligi; digeri ise, ikame esnekligidir. Malin kendi talebinin fiyat esnekligi, bir malin
fiyatinda yasanan artisa kars tiiketicilerin o mal i¢in tiiketimlerini ayarlayarak nasil uyum
sagladiklarini 6lgmektedir. Bu tanim, 6zellikle malin fiyatinda yasanan degismelere kars1

uzun déonemde uyum saglamay1 degerlendirmede faydali olmaktadir.

Malin fiyat esnekligi esnek talep ve inelastik talep olmak {izere ikiye ayrilmakta ve her
biri bolgeden bolgeye ve sistemden sisteme degisiklik gdstermektedir. Bir malin talebinin
fiyat esnekligi mutlak deger olarak O ile 1 arasinda deger aldiginda 0 malin talebi
inelastik, 1’den biiylik deger aldiginda ise esnektir. Talebi inelastik olan bir malin
fiyatinda gerceklesen oransal bir degismenin talepte ger¢eklesen oransal bir degismeden
daha az oldugu bir degisim durumu ortaya ¢ikmaktadir. Talebi esnek olan bir malda ise

fiyattaki oransal degisim karsisinda tiiketici talebi daha biiyiik bir karsilik vermektedir.

Tam esnek olmayan esneklik durumunda, diger bir ifadeyle esneklik 0 oldugunda
fiyattaki bir degisim karsisinda talep edilen miktar degismemektedir. 0’dan biiyilik
oldugunda ise fiyattaki defisme daha biiyiik olmaktadir. Bir dénem i¢in fiyatin baz
alindig: talebin fiyat esnekligi ve iki farkli donemdeki nisbi fiyatlar1 baz alan ikame
esnekligi kavramlar1 farkli durumlan ifade etmek igin kullanildiklarindan elde edilen
sonuglart eslestirmek zordur. Talebin fiyat esnekliginde fiyatta yasanan artig karsisinda

talep edilen miktar azalirken ikame esnekliginde talep edilen miktar donemler arasinda

188 Ertiirk, Mikro Iktisat, S. 72.
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degismektedir.’®® Tablo 31°e bakildiginda 2009, 2010, 2013 ve 2019 yillarinda esnekligin
1’in iizerinde oldugu goze ¢arpmakta ve mobil telefonun tiiketicilerin goziinde liiks bir
mal niteliginde oldugu sonucuna varilmaktadir. Ayrica bu yillarda tiiketicilerin mobil
telefon alimlarimi gelecekteki yillara erteledigi anlasilmaktadir. Diger yillarda ise mobil
telefon talebinin fiyat esnekliginin mutlak deger olarak 0O ile 1 arasinda oldugu
gozlenmektedir. Bu sonug bu yillarda mobil telefonun tiiketicilerin géziinde zorunlu bir
mal niteliginde oldugunu goéstermektedir. Tablo 31’den hareketle, Sekil 4’te yer alan
2007 ile 2020 yillar1 aras1 i¢in mobil telefonun fiyati ve talep edilen miktar1 verileri ile

Tiirkiye nin mobil telefon piyasa talep egrisi ¢izilmistir.

Sekil 4: Tiirkiye’nin 2007-2020 Yillar1 Aras1 Mobil Telefon Piyasa Talep Egrisi
$2.500,00
£2.000,00

£1.500,00

FIYAT

£1.000,00
£500,00

£0,00
0 5.000.000 10.000.000 15.000.000 20.000.000

MIKTAR

Sekil 4 incelendiginde, 2007 ve 2013 yillar1 arasinda mobil telefonun piyasa talep egrisi
yatay eksene paralel ve esnekliginin fazla; 2013 ve 2014 yillar1 arasinda yatay eksene dik
ve esnekliginin kati, 2014 ve 2015 yillar1 arasinda pozitif egimli, 2015 yilindan sonra ise

negatif egimli oldugu goriilmektedir.

189 Fan, Hyndman, “The Price Elasticity of Electricity Demand in South Australia”, s. 3709.
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3. BOLUM

TURKIYE’NIN MOBIL TELEFON URETIMININ, PAZARININ VE
FIYATLAMASININ TURKIYE IHRACATININ ITHALATI
KARSILAMA ORANI VE MOBIL TELEFON DIS TICARET
DENGESI UZERINDEKI ETKISININ ANALIZI

Calismanin birinci ve ikinci boliimlerinde Tiirkiye’nin mobil telefon ticareti; iiretim,
rekabeti 6lgen endeksler, mobil telefon fiyatlamasina etki eden unsurlar, Sabit Pazar Pay1
analizi ve girdi-¢ikt1 analizi ile ayr1 ayr1 incelenmistir. Boylece mobil telefon ticaretinde
Tiirkiye mobil telefon ticaretinin hem diinya mobil telefon iiretiminde, pazarinda ve
fiyatlamasindaki hem de toplam dis ticaret icerisindeki yeri belirlenmeye g¢alisiimustir.
Ampirik analize ge¢cmeden Once mobil telefonun {iretimi, pazari ve fiyatlamasi
konusunda hem ulusal hem de uluslararasi alanda yapilan ¢alismalara deginmekte fayda

vardir. Ulusal literatiir incelendiginde;

Hacikdyli, calismasinda 2007 ile 2014 yillar arasi i¢in Tiirkiye’nin cep telefonu ithalati
sirasinda O6denen vergileri ve karsi karsiya kalinan diger mali yiikiimliiliikkleri genis bir

cercevede ele almistir.!®

Ayka¢ ve Civelek, yaptiklart ¢alismada mobil telefon aboneliginin ihracatin ithalati
karsilama oranma etkisini basit regresyon modeli ile incelemiglerdir. Bes yil ve 60
ilkenin analiz edildigi calismada mobil telefon aboneliginin ihracatin ithalati karsilama

oranini pozitif etkiledigi sonucuna ulasmislardir.'%!

Yabanci literatiir tarandiginda ise Xing ¢alismasinda Cin’in yiiksek teknolojili tiriinlerinin
thracatin1 analiz etmistir. Gilincelligini yitirmis dis ticaret verileri nedeniyle yiiksek
teknolojili iiriinlerde Cin’in ihracattaki liderliginin bir aldatmaca oldugu konusunu
caligmasinda islemistir. Cesitli maliyet avantajlar1 nedeniyle ¢esitli teknoloji firmalarinin

sadece triinii olusturan pargalari birlestirmek i¢in tiretimlerini Cin’de yaptiklarin1 ve bu

190 Canatay Hacikdylii, “Ithalat Sirasinda Odenen Vergiler ve Diger Mali Yiikiimliiliikler: Tiirkiye ve Cep
Telefonu Ithalatr”, Aksaray Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi, C. 7,S. 1 (2015), ss. 21-36.
191 Selim Aykag, Mustafa Emre Civelek, “The Effect of Mobile Phone Subscription Rate on Export-Import
Coverage Ratio”, Eurasian Academy of Sciences Eurasian Business & Economics Journal, C. 19 (2019),
ss. 123-33, https://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=3455901.
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durumun Cin’in katma deger yaratan bir iirlin iiretmemesine ragmen Cin’in liretimini ve

ihracatin1 artirdigini nedenleriyle aciklamislardir.'%?

Literatiirden goriilecegi tizere hem ulusal hem de uluslararasi alanda {iretim, pazar ve
fiyatlama acisindan Tirkiye’nin mobil telefon ticaretini inceleyen c¢alisma
bulunmamaktadir. Bu nedenle ¢aligsma, literatiirde ilk olma 6zelligi tasimakta ve ¢alisma

ile literatiirdeki boslugun doldurulmasi amaglanmaktadir.

Calismada, 2007:1 ile 2021:7 donemleri arasi i¢in aylik veriler kullanilarak Tiirkiye’nin
mobil telefon iiretiminin, pazarmin ve fiyatlamasinin Tiirkiye ihracatinin ithalati
kargilama oranimi ve mobil telefon dis ticaret dengesini hangi yonde ve ne siddette
etkiledigi Vektor Otoregresif (VAR) model, Etki Tepki fonksiyonu, Varyans Ayristirma

analizi ve Granger Nedensellik testi ile analiz edilmekte ve yorumlanmaktadir.

3.1. Veri Seti

Calismada, Tirkiye’de 2007:1 ile 2021:7 dénemlerine ait aylik veriler kullanilarak
iretim, pazar ve fiyatlama bakimindan Tiirkiye’nin mobil telefon ticareti ve bu ticaretin
Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama oranma ve mobil telefon dis ticaret dengesine
etkileri analiz edilmektedir. WTO iiyesi iilkelerin toplam mobil telefon ihracat ve ithalat
verileri 2007 yilindan itibaren yayimlandigindan ve analizin yapildig: tarih itibariyle 2021
yilinin yedinci ayinda sona erdiginden otiirii analiz, 2007:1 ile 2021:7 dénemleri arasi
icin yapilmigtir. Tablo 32°de ampirik analizde kullanilan degiskenler, kisaltmalari,

aciklamalari ve elde edildikleri kaynaklar verilmektedir.

192 Yuqing Xing, “China > s High-Tech Exports : The Myth and Reality *”, Asian Economic Papers, C. 13,
S.1(2014), ss. 109-23, doi:https://doi.org/10.1162/ASEP_a_00256.
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Tablo 32: Ampirik Analizde Kullanilan Degiskenler ve Degiskenlerin Elde Edildigi

Kaynaklar
Kisaltma Aciklama Kaynak
th Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama orani TUIK
tax Tiirkiye’de mobil telefon ithalat birim fiyat1 iizerine konulan TUIK ve
vergi tutari yazarin
hesaplamalari
ipi Iletisim ekipmanlarinin imalat1 sanayi iiretim endeksi TUIK
(2015=100)
mtnxm Tirkiye nin mobil telefon dis ticaret dengesi TUIK
gli Tiirkiye’nin mobil telefon ticareti i¢in Grubel-Llyod Endeksi Trade Map ve
yazarin
hesaplamalari
rexai Tiirkiye nin mobil telefon ticareti i¢in nisbi ihracat avantaji Trade Map ve
endeksi yazarin
hesaplamalari
csim Tiirkiye’nin mobil telefon Sabit Pazar Pay1 katsayisi Trade Map ve
yazarin
hesaplamalari
tot Mobil Telefon fiyat haddi TUIK ve
yazarin
hesaplamalari
tufe Enflasyon sepetinde ilan edilen mobil telefon fiyat endeksi TUIK

(2015=100)

Calismada kullanilan degiskenlerin oncelikle dogal logaritmalari alinmistir. Negatif
degere sahip olan serilerin logaritmasi alimamadigindan Gtiiri mtnx ve csi serileri,
serilerin i¢inde yer alan en diisiik degerin bir fazlasi ile toplanmis ve elde edilen yeni
serilerin dogal logaritmalar1 alinarak analize dahil edilmistir. Bu degigkenlerin belirli
olmasi agisindan sonunda -m harfi eklenerek mtnxm ve csim olarak isimlendirilmislerdir.
Ardindan degiskenlerin tiimiine Hodrick-Prescott Filtresi uygulanmis ve degiskenlerin
dinamik yapis1 kaybolmadan stokastik trendden arindirilmistir.®® Son olarak, grafikleri

incelenen ve mevsimsel etkiler tespit edilen tax, ipi, gli, rexai ve tufe degiskenleri

193 Robert J. Hodrick, Edward C. Prescott, “Postwar U.S. Business Cycles: An Emprical Investigation”,
Ohio State University Press, C. 29, S. 1 (1997), ss. 1-16, https://www.jstor.org/stable/2953682.
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CENSUS X-12 toplamsal mevsimsellikten arindirma yontemine tabi tutularak mevsimsel

etkilerden arindirilmistir. Analiz, E-Views 12 paket programi yardimu ile yapilmustir.

3.2. Duraganhk Analizleri

3.2.1. Serilerin Grafikleri ve Korelogramlar:

Formel olarak kullanilan duraganlik testlerine ge¢meden Once analize tabi tutulan
serilerin zaman yolu grafiklerini ve korelogramlarini incelemek duraganliklari hakkinda

fikir sahibi olabilmek agisindan biiylik 6nem arz etmektedir.

Bir zaman serisinin (x,) ortalamasi ve varyansi sabit, zamandan bagimsiz ve
cov(xs, x¢_s) = ¥ olmak tizere kovaryansi iki zaman donemi arasindaki uzakliga
baglidir. Zaman serisinin zayif duraganligini kontrol etmek icin otokorelasyon

fonksiyonu hesaplanabilir. Otokorelasyon fonksiyonunun hesaplanmasi igin ise

Ps = Cor(xt'xt—s) = Vs/yo (3.1)

denklemi kullanilmaktadir. Bu korelasyon katsayilar1 -1 ile 1 arasinda degerler

almaktadir. Varyans ve kovaryans formtilleri:
T
fo= ) Gre— D2 )T 32)
t=1

T-s
fo= ) (e = 9 (s — D T @3
t=1

olmak tizere 6rnek otokorelasyon fonksiyonu, p; = 7s / 7, olarak tanimlanabilir. pg ‘nin
grafigi ise korelogram olarak adlandirilmaktadir. Eger seri duragansa gecikme sayisi ()
arttik¢a p, keskin bir sekilde azalmaktadir.’®* Dickey-Fuller, Artirilmis Dickey-Fuller ve

Phillips-Perron formel birim kok testleri yapilmadan dnce ampirik analizde kullanilan her

194 Badi H. Baltagi, Econometrics, Fifth Edit New York: Springer, 2011, s. 374.
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bir serinin 175 gozlem sayisinin dortte birine denk gelen 44 gbzlem igin korelogram
grafikleri ¢izilmis, otokorelasyon ve kismi otokorelasyon katsayilar1 incelenmis ve ilk 5
otokorelasyon katsayisindan her hangi birinin giiven araligi i¢inde yer alip yer almadigi
kontrol edilmistir. ilk bes otokorelasyon katsayisindan herhangi birinin giiven aralig
icinde yer almasi durumunda serinin duragan oldugu fikri edinilmistir. Asagida verilen
sekillerde ¢alismanin analizinde kullanilan; tb, tax, ipi, mtnxm, gli, rexai, csim, tot ve tufe
degiskenlerinin hem zaman yolu grafikleri hem de korelogram grafikleri birlikte

gosterilmektedir.

Sekil 5: tb Degiskeninin Zaman Yolu ve Korelogram Grafigi
B

Date: 12/30/21 Time: 02:37

3 Sample: 2007M01 2021M07

2 Included observations: 175

1 Autocorrelation  Partial Correlation AC PAC Q-Stat Prob

0 s I ([ | 1 0524 0524 48.901 0.000

-1 i o | 2 0376 0.140 74.239 0.000

2 | [ | Hh | 3 0283 0.056 88.668 0.000
(| | i | 4 0256 0.081 100.51 0.000

> 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 "' | l‘l | 5 0.118 -0.106 103.04 0.000

Sekil 6: tax Degiskeninin Zaman Yolu ve Korelogram Grafigi

TAX
4 Date: 12/1221 Time: 21:19
2 Sample: 2007M01 2021M07
hcluded observations: 175

0 Autocorrelation  Partial Correlation AC PAC Q-Stat Prob

-2 s \r | 1 0558 0558 55344 0.000

| [ | N | 2 0348 0.053 76.972 0.000

4 ‘m jil | 3 0278 0,094 90.885 0.000

' \ 1l | 4 0218 0027 99471 0.000

“® 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 2 I \ g | 5 0.090-0.098 100.95 0.000
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Sekil 7: ipi Degiskeninin Zaman Yolu ve Korelogram Grafigi

IPI

16 Date: 12112/21 Time: 21:20
12 Sample: 2007M01 202107

0.8 Included observations: 175

Autocorrelation  Partial Correlation AC PAC Q-Stat Prob

0.4

105

0.0 Wil ‘ IL ‘ 1 0081 0081 1.1795 0.277
04 I I 2 0262 0257 13469 0.001
o i | i | 30095 0.063 15095 0.002
Al | il | 40089 0015 16538 0002
M 7 08 09 10 1 12 13 14 15 16 17 18 18 20 2 |'| | " ‘ 5-0.102 -0.159 18.416 0.002
Sekil 8: mtnxm Degiskeninin Zaman Yolu ve Korelogram Grafigi
MTNXM
4 Date: 12112/21 Time: 2122
0 Sample: 2007M01 2021M07
WMWW Included observations: 175
4 Autocorrelation  Partial Correlation AC PAC Q-Stat Prob
-8
N | 1K | 10056 005 05670 0451
12 i | i | 20056 0059 1.1267 0569
16 N | i | 300520060 1.6216 0654
i | I | 400850097 29435 0567
20 7 08 0 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 2 "' | "' | 50047 0067 3.3517 0646
Sekil 9: gli Degiskeninin Zaman Yolu ve Korelogram Grafigi
GLI
. Date: 121221 Time: 21:24
, Sample: 2007M01 2021M07
Included observations: 175
2 Autocorrelation  Partial Correlation AC PAC Q-Stat Prob
1
0 || ! | 10293 0293 15.326 0.000
. ' | I | 2 0.147 0086 19.178 0.000
, 1= | 30207 0462 26.871 0.000
i | 1L | 4 0,067 0.043 27,685 0.000
07 08 09 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 '.' | "‘ | 5 0.108 0.081 29.793 0.000



Sekil 10: rexai Degiskeninin Zaman Yolu ve Korelogram Grafigi

REXAI

Date: 12/3021 Time: 01:36
Sample: 2007M01 2021M07
Inc luded observations: 175

2 Autocomelation  Partial Comrelation AC  PAC QStat Prob
1
0 = | In | 10243 0243 10488 0.001
4 i | ar | 2 0076 0018 11519 0.003
R Ll | il | 30116 0,099 13935 0.003
ik | i | 40003-0058 13.937 0.007
T 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 '.' | "' | 5 0062 0075 14647 0.012
Sekil 11: csim Degiskeninin Zaman Yolu ve Korelogram Grafigi
CSIM
5 Date: 121221 Time: 2125
04 AW Sample: 2007M01 2021M07
5 Included observafions: 175
10 Autocorrelation  Partial Correlation AC PAC Q<Stat Prob
-15
- Ir | vm | 10243 0243 10469 0.001
s il | III | 2 0076 0.018 11.490 0003
N ] | i | 3 0116 0.009 13.903 0003
] o | i | 4-0003 0.058 13.904 0008
07 08 09 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 2 i | i | 5 0062 0.075 14615 0012
Sekil 12: tot Degiskeninin Zaman Yolu ve Korelogram Grafigi
TOT
12 Date: 12/12/21 Time: 21:26
Sample: 2007M01 2021M07
s Included observations: 175
4 Autocarrelation  Partial Correlation AC  PAC Q-Stat Prob
. ] | 10011 0.011 0.0210 0.885
i L 2 0025 0025 0.1343 0935
4 1L | 1K | 3-0.020-0.020 0.2049 0.977
=) | o | 4-0.256-0.257 12.088 0.017
07 08 09 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 |'| | |'| | 5-0.013-0.008 12.119 0.033
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Sekil 13: tufe Degiskeninin Zaman Yolu ve Korelogram Grafigi

TUFE

Date: 1212121 Time: 21:27
Sample: 2007M01 2021M07
Included observations: 175
Autocorrelation  Partial Correlation AC PAC Q-Stat Prob

| | | 10772 0772 106.03 0.000
N il | 2 0607 0028 172.02 0.000
| i 3 0479 0004 21326 0.000
|: | T 4 0351 0084 23562 0.000
! | | 5 0.253 0014 24729 0.000

B W N R O Rk N W

07 08 09 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21

Analizde yer alan dokuz degiskenin zaman yolu grafikleri ve korelogram grafikleri
incelendiginde; serilerin genel anlamda O ortalama etrafinda dalgalandiklari
goriilmektedir. Korelogram grafikleri incelendiginde ise tufe degiskeni disindaki
degiskenlerin tiimiiniin ilk bes otokorelasyon katsayisinin giiven aralig1 i¢inde bulundugu
acik bir sekilde goriilmektedir. Ancak formel duraganlik testleri olarak adlandirilan
Dickey-Fuller, Artiritlmig Dickey-Fuller ve Phillips-Perron birim kok testleri serilerin

duragan olup olmadigi konusunda daha net bilgiler vermektedir.

3.2.2. Birim Kok Testleri

Klasik dogrusal regresyon modeli varsayimlarina gore, analizde kullanilan degiskenlerin
duragan olmalar1 biliylik 6nem arz etmektedir. Duragan olmayan degiskenlerin varlig
halinde sahte regresyon sorunu ortaya ¢ikabilmektedir. Sahte bir regresyon, yiiksek bir
R? ve anlaml olarak gériinen t-istatistiklerine sahip olsa da sonuglar iktisadi bir anlam
tasimamaktadir.’®® Bu dogrultuda serilerin korelogram grafiklerinin incelenmesi seride
birim kékiin varligmin tespiti hususunda bir &n sart olmakla birlikte yeterli degildir.!%

Bu nedenle degiskenlerin formel birim kok testlerine tabi tutulmalart gerekmektedir.

195 K.D. Patterson, An Introduction to Applied Econometrics: A Time Series Approach, Macmillan, 2000,
s. 195.
19 Seviiktekin Mustafa; Cinar Mehmet, Ekonometrik Zaman Serileri Analizi Eviews Uygulamalr, Bursa:
Dora Yayincilik, 2017, s. 318.
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Oncelikle degiskenlere uygulanacak formel birim kok testleri hakkinda bilgi verilecek,

ardindan bu testler analizde kullanilacak serilere uygulanacaktir.

Birim kok testlerinin yapi tagin1 Dickey-Fuller birim kok testi olusturmaktadir. Y,= 0; p,
reel bir say1 ve €, ortalamasi 0 ve varyansi sabit (%) bagimsiz ve 6zdes dagilan bir dizi

yani temiz dizi oldugu varsayimi altinda Otoregresif model (AR);

Yt =p Yt—l + Gt t=1,2,...,l’l (34)

denklemi ile ifade edilebilir. AR modeli AR(1) modeli oldugunda denklem,

Yi=p1 Y1 + € (3.5)
halini almaktadir. Bu denklem:;

Vi — p1 Vo1 =€ (3.6)

(1-pL)Y, =€, (3.7)

seklinde de yazilabilmekte ve (1 —p;L) =0 olmak iizere L = 1//)1 sonucu elde

edilmektedir. |p,|, 1’den kiigiik oldugunda t sonsuza giderken Y;, duragan bir zaman
serisine yakinsamaktadir. |p,|, 1’e esit oldugunda zaman serisi duragan disi, Y;’nin
varyansi t.o? olmakta ve ¢ogunlukla seri rassal yiiriiyiis modeli 6zelligi gostermektedir.
|p1], 1’den biiyiik oldugunda ise zaman serisi duragan dis1 Ve Y, nin varyansi t arttik¢a
katlanarak artmaktadir.!®” Denklem (3.8)’de verilen AR(1) modelinin her iki tarafindan

Y 'nin bir gecikmeli degeri ¢ikarildiginda denklem,

7 David A. Dickey, Wayne A. Fuller, “Distribution of the Estimators for Autoregressive Time Series With
a Unit Root”, Journal of the American Statistical Association, C. 74, S. 366 (1979), s. 427,
doi:10.2307/2286348.
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Vv —Yoa=p1Va - Y+ € (3.8)

esitligine doniismekte ve AY, = (p; —1)Y;_; + €; olarak yazilabilmektedir. Bu
denklemden kesmesiz ve trendsiz model elde edilmektedir. (p; — 1)’in yerine §’nin
yazilmasiyla Dickey-Fuller birim kok testi, kesmesiz ve trendsiz modeli ifade eden piir
rassal yiiriylis modeli; kesmeli modeli nitelendiren kayan rassal yiiriiyiis modeli ve hem
kesmeli hem de trendli modeli yansitan trendli kayan rassal yiiriiyiis modeli olmak {izere
3 model halinde incelenebilmektedir. Modeller matematiksel olarak denklem (3.9),
denklem (3.10) ve denklem (3.11)’de verilmektedir.

Kesmesiz model,

AY, =8 Y,_, + €, (3.9)
; kesmeli ve trendsiz model:
AY, = u+8Y,_; +E€ (3.10)
; kesmeli ve trendli model:
AY, = u+ Bt +6Y,_, +€ (3.11)

olmak {izere matematiksel olarak gosterilebilir. Dickey-Fuller testinin bos ve alternatif

hipotez testleri;

Ho:6 =0 (p =1) (3.12)

Hi. 6 <0(p; <1) (3.13)
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olmak tizere, hesaplanan 7 kritik degeri § degerinin standart hata degerine boliinmesi ile
elde edilmektedir. Eger Dickey ve Fuller’in makalesinde yayinladigi tau dagilimi
hesaplanan t kritik degerinden biiyiikse p,, 1 e esit olmakta, Ho hipotezi kabul edilmekte
ve serinin duragan dis1 oldugu sonucuna varilmaktadir. Eger tau dagilimi hesaplanan t
kritik degerinden kiigiikse p;, 1’den kiigiik olmakta Ho hipotezi reddedilmekte ve serinin

duragan oldugu sonucuna ulasilmaktadir.

Dickey ve Fuller, 1981 yilinda yayimladiklar1 makalelerinde birim kdk testlerinin daha

yiiksek diizeylerde olan AR modellerine de uygulanabilecegini gostermislerdir.

Y, =0 (3.14)
Yt = Yt—l + Zt (3.15)
Zt == 91 Zt—l + 92 Zt—Z + ...+ gp Zt—p + €t (316)

denklemi duragan bir AR modelini temsil etmektedir. €;; ortalamasi 0 ve varyansi sabit

(6%), bagimsiz ve dzdes dagilan bir dizi yani temiz dizi niteligindedir.

p=1, Y, =Y,_; +Z, ve AR(1) oldugunda ise hata terimi €;’nin temiz dizi olamama
ihtimalini ortaya ¢ikarmaktadir. Bu durum hata teriminde otokorelasyon sorununa neden

olmaktadir. Z; denklemi, Y; = Y;_; + Z; denkleminde yerine yazildiginda,

p
Y, = pYo, + Z 0, (Yeei — Zey+ ot 0,Z,_,) + € (3.17)

=1

denklemi elde edilmektedir.’® §, p’nin bir fonksiyonu ise AR modelinin her iki

tarafindan Y; 'nin gecikmeli degeri ¢ikarildiginda denklem,

1% David Dickey, Wayne Fuller, “Likelihood Ratio Statistics for Autoregressive Time Series with a Unit
Root”, Econometrica, C. 49, S. 4 (1981), s. 1065, http://www:.jstor.org/stable/1912517.
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AYL- = 5 Yt—l + 61 AYt—l + 62 AYt—Z + -+ 6]) AYt—p + et (318)

esitligine doniismektedir. Bu esitlikten hareketle, Dickey-Fuller testinde belirtilen
modeller Artirilmig Dickey-Fuller testine dontiserek kesmesiz model, kesmeli ve trendsiz

model ve kesmeli ve trendli model asagida gosterildigi gibi yeniden yazilabilmektedir.
Kesmesiz model,

p
AYt =6 Yt—l + z 61 AYt—j + et (3-19)

i=1

: kesmeli ve trendsiz model,

p
AYt =u + 6 Yt—l + Z 61' AYt—j + €t (320)

=1

. kesmeli ve trendli model,

p
AY, = i+ Bt + 8 Yoy + Z 5, AY,_; + €, (3.21)

i=1

seklinde matematiksel olarak ifade edilebilir. Dickey-Fuller modelinde bagimli degisken
olarak yer alan Y;’ nin gecikmeli degerlerinin modele dahil edilmesi Artirilmis Dickey-
Fuller modelini olusturmaktadir.’®® Daha agik bir ifadeyle, rassal soklar temiz dizi
olmadiginda Y;’nin igindeki giiriiltiiler diglanmakta ve Dickey-Fuller modeline dahil

edilmektedir. Maksimum p gecikme degeri Akaike ya da Schwert bilgi Kkriterine gore

199 Walter Enders, Applied Time Series Econometrics, Applied Time Series Econometrics, ed. Joel
Hollenbeck, 4th b., Alabama: John Wiley & Sons Inc., 2004, s. 207.
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hesaplanmaktadir. Schwert bilgi kriteri; T, gdzlem sayis1 olmak {izere Schwert’in ortaya

1

koydugu {12 (%)Z} formiilii ile belirlenmektedir.?%

Dickey-Fuller ve Artirilmis Dickey-Fuller birim kok testlerinin incelenmesinin ardindan
bir baska duraganlik testi, Phillips-Perron birim kok testidir.?®* Phillips ve Perron,
parametrik olmayan istatistiksel metotlari, hata terimlerinde var olan serisel
korelasyonlar1 ortadan kaldirmak igin gecikmeli degerleri modele eklemeden

kullanmaktadirlar.2%?

Yt = @1 Yt—l + et t = 1,2 o n (322)

Phillips ve Perron, Dickey-Fuller birim kok testine diizeltme faktorii (CF) eklemisler ve

formila;
Z, =T(@®,—1)— CF (3.23)

seklinde gilincellemislerdir. Diizeltme faktort,

r Yoy — V)2 (3.24)
t=2" T2

CF = 0.5(s2, — Sé)/

olarak formiillestirilebilir. sZ, uzun dénem varyansim gésterdigi icin Phillips-Perron testi,

200 G, William Schwert, “Effects of Model Specification on Tests for Unit Roots in Macroeconomic Data”,
Journal of Monetary Economics, C. 20, S. 1 (1987), s. 88, d0i:10.1016/0304-3932(87)90059-6.

201 peter C.B. Phillips, Pierre Perron, “Testing for a unit root in time series regression”, Biometrika, C. 75,
S. 2(1988), ss. 335—46, doi:10.1093/biomet/75.2.335.

202 Damodar N. Guijarati, Basic Econometrics, Fourth Edi New York: McGraw-Hill, 2003, s. 818.
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T
7 - Z , | %1 1 ST~ 8¢ (3.25)
£ Yi-1 s 22 (72 T 2 VY
i Tl st (T? Xi=p Yit1) /2

formiiliinii temel almaktadir.?®® Gecikme uzunlugu, gézlem sayisi (T) arttikga artmakta

ve T1/3 formiilii ile belirlenebilmektedir.2%4

Ayrica Dickey-Fuller birim kok testi uygulanirken Akaike ve Schwarz bilgi kriterlerinin
olasilik degerlerinin en diisiik degerlerini aldig1 ve otokorelasyon probleminin olmadig
gecikme uzunluklar1 seg¢ilmistir. Bu dogrultuda her bir degisken icin secilen gecikme
uzunluklarinda olasilik degerleri 0.05’ten biiyiikk ve 5 % anlamlilik diizeylerinde
otokorelasyon probleminin olmadig: Tablo 33’te gosterilmektedir.

Tablo 33: LM Otokorelasyon Testi Sonuclari

Degisken Gecikme Uzunlugu  F Ols. Degeri (2,169) Ki-Kare Ols. Degeri (2)

tb 0 0.1718* 0.1662*

tax 0 0.3592* 0.3507*

ipi 2 0.4402* 0.4269*
mtnxm 0 0.3282* 0.3200*
gli 2 0.5876* 0.5755*
rexai 0 0.4018* 0.3931*
csim 0 0.7139* 0.7073*
tot 0 0.1698* 0.1642*
tufe 0 0.9406* 0.9389*

* 1%’de anlamli **5%’de anlaml1 ***10%’da anlaml1

Bu bilgiler 1s181nda oncelikle ardisik siire¢ yaklasimi kullanilarak analizde kullanilan
degiskenler, hangi model yapisina uygun olduklariin tespit edilmesi amaciyla kosullu
hipotez testlerine tabi tutulmustur. Ilk olarak Dickey-Fuller’a gére degiskenlerin kesmeli
ve trendli model yapilari tahmin edilmis, trend parametresinin anlamsiz bulunmasi

durumunda kesmeli ve trendsiz model yapilari tahmin edilmistir. Tim degiskenlerin hem

203 Hiilya Kanalict Akay, Mehmet Nargelecekenler, “Finansal Piyasa Volatiletesi ve Ekonomi”, Ankara
Universitesi Siyasal Bilimler Fakiiltesi Dergisi, C. 61, S. 4 (2006), s. 15.
204 Phillips, Perron, “Testing for a unit root in time series regression”, s. 336.
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kesmeli ve trendli hem de kesmeli ve trendsiz model yapilar1 tahmininde trend ve kesme
parametreleri istatistiksel olarak anlamsiz bulunmus, bu nedenle analizde kullanilan tiim
degiskenler i¢cin uygun modelin kesmesiz ve trendsiz model yapisi olduguna karar
verilmistir. Bu dogrultuda degiskenlerin tabi tutuldugu Artirilmis Dickey-Fuller ve
Phillips-Perron birim kok testi analizlerinde kesmesiz ve trendsiz model yapisi

dogrultusunda duraganlik analizleri gerceklestirilmistir.

Degiskenler, Artirllmis Dickey-Fuller birim kok testi ile sinandiginda her bir degisken
icin Tablo 33’te parantez iginde verilen gecikme uzunluklari segilmistir. Phillips-Perron
birim kok testine tabi tutulduklarinda ise gecikme uzunlugu 6nerilen T3 formiilii
yardimiyla belirlenmistir. Gozlem sayis1 175 olduguna gore, 175’in kiip kokiine yaklasik
olarak esit olan 5, biitlin degiskenler i¢in gecikme uzunlugu olarak kullanilmistir. Segilen

gecikme uzunluklari ile uygulanan birim kok testi sonuglart Tablo 34°te verilmistir.

Tablo 34: ADF, PP Diizey Birim Kok Testi Sonuclar:

Degisken Diizey Model ADF PP

tb Seviye  Kesmesiz+Trendsiz -7.345563* (0) -7.585536* (5)

tax Seviye  Kesmesiz+Trendsiz -6.874149* (0) -6.953297* (5)

ipi Seviye  Kesmesiz+Trendsiz -5.397839* (2) -12.46417* (5)
mtnxm Seviye  Kesmesiz+Trendsiz -14.84316™* (0) -15.25316* (5)
gli Seviye  Kesmesiz+Trendsiz -5.210350%*(2) -10.25765* (5)
rexai Seviye  Kesmesiz+Trendsiz -19.73122* (0) -25.22456* (5)
csim Seviye  Kesmesiz+Trendsiz -13.42947* (0) -13.51967* (5)
tot Seviye  Kesmesiz+Trendsiz -13.10690* (0) -13.14281* (5)
tufe Seviye  Kesmesiz+Trendsiz -4.845182* (0) -4.954301* (5)

*1%’de duragan **5%’de duragan ***10’da duragan

Serilere uygulanan Dickey-Fuller, Artirilmig Dickey-Fuller ve Phillips-Perron birim kdk
testlerinin sonuglarina gore, tiim degiskenler 1% anlamlilik diizeyinde dahi istatistiksel
olarak anlamli ve diizeyde duragandir. Diger bir ifadeyle 0. dereceden (1(0)) entegredirler.
Modelde kullanilan tiim degiskenler, diizeyde duragan olmalarindan otiirii ¢caligmada
yontem olarak Vektor Otoregresif (VAR) modeli kullanilacaktir. Etki Tepki fonksiyonu
ve Varyans Ayristirma analizi ile ise kurulan modelin tahmin sonuglar1 yorumlanacak,

Granger Nedensellik testi ile degiskenlerin nedensellik yonii tespit edilecektir.
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3.3. Vektor Otoregresif Modeli

VAR modeli analizi ilk kez Sims tarafindan ortaya atilmistir.?®® VAR modelleri, bir
denklem sisteminde yer alan her bir i¢sel (endojen) degiskenin hem kendi hem de
sistemdeki diger degiskenlerin gecikmeli degerlerinin yer aldig1 esitlikler sistemidir.?%
Endojen ve egzojen degiskenlerin olusturdugu c¢ok degiskenli dinamik tahmin
modellerinden VAR modelinin elde edilmesi asagidaki matematiksel denklemlerle
gosterilmektedir. y; ; Ve y, ¢, igsel ve her ikisi de hem kendi gecikmeleri ile hem de x,

dissal degiskeninin gecikmeleri ile iligkili olabilecegi varsayimi altinda,
Vit =€+ Q11 Y1e-1 + Q12 Yo,e-1 + bio X¢ + byg Xeq +Ug (3.26)
Yo = Cz+ Q1 Y1e-1 + Q22 Yoi—1 + boo X¢ + by Xeq + Uy, (3.27)

denklemleri ile gosterilebilir. p, i¢sel degiskenlerin gecikme sayist; g, dissal degiskenlerin
gecikme sayisi olmak iizere; n tane igsel, k tane digsal degiskenin igerdigi dinamik

regresyon modeli;

p q
Ye =C+ Z Aiyii + Z Bixe_i +u; (3.28)
i=1 i=0

seklinde yazilabilmektedir. Eger modelde egzojen degisken yer almazsa model,

p
Ve =C+ ZAL- Veoi + Ut (3.29)

=1

205 Christopher A. Sims, “Macroeconomics and Reality”, Econometrica, C. 48, S. 1 (1980), ss. 1-48,
https://www.jstor.org/stable/1912017.
206 Seviiktekin Mustafa; Cinar Mehmet, Ekonometrik Zaman Serileri Analizi Eviews Uygulamali, s. 495.
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denklemi ile ifade edilen p. dereceden VAR(p) modeline doniismektedir. VAR(p)
modelinde, degiskenlerin endojen ya da egzojen olarak smiflandirilmasina izin
verilmemekte, tiim degiskenler endojen olarak kabul edilmektedir.?” VAR modeli,
serilerin diizeyde duragan olmalari1 bagka bir ifadeyle 0.dereceden entegre olmalar1 (I(0))

kosuluna baglidir.

Ampirik analizde kullanilacak degiskenlere ait agiklamalar, yapilan duraganlik analizleri
neticesinde tiim degiskenlerin 0.dereceden entegre olmalar1 sonucunda yontem olarak
belirlenen VAR modeli ve modelde kullanilacak degiskenler, denklem 3.30’da

gosterilmektedir.

Ve = (th, taxi, ipiy, mtnxmyg, the, gliye, rexai;, csim;g, tot, tufe;;) (3.30)

VAR analizinin 6nemli bir agamasi, optimum gecikme uzunlugunun belirlenmesidir.
Gecikme uzunlugunun dogru tayin edilmesi dnemli bir husustur. Zira, VAR modelinde
gecikme sayist gergekte oldugundan uzun segilirse parametreler gergekte olandan daha
yiiksek degerler alirlar. Baska bir deyisle asir1 parametrelesme sorunu ortaya cikar.?%
Optimum gecikme uzunlugu belirlenirken Olabilirlik Orani testi (LR), Nihai Tahmin
Hatas: testi (FPE), Akaike bilgi kriteri (AIC), Schwarz bilgi kriteri (SC) ve Hannan-Quinn
bilgi kriterlerinden (HQ) yararlanilmakta ve bilgi kriterleri arasindan en ¢ok, en kiigiik
deger/degerleri alan diger bir ifadeyle en fazla yildiz alan gecikme uzunlugu optimum

gecikme uzunlugu olarak belirlenmektedir.

Incelenecek maksimum gecikme uzunlugu ise gozlem sayisina bagl olarak Schwert bilgi
kriteri formiilii ile hesaplanmaktadir. Bu formiil, T gozlem sayisi olmak iizere;
12*(T/100)¥*  seklindedir. ~ Formiil, —ampirik analiz  i¢in  uygulandiginda
12*(175/100)"4=13.802 sonucuna ulasiimaktadir. Bu nedenle maksimum gecikme

uzunlugu 13 olarak tespit edilmekte ve gecikme uzunlugu kriteri boliimiine 13 olarak

207 Terence C. Mills, Applied Time Series Analysis A Practical Guide to Modeling and Forecasting,
Elseiver, Loughborough: Candice Janco, 2019, C. 59 LNEE, ss. 212-13.
208 H, R. Seddighi, K. A. Lawyer, A. V. Katos, Econometrics: A Practical Approach, London: Routledge
Taylor and Francis Group, 2000, s. 300.
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girilmektedir. VAR modelinin gecikme uzunlugunun tespit edilmesi Tablo 35’te

gosterilmektedir.

Tablo 35: VAR(p) Modeli i¢in Uygun Gecikme Uzunlugunun Tespit Edilmesi

VAR Lag Order Selection Criteria

Endogenous variables: TB TAX IPI MTNXM GLI REXAI CSIM TOT TUFE
Exogenous variables: C

Date: 12/30/21 Time: 02:00

Sample: 2007M01 2021M07

Included observations: 162

Lag LogL LR FPE AlIC SC HQ

0 -722.7218 NA 6.78e-08 9.033602 9.205136* 9.103247
1 -520.1364 380.1602 1.51e-08* 7.532548 9.247880 8.228999*
2 -474.7141 80.19002 2.37e-08 7.971779 11.23091 9.295035
3 -435.4171 65.00984 4.05e-08 8.486631 13.28956 10.43669
4 -381.1766 83.70445 5.87e-08 8.816995 15.16372 11.39386
5 -321.0734 86.07376 8.16e-08 9.074980 16.96550 12.27865
6 -274.6690 61.29963 1.39e-07 9.502086 18.93641 13.33256
7 -208.9431 79.52020 1.97e-07 9.690656 20.66878 14.14794
8 -118.7753 99.07332 2.19e-07 9.577472 22.09939 14.66156
9 -41.32455 76.49453 3.08e-07 9.621291 23.68701 15.33219
10 38.10046 69.61945 4.68e-07 9.640735 25.25025 15.97844
11 128.5245 69.21350 7.11e-07 9.524388 26.67770 16.48889
12 271.9750 93.86264 6.73e-07 8.753395 27.45051 16.34471

13 468.6515 106.8366* 4.25e-07 7.325290*  27.56620 15.54341

* indicates lag order selected by the criterion

LR: sequential modified LR test statistic (each test at 5% level)
FPE: Final prediction error

AIC: Akaike information criterion

SC: Schwarz information criterion

HQ: Hannan-Quinn information criterion

Tablo 35’ten goriilecegi tizere, Schwarz bilgi kriterine gore uygun gecikme uzunlugu 0;

Nihai Tahmin Hatas1 ve Hannan-Quinn bilgi kriterlerine gore 1; Olabilirlik Orani test
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istatistigi ve Akaike bilgi kriterine gére uygun gecikme uzunlugu 13’tiir. Ancak gecikme
uzunlugu 13 olarak segildiginde serbestlik derecesi sorunu ortaya ¢ikmaktadir. Schwarz
bilgi kriteri, cimrilik 6zelligine sahiptir ve 0.gecikmeyi isaret etmektedir.?®® Bu nedenle
gecikme uzunlugu olarak en fazla yildiz alan gecikme uzunluklarindan biri olan 1

secilmistir.

Gecikme uzunlugun segilmesinin ardindan VAR (1) modelinin kararliligi gosteren
polinom kokleri grafigine bakilmakta ve tanisal testler acisindan uygun bir model olup
olmadig1 tespit edilmektedir. Sekil 14’te, kurulan VAR (1) modelinin polinom kokleri
grafigi gosterilmektedir. Sekil 14°te karakteristik polinom koklerin tamaminin birim
dairenin i¢inde yer aldig1 gériilmektedir. Bu nedenle VAR (1) modelinin kararli bir model

oldugu ve duraganlik kosullarini yerine getirdigi sonucuna ulagilmaktadir.

Sekil 14: VAR (1) Modelinin Polinom Kokleri Grafikleri

Inverse Roots of AR Characteristic Polynomial
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Ayrica kurulan VAR (1) modelinde yapisal kirtlma olup olmadigi ve varsa yapisal kirilma

doneminin kukla degisken olarak modelde yer alip almamasina CUSUM ve CUSUMQ

209 Helmut Liitkepohl, Pentti Saikkonen, “Impulse Response Analysis in Infinite Order Cointegrated Vector
Autoregressive  Processes”, Journal of Econometrics, C. 81, S. 1 (1997), s. 138,
doi:https://doi.org/10.1016/S0304-4076(97)00037-7.
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testleri ile karar verilmektedir.?® Sekil 15’te yer alan CUSUM ve CUSUMQ
grafiklerinden goriilecegi tizere, grafikler 5% giiven araliklar i¢inde yer almaktadir.
Sonug olarak modelde yapisal kirilma olmadigi ve modele herhangi bir kukla degisken

eklenmesine gerek olmadigina karar verilmistir.

Sekil 15: VAR(1) Modelinin CUSUM ve CUSUMQ Grafikleri
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—— CUsuMm 5% Significance —— CUSUM of Squares 5% Significance

Bununla beraber, Klasik dogrusal regresyon modelinin hatali sonuglar vermemesi igin
sonuglari sirasiyla Tablo 36, Tablo 37 ve Tablo 38’de verilen otokorelasyon, degisen
varyans ve modelde kurgu hatasi olup olmadigimi test eden Ramsey RESET testleri

yapilmustir.

Tablo 36: LM Otokorelasyon Testi

Gecikme Uzunlugu LM istatistigi sd Olasihk Degeri
1 73.93853 81 0.6992
2 82.94315 81 0.4206

Tablo 37: Degisen Varyans Testi

Ki Kare istatistigi sd Olasilik Degeri

875.8264 810 0.0548

Z0R . L. Brown, J. Durbin, J. M. Evans, “Techniques for Testing the Constancy of Regression Relationships
Over Time”, Journal of the Royal Statistical Society: Series B (Methodological), C. 37, S. 2 (1975), ss.
149-63, doi:10.1111/j.2517-6161.1975.tb01532.x.
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Tablo 38: Ramsey RESET Testi

Ramsey RESET Test Deger sd Olasilik Degeri
t istatistik degeri 0.971774 164 0.3327
F istatistik degeri 0.944344 (1, 164) 0.3327
Olabilirlik Oran 1.009127 1 0.3151

Her ii¢ test de 5% anlamlilik diizeyinde istatistiksel olarak anlamli bulunmusg ve kurulan
modelde otokorelasyon, heterokedastisiti ve kurgu hatas1 olmadig tespit edilmistir. VAR
modellerinin tahmin edilen katsayilarini iktisadi olarak tek tek yorumlamak c¢ok zor
olabilmektedir.?!! Bu nedenle tahmin edilen katsayilarm yorumlanmasinda Etki Tepki

fonksiyonu ve Varyans Ayristirma analizine basvurulmaktadir.?'?

3.4. Etki Tepki Fonksiyonu

Etki tepki fonksiyonu, VAR modelindeki endojen degiskelerin hata terimindeki rassal
soklara kars1 tepkisini 6lgmektedir.?® Analize konu olan her bir degiskende yasanan bir
birimlik soka kars1 degiskenlerin kendilerine ve birbirlerine verdikleri tepkiler 100
iterasyonlu Monte Carlo yontemi ile 10 donem halinde gosterilmis ve yorumlanmastir.
Bu dogrultuda, ilk olarak Sekil 16°da grafigi goriilen Tiirkiye ihracatinin ithalati
karsilama orani degiskeninin hata terimine bir birimlik rassal sok verildiginde analizde
yer alan diger degiskenlerin verdigi tepkiler, ikinci olarak ise Sekil 17°de grafigi goriilen
Tiirkiye’nin mobil telefon dis ticaret dengesi degiskeninin hata terimine verilen bir
birimlik rassal soka karsilik analizde yer alan diger degiskenlerin verdigi tepkiler analiz

edilip yorumlanacaktir.

211 Olugbenga A. Onafowora, “Inflation in developing countries”, Applied Economics Letters, C. 3, S. 12

(1996), s. 811, doi:10.1080/135048596355655.

212 Ben S. Bernanke, “Alternative Explanations of the Money-Income Correlation”, NBER Working Paper

Series, S. 1842 (1986), ss. 1-41.

213 Seviiktekin Mustafa; Cinar Mehmet, Ekonometrik Zaman Serileri Analizi Eviews Uygulamali, s. 510.
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Sekil 16: tb Degiskeninin Etki Tepki Fonksiyonu Grafigi

Response to Cholesky One S.D. (d.f. adjusted) Innovations + 2 S.E.
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Sekil 16’da yer alan ilk grafige bakildiginda Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama
oraninin kendisine verdigi tepki goriilmektedir. Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama

oraninin hata terimine verilen 1%/’lik bir rassal sok kendisini artirmaktadir.

Sekil 16°da yer alan ikinci grafikte Tirkiye ihracatinin ithalati karsilama oraninin,
Tiirkiye’de mobil telefon ithalat birim fiyat: lizerine konulan vergi tutarina verdigi tepki
gosterilmektedir. Tiirkiye’de mobil telefon ithalat birim fiyati lizerine konulan vergi
tutarina 1%’lik bir pozitif sok verildiginde, Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama orani

azalmaktadir.

Sekil 16’da yer alan ticiincii grafik incelendiginde, Tiirkiye ihracatinin ithalat1 karsilama
oraninin, Tiirkiye’de iletisim ekipmanlarinin imalati sanayi iiretim endeksine verdigi

tepki gosterilmektedir. Tiirkiye’de iletisim ekipmanlarinin imalati sanayi {iretim
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endeksinin hata terimine verilen 1%’lik bir rassal sok Tiirkiye ihracatinin ithalati

kargilama oranini artirmaktadir.

Sekil 16°da yer alan dordiincii grafikte ise Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama oraninin,
Tirkiye’nin mobil telefon dis ticaret dengesine verdigi tepki sunulmaktadir. Tiirkiye nin
mobil telefon dis ticaret dengesinde yasanan 1%’lik bir rassal sok Tiirkiye ihracatinin

ithalat1 karsilama oranini artirmaktadir.

Sekil 16’da yer alan besinci grafikte, Tirkiye ihracatinin ithalati karsilama oraninin,
Tiirkiye nin mobil telefon ticareti i¢in hesaplanan Grubel-Llyod Endeksi’ne verdigi tepki
analiz edilmektedir. Tiirkiye’nin mobil telefon ticareti i¢in hesaplanan Grubel-Llyod
Endeksi’nde yasanan 1%’lik bir rassal sok Tiirkiye ihracatinin ithalati kargilama oranini

artirmaktadir.

Sekil 16’da yer alan altinci grafikte, Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama oraninin,
Tiirkiye nin mobil telefon ticareti i¢in hesaplanan nisbi ihracat avantaji endeksine verdigi
tepki gosterilmektedir. Tiirkiye’nin mobil telefon ticareti i¢in hesaplanan nisbi ihracat
avantaj1 endeksinde yasanan 19%’lik bir rassal sok Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama

oranini azaltmaktadir.

Sekil 16’da yer alan yedinci grafikte, Tiirkiye’nin mobil telefon i¢in hesaplanan sabit
pazar pay1 katsayisina 1%’lik bir rassal sok verildiginde s6z konusu sokun Tiirkiye
thracatinin ithalati karsilama orani iizerindeki etkisi analiz edilmektedir. Elde edilen
sonuglara gore, Tiirkiye’nin mobil telefon i¢in hesaplanan sabit pazar pay:1 katsayisi,

Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama oranini azaltmaktadir.

Sekil 16’da yer alan sekizinci grafikte, Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama oraninin,
Tirkiye i¢in hesaplanan mobil telefon fiyat haddine verdigi tepki incelenmektedir.
Tiirkiye i¢in hesaplanan mobil telefon fiyat haddine 1%’lik bir sok verildiginde Tiirkiye

ithracatinin ithalati karsilama oran1 azalmaktadir.

Sekil 16’da yer alan son grafikte ise Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama oraninin,
enflasyon sepetinde ilan edilen mobil telefon fiyat endeksine verdigi tepki

gosterilmektedir. Mobil telefon fiyat endeksine 1%’lik bir sok verildiginde Tiirkiye
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ithracatinin ithalat1 karsilama oran1 artmaktadir. Sonug olarak; Tiirkiye ihracatinin ithalati
karsilama oraninin kendisi, Tiirkiye’de iletisim ekipmanlarmin imalati sanayi liretim
endeksi, Tiirkiye’nin mobil telefon dis ticaret dengesi, Tiirkiye’nin mobil telefon ticareti
i¢in hesaplanan Grubel-Llyod Endeksi ve enflasyon sepetinde ilan edilen mobil telefon
fiyat endeksi Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama oranin pozitif etkilerken Tiirkiye’de
mobil telefon ithalat birim fiyati {izerine konulan vergi tutari, Tiirkiye’nin mobil telefon
ticareti i¢in hesaplanan nisbi ihracat avantaji endeksi, Tiirkiye’nin mobil telefon igin
hesaplanan sabit pazar pay1 katsayisi ve Tiirkiye i¢in hesaplanan mobil telefon fiyat haddi

Tiirkiye ithracatinin ithalat1 karsilama oranini negatif etkilemektedir.

Sekil 17°de ise, Tiirkiye’nin mobil telefon dis ticaret dengesi degiskeninin hata terimine
verilen bir birimlik rassal soka karsilik analizde yer alan diger degiskenlerin verdigi

tepkiler gosterilmektedir.

Sekil 17: mtnxm Degiskeninin Etki Tepki Fonksiyonu Grafigi

Response to Cholesky One S.D. (d.f. adjusted) Innovations + 2 S.E.

Response of MTNXMto TB Response of MTNXMto TAX Response of MTNXMto IPI
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Sekil 17’nin ilk grafigine bakildiginda Tiirkiye ihracatinin ithalati kargilama oraninin
Tiirkiye’nin mobil telefon dis ticaret dengesine verdigi tepki goriilmektedir. Tiirkiye
thracatinin ithalatt karsilama oranmin hata terimine verilen 1%’lik bir rassal sok,

Tirkiye’nin mobil telefon dis ticaret dengesini azaltmaktadir.

Sekil 17°de verilen ikinci grafikte, Tiirkiye’nin mobil telefon dis ticaret dengesinin
Tiirkiye’de mobil telefon ithalat birim fiyat: lizerine konulan vergi tutarina verdigi tepki
gosterilmektedir. Tirkiye’de mobil telefon ithalat birim fiyati lizerine konulan vergi
tutarma 1%’lik bir pozitif sok verildiginde Tiirkiye nin mobil telefon dis ticaret dengesi

azalmaktadir.

Sekil 17°de verilen iiglincii grafik incelendiginde Tiirkiye’nin mobil telefon dig ticaret
dengesinin Tiirkiye’de iletisim ekipmanlarinin imalat1 sanayi iiretim endeksine verdigi
tepki gosterilmektedir. Tiirkiye’de iletisim ekipmanlarinin imalati sanayi iiretim
endeksinin hata terimine verilen 1%’lik bir rassal sok, Tiirkiye’nin mobil telefon dis

ticaret dengesini nisbi olarak az da olsa pozitif etkilemektedir.

Sekil 17°de verilen dordiincii grafikte ise Tiirkiye nin mobil telefon dis ticaret dengesinin
kendisine verdigi tepki grafik halinde sunulmaktadir. Tiirkiye’nin mobil telefon dis ticaret

dengesinde yasanan rassal sok, kendisi lizerinde pozitif bir etki meydana getirmektedir.

Sekil 17°de verilen besinci grafikte, Tiirkiye’nin mobil telefon dis ticaret dengesinin,
Tiirkiye’nin mobil telefon ticareti i¢in hesaplanan Grubel-Llyod Endeksi’ne verdigi tepki
analiz edilmektedir. Tirkiye’nin mobil telefon ticareti i¢in hesaplanan Grubel-LIlyod
Endeksi’nde yasanan 1%’lik bir rassal sok, Tiirkiye’nin mobil telefon dis ticaret dengesini

artirmaktadir.

Sekil 17°de verilen altinci grafikte Tiirkiye'nin mobil telefon dis ticaret dengesinin,
Tiirkiye nin mobil telefon ticareti i¢in hesaplanan nisbi ihracat avantaji endeksine verdigi
tepki gosterilmektedir. Tiirkiye’nin mobil telefon ticareti i¢in hesaplanan nisbi ihracat
avantaji endeksinde yasanan 1%’lik bir rassal sok, Tiirkiye’nin mobil telefon dis ticaret

dengesini artirmaktadir.
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Sekil 17°de verilen yedinci grafikte, Tiirkiye’nin mobil telefon i¢in hesaplanan sabit pazar
pay1 katsayisina 1%°’lik bir rassal sok verildiginde s6z konusu sokun Tiirkiye’nin mobil
telefon dis ticaret dengesi lizerindeki etkisi analiz edilmektedir. Elde edilen sonuglara
gore, Tiirkiye’nin mobil telefon i¢in hesaplanan sabit pazar payr katsayisi Tiirkiye nin

mobil telefon dis ticaret dengesini nisbi olarak az da olsa azaltmaktadir.

Sekil 17°de verilen sekizinci grafikte, Tiirkiye’nin mobil telefon dis ticaret dengesinin
Tirkiye igin hesaplanan mobil telefon fiyat haddine verdigi tepki incelenmektedir.
Tiirkiye i¢in hesaplanan mobil telefon fiyat haddine 1%’lik bir sok verildiginde

Tiirkiye nin mobil telefon dis ticaret dengesi bu durumdan negatif etkilenmektedir.

Sekil 17°de verilen son grafikte ise Tiirkiye’nin mobil telefon dis ticaret dengesinin
enflasyon sepetinde ilan edilen mobil telefon fiyat endeksine verdigi tepki
gosterilmektedir. Mobil telefon fiyat endeksine 1%’lik bir sok verildiginde Tiirkiye’nin
mobil telefon dis ticaret dengesi degismedigi sonucuna varilabilir. Analizde yer alan diger

endojen degiskenlerin ayrintili Etki Tepki fonksiyonu grafikleri Ek-1’de yer almaktadir.

Sonug olarak; Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama orani, Tiirkiye’de mobil telefon
ithalat birim fiyati lizerine konulan vergi tutari, Tiirkiye nin mobil telefon i¢in hesaplanan
sabit pazar payi katsayisi ve Tirkiye icin hesaplanan mobil telefon fiyat haddi
Tiirkiye nin mobil telefon dis ticaret dengesini negatif etkilemektedir. Tiirkiye’de iletisim
ekipmanlarimin imalati sanayi tiretim endeksi, Tiirkiye’nin mobil telefon dis ticaret
dengesinin kendisini, Tiirkiye’nin mobil telefon ticareti igin hesaplanan Grubel-Llyod
endeksi ve Tirkiye’nin mobil telefon ticareti i¢in hesaplanan nisbi ihracat avantaji

endeksi ise Tiirkiye’nin mobil telefon dis ticaret dengesini pozitif etkilemektedir.

3.5. Varyans Ayristirma Analizi

VAR modelinin tahmin edilen katsayilarinin yorumu i¢in kullanilan analizlerden bir

digeri olan Varyans Ayristirma analizi, modelde kullanilan degiskenlerde gerceklesen
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herhangi bir degisimin ylizde ka¢inin kendi soklarindan yilizde kaginin diger degiskenlerin

soklarmdan kaynaklandigimi gdstermektedir.?!4

Varyans ayristirmasi, verilen bir zaman araliginda (6rnegin iki yil) gerceklesen bir sok
nedeniyle bir degiskenin tahmininde yer alan hata teriminin varyansinin yiizdesidir. Bu

nedenle, tahmin hatas1 icin kismen bir R? hiikkmiindedir.?*®

Bu dogrultuda, Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama orani ve Tiirkiye’nin mobil telefon
dis ticaret dengesi degiskenlerinin 100 iterasyonlu Monte Carlo yontemi ile 10 dénem
(ay) halinde Varyans Ayristirma analizleri yapilmis, Tablo 39 ve Tablo 40’ta analiz
sonuglar1 verilmistir. Ilk olarak, Tablo 39°da th degiskeninin Varyans Ayristirma analizi

sonuglar1 gosterilmektedir.

Tablo 39: tb degiskeninin Varyans Ayristirma Analizi

Period S.E. B TAX Pl MTNXM GLI REXAI CSIM TOT TUFE
1 0.076344  100.0000  0.000000  0.000000  0.000000  0.000000  0.000000  0.000000  0.000000  0.000000
(0.00000)  (0.00000)  (0.00000)  (0.00000)  (0.00000)  (0.00000)  (0.00000)  (0.00000)  (0.00000)
2 0.086321  96.16269  0.073869  0.067981  0.222739  0.269616  1.176677  0.095582 1.410007  0.520839
(2.61486)  (0.49571)  (0.72876)  (0.86143)  (0.73587)  (1.29958)  (0.85437)  (1.36560)  (0.74491)
3 0.089756  93.47289  0.150465 0.077719  0.265343  0.626704  2.364315  0.111756 1.722537  1.208269
(4.07506) (0.88690)  (0.85698)  (0.97314)  (1.13005) (2.32231)  (0.92151)  (1.62145)  (1.69699)
4 0.091267  91.74526  0.197376  0.111394  0.268582  0.796832  3.148504  0.110873 1.791636  1.829545
(5.14831)  (1.16792)  (0.87979)  (1.01786)  (1.29111) (2.92366)  (0.92724)  (1.71051) (2.54144)
5 0.092008  90.69379  0.221490  0.144012  0.266031  0.858554  3.599002  0.109154  1.800427  2.307538
(5.90916)  (1.34778)  (0.89074)  (1.03233)  (1.35448)  (3.24985)  (0.91904)  (1.73823)  (3.20066)
6 0.092395  90.06734  0.232914  0.168234  0.263865  0.877383  3.842075  0.108385  1.795923  2.643883
(6.44424)  (1.45798)  (0.89940)  (1.03719) (1.37689)  (3.42603)  (0.91101)  (1.74461)  (3.69343)
7 0.092605  89.69827  0.238005  0.184259  0.262747  0.881671  3.969097  0.108278 1.790344  2.867332
(6.82465)  (1.52451)  (0.90579)  (1.03884)  (1.38291)  (3.52386)  (0.90522)  (1.74365)  (4.05734)
8 0.092722  89.48260  0.240135  0.194230  0.262330  0.881773  4.034289  0.108453 1.786280  3.009916
(7.09926)  (1.56465)  (0.91031) (1.03944)  (1.38303)  (3.58040)  (0.90143)  (1.74064)  (4.32620)
9 0.092788  89.35747  0.240955  0.200207  0.262262  0.881049  4.067375  0.108692 1.783764  3.098229
(7.30082)  (1.58903)  (0.91359)  (1.03972)  (1.38144) (3.61448) (0.89908)  (1.73750)  (4.52611)
10 0.092826  89.28536  0.241234  0.203705  0.262329  0.880411  4.084040  0.108903 1.782329  3.151692

(7.45123)  (1.60402) (0.91613)  (1.03990) (1.37966) (3.63587)  (0.89767)  (1.73484) (4.67619)

Cholesky Ordering: TB TAX IPI MTNXM GLI REXAI CSIM TOT TUFE
Standard Errors: Monte Carlo (100 repetitions)

Tablo 39’da verilen Varyans Ayristirma analizi sonuglarina gore; birinci doneme
bakildiginda Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama oraninin standart hatasinda meydana
gelen degisimin 100 %’{iniin kendisinden kaynaklandigi goriilmektedir. Bu sonugtan

Tirkiye ihracatinin ithalati karsilama orani degiskeninin egzojen bir degisken oldugu

214 Enders, Applied Time Series Econometrics, s. 302.
215 James H. Stock, Mark W. Watson, “Vector Autoregressions”, Journal of Economic Perspectives, C. 15,
S. 4 (2001), s. 106, doi:10.1257/jep.15.4.101.
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¢ikarimi yapilabilir. Ikinci déneme bakildiginda Tiirkiye ihracatinin ithalat: karsilama
oraninin standart hatasinda meydana gelen degisimin yaklasik 96.16 %’s1 kendisinden,
yaklagik 1.41 %’i Tirkiye i¢in hesaplanan mobil telefon fiyat haddinden, yaklasik 1.18
%’1 Tiirkiye ’nin mobil telefon ticareti i¢in hesaplanan nisbi ihracat avantaji endeksinden,
yaklagik 0.52 9%’si enflasyon sepetinde ilan edilen mobil telefon fiyat endeksinden,
yaklasik 0.27 %’si Tirkiye’nin mobil telefon ticareti i¢in hesaplanan Grubel-Llyod
endeksinden, yaklasik 0.22 %’si Tirkiye’nin mobil telefon dis ticaret dengesinden,
yaklagik 0.10 %’u Tiirkiye’'nin mobil telefon i¢in hesaplanan sabit pazar payi
katsayisindan, yaklasik 0.074 %l Tirkiye’de mobil telefon ithalat birim fiyati izerine
konulan vergi tutarindan ve yaklasik 0.068 %’i Tirkiye’de iletisim ekipmanlarinin
imalati sanayi liretim endeksinden kaynaklanmaktadir. Onuncu doneme bakildiginda ise;
yaklasik 89.29 %’u kendisinden, yaklasik 4.08 %’1 Tiirkiye’nin mobil telefon ticareti i¢in
hesaplanan nisbi ihracat avantaji endeksinden, yaklasik 3.15 %’1 enflasyon sepetinde ilan
edilen mobil telefon fiyat endeksinden, yaklasik 1.78 %’1 Tirkiye i¢in hesaplanan mobil
telefon fiyat haddinden, yaklasik 0.88 9%’1 Tiirkiye’nin mobil telefon ticareti igin
hesaplanan Grubel-Llyod endeksinden, yaklasik 0.26 %’s1 Tiirkiye’nin mobil telefon dis
ticaret dengesinden, yaklasik 0.20 %’si Tiirkiye’de iletisim ekipmanlarinin imalati sanayi
tiretim endeksinden ve yaklasik 0.11 %’1 Tiirkiye’nin mobil telefon i¢in hesaplanan sabit

pazar pay katsayisindan kaynaklandigi goriilmektedir.

Tablo 40’ta ise mtnxm degiskeni i¢in elde edilen Varyans Ayristirma sonuglari

gosterilmektedir.
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Tablo 40: mtnxm degiskeninin Varyans Ayristirma Analizi

Period S.E. TB TAX IPI MTNXM GLI REXAI CSIM TOT TUFE
1 0.076344  0.500744  1.329653  0.001963  98.16764  0.000000  0.000000  0.000000  0.000000  0.000000
(1.29272)  (1.80813)  (0.90823)  (2.50853)  (0.00000)  (0.00000)  (0.00000)  (0.00000)  (0.00000)
2 0.086321  0.540565  1.318794  0.002664  97.26561  0.557574  0.090275  0.050418  0.172592  0.001503
(1.33620)  (1.86375)  (1.05344)  (3.12050)  (1.18313) (0.52958)  (0.89881)  (1.12866)  (0.28664)
3 0.089756  0.540556  1.319312  0.007546  97.22406  0.574918  0.106965  0.050587  0.173522  0.002531
(1.40013)  (1.91753)  (1.05814)  (3.32765)  (1.21904)  (0.59664)  (0.90034)  (1.12940)  (0.44488)
4 0.091267  0.540504  1.321384  0.009074  97.21465 0.575316  0.111986  0.050609  0.173511  0.002964
(1.42783)  (1.94236)  (1.05919)  (3.42024) (1.21979) (0.62303)  (0.90252)  (1.12627)  (0.54558)
5 0.092008  0.540525  1.322391  0.009412  97.21155  0.575299  0.113539  0.050631  0.173523  0.003126
(1.44448)  (1.95473)  (1.05954)  (3.46899)  (1.21815) (0.63360)  (0.90337)  (1.12412)  (0.60642)
6 0.092395  0.540599  1.322800  0.009506  97.21033  0.575296  0.114101  0.050640  0.173535  0.003192
(1.45523)  (1.96092)  (1.05944)  (3.49684) (1.21698) (0.63906)  (0.90383)  (1.12285)  (0.64356)
7 0.092605  0.540668  1.322958  0.009536  97.20980  0.575298  0.114329  0.050643  0.173544  0.003224
(1.46220)  (1.96415)  (1.05924)  (3.51336) (1.21625)  (0.64226)  (0.90396)  (1.12219)  (0.66648)
8 0.092722  0.540714  1.323019  0.009548  97.20955  0.575300  0.114429  0.050644  0.173550  0.003242
(1.46663)  (1.96588)  (1.05907)  (3.52331)  (1.21580) (0.64427)  (0.90396)  (1.12182)  (0.68080)
9 0.092788  0.540739  1.323043  0.009553  97.20944  0.575302  0.114476  0.050644  0.173552  0.003253
(1.46940)  (1.96682)  (1.05894)  (3.52938)  (1.21553)  (0.64556)  (0.90392)  (1.12160)  (0.68983)
10 0.092826  0.540752  1.323052  0.009555  97.20938  0.575303  0.114498  0.050644  0.173554  0.003260

(1.47110) (1.96734)  (1.05886)  (3.53311)  (1.21535)  (0.64640)  (0.90388)  (1.12147)  (0.69555)

Cholesky Ordering: TB TAX IPI MTNXM GLI REXAI CSIM TOT TUFE
Standard Errors: Monte Carlo (100 repetitions)

Tablo 40°ta gosterilen Varyans Ayristirma sonuglarina gore; birinci donemde Tiirkiye’nin
mobil telefon dis ticaret dengesinin standart hatasinda meydana gelen degisimin 98.17
%’s1 kendisinden, yaklasik 1.33 %’ii Tiirkiye’de mobil telefon ithalat birim fiyat: iizerine
konulan vergi tutarindan, yaklagik 0.50%’si Tirkiye ihracatinin ithalati kargilama
oranindan ve yaklasik 0.002 %’si Tirkiye’de iletisim ekipmanlarinin imalati sanayi
iiretim endeksinden kaynaklandigi goriilmektedir. Onuncu doneme bakildiginda yaklasik
97.21 %’1 kendisinden, yaklagik 1.32 %’si Tiirkiye’de mobil telefon ithalat birim fiyati
tizerine konulan vergi tutarindan, yaklasik 0.58 %1 Tiirkiye ’nin mobil telefon ticareti i¢in
hesaplanan Grubel-Llyod endeksinden, yaklasik 0.54%’ti Tirkiye ihracatinin ithalati
karsilama oranindan, yaklasik 0.17%’si Tirkiye i¢in hesaplanan mobil telefon fiyat
haddinden, yaklagik 0.11 %’1 Tiirkiye’nin mobil telefon ticareti i¢in hesaplanan nisbi
thracat avantaji endeksinden, yaklagik 0.051 9%’1 Tiirkiye’nin mobil telefon i¢in
hesaplanan sabit pazar payir katsayisindan, yaklasik 0.010 %’u Tirkiye’de iletisim
ekipmanlarimin imalat1 sanayi iiretim endeksinden ve yaklasik 0.003 %’il enflasyon
sepetinde ilan edilen mobil telefon fiyat endeksinden kaynaklanmaktadir. Analizde yer
alan diger endojen degiskenlerin ayrintili varyans ayrigtirma analizi tablolar1 Ek-2’de yer

almaktadir.
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3.6. Granger Nedensellik Testi

Etki Tepki fonksiyonlar1 ve Varyans Ayristirma analizlerinin yapilmasinin ardindan
analize tabi tutulan degiskenlerin tiimii, diizeyde duragan olmalar1 sebebiyle modelde
bulunan degiskenler i¢in Granger nedensellik testi de yapilmistir. Granger nedensellik

testi, neden sonug iliskisine dayanmaktadir. Testin ana fikri su climlelerle 6zetlenmistir:

...zaman geriye akmaz. Yani, A olay1 B olayindan 6nce ger¢ceklesmisse A’nin
B’nin nedeni olma ihtimali vardir. Ancak B’nin A’nin nedeni olma ihtimali
yoktur. Diger bir ifadeyle, ge¢miste cereyan eden olaylar bugiin gerceklesen

olaylarin nedeni olabilir, gelecektekilerin olamaz.?'®

X, ve'Yy, 0 ortalamaya sahip iki duragan zaman serisi modeli olmak {izere;

m m

Xt = Z a; Yt—j + Z b] Xt—j + et (331)
j=1 j=1
m m

Yt = z Cj Yt—j + Z dj Xt—j + 1 (332)
j=1 j=1

hata terimlerinin temiz dizi oldugu basit nedensellik modelini temsil etmektedir.?’ Bu
dogrultuda, yukarida verilen denklemlere gore dort durum ortaya ¢ikmaktadir. Birinci
durum, X’in tahmin edilen katsayilarinin gecikmeli degerleri istatistiksel olarak 0’dan

farkli oldugunda (3 a; #0) ve Y’nin tahmin edilen katsayilarinin gecikmeli degerleri
istatistiksel olarak 0’a esit oldugunda (3'b; = 0) ¥;’den X, ye dogru tek yonlii nedensellik

iliskisi bulunmaktadir. Ikinci olarak, X’in tahmin edilen katsayilarinin gecikmeli

degerleri istatistiksel olarak 0’a esit oldugunda (}a; = 0) ve Y’nin tahmin edilen
katsayilarmin gecikmeli degerleri istatistiksel olarak 0’dan farkli oldugunda (}.b; #0)

X;’den Y;’ye dogru tek yonli bir nedensellik iliskisi oldugu anlamina gelmektedir.

216 Gary Koop, Analysis of Economic Data, New York: John Wiley & Sons Inc., 2000, s. 175.
217 Clive J. W. Granger, “Investigating Causal Relations by Econometric Models and Cross-spectral
Methods”, Econometrica, C. 37, S. 3 (1969), s. 431, https://www:.jstor.org/stable/1912791.
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Ucgiincii olarak, her iki denklemde de hem X, hem de Y, nin tahmin edilen katsayilarinin
gecikmeli degerleri istatistiksel olarak 0’dan farkli oldugunda ¢ift yonlii nedensellik
iligskisi bulunmaktadir. Son olarak, her iki denklemde de hem X; hem de Y;’nin tahmin
edilen katsayilarmin gecikmeli degerleri istatistiksel olarak anlamsiz oldugunda

nedensellik iliskisi bulunmamaktadir.?'8

Denklem (3.31)’de, X; ve Y; arasinda Granger nedensellik iliskisinin olup olmadigini test

eden bos ve alternatif hipotezleri asagidaki gibi olusturulmaktadir.

Ho- Ya, =0 (3.33)

Hi:Ya; #0 (3.34)

Bos hipotez X, Y nin Granger nedeni degildir; alternatif hipotez ise X, Y nin Granger
nedenidir, anlamima gelmektedir. Hipotezlerin testi i¢in F testi uygulanmaktadir. Eger
hesaplanan F degeri, kritik F degerinden biiyiikse bos hipotez reddedilmekte ve X, Y’ nin

Granger nedeni oldugu sonucuna varilmaktadir.

Bu bilgiler 1s1g1inda tahmin edilen VAR (1) modeli i¢in Granger Nedensellik testi yapilmis
ve test sonuclart Tablo 41°de gosterilmistir. Analizde her bir degisken, bagimli degisken
olarak tahmin edilmekte hem degiskenlerin tek tek hem de denklemlerin bir biitiin olarak
istatistiksel olarak anlamli olup olmadigi test edilmektedir. Degigkenlerin ¢oklugu

nedeniyle Tablo 41°de yalnizca Ho hipotezinin reddedildigi sonuglara yer verilmistir.

218 Gujarati, Basic Econometrics, s. 697.
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Tablo 41: VAR (1) Modelinin Granger Nedensellik Testi Sonuclar:

Bagimh Degisken: tb
Degiskenler Nedensellik Yonii x,z, Olasilik Degeri Sonug¢
gli th a gli 4.484038 0.0342 Ho red
rexai th a rexai 3.099160 0.0783 Ho red
tot tb a tot 3.139368 0.0764 Ho red
tufe tb a tufe 2.906078 0.0882 Ho red
Bagimh Degisken: tax
Degiskenler Nedensellik Yonii X;Zz Olasihik Degeri Sonug¢
th tax a tb 4.484153 0.0342 Ho red
csim tax a csim 2.854134 0.0911 Ho red
tufe tax a tufe 3.760883 0.0525 Ho red
Bagimh Degisken: ipi
Degiskenler Nedensellik Yonii XIZ, Olasihik Degeri Sonug¢
tax ipi a tax 3.415244 0.0646 Ho red
Bagimh Degisken: gli
Degiskenler Nedensellik Yonii )(12, Olasilik Degeri Sonu¢
th gliatb 5.356325 0.0206 Ho red
Bagimh Degisken: rexai
Degiskenler Nedensellik Yonii )(12, Olasilik Degeri Sonu¢
th rexai a th 3.308154 0.0689 Ho red
Bagimh Degisken: csim
Degiskenler Nedensellik Yonii XIZ, Olasihik Degeri Sonug¢
rexai csim a rexai 3.192720 0.0740 Ho red
Bagimh Degisken: tot
Degiskenler Nedensellik Yonii XIZ, Olasihik Degeri Sonug¢
th tota th 2.731481 0.0984 Ho red
Bagimh Degisken: tufe
Degiskenler Nedensellik Yonii X;Z; Olasilik Degeri Sonu¢
th tufeathb 3.413564 0.0647 Ho red
ipi tufe a ipi 4.288325 0.0384 Ho red

Tablo 41°den hareketle, ilk olarak Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama oraninin bagimli
degisken olmasi durumunda ortaya ¢ikan Granger nedensellik iligkilerine deginilecektir.
Tiirkiye’nin mobil telefon ticareti i¢in hesaplanan Grubel-Llyod endeksi, Tiirkiye’nin

mobil telefon ticareti i¢in hesaplanan nisbi ihracat avantaji endeksi, Tirkiye i¢in
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hesaplanan mobil telefon fiyat haddi ve enflasyon sepetinde ilan edilen mobil telefon fiyat
endeksi Tirkiye ihracatinin ithalati karsilama oranmin Granger nedenidir. Diger bir
ifadeyle, Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama oranindan Tiirkiye’nin mobil telefon
ticareti i¢in hesaplanan Grubel-Llyod endeksine, Tiirkiye’nin mobil telefon ticareti igin
hesaplanan nisbi ihracat avantaji endeksine, Tiirkiye i¢in hesaplanan mobil telefon fiyat
haddine ve enflasyon sepetinde ilan edilen mobil telefon fiyat endeksine dogru bir

Granger nedensellik iligkisi bulunmaktadir.

Ikinci olarak Tiirkiye’de mobil telefon ithalat birim fiyati {izerine konulan vergi tutarmnin
bagimli degisken olmasit durumunda, Tirkiye ihracatinin ithalati kargilama orant,
Tiirkiye’nin mobil telefon igin hesaplanan sabit pazar payr katsayist ve enflasyon
sepetinde ilan edilen mobil telefon fiyat endeksi, Tiirkiye’de mobil telefon ithalat birim
fiyat1 lizerine konulan vergi tutarinin Granger nedenidir. Bagka bir ifadeyle, Tiirkiye’de
mobil telefon ithalat birim fiyat1 lizerine konulan vergi tutarindan Tiirkiye ihracatinin
ithalat1 kargilama oranina, Tirkiye’nin mobil telefon i¢in hesaplanan sabit pazar payi
katsayisina ve enflasyon sepetinde ilan edilen mobil telefon fiyat endeksine dogru bir

Granger nedensellik iliskisi bulunmaktadir.

Ucgiincii olarak Tiirkiye’de iletisim ekipmanlarinin imalati sanayi iiretim endeksinin
bagimli degisken olmas1 durumunda, Tiirkiye’de mobil telefon ithalat birim fiyati izerine
konulan vergi tutari, Tiirkiye’de iletisim ekipmanlarinin imalati sanayi tiretim endeksinin
Granger nedenidir. Farkli bir deyisle, Tiirkiye’de iletisim ekipmanlarinin imalat1 sanayi
tiretim endeksinden Tiirkiye’de mobil telefon ithalat birim fiyati tizerine konulan vergi

tutarina dogru bir Granger nedensellik iliskisi bulunmaktadir.

Dordiincti olarak, Tiirkiye’nin mobil telefon ticareti igin hesaplanan Grubel-Llyod
endeksinin bagimli degisken olmast durumunda, Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama
orani, Tirkiye’nin mobil telefon ticareti igin hesaplanan Grubel-Llyod endeksinin
Granger nedenidir. Diger bir ifadeyle, Tiirkiye’nin mobil telefon ticareti i¢in hesaplanan
Grubel-Llyod endeksinden Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama oranina dogru bir

Granger nedensellik iliskisi bulunmaktadir.

132



Besinci olarak, Tiirkiye nin mobil telefon ticareti i¢in hesaplanan nisbi ihracat avantaji
endeksinin bagimli degisken olmast durumunda, Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama
orani, Tiirkiye nin mobil telefon ticareti i¢cin hesaplanan nisbi ihracat avantaji endeksinin
Granger nedenidir. Baska bir ifadeyle, Tiirkiye’nin mobil telefon ticareti i¢in hesaplanan
nisbi ihracat avantaj1 endeksinden Tiirkiye ihracatinin ithalati kargilama oranina dogru bir

Granger nedensellik iliskisi bulunmaktadir.

Altinc1 olarak, Tiirkiye’nin mobil telefon i¢in hesaplanan sabit pazar pay1 katsayisinin
bagimli degisken olmas1 durumunda, Tiirkiye nin mobil telefon ticareti i¢in hesaplanan
nisbi ihracat avantaji endeksi, Tiirkiye’nin mobil telefon i¢in hesaplanan sabit pazar pay1
katsayisinin Granger nedenidir. Farkli bir deyisle, Tiirkiye’nin mobil telefon igin
hesaplanan sabit pazar pay1 katsayisindan Tiirkiye’nin mobil telefon ticareti icin
hesaplanan nisbi ihracat avantaji endeksine dogru bir Granger nedensellik iligkisi

bulunmaktadir.

Yedinci olarak, Tirkiye i¢cin hesaplanan mobil telefon fiyat haddinin bagimli degisken
olmasi durumunda, Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama orani, Tiirkiye i¢in hesaplanan
mobil telefon fiyat haddinin Granger nedenidir. Diger bir ifadeyle, Tirkiye i¢in
hesaplanan mobil telefon fiyat haddinden Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama oranina

dogru bir Granger nedensellik iliskisi bulunmaktadir.

Son olarak enflasyon sepetinde ilan edilen mobil telefon fiyat endeksinin bagiml
degisken olmasi durumunda, Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama orani ve Tiirkiye’de
iletisim ekipmanlarinin imalati sanayi {iretim endeksi, enflasyon sepetinde ilan edilen
mobil telefon fiyat endeksinin Granger nedenidir. Farkli bir ifadeyle, enflasyon sepetinde
ilan edilen mobil telefon fiyat endeksinden Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama oranina
ve Tiirkiye’de iletisim ekipmanlarinin imalati sanayi {liretim endeksine dogru bir Granger

nedensellik iliskisi bulunmaktadir.
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SONUC VE ONERILER

Calismada, ihracatta rekabet giiclinii Ol¢cen endeksler yardimi ile Tiirkiye’nin mobil
telefon ticaretinin diinya pazarindaki rekabet giicii 6l¢iilmiis, Sabit Pazar Pay1 analizi ile
yurt i¢i ve diinya mobil telefon pazarindaki konumu belirlenmeye ¢alisilmis, girdi-gikti
analizi ile hem mobil telefon sektoriine bagli olan sektorlerin hem de mobil telefon
sektorlinlin baglh oldugu sektorlerin bagimlilik dereceleri tespit edilmeye c¢alisilmistir.
Son olarak ise Tiirkiye’nin mobil telefon iiretiminin, pazarinin ve fiyatlamasinin Tiirkiye
ihracatinin ithalat1 karsilama oranin1 ve mobil telefon dis ticaret dengesini hangi yonde

ve ne siddette etkiledigi ampirik olarak test edilmistir.

Tirkiye mobil telefon ihracatinin rekabet giiclinii yansitan ve logaritmik formda
hesaplanan nisbi ihracat avantaj endeksi, yillar itibariyle negatif seyretmistir. En yiiksek
diizeyine -3.387 ile 2016 yilinda ulagsmistir. 2016 yilindan sonra ise diigiis hizlanmustir.
Tiirkiye’nin mobil telefon ticareti Sabit Pazar Pay1 analizi kapsaminda incelendiginde
nisbi ihracat avantaji endeksi ile uyumlu sonuglar elde edilmistir. Tiirkiye mobil telefon
ihracatinin Diinya Ticaret Orgiitii {iyesi iilkelerin toplam ithalatlar1 i¢indeki payinin 2016
yilinda en yliksek seviyesine ¢iktig1 goriilmektedir. Bununla beraber, pazar payi
etkisindeki degisim, mal bilesimi etkisindeki degisim, mal uyum etkisindeki degisim,
pazar bilesimi etkisindeki degisim ve pazar uyum etkisindeki degisimin toplamindan
olusan Tiirkiye mobil telefon ihracatinin Diinya Ticaret Orgiitii iyesi iilkelerin toplam
ithalatlar1 i¢indeki payinda yasanan degisimin en fazla pozitif olarak degistigi donem
2015 ile 2016 yillar1 arasinda olmustur. Bu yillar araliginda degisimi tetikleyen faktorler;
pazar payi etkisi, mal bilesimi etkisi ve mal uyum etkisi olarak siralanmakta, degisimi en

cok etkileyen etkinin ise pazar payi etkisi oldugu goriilmektedir.

Mobil telefon iiretiminin ithal girdilere olan bagimliligin1 gosteren Tablo 29
incelendiginde ise ithalatin toplam {iiretime oraninin 2008 yilinda en iist seviyesine
ulastig1, 2016 yilindan sonra ise giderek azaldigi gdézlemlenmektedir. Ithalatin toplam
arza orani da ithalatin toplam liretime orani ile benzer bir davranis sergilemektedir. Ancak
ithracatin toplam tiretime ve ihracatin toplam arza oranlar yillar itibariyle azalan bir trend

icerisindedir. Bu durum ithalatin yerini ihracatin almadig: seklinde yorumlanabilir.

134



VAR modeli ile ampirik olarak test edilen, Etki Tepki fonksiyonu ve Varyans Ayristirma
analizi yardimiyla sonuglart yorumlanan analiz sonuglarina gore; Tiirkiye ihracatinin
ithalat1 karsilama oranini Tiirkiye’nin mobil telefon ticaret dengesi, Tiirkiye’nin mobil
telefon ticareti i¢in hesaplanan Grubel-Lloyd endeksi ve enflasyon sepetinde ilan edilen
mobil telefon fiyat endeksi artirmakta; Tiirkiye’nin mobil telefon ticareti i¢in hesaplanan
nisbi ihracat avantaji endeksini ve mobil telefon icin hesaplanan fiyat haddini
azaltmaktadir. Tiirkiye’nin mobil telefon dis ticaret dengesini ise Tiirkiye’nin mobil
telefon ticareti i¢in hesaplanan Grubel-Lloyd endeksi ve Tirkiye’nin mobil telefon
ticareti i¢in hesaplanan nisbi ihracat avantaji endeksi artirmakta; mobil telefon i¢in
hesaplanan fiyat haddi azaltmaktadir. Sonuglart iktisadi olarak yorumlamak durumun
mahiyetine anlam katmaktadir. Tiirkiye’nin mobil telefon i¢in hesaplanan nisbi ihracat
avantaj1 endeksinin mobil telefon dis ticaret dengesini pozitif, Tiirkiye ihracatinin ithalati
karsilama oranini negatif etkilemesi yerli {iretim mobil telefonlarin piyasaya girdigini ve
pazar olusturmaya basladigini ancak bu durumun heniiz Tiirkiye’nin toplam dis ticaretini
etkileyecek diizeyde olmadigini gostermektedir. Bununla beraber, mobil telefonun
endiistri i¢i ticaretinin hem mobil telefon dis ticaret dengesini hem de Tiirkiye ihracatinin
ithalat1 karsilama oranini artirmasi oldukca dikkat ¢ekicidir. Ayrica mobil telefon i¢in
hesaplanan fiyat haddinin hem mobil telefon dis ticaret dengesini hem de Tirkiye
thracatinin ithalati karsilama oranini azaltmasi mobil telefon ihracat birim fiyatlarinin
mobil telefon ithalat birim fiyatlarinin altinda kalmasi1 nedeniyle mobil telefonlarin dis
ticaret hacmi arttik¢a toplam ithalat toplam ihracatin iistiinde kalmaktadir. Bu durum hem
mobil telefon dis ticaret dengesini hem de Tiirkiye ihracatinin ithalati karsilama oranini
olumsuz etkilemektedir. Mobil telefon fiyat endeksinin Tirkiye ihracatinin ithalati
karsilama oranini artirmasi mallarin nisbi fiyatin1 ifade eden reel doviz kurlart ile
aciklanabilir. Eger yurt i¢indeki mobil telefonlarin fiyati yurt disindaki mobil telefon
fiyatlarindan yiiksek olursa reel doviz kuru yilikselmekte ve iilkenin rekabet giicii
artmaktadir. Dolayisiyla bu durum Tirkiye ihracatinin ithalati karsilama oranini pozitif

yansimaktadir.

Bununla beraber, hem 4.3.2020 tarih ve 31121 say1 ile Resmi Gazate’de yayimlanan
2020/6 numarali teblig hem de 26.1.2021 tarih ve 31376 sayili Resmi Gazete’de

yayimlanan Ithalatta Gozetim Uygulamasina Iliskin teblig yabanci mobil telefon
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sirketlerini Tiirkiye’de fabrika kurmaya ve iiretim yapmaya tesvik etmistir. 2021 yilinin
ilk 6 ayinda bir¢ok yabanci telefon sirketi Tiirkiye’de iliretim yapmaya baslamis ve
tiretilen telefonlar “Tiirkiye’de demontajlandi” ibaresiyle satisa sunulmustur. Teknoloji
sirketlerinin Tiirkiye’de mobil telefon iiretimi i¢in fabrika agmalarinin olumlu yanlari
ilerleyen zamanlarda goriilecektir. Bu durum mobil telefon ara mallarinin Tiirkiye’de
tiretilmesini tesvik edecek; ulasim, ucuz is giicli gibi maliyet avantajlar1 sebebiyle ara
mallarin Tiirkiye’den temin edilmesini saglayacaktir. Ara mallarin Tiirkiye’de liretilmesi
katma degeri yiiksek ara mallarin tiretilmesi i¢in kap1 aralayacaktir. Gliniimiiz diinyasinda
her iilkenin ticareti yapilan her malin tim ara mallarin1 yerli iiretim seklinde
gerceklestirmesi hem maliyet hem de rekabet agisindan miimkiin degildir. Ancak mobil
telefonlarin chipset, ekran, kamera ya da bellek (ram/rom) gibi katma degeri en yiiksek
ve ortalama fiyata etkisi 10 %’un iizerinde olan ara mallardan bir veya birkacin1 diisiik
maliyetle iiretebilmesi diinya mobil telefon pazarindaki rekabette Tiirkiye’nin elini

giiclendirecektir.

Ayrica son giinlerde glindeme gelen yenilenebilir mobil telefonlarin Tiirkiye nin mobil
telefon ithalatin1 azaltmasi igin yeni bir firsat niteligi tasimaktadir. Yenilenebilir mobil
telefon, sifirdan telefon iiretmek yerine chipset, modem, kamera gibi ara mallarin eski
model mobil telefona entegre edilerek mobil telefonun yenilenmesi durumudur. Insansiz
hava araglar1 ve silahli insansiz hava araglar1 iiretiminde edinilen tecriibeleri kullanarak
yenilenebilir mobil telefon tiretimi i¢in gerekli AR-GE ve girisimler yapildig: takdirde ve
devletin ozel sektorle birlikte galisarak politikalar gelistirilmesi durumunda diinya
yenilenebilir mobil telefon pazarinda Tiirkiye 6nemli bir aktor olabilir. Yenilenmis mobil
telefonlar sayesinde hem mobil telefon israfini 6nlenmis olacak hem de Tiirkiye

thracatinin ithalat1 kargilama oran1 olumlu yonde etkilenecektir.
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EKLER
EK 1. Ampirik Analizin Diger Etki Tepki Fonksiyonu Grafikleri

Sekil 18: tax Degiskeninin Etki Tepki Fonksiyonu Grafigi

Response to Cholesky One S.D. (d.f. adjusted) Innovations + 2 S.E.
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Sekil 19: ipi Degiskeninin Etki Tepki Fonksiyonu Grafigi

Response to Cholesky One S.D. (d.f. adjusted) Innovations + 2 S.E.
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Sekil 20: gli Degiskeninin Etki Tepki Fonksiyonu Grafigi

Response to Cholesky One S.D. (d.f. adjusted) Innovations + 2 S.E.

Response of LNGLIHP_SAto LNTBHP Response of LNGLIHP_SAto LNTAXHP_SA Response of LNGLIHP_SAto LNIPIHP_SA

Response of LNGLIHP_SAto LNMTNXMHP Response of LNGLIHP_SAto LNREXAIHP_SA

6 6 .6

4 4 4

2 2 2

0= \/ 0 0 -

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Response of LNGLIHP_SAto LNCSIMHP Response of LINGLIHP_SAto LNTOTHP Response of LNGLIHP_SAto LNTUFEHP_SA

6 6 6

4 4 4

2 2 2

.0 .0

Sekil 21: rexai Degiskeninin Etki Tepki Fonksiyonu Grafigi

Response to Cholesky One S.D. (d.f. adjusted) Innovations + 2 S.E.
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Sekil 22: csim Degiskeninin Etki Tepki Fonksiyonu Grafigi

Response to Cholesky One S.D. (d.f. adjusted) Innovations + 2 S.E.
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Sekil 23: tot Degiskeninin Etki Tepki Fonksiyonu Grafigi

Response to Cholesky One S.D. (d.f. adjusted) Innovations + 2 S.E.
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Sekil 24: tufe Degiskeninin Etki Tepki Fonksiyonu Grafigi

Response to Cholesky One S.D. (d.f. adjusted) Innovations + 2 S.E.
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EK 2. Ampirik Analizin Diger Varyans Ayristirma Tablolar:

Tablo 42: tax degiskeninin Varyans Ayristirma Analizi

Period S.E. LNTBHP  LNTAXHP... LNIPIHP SA LNMTNXMHPLNGLIHP SA LNREXAL.. LNCSIMHP LNTOTHP LNTUFEH...
1 0.076344  0.434650  99.56535  0.000000  0.000000  0.000000  0.000000  0.000000  0.000000  0.000000
(1.35342)  (1.35342)  (0.00000)  (0.00000)  (0.00000)  (0.00000)  (0.00000)  (0.00000)  (0.00000)

2 0.086321  1.735478  95.53513  0.157040  0.109594  0.314634  0.168975  1.280285  0.052489  0.646373
(1.53161) (2.83480) (0.68833)  (0.70434)  (0.89994)  (1.11705)  (1.73348)  (0.72201)  (0.70197)

3 0.089756  2.973562  92.93642  0.193476  0.101139  0.396050  0.527308  1.328931  0.198888  1.344221
(2.31106)  (3.80208)  (0.77747)  (0.78154)  (1.20190)  (2.05995)  (1.80593)  (0.86488)  (1.48868)

4 0.091267  3.834678  91.20707  0.206141  0.099943  0.380438  0.780121  1.298647  0.320048  1.872919
(2.83630) (4.52817)  (0.82700)  (0.79720)  (1.23109) (2.69134) (1.75728) (0.95411) (2.12802)

5 0.092008  4.384117  90.11279  0.207274  0.104593  0.383425  0.919158  1.274501  0.402635  2.211508
(3.18720)  (5.10333)  (0.84957)  (0.80494)  (1.22982)  (3.09927)  (1.71136) (1.00889)  (2.57687)

6 0.092395  4.714839  89.45925  0.206056  0.110046  0.398860  0.988554  1.261036  0.453252  2.408105
(3.41414)  (5.53560) (0.85958)  (0.81108)  (1.23824)  (3.36610)  (1.68193)  (1.04348) (2.87147)

7 0.092605  4.904204  89.08883  0.205021  0.114253  0.414281  1.021921  1.254286  0.482274  2.514935
(3.55451)  (5.84492)  (0.86350)  (0.81674)  (1.25526) (3.54280) (1.66470)  (1.06454)  (3.05781)

8 0.092722  5.008191  88.88771  0.204448  0.116977  0.425442  1.037807  1.251063  0.498136  2.570223
(3.63778)  (6.05918)  (0.86487)  (0.82152)  (1.27490) (3.66019)  (1.65504)  (1.07687)  (3.17306)

9 0.092788  5.063384  88.78223  0.204175  0.118572  0.432411  1.045393  1.249562  0.506500  2.597767
(3.68537)  (6.20463)  (0.86519)  (0.82533)  (1.29308) (3.73794)  (1.64974)  (1.08376)  (3.24330)

10 0.092826  5.091886  88.72843  0.204053  0.119449  0.436409  1.049049  1.248873  0.510788  2.611067
(3.71164)  (6.30221)  (0.86514)  (0.82822)  (1.30802) (3.78908)  (1.64687)  (1.08748)  (3.28569)

Cholesky Ordering: LNTBHP LNTAXHP SALNIPIHP SA LNMTNXMHP LNGLIHP SA LNREXAIHP SA LNCSIMHP LNTOTHP LNTUFEHP SA
Standard Errors: Monte Carlo (100 repetitions)

Tablo 43: ipi degiskeninin Varyans Ayristirma Analizi

Period S.E. LNTBHP  LNTAXHP... LNIPIHP SA LNMTNXMHPLNGLIHP SA LNREXAIL.. LNCSIMHP LNTOTHP LNTUFEH...
1 0.076344  2.063506  0.072615  97.86388  0.000000  0.000000  0.000000  0.000000  0.000000  0.000000
(2.49353)  (0.77404)  (2.51075)  (0.00000)  (0.00000)  (0.00000)  (0.00000)  (0.00000)  (0.00000)

2 0.086321  2.008098  1.626664  95.52155  0.086957  0.098829  0.413951  0.000111  0.112206  0.131631
(2.46700) (2.23512) (3.70195)  (0.94205) (0.85188)  (0.94846) (0.75177)  (0.72987)  (0.51956)

3 0.089756  2.009625  2.247782  94.62300  0.089099  0.108218  0.621600  0.027818  0.113360  0.159495
(2.51361) (2.84259) (4.32672)  (0.92550)  (0.90094)  (1.36333)  (0.74110) (0.75841)  (0.79499)

4 0.091267  2.035574  2.464782  94.25955  0.089535  0.108910  0.724124  0.035161  0.117081  0.165284
(2.53389)  (3.09913)  (4.71301)  (0.91704)  (0.91192) (1.60490) (0.74363) (0.76573)  (0.96288)

5 0.092008  2.060229  2.543655  94.09991  0.089405  0.108750  0.774164  0.036960  0.120337  0.166590
(2.54460)  (3.21566)  (4.95690)  (0.90969)  (0.91785)  (1.74607)  (0.74399)  (0.77084)  (1.06607)

6 0.092395  2.077158 2573022  94.02603  0.089340  0.109119  0.798400  0.037381  0.122559  0.166994
(2.55048)  (3.27596)  (5.12579)  (0.90440)  (0.92083)  (1.83257)  (0.74391)  (0.77449)  (1.13243)

7 0.092605  2.087215  2.584151  93.99095  0.089332  0.109658  0.810151  0.037474  0.123863  0.167207
(2.55400)  (3.30997)  (5.24928)  (0.90038)  (0.92234)  (1.88731)  (0.74364)  (0.77677)  (1.17696)

8 0.092722  2.092684  2.588427  93.97415  0.089341  0.110094  0.815877  0.037492  0.124563  0.167374
(2.55635)  (3.33091)  (5.34404)  (0.89724)  (0.92318)  (1.92319)  (0.74337)  (0.77818)  (1.20822)

9 0.092788  2.095479 2590089  93.96609  0.089350  0.110373  0.818685  0.037495  0.124914  0.167522
(2.55813)  (3.34503) (5.41981) (0.89470)  (0.92371) (1.94772)  (0.74316)  (0.77905)  (1.23123)

10 0.092826  2.096840 2590741  93.96223  0.089355  0.110531  0.820071  0.037495  0.125081  0.167651
(2.55965) (3.35539) (5.48262) (0.89258)  (0.92405) (1.96534)  (0.74301)  (0.77961)  (1.24901)

Cholesky Ordering: LNTBHP LNTAXHP SALNIPIHP SA LNMTNXMHP LNGLIHP SA LNREXAIHP SA LNCSIMHP LNTOTHP LNTUFEHP SA
Standard Errors: Monte Carlo (100 repetitions)
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Tablo 44: gli degiskeninin Varyans Ayristirma Analizi

Period S.E. LNTBHP  LNTAXHP... LNIPIHP SA LNMTNXMHPLNGLIHP SA LNREXAL.. LNCSIMHP LNTOTHP LNTUFEH...
1 0.076344  0.269486  0.393445  0.218387  0.957451 98.16123  0.000000  0.000000  0.000000  0.000000
(0.86370)  (1.38087)  (1.00342)  (1.36906)  (2.18391)  (0.00000)  (0.00000)  (0.00000)  (0.00000)

2 0.086321  3.023176  0.636597 0.686181 1.006104  94.27603  0.029575  0.013051 0.260266  0.069018
(2.31814)  (1.43781)  (2.03846)  (1.56081)  (3.70993)  (0.64332) (0.76456)  (0.86765)  (0.32616)

3 0.089756  4.092352  0.839330  0.710660 1.028353 9255859  0.122401  0.043382 0.352857  0.252075
(2.92054)  (1.73722)  (2.11403)  (1.55113) (4.32333)  (1.00480) (0.78929)  (1.02319)  (0.72888)

4 0.091267  4.369094  0.915330  0.704764 1.028092 91.86688  0.212554  0.053205  0.375785  0.474298
(3.13624)  (1.91099) (2.10597)  (1.54026)  (4.63228) (1.21062)  (0.79843)  (1.06461)  (1.09760)

5 0.092008  4.421701  0.939005  0.703506 1.025003 91.53244  0.275861  0.054861 0.379099  0.668524
(3.22001)  (1.99322)  (2.09500)  (1.53310) (4.82272) (1.31934) (0.80018)  (1.07676)  (1.37942)

6 0.092395  4.424058  0.945750  0.705098 1.022792 91.34223  0.314401  0.054874  0.378725  0.812068
(3.25656)  (2.02941)  (2.08780)  (1.52867)  (4.94759) (1.37712) (0.80010)  (1.08088)  (1.57143)

7 0.092605  4.419341  0.947424  0.707210 1.021612 91.22667  0.336257  0.054817 0.378245  0.908422
(3.27491)  (2.04492) (2.08343) (1.52610) (5.02979)  (1.40761)  (0.79979)  (1.08235)  (1.69189)

8 0.092722  4.415947  0.947682 0.708948 1.021065 91.15589  0.348183  0.054867 0.378100  0.969321
(3.28508)  (2.05178)  (2.08085)  (1.52468)  (5.08232) (1.42360) (0.79964)  (1.08280)  (1.76338)

9 0.092788  4.414354  0.947603  0.710155 1.020837 91.11309  0.354547  0.054965  0.378156 1.006293
(3.29088)  (2.05515)  (2.07934)  (1.52395)  (5.11456) (1.43199) (0.79961)  (1.08283)  (1.80455)

10 0.092826  4.413824  0.947484  0.710923 1.020754  91.08767  0.357896  0.055060  0.378278 1.028115
(3.29416)  (2.05707)  (2.07846)  (1.52358) (5.13344) (1.43637) (0.79959)  (1.08270)  (1.82811)

Cholesky Ordering: LNTBHP LNTAXHP SA LNIPIHP SA LNMTNXMHP LNGLIHP SA LNREXAIHP SA LNCSIMHP LNTOTHP LNTUFEHP SA
Standard Errors: Monte Carlo (100 repetitions)

Tablo 45: rexai degiskeninin Varyans Ayristirma Analizi

Period S.E. LNTBHP  LNTAXHP... LNIPIHP SA LNMTNXMHPLNGLIHP SA LNREXAIL.. LNCSIMHP LNTOTHP LNTUFEH...
1 0.076344  0.018125  0.001018  0.171135 0.275864  90.58388  8.949976  0.000000  0.000000  0.000000
(0.71037)  (0.43998)  (0.99821)  (1.17651)  (2.08664)  (1.22858)  (0.00000)  (0.00000)  (0.00000)

2 0.086321  0.943467  0.828113 1.373630  0.328727 86.71424  9.720174  0.001552 0.036710  0.053386
(1.37270)  (1.42851) (2.37736) (1.36080) (3.72915) (2.01863) (0.67392)  (0.64842)  (0.37708)

3 0.089756 1.188999 1.388935 1.520861  0.341708 8553951  9.786499  0.017936 0.042663  0.172889
(1.69652)  (2.16675)  (2.42965) (1.35167) (4.35829) (2.37536) (0.70426)  (0.72074)  (0.76052)

4 0.091267 1.204668 1.623541 1532727  0.341839 85.15327  9.768904  0.024191 0.042476  0.308383
(1.77968)  (2.53342)  (2.41648)  (1.34385) (4.60172) (2.46218) (0.70456)  (0.72958)  (1.06679)

5 0.092008 1.202695 1.711059 1530735  0.341118 8497510 9.751115  0.025281 0.043556  0.419346
(1.79538)  (2.70530)  (2.40560)  (1.33854)  (4.73110) (2.47991) (0.70298)  (0.72878)  (1.28932)

6 0.092395 1.208326 1.742981 1.528895  0.340987 84.87238  9.739420  0.025319 0.045574  0.496117
(1.79593)  (2.78502)  (2.39870)  (1.33522)  (4.81438) (2.48257)  (0.70205)  (0.72732)  (1.44669)

7 0.092605 1.216469 1.754638 1528033  0.341183 84.81024  9.732276  0.025312 0.047484  0.544368
(1.79416)  (2.82181)  (2.39477)  (1.33323) (4.87067) (2.48239) (0.70143) (0.72622)  (1.55643)

8 0.092722 1.223386 1.758921 1.527705  0.341440 84.77329  9.728058  0.025362 0.048895  0.572945
(1.79269)  (2.83891)  (2.39276)  (1.33204)  (4.90847) (2.48173) (0.70097)  (0.72547)  (1.63196)

9 0.092788 1.228197 1.760503 1.527603  0.341650 84.75195  9.725634  0.025430  0.049816  0.589220
(1.79172)  (2.84705)  (2.39182)  (1.33133)  (4.93341) (2.48109) (0.70066)  (0.72497)  (1.68334)

10 0.092826 1.231218 1.761089 1527581  0.341793 84.73994  9.724274  0.025487 0.050373  0.598242
(1.79110) (2.85107)  (2.39143)  (1.33091) (4.94963) (2.48056)  (0.70045)  (0.72465) (1.71804)

Cholesky Ordering: LNTBHP LNTAXHP SALNIPIHP SA LNMTNXMHP LNGLIHP SA LNREXAIHP SA LNCSIMHP LNTOTHP LNTUFEHP SA
Standard Errors: Monte Carlo (100 repetitions)
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Tablo 46: csim degiskeninin Varyans Ayristirma Analizi

Period S.E. LNTBHP  LNTAXHP... LNIPIHP SA LNMTNXMHPLNGLIHP SA LNREXAL.. LNCSIMHP LNTOTHP LNTUFEH...
1 0.076344  0.128302  0.018105  0.040081  0.000172 1.293386  0.135731 98.38422 0.000000  0.000000
(0.84065)  (0.72565)  (0.71764)  (0.70236)  (1.94260) (0.94516)  (2.55103)  (0.00000)  (0.00000)

2 0.086321  0.693021  0.018419 0.061996  0.012430 2.236349 1.538829 95.40006 0.035808  0.003085
(1.34172)  (0.89187)  (0.98586)  (0.95206)  (2.42000) (2.05076)  (3.77610)  (0.68631)  (0.26598)

3 0.089756  0.829775  0.033643  0.146393  0.013472 2.232683 1.703723 94.99455  0.041298  0.004461
(1.54492)  (1.03544)  (1.01568)  (0.94562)  (2.45252) (2.28353) (4.18215)  (0.66599)  (0.40317)

4 0.091267  0.851664  0.043656  0.154792  0.013964  2.231197 1.725177 94.92976  0.041677  0.008113
(1.60685)  (1.11457)  (1.02126)  (0.94421)  (2.46847) (2.33088)  (4.32599)  (0.66347)  (0.51762)

5 0.092008  0.853551  0.047884  0.155687  0.013988 2.230886 1727614  94.91657 0.041678  0.012140
(1.62644)  (1.15434)  (1.02260)  (0.94317) (2.47186) (2.33821) (4.39248)  (0.66322)  (0.60090)

6 0.092395  0.853517  0.049496  0.155736  0.013988 2.230780 1.727772 9491170  0.041701  0.015311
(1.63278)  (1.17309)  (1.02264)  (0.94262)  (2.47196) (2.33804) (4.43119) (0.66365)  (0.65513)

7 0.092605  0.853612  0.050107 0.155732  0.013999 2.230731 1.727730 9490890  0.041751  0.017443
(1.63474)  (1.18173)  (1.02256)  (0.94223)  (2.47114) (2.33675) (4.45626) (0.66409)  (0.68733)

8 0.092722  0.853795  0.050344  0.155737  0.014012 2.230711 1.727699 9490715  0.041798  0.018757
(1.63512)  (1.18572)  (1.02254)  (0.94197) (2.47023) (2.33571) (4.47310) (0.66439) (0.70512)

9 0.092788  0.853959  0.050438  0.155747  0.014024  2.230705 1.727684  94.90609 0.041833  0.019525
(1.63496)  (1.18762)  (1.02256)  (0.94180)  (2.46943) (2.33510) (4.48450) (0.66457)  (0.71449)

10 0.092826  0.854075  0.050476  0.155755  0.014032 2.230705 1.727677 94.90547 0.041856  0.019959
(1.63466)  (1.18860)  (1.02259)  (0.94168)  (2.46880) (2.33480) (4.49226) (0.66466)  (0.71937)

Cholesky Ordering: LNTBHP LNTAXHP SA LNIPIHP SA LNMTNXMHP LNGLIHP SA LNREXAIHP SA LNCSIMHP LNTOTHP LNTUFEHP SA
Standard Errors: Monte Carlo (100 repetitions)

Tablo 47: tot degiskeninin Varyans Ayristirma Analizi

Period S.E. LNTBHP  LNTAXHP... LNIPIHP SA LNMTNXMHPLNGLIHP SA LNREXAL.. LNCSIMHP LNTOTHP LNTUFEH...
1 0.076344  0.443256 1.778162 0.179855  0.053193 7.775323  0.405987  0.002140  89.36208  0.000000
(1.09433)  (1.92362) (1.03835) (0.64485) (3.86142) (1.39013) (0.78889)  (4.63364)  (0.00000)

2 0.086321 1.535281 1.868584  0.550636  0.118330 7.619240  0.547899  0.189120  87.56514  0.005775
(1.90780)  (1.96283)  (1.54347) (1.14752)  (3.68989) (1.77954)  (1.19658)  (5.19571)  (0.26624)

3 0.089756 1.697416 1.918127 0.566291  0.123788 7.598507  0.548089  0.193209 87.32515  0.029417
(2.22040)  (2.07063)  (1.53827)  (1.13614)  (3.64907) (1.87983)  (1.19281) (5.36952)  (0.43991)

4 0.091267 1.718582 1.932885  0.566151  0.124096 7.594603  0.548562  0.194206 87.26393  0.056981
(2.30375)  (2.13086)  (1.53301) (1.13462) (3.63224) (1.88962) (1.18450) (5.41873)  (0.56039)

5 0.092008 1.720303 1937218  0.566023  0.124066 7.592836  0.550338  0.194269 87.23536  0.079589
(2.32418)  (2.16307)  (1.52890)  (1.13349)  (3.62443) (1.88567)  (1.17950)  (5.45437)  (0.64652)

6 0.092395 1.720006 1.938519 0.566127  0.124059 7.591480  0.551892  0.194233 87.21829  0.095389
(2.32848)  (2.18213)  (1.52596)  (1.13208)  (3.62024)  (1.88130) (1.17658)  (5.48458)  (0.71086)

7 0.092605 1.719897 1.938884  0.566294  0.124088 7.590550  0.552912  0.194216 87.20763  0.105534
(2.32915)  (2.19427)  (1.52392)  (1.13096) (3.61783) (1.87813) (1.17478)  (5.50958)  (0.75969)

8 0.092722 1.720006 1.938963  0.566437  0.124126 7.589978  0.553507  0.194217 87.20105  0.111719
(2.32941)  (2.20243)  (1.52253)  (1.13016) (3.61641) (1.87599) (1.17368) (5.52970)  (0.79665)

9 0.092788 1.720180 1.938964  0.566538  0.124159 7.589647  0.553837  0.194224  87.19709  0.115361
(2.32987)  (2.20813)  (1.52160)  (1.12959)  (3.61555)  (1.87456)  (1.17297) (5.54561)  (0.82434)

10 0.092826 1.720336 1.938949 0.566602  0.124183 7.589462  0.554014  0.194232 87.19477  0.117455
(2.33050) (2.21223)  (1.52098)  (1.12916) (3.61501) (1.87361) (1.17250) (5.55810)  (0.84489)

Cholesky Ordering: LNTBHP LNTAXHP SALNIPIHP SA LNMTNXMHP LNGLIHP SA LNREXAIHP SA LNCSIMHP LNTOTHP LNTUFEHP SA
Standard Errors: Monte Carlo (100 repetitions)
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Tablo 48: tufe degiskeninin Varyans Ayristirma Analizi

Period S.E. LNTBHP  LNTAXHP... LNIPIHP SA LNMTNXMHPLNGLIHP SA LNREXAL.. LNCSIMHP LNTOTHP LNTUFEH...
1 0.076344  0.059977  0.176158  0.518972  0.209239 0.143241  2.075452  0.005757 0.002027  96.80918
(1.01354)  (1.09010)  (1.33198) (1.24958)  (1.10704) (2.17820)  (1.00473)  (0.68429)  (3.33040)

2 0.086321  0.289115  0.299439 1.032199  0.390418 0.243613  3.375277  0.262310  0.339137  93.76849
(1.31098)  (1.46379)  (1.22933)  (1.61530) (1.23630) (2.84420) (1.37375) (1.18620) (3.97279)

3 0.089756  0.787921  0.332557 1.342484  0.491838 0.357117  4.177184  0.323668  0.488223  91.69901
(2.06619)  (1.85812)  (1.59542)  (1.80856)  (1.53771)  (3.52475)  (1.60140)  (1.48758)  (5.09901)

4 0.091267 1.233701  0.338993 1.528197  0.547052 0.426879  4.581114  0.354840  0.583697  90.40552
(2.64657)  (2.16982)  (1.82693)  (1.90119) (1.76116) (3.98368) (1.70869)  (1.63095)  (5.85332)

5 0.092008 1556242  0.339304 1.631044  0.579757 0.471930  4.772260  0.373030  0.644144  89.63229
(3.04167)  (2.40763)  (1.95655)  (1.94716)  (1.90345) (4.27577)  (1.75883)  (1.70392)  (6.32622)

6 0.092395 1.770041  0.338651 1.686914  0.599192 0.501592  4.859643  0.383925  0.681894  89.17815
(3.29770)  (2.58183)  (2.02841)  (1.96960)  (1.98731)  (4.45628) (1.78362) (1.74344) (6.61861)

7 0.092605 1.905307  0.338144 1.717026  0.610679 0.520861  4.898410  0.390404  0.705046  88.91412
(3.45792)  (2.70444)  (2.06798)  (1.98067)  (2.03479)  (4.56671)  (1.79567)  (1.76593)  (6.79945)

8 0.092722 1.988360  0.337890 1.733174  0.617399 0.533076  4.915022  0.394202 0.719003  88.76187
(3.55547)  (2.78808)  (2.08963)  (1.98628)  (2.06089)  (4.63431)  (1.80129) (1.77898)  (6.91103)

9 0.092788  2.038250  0.337803 1.741797  0.621286 0.540626  4.921807  0.396397 0.727286  88.67475
(3.61365)  (2.84400)  (2.10143)  (1.98925) (2.07493) (4.67606) (1.80370) (1.78667)  (6.97980)

10 0.092826  2.067708  0.337800 1.746384  0.623510 0.545189  4.924375  0.397648  0.732135  88.62525
(3.64788)  (2.88107) (2.10787)  (1.99091) (2.08236) (4.70215)  (1.80459)  (1.79123)  (7.02221)

Cholesky Ordering: LNTBHP LNTAXHP SA LNIPIHP SA LNMTNXMHP LNGLIHP SA LNREXAIHP SA LNCSIMHP LNTOTHP LNTUFEHP SA
Standard Errors: Monte Carlo (100 repetitions)
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