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TEZ YAYINLANMA
FiKRi MULKIYET HAKLARI BEYANI

Enstitii tarafindan onaylanan lisansiistii tezin/raporun tamamin1 veya herhangi bir
kismini, basili (kagit) ve elektronik formatta arsivleme ve asagida verilen kosullarla
kullanima agma izni Bursa Uludag Universitesi’ne aittir. Bu izinle Universiteye verilen
kullanim haklar1 disindaki tiim fikri milkiyet haklar ile tezin tamaminin ya da bir
boliimiiniin gelecekteki calismalarda (makale, kitap, lisans ve patent vb.) kullanim
haklar1 tarafimiza ait olacaktir. Tezde yer alan telif hakki bulunan ve sahiplerinden
yazili izin alinarak kullanilmasi zorunlu metinlerin yazili izin alinarak kullandigini ve
istenildiginde suretlerini Universiteye teslim etmeyi taahhiit ederiz.

YiiksekOgretim Kurulu tarafindan yayinlanan “Lisansiistii Tezlerin Elektronik
Ortamda Toplanmasi, Diizenlenmesi ve Erisime Ac¢ilmasma iliskin Yénerge”
kapsaminda, yonerge tarafindan belirtilen kisitlamalar olmadigi takdirde tezin YOK
Ulusal Tez Merkezi / B.U.U. Kiitiiphanesi A¢ik Erisim Sistemi ve iiye olunan diger veri
tabanlarinin (Proquest veri taban1 gibi) erisimine agilmasi uygundur.



OZET

Yiiksek Lisans Tezi

ORGANIK YUMURTA VE TAVUK ETI TUKETIMINI ETKILEYEN FAKTORLER:
BURSA iLi ORNEGI

Bahar BARDAKCI

Bursa Uludag Universitesi
Fen Bilimleri Enstitiisti
Tarim Ekonomisi Anabilim Dali

Damisman: Prof. Dr. Sule TURHAN

Son yillarda ortaya cikan hastaliklar ve ekolojik dengenin bozulmasiyla beraber
tilkketiciler insan sagligina zarar vermeyen ve c¢evreye dost iiretim modelleriyle iiretilen
tirtinleri tercih etmeye baslamigtir. Bununla beraber insanlarin hem hayvansal protein
almak istemeleri hem de ¢evreye en az zarar verme diisiincesi sonucu organik kanatli
hayvan besleme ve yetistirme sektorii dikkat ¢gekmeye baslamistir. Organik tavuk eti ve
yumurta tiiketiminde tiiketici tutum ve davranislarinin incelenmesi, organik kanath
hayvan sektoriiniin gelecegi igin biiyilk Onem tasimaktadir. Bu nedenle aragtirma
kapsaminda Tiirkiye’deki organik tavuk eti ve yumurta tiiketim aliskanliklarina ait
calismalar incelenmis, Bursa ili 6rnek alinmus, tiiketicilerin tutum ve davramslari 392
kisiyle yiiz yiize yapilan anketler sonucunda yilizde degerler ve khi-kare analizi
kullanilarak degerlendirilmistir.

Elde edilen sonuclara gore arastirma anketine katilan tiiketicilerin %65,3’linli kadinlar,
%34,7’sini  erkekler olusturmaktadir. Katilimcilarin ¢ogunlugu 30 ile 49 yas
araligindayken (%64,60), egitim diizeyi ise {lniversite mezunu agirhikhidir (%34.4).
Tiketicilerin yaklasik {icte ikisi organik iirlinlerden haberdar oldugunu belirtmistir.
Tiiketicilerin %31,60°1 organik yumurta ve tavuk etini kendisinin ve ailesinin sagligini
korumak igin tiikettiklerini sdylemislerdir. Ayrica tiiketicilerin %66,32’sinin organik
yumurta ve tavuk eti i¢in %10 daha fazla {icret 6demeye raz1 olduklar tespit edilmistir.
Sonug olarak Bursa ili’nde yasayan tiiketicilerin organik yumurta ve tavuk eti tilketim
aliskanliklarinin artmasi i¢in kaliteli, ulasilabilir ve gilivenli iirlin arzinin saglanmasi
onem teskil etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Organik gida, yumurta, tavuk eti, tiiketici davranislari
2021, vii + 59 sayfa.
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ORGANIC EGG AND CHICKEN MEAT CONSUMPTION ANALYSIS: BURSA
CASE
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In recent years, with the emerging diseases and the deterioration of the ecological
balance, consumers have begun to prefer products that do not harm human health and
are produced with environmentally friendly production models. However, as a result of
the fact that people want to get animal protein and the idea of causing minimal damage
to the environment, the organic poultry feed and breeding sector has begun to attract
attention. The study of consumer attitudes and behaviors in the consumption of organic
chicken meat and eggs is of great importance for the future of the organic poultry sector.
Therefore, the scope of the research studies on the consumption habits of organic
chicken meat and eggs are examined in Turkey, Bursa is taken as an example,
consumers ' attitudes and behaviors as a result of surveys face to face with the person
392 percent values and chi-square analysis was evaluated using.

According to the results obtained, 65.3% of the consumers participating in the research
survey are women and 34.7% are men. The majority of the participants were december
the age range of 30 to 49 years (64.60%), and the education level was mainly university
graduates (34.4%). About two-thirds of consumers stated that they were aware of
organic products. 31.60% of consumers said that they consume organic eggs and
chicken meat to maintain the health of themselves and their families. It was also found
that 66.32% of consumers were willing to pay 10% more for organic eggs and chicken
meat. As a result, it is important to ensure the supply of quality, accessible and safe
products for the increase of organic egg and chicken meat consumption habits of
consumers living in Bursa province.

Key words: Organic food, egg, chicken meat, consumer behavior
2021, vii + 59 pages.
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1. GIRIS

20. yiizyilin sonlarina dogru ekonomik gelisme ve teknolojik ilerlemeyle birlikte
diinyada hizli degisimler meydana gelmis, bunun sonucunda toplumun yasam tarzi,

tiretimi, tiiketimi ve pazar anlayisi etkilenmistir (Eryilmaz ve ark. 2015).

Bir toplumun sosyal ve ekonomik yapisindaki degisiklikler ayni zamanda tiiketim
aliskanliklarini yansitmakta olup; bir toplumun beslenme kiiltiirii cografya, iklim, tarim,
hayvancilik, sanayilesme, iletisim gibi birgok faktérden etkilenmektedir (Armagan ve
Ozdogan 2005).

Genel olarak tiiketicilerin ve {irlinlerin bircok 6zelligi, herhangi bir iiriiniin satin alma
kararinda etkili olabilmektedir. Maslow'un ihtiyaglar hiyerarsisinde oldugu gibi
ihtiyaclar, temel insan ihtiyaclarindan kendini gerceklestirme noktasina kadar genis bir
yelpazeyi takip eder. Bu nedenle kisilerin psikolojileri ve sosyo-kiiltiirel 6zellikleri,
beklentilerini tiriinlerden farklilagtirmig ve farkli tiiketici tutum ve davraniglarinin ortaya

¢ikmasina neden olmustur.

Organik tarim ve gida liriinlerine yonelik tiiketici tutumlar1 ve satin alma davranislari,
geleneksel alternatiflere gore farklilik gostermektedir. Organik tarim ve gida tirlinleri
satin alma siireci, bu Uriinler hakkinda bilgi sahibi olma c¢abasi, bu flriinlerin diger
iiriinlere gére farkliliklarmin algilanmasi ve bilinglenmeyle baslamaktadir. Insan
sagligina zarar vermedigi diisiincesi, gida giivenligi, hayvan refahinin saglanmasi,
cevrenin korunmasi ve sertifikali olmasi gibi 6zellikleri nedeniyle organik tarim ve gida
iriinleri, tiikketicinin satin alma kararlarim1 vermede diger tirlinlere gore iistiinliik yaratan

ozelliklerin basinda gelmektedir (Eryilmaz ve ark. 2015).

Organik {irlinlerin pazarlama siireci agisindan sektordeki iiretici ve tiiketicilerin organik
iriin ve tretim farkindaligimi artirmaya hizmet eden uygulamalarin incelenmesi
sonucunda elde edilecek bilgiler, hem akademik hem de isletmelerin calismalar1 ve

yonetsel faaliyetlerine katkida bulunabilecektir.



Bu calismada Bursa ili’'ndeki tiiketicilerin organik yumurta ve tavuk eti tiketimini
etkileyen Ozellikleri analiz etmek, organik yumurta ve tavuk eti hakkinda bilgi sahibi
olup olmadiklarini belirlemek, organik yumurta ve tavuk eti tiikketip tiikketmediklerini
tespit etmek, tiiketicilerin satin alma davranislarina etki eden faktorleri ortaya koymak
amaclanmistir. Bu amagla calismanin ilk bolimiinde konunun Onemi, arastirmanin
amac1 ve kapsami yer almaktadir. ikinci boliimiinde kuramsal temeller bashig1 altinda
organik hayvancilifin tanimi ve genel Ozellikleri, organik yumurta ve tavuk
yetistiriciligi ve pazarlanmasi konularina yer verilmistir. Kaynak arastirmasi basligi
altinda ise konu ile ilgili yapilmis 6nceki caligmalara deginilmistir. Arastirmanin {igiincii
boliimiinde ise arastirmanin materyali, verilerin toplanmasinda analizinde kullanilan
yontemler ortaya koyulmustur. Bulgular ve tartisma bdliimiinde yiiz ylize yapilan
anketlerden elde edilen veriler ile aragtirma bulgularinin dnceki yapilmis ¢alismalarla

karsilastirilmalari incelenmistir. Son boliimde ise sonug ve Onerilere yer verilmistir.



2. KURAMSAL TEMELLER ve KAYNAK ARASTIRMASI
2.1. Organik Hayvanciik

Dogal tohumlama sayesinde genetigi degistirilmemis, c¢evresel iklim kosullarina ve
hastaliklara dayanikli, tamamen organik yemle beslenen, rekreasyon alanlar1 (agik tarla
ve meralar gibi) ve mevcut kosullar1 karsilayan yasam kosullarina sahip ve yiirtirliikteki
mevzuata uygun sekilde uygulanan yetistirme tarzi organik hayvancilik olarak
adlandirilmaktadir ( Karaarslan ve Parildar 2013).

Organik tarimin ayrilmaz bir pargasi olan organik hayvancilik, ¢iftlik hayvanlarinin
dogal davraniglarinin tiim hallerini gdstermelerine izin veren, organik yemlerle
beslenen, verimi artirmak i¢in hormon ve antibiyotik gibi katkilar kullanmayan,
tilkketicilere daha saglikli iirlinler sunan, c¢evre dostu bir iiretim seklidir. Hayvan
yetistiriciliginin toprak ve bitkisel liretim ile iligkisinin kesilmesi hayvanlarin kendi
dogasina karsi olup, ayni zamanda hayvan yemlerinin giivenilir kaynaklardan
karsilanmasinda sorun yasanmasina neden olmaktadir. Bunun yaninda iiretilen hayvan

giibresi de biiylik oranda ¢evre kirliligine sebep olmaktadir.

Bu sebeplerden dolay1 organik hayvancilia yer verilmeden organik tarimin
yapilmasinda problemler yasanmaktadir. Organik iiretim, bitkisel ve hayvansal tiretimi
birlikte ele alan karma bir iiretim sistemidir. Organik iiretim, tarimda daha ¢ok bitkisel
tiretim dallarinda ortaya ¢ikmis ve giderek yayginlagsmaya baslamistir. Ancak, gelismis
iilkelerde tiiketicilerin bitkisel tlirtinlerde oldugu gibi besin giivenirligi yiiksek hayvansal
gida trtinlerini tercih etmeleri, ¢cevre bilinci ve hayvan haklarina duyarliligin artmasiyla

tarimda organik hayvancilik donemi baglamistir.

Organik tavukgulukta organik bir siirliniin olusturulmas1 ve tavuklarin sagligin1 organik
bir yetistirme ve besleme ile korumak suretiyle saglikli hayvanlardan saglikli tiriinlerin
elde edilmesi amaclanmaktadir. Civciv embriyosunun gelismesi, yumurtanin
icerisindeki besinlerin depolanmasma baghdir. Hayvanlarin yiiksek diizeylerde
beslenmesi, yumurtadaki bazi besinlerin konsantrasyonlarinin artmasina yol agmaktadir

(Ayasan ve Baylan 2011).



Organik tirtinlerin tiiketicilerce talep edilmesinde; kisisel sagliga ve 6zellikle gocuklarin
sagligina verdikleri 6nem ilk sirada yer almaktadir. AB’ye iiye iilkelerde organik
tirlinlerin tercih nedenlerini belirlemek i¢in yapilan bir anket ¢alismasinda, sagligin ilk
sirada yer aldig1r goriilmiistiir. Ondan sonra sirasiyla ¢evre bilinci, iiriin lezzeti ve

hayvan haklarina duyarlilik gelmektedir ( Karaarslan ve Parildar 2013).

Organik hayvancilik yontemleri, hayvan haklar, ekolojik dengenin korunmasi,
siirdiiriilebilir hayvancilik, hayvan hastaliklariyla miicadele ve siiriilerin sagliginin
korunmasi agisindan uygun cevre ve hayvan refahi saglayan bir sistem saglar. Bu
durum, stressiz hayvanlardan elde edilen iiriinlerin miktar ve kalitesinin stirekliligini
saglayarak ve {reticilerin gelir diizeylerini artirarak {ilke ekonomisine katki
saglamaktadir (Sahan ve ark. 2015). Bununla beraber yogun yetistiricilik yontemleri
hayvanlarda saglik sorunlari olusturmaktadir. Ayrica tarimda kullanilan pestisitler,
hayvanlarda kullanilan hormonlar, antibiyotikler ve pestisitli yemler insan sagliginda da
pek cok olumsuzluk olusturmaktadir. Organik tarim insanlig1 ve ¢evreyi korumak i¢in
basvurulmas1 gereken Onemli bir iiretim metodu olarak karsimiza c¢ikmaktadir

( Karaarslan ve Parildar 2013).

Yapilan bir ¢alismada ankete katilanlara organik tarim isletmeciligi neden gereklidir
sorusu sorulmus, ankete katilanlarin biiyiik bir cogunlugu (%77,3), dogru ve bilingli bir
iiretim modeli oldugunu, kimyasallardan uzak hormonsuz, dogal, siirdiiriilebilir,
saglikl, giivenilir ve kaliteli iirlinler liretmek i¢in gerekli oldugunu ifade ederken;
%]11,9’u cevap vermemis, %10,8’1 de bu dalin zor, masrafli oldugunu bildirmistir

(Bulanikli ve ark., 2021).

Sonugcta; organik tarim kriterlerine gore elde edilecek tavukguluk tiriinleri ile insanlarin
daha saglikli ve gilivenilir hayvansal gidalarla beslenmeleri ve ayrica, entansif iiretime
nazaran daha dogal kosullarda bakim ve beslenme ile hayvanlarin fizyolojik olarak daha

rahat olmalar1 beklenmektedir.



2.1.1. Organik hayvanciligin ilke ve amaglari

Cok sayida iilke ve bircok zel sertifika kurulusu organik tarimi tanmimlamistir. Onceden
organik tarimin taniminda farkliliklar varken, uluslararasi ticaret yapan tiim kuruluslarin
tanimlarda bir ortaklik aramasi, bu konuda bir birliktelik olusturmustur. Organik tarimi
uluslararasi alanda destekleyen bir sivil toplum orgiitii olan Uluslararas1 Organik Tarim
Hareketleri Federasyonu (IFOAM) organik iiretim ve isleme konusunda genel kabul
goren ve uygulanan kilavuzlar olusturmustur. Organik tarimin onaylanan temel ilkeleri

dort baslik altinda toplanmistir (Rehber 2013, IFOAM 2021).

Saglik ilkesi: Bu ilkeye gore ekosistemin sagligl insanlarin ve toplumun sagligindan
ayr1 diisiiniilemez. Saglik, canli sistemlerin biitiinliigii ve bozulmamishigr demektir. Bu
sadece hastaligin yoklugu degil, fiziksel, zihinsel, sosyal ve ekolojik refahin
stirdliriilmesidir. Bagisiklik, dayaniklilik ve yenilenme sagligin temel oOzellikleridir.
Organik tarimin roli, ister ciftcilikte, ister islemede, dagitimda veya tiiketimde olsun,
ekosistemlerin ve organizmalarin sagligini topraktaki en kiigiik canlidan insanlara kadar
siirdiirmek ve iyilestirmektir. Ozellikle organik tarim, koruyucu saglik bakimina ve
refahina katkida bulunan yiiksek kaliteli, besleyici gida iiretmeyi amaglamaktadir. Bu
bakimdan saglik lizerinde olumsuz etkileri olabilecek giibre, pestisit, hayvan ilaglar1 ve

gida katki maddelerinin kullanimindan kaginilmalidir.

Ekoloji ilkesi: Bu ilke, canli ekolojik sistemler i¢inde organik tarimi temel almaktadir.
Uretimin ekolojik siireglere ve geri doniisiime dayali olacagi belirtmektedir. Ornegin,
mahsul s6z konusu oldugunda burasi yasayan topraktir; hayvanlar i¢in ¢iftlik
ekosistemidir; baliklar ve deniz organizmalari i¢in su ortamidir. Organik yonetim, yerel
kosullara, ekolojiye, kiiltiire ve 6l¢ege uyarlanmalidir. Cevresel kaliteyi siirdiirmek ve
lyilestirmek, kaynaklar1 korumak i¢in yeniden kullanim, geri doniisiim ile malzemelerin
ve enerjinin verimli yonetimi yoluyla girdiler azaltilmalidir. Organik tarim, ciftcilik
sistemlerinin tasarlanmasi, habitatlarin olusturulmasi, genetik ve tarimsal cesitliligin
stirdiiriilmesi yoluyla ekolojik dengeye ulagmalidir. Organik {irlinleri iireten, isleyen,
ticaretini yapan veya tliketenler, peyzajlar, iklim, habitatlar, biyolojik ¢esitlilik, hava ve

su dahil olmak tizere ortak ¢evreyi korumali ve bundan yararlanmalidir.



Adalet (Acikhik) ilkesi: Organik tarim, genel ¢evre ve yasam olanaklariyla ilgili olarak
acik iligskilere dayanmalidir. Bu ilke, hem insanlar ve hem de onlarin diger canlilarla
aralarindaki iliskilerde esitlik, saygi, adalet ve paylasilan diinyanin korunmasi gibi
Ozellikler tasimaktadir. Bu ilke insan iliskilerini, ¢ift¢iler, is¢iler, sanayici ve tiiketiciler
arasinda ve her durumda acik ve diirlist olunacagi bir sekilde olusturulmaktadir.
Organik tarim, herkesin iyi bir yasama sahip olmasina, gida bagimsizligia ve fakirligin
azaltilmasina katki saglamaktadir. Bu ilke hayvanlarin psikolojilerine, dogal davranis ve
yasamlarina uygun kosullarda bakilmasini 6ngérmektedir. A¢iklik ilkesi, agik, esitlikgi,
gerek cevresel ve gerekse de sosyal maliyetleri dikkate alan bir iretim, dagitim ve

ticaret sisteminin olugmasini dngérmektedir (Rehber 2013).

Bakim (6zen) ilkesi: Organik tarim, i¢ ve dis taleplere ve kosullara cevap veren canli
ve dinamik bir sistemdir. Organik tarim uygulayicilari verimliligi ve tretkenligi
artirabilir, ancak bu saglik ve refahi tehlikeye atma riski tagimamalidir. Sonug olarak,
yeni teknolojilerin degerlendirilmesi ve mevcut yontemlerin gézden gecirilmesi
gerekmektedir. Ekosistemler ve tarim konusundaki eksik anlayis g6z 6niine alindiginda,
O0zen gosterilmelidir. Bu ilke, organik tarimda yonetim, gelistirme ve teknoloji
secimlerinde en Onemli hususlarin 6nlem ve sorumluluk oldugunu belirtmektedir.
Organik tarimin saglikli, giivenli ve ekolojik olarak saglam olmasini saglamak ig¢in
gereklidir. Ancak tek basma bilimsel bilgi yeterli degildir. Pratik deneyim, birikmis

bilgelik, geleneksel ve yerli bilgi, zamana gore test edilen gegerli ¢éziimler sunmaktadir.

2.1.2. Organik hayvancih@in avantajlar:

Tiiketiciler saglik, besin degeri, hayvan saglig1 ve haklarinin korunmasi gibi nedenlerle
organik beslenmeye yonelmektedir. Organik tarimin en Onemli faydalarindan biri
cevreyl korumasi ve minimum zarar vermesidir. Organik hayvancilifin faydalarmi su
sekilde siralayabiliriz (Tayar 2013, Bayram ve ark. 2013).
1. Insan ve hayvan sagligi ile refahi agisindan énemlidir.
2. Bitkisel iiretime destek olmaktadir. Bitkisel liretim ve hayvansal iiretim kendi
icinde hem dongilisel bir ekonomi hem de dongiisel bir ekolojik denge
olusturmaktadir. Boylece tarimsal kaynakli  kirlenmenin  Onlenmesi

saglanmaktadir.



3. Geleneksel iiretimde ¢ok fazla kullanilan hormon, antibiyotik, pestisit gibi
kimyasallar ~organik iiretimde yer almadigindan girdilerden tasarruf
edilmektedir.

4. Geleneksel hayvanciliktaki siirilerde goriilen hastaliklar, organik olarak
yetistirilen siiriilerde daha az goriilmektedir.

5. Hayvan refah1 6n planda tutuldugu i¢in hayvanlardaki stres hormonlarinin
azalmasi ve buna bagli hastaliklar goriilmemektedir.

6. Organik hayvancilikta antibiyotikli yemler kullanilmadigi ig¢in siiriilerde
antibiyotik bagisiklig1 goriilmemektedir.

7. Kigik ireticileri koruyarak toplumun sosyal dengesinin ayakta kalmasini
saglamaktadir.

8. Organik iriinlerin ihracati i¢in ilave kapasite olanagi olusturarak ihracat
hacminin artmasini saglamaktadir.

9. Sertifikalandirma sayesinde iireticinin ve iriinlerin takibinin saglanmasi, gida

giivenligi acisindan biiylik 6nem tagimaktadir.

2.1.3. Organik tavuk yumurtasi yetistiriciligi

Organik yumurta {iretiminin geleneksel iiretimden baslica farkliliklart hayvanlarin sevk

ve idaresi, besleme, ilag ve tedavi lizerine yogunlagmigstir.

Diinya genelinde organik yumurta tiretiminde genelde hibrit tavuklar kullanilmaktadir.
Ingiltere ve Cek Cumbhuriyeti gibi bazi iilkelerde ise organik iiretim bakim-ydnetim
kosullarina uygun kahverengi yumurtaci hatlar gelistirilmistir. Ekolojik serbest
dolasimli (free-range) sistemlerde fazlaca ortaya ¢ikan tiiy ¢ekme ve kanibalizm
sorununu ortadan kaldirmak ya da azaltmak i¢in genetik olarak kahverengi ama beyaz
tiiylii genotipler gelistirilmistir. Bazi tilkelerde yoresel olarak kiiciik iireticiler tarafindan
koyu kahverengi renkte yumurta veren ve tiiketiciler tarafindan ¢okga tercih edilen yerel
irklarin kullanilmasi daha yaygindir. Hibrit tavuklarin hastaliklara ve ¢evre kosullarina
daha az dayanikli olmalar1 gibi faktorler dikkate alindiginda organik iiretim igin yerel
wrklarin ya da saf kiiltiir irki tavuklarin daha uygun oldugu sdylenebilir. Ancak yapilan
bazi caligmalar saf irklarin da organik iiretimde yeterince verimli olmadigini ortaya

koymustur. Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanligi Organik Tarimin Esaslari ve



Uygulanmasina Iliskin Y&netmelige gore (2010, madde 16); organik hayvancilikta;
cevre kosullarma adaptasyon kabiliyeti yiiksek olan ve hastaliklara dayanikli irklar

secilmeli, o bolgeye adapte olmus yerli irklar ve melezlerine dncelik verilmelidir (Petek
2013).

Diinya genelinde sofralik yumurta {iretimi yaygin olarak kafes sisteminde
yapilmaktadir. Ancak organik iiretimde kafes sisteminin kullanilmasi yasak olup,
genelde kapali bir barmak ve gezinti/otlama alanindan olusan serbest dolasimli (free-
range) barindirma sistemleri yogun olarak kullanilmaktadir. ingiltere’de serbest
dolasimli sisteminde en fazla 1zgara-altlik sistemi kapali barinaklar, Hollanda’da

kusluklu sistem (¢ok katli kafessiz sistem) yaygin olarak kullanilmaktadir.

Yonetmelik geregi barinaklar, hijyenik bir yapt malzemesinden insa edilmeli,
hayvanlarin biyolojik ve irk 6zelliklerine uygun sekilde olmalidir. Hayvanlar yem ve
suya kolayca erigebilmelidir. Binalarin yalitim, 1sinma ve havalandirma sistemi; barinak
ici hava akimi, toz seviyesi, sicaklik, nispi nem ve gaz yogunlugu hayvanlara zarar
vermeyecek sinirlar igerisinde tutulacak sekilde olmalidir. Barinaklar hayvanlarin
rahatca ve dogal olarak dolasabilecekleri, kolayca yatabilecekleri, donebilecekleri,
kendilerini temizleyebilecekleri, gerinme, kanat ¢irpma gibi tiim dogal hareketleri
yapabilmelerine yetecek biiyiikliikkte olmalidir. Kapali bariak ve agik gezinti alanlarinin
asgari alanlar1 ve barmak 6zellikleri yonetmelikte belirtilen kosullara uygun olmalidir.
Kiimes zemininin en az 1/3’1 diiz bir yapida altlikli sistem olmali ve sap-saman, talas,
celtik kavuzu, kisa ¢im veya kum gibi maddelerle ortiilmiis olmalidir (Oztiirk ve

Tiirkoglu 2012, Petek 2013).

Organik kanatli yetistiriciliginde oldugu gibi tavuk yetistiriciliginde de asir1 kalabalik
nedeni ile hayvanlarda saglik problemlerini 6nleyecek ve dogal davraniglarini rahatlikla
sergileyebilecekleri biiylikliikkte uygun yerlesim sikligi esasmma gore barinaklar
planlanmalidir. Organik tavuk yetistiriciligi arazisi, koku ve ses yliziinden, yerlesim
yerlerine uzak olmalidir. Arazi korunakli olmalidir. Organik yumurta satis1 s6z konusu
ise; sehirden ¢ok fazla uzakta olmamalidir. Cilinkii yumurtanin en kisa zamanda, aliciya

cabuk ulastirilmas1 gerekmektedir.



Yonetmelik geregi yumurta kiimeslerinde zeminin 1/2’sinden fazlasi diski toplanmasina
uygun olmalidir. Tiinekler siiri grubu ve tavuk biiyiikliigli ile orantili olacak sekilde
yapilmalidir. Tavuklarin biiyiikliigline gore gezinti otlama alanina giris/¢ikis delikleri
kanatli barmaginin her 100 m? si i¢in asgari toplam 4 m uzunlukta olmalidir
(Yonetmelik Madde 19). Kapali barinaklar ve agik gezinti alanlarinin asgari alanlar1 ve
farkli hayvan tiirleri ile kategorileri i¢in diger barinak 6zellikleri yonetmelikte belirtilen

kistaslara uygun olmalidir (Petek 2013).

Organik tiretimde hayvanlarin bakim ve yonetimi genel olarak geleneksel iiretimde
oldugu gibidir. Tavuklar serbest gezinti alanina sahip agik yetistirme kosullarinda
bakilmalidirlar. Organik tiretimde kafes sisteminin kullanimi yasak oldugu gibi gaga
kesimi de bu yetistiricilikte uygulanmamalidir. Organik tavuk yetistiriciligi i¢in gerekli
arazi en az 5 doniim olmalidir. Ciinkii kiimes haricinde, tavuklarin dolasabilecegi

gezinti alan1 da olmalidir.

Yumurtaci tavuklarda verim donemi dogal ve suni 1siklandirma toplam olarak giinde en
fazla 16 saattir. Giinde en az 8 saat karanlik uygulanarak tavuklarin dinlenmeleri
saglanmalidir. Bu ayni zamanda yumurtlama (ovulasyon) olusmasi agisindan da

gereklidir.

Tavuklar iklim kosullar1 miisait oldukga a¢ik havada gezinti-otlama alanina rahatlikla
ulagabilmelidir. Gezinti-otlama alanlar1 ¢ogunlukla bitki ortiisii kapli olmali, golgelikler
gibi koruyucular bulunmali ve hayvanlarin yeterli sayida suluk ve yemliklere
ulagsmalarina uygun olmalidir. Organik tavukculuk yapilan isletmelerde, hayvanlarin

isletme disina ¢ikmasini 6nlemek i¢in isletme etrafi tel vb. seyle kapatilmalidir.

Halk ve hayvan sagligini korumak amagh biyogiivenlik tedbirleri her zaman
aksatilmadan dikkatli bir sekilde uygulanmalidir. Organik tiretimde amag, birim alanda
en fazla iiriin elde etme yerine, 6zellikle yabani ot ilaci, giibre ve diger kimyasal katk1
maddeleri yoniinden daha giivenli ve kaliteli gida iiretimi olmalidir. Ekolojik olarak
iiretilmis yumurta saris1 daha koyu-dogal rengi ile dikkati ¢cekmektedir. Yapilan bir

calismada yumurta sar1 rengi ve haugh birim gibi kalite 6zelliklerinin kafeste iiretilen



yumurtaya gore organik yumurtada daha iyi oldugu belirtilmistir. Ekolojik tiriinlerin
gida kalitesi ayn1 bolgede/iilkede klasik iiretimin yapildig1 kosullara gore de degisiklik
gostermektedir (Petek 2013).

2.1.4. Organik etlik pili¢ (broyler) yetistiriciligi

Organik etlik pili¢ yetistiriciligi organik yumurta iiretimine gore daha diisiiktiir. Avrupa
tilkelerinin bazilarinda yumurta tretimi ile yakin diizeyde oldugu belirlenmistir.
Organik iiretimde geleneksel tiretime gore kullanilan barinaklar, bakim yontemleri,

besleme sekli, ila¢ kullanim1 ve tedavi alanlarinda temel farkliliklar bulunmaktadir.

Organik tretimde, geleneksel iiretimde kullanilan modern hibritlerin kullanimi
onerilmemektedir. Bunun baglica sebepleri arasinda bu hayvanlarin g¢evresel sartlara
dayanma yeteneklerinin diisiik olmasi, hayvan refahi agisindan uygun olmamasi gibi
unsurlar yer almaktadir. Ekolojik etlik pili¢ yetistiriciliginde modern hibritlerin yerine
yavag bliyliyen et¢i genotiplerin kullanilmasi tavsiye edilmektedir. Yavas gelisen etlik
pilic kesim yas1 yaklasik 12 haftadir. Bu siirede giinliik 45 gramin altinda agirlik
kazanglar1 vardir. Boylece hizli gelisenlere gore otlama, yiiriime, tiineme davranislar
tam olarak gelismektedir. Daha aktif olduklari i¢in de yem kisitlamasi yapilmasina
gerek yoktur (Petek 2013).

Ekolojik etlik pili¢ iiretiminde 1rk se¢iminde iiretici kadar tiiketici tercihleri de ¢ok
onemlidir. Ornegin tiiketiciler daha ¢ok gdgiis eti tiiketiyorsa gogiis eti fazla olan
genotipler se¢ilmelidir. Ekolojik tiretimde hastaliklara ve g¢evresel sartlara dayanikli

genotiplerin secilerek gelistirilmesi ¢ok dnemlidir.

Organik broyler yetistiriciliginde kapali bir barinak ve serbest dolasimli bir barinak
sistemi kullanilmalidir. Kiigiik isletmeler kapali tasinabilir barmaklari da tercih
edebilmektedirler. Tasinabilir barinaklar meradan daha fazla yararlanmay1 saglarken
is¢ilik maliyetlerini artirabilmektedir. Kiimeste barindirilacak toplam hayvan sayisi
yonetmelikte tanimlanmistir. Geleneksel iiretime goére ekolojik iiretimde hayvan sayisi
daha az tutulmaktadir. Mera ve agik alanlarda birim alan basina diisen hayvan sayisi,

iretim bolimiindeki bitkisel liretime yeterli hayvan giibresi saglayabilecek sekilde
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sinirlandirilmalidir. Hayvan yogunlugu, yayilan azot miktar1 bakimindan, kullanilan
tarimsal alanda 170 kg/N/ha/yil1 asmayacak sayida belirlenmelidir. Organik hayvancilik
yapacak isletmelerdeki hayvanlar, meralara veya agik hava gezinti alanlarina veya agik
alanlara erisebilmeli ve birim alan basina diisen hayvan sayisi, iiretim birimindeki
bitkisel iiretime yeterli hayvan giibresi saglayabilecek sekilde sinirli olmalidir. Organik
giibre stoklama kapasitesi ya da yayilan nitrojen miktari, kullanilan tarimsal alanda tek
tirtin i¢in 170 Kg/N/ha/yil’1 asamaz. Bu miktar asildiginda, miitesebbisin ayni bolgede
baska bir alan edinmesi veya yetkilendirilmis kurulusun onay1 ile komsu isletmelerde bu
olanag1 saglamasi gereklidir. Yetkilendirilmis kurulus cevre koruma maksadiyla

stoklama kapasitesini azaltabilir.

Tek iriin icin, yilda hektar basmma 170 kg saf azotu ge¢meyecek sekilde organik
hayvansal tiretimden elde edilen giibre kullanilmalidir. Her bir etlik pili¢ barmaginda

4800 adet etlik pilicten fazla hayvan barindirilmamalidir.

Ekolojik tiretimin geleneksel iiretimden en 6nemli farkliliklarindan bir tanesi hayvan
beslemesidir. Tavuklar ekolojik tiretim kurallarina goére iretilmis, sertifikali ekolojik
yem hammaddelerinden hazirlanmis besin maddeleri yoniinden dengeli rasyonlar ile
beslenmelidir. Ancak ekolojik yem hammaddelerinin iiretiminde gesitli giigliikler
yasanmaktadir. Bundan dolayr dengeli yem bileseni olusturmakta giigliiklerle
karsilasilmaktadir. Ekolojik tiretimde hayvanlarin zorla beslenmesinin 6niine gegilmeli,
hayvanlar yonetmelikte belirtilen yemlerle beslenmelidir. Yem maddeleri, yem katki
maddeleri, yem islemeye mahsus yardimci maddeler ve hayvan beslenmesinde
kullanilan iirtinler; genetigi degistirilmis organizmalar veya bunlardan elde edilmis
driinler kullanilarak {iretilemez. Ekolojik olarak tretilmis veya islenmis yemlerde

aranan sartlar i¢in yonetmelik dikkate alinmalidir.

Organik tavuk yetistiriciliginde koruyucu hekimlik ve biyogiivenlik kurallarinin ¢ok
dikkatli ve hassas bir sekilde uygulanmasi biiyiikk bir éneme sahiptir. Biyogiivenlik
amaci ile hastalik etkenlerinin isletmeye bulagsmasinin 6nlenmesi, hastalik etkenlerinin
oldiirtilmesi, hayvanlarin yasia ve fizyolojik ihtiyaglarina uygun bakim yapilmasi ve
beslenmesi, yeterli bagisikligin olusturulmasit gibi biyogiivenlik ilkelerine uygun

tedbirler alinmalidir.
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Organik tiretime baglarken yem bitkisi yapilan alan ve hayvanlar gegis siirecine alinirlar.
Gegis siireci tirlinil, “Organik tarim gegis slireci Uiriiniidiir” etiketiyle pazarlanir. Gegis
stirecinde bulunan hayvanlardan elde edilen {irtinlerin reklam ve etiketlerinde organik
tarimi ¢agristiran ifadeler kullanilmamalidir. Kismen ekolojik tarim yapilan ya da
ekolojik tarima gecis siirecinde bulunan bir ¢iftlik ya da iiretim biriminde, iretici
ekolojik olarak tiretilen {iriinler ile gecis siireci iiriinleri ve hayvanlari birbirinden ayirt
edebilecek sekilde tutmali ve bu ayrimi gosterecek kayitlara sahip olmalidir. Tavuklarin
otlamasinda kullanilacak organik mera tesisi ve organik yem iiretimi i¢in yapilacak
bitkisel tiretim i¢in gecis siireci, tek yillik bitkilerde 2 yil, ¢cok yillik bitkilerde 3 yildir.
Eger araziler yonetmelikte belirtilen {iriinlerden baska iiriinlerle islem gérmediyse gecis
sliresi yetkilendirilmis kuruluslarca 6 aya indirilebilmektedir (Petek 2013, Anonim
2010).

2.1.5. Organik tavuk yumurtast ile etlik pili¢te kontrol ve sertifikasyon

Organik iiriin belirli nitelikleri olan, diger yontemlere gore farkli ve belirli kurallara
gore yetistirilmis Uriinlerdir. Organik iirlin {iretici veya saticilart {iriinlerinin organik
oldugunu ileri siirerken, alicilarda acaba sorusu olacaktir. Bu durum organik iiriinlerin
normal driinler gibi algilanmasi, tiiketicilerin yaniltilmasi ve haksiz rekabet gibi
sonuglar yaratmaktadir. Alict ve satici arasindaki bilgi farkliligindan dogan bu
giivensizligi ortadan kaldirmanin en etkin yolu, iiretici ve tiiketicinin birlikte hareket

ettigi kapali sistemler disinda sertifikasyondur (Rehber 2013).

Yonetmelik hiikiimlerince iiretilmemis ve organik hammadde ve/veya organik islenmis
liriin oldugunu belirten “Uriin Sertifikasina * sahip olmayan higbir iiriin organik iiriin
olarak pazarlanamaz. Her organik iiriin satis1 yapan girisimci, her bir parti satisini iiriin
sertifikasi ile belgelendirmek zorundadir. Bu iiriinler organik oldugu acik¢a belirtilerek
satilirlar. Organik iirlinler i¢ piyasada mutlaka yonetmelikte belirtilen logolardan birini

tasimak zorundadir (Anonim 2021b).

Organik Tarim Kanun ve Yonetmelik esaslarina gore iiretilen bitkisel ve hayvansal tiim
tirlinler organik olarak degerlendirilmekte ve yonetmelikte ayrintilar1 verilen etiket ve

organik iiriin logosu ile satisa sunulmaktadir (Anonim 2021b). Avrupa organik tarim ve

12



gida sektdriiniin en 6nemli geligmelerinden biri, 1 Temmuz 2010 tarihinde organik

tiriinler i¢in yeni AB logosu baslatilmast olmustur.

Etiketlerde, iirlinlin agik¢a organik iiriin oldugu belirtilmelidir. Organik iiriin logosu
bulunmalidir (Sekil 2.2). Kontrol ve/ veya sertifikasyon kurulusunun adi, logosu,
sertifika numarasi ve Organik Tarim Komitesi tarafindan verilmis kod numarasi
bulunmalidir. Uriiniin {iretildigi parsel numarasi ve iiriiniin igerigi tam liste halinde yer
almalidir. Organik {riiniin iiretim yeri, liretim ve son kullanma tarihi belirtilmelidir.
Logolarda kullanilacak renkler (Sekil 2.1); yesil, mavi, siyah ve beyazdir (Anonim
2010; Giinsen 2013). Bu logolari {izerinde bulundurmayan {iriinlerin, organik olarak i¢
pazara sunulmasi, reklam ve tanmitimlarinin yapilmas: veya kisaltmalariyla patent igin

basvurulmasi yasaktir.

Yesil Mavi

Sekil 2.1. Logolarda kullanilacak olan renkler

Sekil 2.2. Organik tarim iiriinlerinde kullanilacak logo 6rnekleri
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Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanliginca, 2014 yilinda Tirk Gida Kodeksi Yumurta
Tebligi'nde yapilan degisiklikle dogrudan tiiketicilere veya endiistriler tarafindan
kullanilan "A smifi" yumurtalar i¢in damgalanma kosulu getirilmistir. Bu durumda

yumurtanin igletme ve kiimes numarasi yumurta kabuguna damgalanmaya baglanmaistir.

Satis pazarlama sirasinda yumurta etiketlerinde yer alan "organik yumurta", "koy
yumurtas1", "dogal yumurta", "serbest gezen tavuk yumurtasi" gibi farkli ifadelerin
tilketiciyi yanilttig1 ve ireticiler arasinda haksiz rekabete yol agtigi belirlenmistir.
Bunun {izerine bakanlik, 24 Kasim 2017’deki teblig degisikligi ile “yetistirme metodu
kodu”nun yumurta kabugunun {izerine damgalanmasi zorunlulugu getirmistir. Bu kodlar
dort baslik altinda toplanmistir ve numaralar sistem tarafindan otomatik olarak
verilmektedir. Yetistirme metodu kodu, isletme ve kiimes numarasi Oniine, organik
yetistiricilik i¢in 0, agik dolasima erisim (free range) yetistiricilik i¢in 1, kiimeste
kafessiz yetistiricilik icin 2 ve kafesli yetistiricilik icin 3 olacak sekilde sistem

tarafindan otomatik olarak verilmektedir (Anonim 2017).

2.1.6. Organik hayvancilikta pazarlama

Ulkemizde organik iiriinlere olan talep 2000’li yillarin baslarindan itibaren artmaya
baglamistir. Organik iiretim, uygulamalarin basladig1 ilk yillarda ihracat amagli olarak
gerceklestirilmistir. Ulkemizde iiretilen bitkisel {iretimin yaklasik %20’si isletmenin
kendi i¢inde tiiketilmekte, %80’i de pazara sunulmaktadir. Hayvansal iirlinlerin
pazarlama pay: bitkisel iriinlerde oldugu gibi yiiksek degildir. Hayvansal {riinlerin
%40’1 isletme i¢i, yaklasik %601 ise pazar payr olarak sunulmaktadir (Can ve ark.
2013). Hayvansal tiriinlerin bitkisel {iriinlere kiyasla pazar payinin diigiikk olmasinda ilk
olarak {iretimin az olmasi yer almaktadir. Hayvansal iiretimin gergeklesebilmesi igin
hem organik bitkisel liretime hem de hayvan refahinin saglanabilecegi genis alanlara
ithtiya¢ vardir. Bu durum ayrica organik hayvansal {iriinlerin fiyatlarina yansidigindan
dolay1 tiiketici taleplerini etkilemektedir. Pazarin gelismesi ile birlikte ilk baslarda
bliylik sehirlerde sivil toplum kuruluslar1 denetiminde ve belediyelerin destegi ile agilan
organik {irlin pazarlarinda satiglar baslamistir. Tiiketici talepleri gbéz Oniinde
bulundurularak siipermarketlerin 6zel organik iirlin raflarinda ve butik organik iirlin

marketlerinde satislar yapilmaya baslanmastir.
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Organik {irlinler; iiretim, toplama, ambalajlama ve dagitim siireclerinde her hangi bir
islemden ge¢medikleri icin geleneksel yontemlerle iiretilen iiriinler ile kiyaslandiginda
daha az dayaniklilik gostermektedir. Bu durum tiiketicileri organik iiriinleri tiiketirken
daha az miktarlarda ve depolayabilecekleri kadar satin almaya yonlendirmistir. Bu
baglamda {irtinler hasat edildikten sonra ¢ok hizli bir sekilde lojistik organizasyonun
gerceklesmesi gerekmektedir. Dagitim siireci ne kadar kisa olursa iireticinin iirlinlerini
pazarlamasindaki basaris1 bir o kadar artis géstermektedir. Organik iirlinlerin dagitim
kanallarinin gelismesi ile birlikte iiriin ¢esitliliginde artiglar olmus, iiretici agisindan

daha kazangli hale gelmeye baslamistir.

Organik {iretimde maliyetler ve satis rakamlari &nem arz etmektedir. Uriin
maliyetlerinin yliksek olmasindaki temel sebeplerden bazilari; geleneksel iiretime gore
daha fazla insan emegine ihtiyag duyulmasi, diisiik verim, kontrol ve sertifikasyon
masraflaridir. Uriinlerin iireticiye daha fazla kar getirmesi igin genellikle tek aracili ya
da hi¢ arac1 olmadan direkt olarak iireticiden satin alma basta gelen tercihler arasindadir

(Kiilekgi ve Aksoy 2015).

Tiiketiciler i¢in organik trlinlerin giivenilirligi yonetmeliklerle koruma altina alinmigtir
ve yetkilendirilmis kuruluglar tarafindan sertifikasyonu saglanmigtir. Bu sayede
tohumdan tabaga kadar olan izlenebilirlik tiiketici tarafindan da sorgulanabilir hale

gelmistir.

Organik friinlerin pazarlamasinda {iriiniin yan sira tiikketicinin ve {ireticinin de konu
hakkinda bilgilendirilmesi, diizenli duyurularla egitim faaliyetleri gergeklestirilmesi
onemli rol oynamaktadir. Araci ile yapilan pazarlama caligmalarinda aracilarin da
tiriinler ve organik tarim stiregleri hakkinda bilgi sahibi olmasi iireticinin iiriintine olan

talebin artmasini saglamaktadir ( Vural ve Turhan 2013).

2.1.7. Diinyada ve Tiirkiye’de organik tavukculuk

Organik hayvancilik diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de bitkisel iiretim kadar gelisme
gosterememistir. Tiketicilerin biling ve farkindalik seviyesi yiikseldik¢e organik
riinlere olan talep de artmaktadir. Bununla beraber hayvan refahi, saghkli gidaya
ulasma ve ¢evreye saygi diisiincesi sonucu organik hayvanciliktaki gelismeler de

hizlanmaistir.
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Hayvancilik sektorleri i¢inde kanatli sektoriindeki yetistirme ve besleme yontemleri,
toplumlarin beslenmesinde en hizli ve en uygun iiretim modelleri i¢inde yer almaktadir.
Yumurta ve tavuk eti hem ekonomik hem de besleyicilik 6zellikleri nedeniyle kirmizi
ete kiyasla tiiketiciler tarafindan daha c¢ok tercih edilmektedir. Bu da organik
tavukculugun gelismesini hizlandirmistir.

Son yillarda diinyada organik iiretim ve tiikketim hizli bir sekilde artmaktadir. Avrupa’da
ve Avrupa birligi lilkeleri arasinda Tiirkiye tiretici sayisinda ilk sirayr almaktadir. 2014-
2015 willarina bakildiginda organik hayvancilikta hayvan sayisinda, et ve siit
toplaminda ciddi azalmalar goriiliirken, organik yumurta oraninda ise %22,7’lik bir artig

tespit edilmistir (Celikyiirek ve Karakus 2018).

Cizelge 2.1. Diinyada organik yumurta tavugu varligi (2012-2019) (Adet)

Yillar 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Ulkeler

Belgika 320194 277 822 281 657 362 569 352 046 665 390 825 850 905 960
Yunanistan - - - 67 765

Ispanya 124 229 185 247 211318 253102 313632 444796 629 508 833937
Fransa 3356 877 3351274 | 3734551 | 3894718 | 4372013 | 5020034 | 6592834 | 7733313
italya 2010618 1901639 | 1904439 | 1865558

Kibris - 3550 5616 4187 8111 8162 10 354 12 680
Hollanda 2120890 2089448 | 2285152 | 2574561 - 3210893 | 3623193 | 3755640
Avusturya 809 790 - 625 222 740 625 831 477 854 826 875475 915 800
Portekiz - - - - - 35949 48 362 51 766
Tiirkiye - 187 102 254 611 362 806 575 180 657 407 635 380 749 736

Kaynak:https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/ORG_LSTSPEC/default/table  (Erisim
Tarihi: 17.12.2020)

*Cizelgede (-) isaret olan yerlerde veri bulunamamustir.

Diinyada yillara gore organik yumurta tavugu ve etlik pili¢ tiretimi Cizelge 2.1. ve
Cizelge 2.2’de verilmistir. Gelismis ilkelerle kiyasladigimizda Tiirkiye’'nin iiretim
hacminin diisiik kaldig1 goriilmektedir. Organik yumurta iiretiminin yillar i¢inde arttigi
gortiliirken; organik etlik pili¢ eti tiretiminin dalgali sekilde seyrettigini sdyleyebiliriz.
Ozellikle 2019 yilinda goriilen biiyiik diisiis, organik tavuk¢uluk hakkinda daha cok
arastirma, gelistirme yapilmasinin hem iireticiler hem tiiketiciler hem de iilke ekonomisi

icin biiytik bir gereklilik oldugu diisiiniilmektedir.
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Cizelge 2.2. Diinyada organik et¢i (broyler) pili¢ varligi (2012-2019)

Yillar 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Ulkeler

Belgika 1512538 | 1620430 | 1710047 | 1905657 | 2167775 | 2639764 3269 147 3683472
Yunanistan 210 250

ispanya 71 806 151748 165 696 195 231 251170 362 900 387 457 968 820
Fransa 7879959 | 7956858 | 8572485 | 8639351 | 9728125 | 11372916 | 12921180 | 14165410
italya 779 046 1123420 | 1542255 | 2211102

Kibris 6 000 3000 3000 11035 11 465 13976 8553
Hollanda 77740 82 930 61 626 77 260 84 509 99 866 136 197
Avusturya 339089 457 868 597 579 980 699 1132177 1248722 1390 986
Portekiz 12 094 8989 10 587
Tiirkiye 694 512 834 167 589 804 608 862 604 900 606 790 94 583

Kaynak: https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/ORG_LSTSPEC/default/table (Erisim
Tarihi: 17.12.2020)

*Cizelgede (-) isaret olan yerlerde veri bulunamamustir.

Organik tarim son yillarda tavukguluk sektoriinde de etkisini géstermeye baslamistir.
Ancak organik et¢i tavuk ve yumurta yetistiriciligi sektorii heniiz yeteri kadar gelisme
saglanamamig olup yeni yatirimlara acik durumdadir. Tiirkiye’de organik etci pilig
tiretim miktarlarini inceledigimizde 2018 yilinda toplam et miktart bin iki yiiz altmig bir
ton iken bu miktar 2019 yilinda alt1 yiiz doksan yedi tona diismiistiir. Uretici sayilart
incelendigi zaman ise 2018 yilinda toplam yirmi alt1 tiretici varken 2019 yilinda bu say1
alt1 tireticiye diismustiir. Tavuk sayis1 ise 2018 yilinda 606 790 adet iken 2019 yilinda
bu say1 94 583 adet tavuga diismiistiir (Cizelge 2.2 ). Yapilan bir ¢alismada {ireticilerin
bir kismmin organik kanatli tretimini birakirken bir kismiin da organik etgi tavuk
yerine organik yumurta tavugu sayisini artirdig1 gdzlenmistir ( Anonim 2020, Oztiirk ve
ark. 2013). Tiirkiye’de organik etgi pilig tiretimi Cizelge 2.3°de gosterilmistir.

Cizelge 2.3. Tiirkiye de organik et¢i pili¢ iiretimi — 2018

Sira | 1l Isletme Tavuk sayis1, adet | Et iiretimi(ton)
1 Afyonkarahisar | 2 18000 40
2 Elazig 1 21990 54
3 Izmir 7 20400 21
4 Sakarya 15 8800 18
5 Samsun 1 537600 1128
Toplam 26 606790 1261
Kaynak:  https://www.tarimorman.gov.tr/Konular/Bitkisel-Uretim/Organik-Tarim/Istatistikler,

(Erigim Tarihi:11.04.2021)
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Tiirkiye’de organik yumurta {iretim miktarlarina baktigimizda 2016 yilinda doksan ii¢
milyon civarinda iken 2017 yilinda ise yaklasik yiiz atmis bir milyon olmustur. 2018
yilinda yaklasik yiiz yetmis bes milyon, 2019 yilinda ise yaklasik yiiz seksen milyona
ulasmstir. Uretici sayilar1 ise 2016 yilinda yirmi yedi, 2017 yilinda yetmis yedi, 2018
yilinda yiiz ve 2019 yilinda yiiz bes ireticiye ¢ikmustir (Cizelge 2.4). Bu verilere
bakildiginda organik yumurta iiretiminde ve isletme sayisinda 2016-2017 yillarinda
ciddi artislar goriilmektedir. Ureticilerin bulundugu il sayis1 2016 yilinda on dort iken
2019 yilinda yirmi bir ile yiikselmistir. Bursa ilinde toplam yumurta iiretimine
baktigimiz zaman 2017 yilinda yaklasik 1,6 milyon iken 2019 yilinda bu saymnmn bir
milyon civarma diistiigii gdzlenmektedir (Anonim 2020, Oztiirk ve Tiirkoglu 2012).
Cizelge 2.4. Tirkiye organik yumurta iiretimi-2019

Sira | 1l Isletme Sayis1 | Tavuk Sayis1 | Yumurta

1 Adana 1 9818 3000 000

2 Afyonkarahisar |1 6 000 1 836 000

3 Ankara 2 1 065 65 700

4 Bolu 9 106 760 32016 781

5 Bursa 2 11 808 1042 581

6 Corum 1 9 000 2 000

7 Elazig 1 43 250 11 000 000

8 Erzurum 3 600 75000

9 Gaziantep 1 5500

10 | izmir 6 80 212 17 000 000

11 | Kirklareli 4 26 591 6 449 014

12 | Kocaeli 2 2 786 826 672

13 | Konya 4 16 900

14 | Malatya 2 4 300 1 380 000

15 | Manisa 3 101 551 25 947 082

16 | Ordu 28 26 400 7578 000

17 | Sakarya 15 150 400 35964 000

18 | Samsun 3 97 180 30 149 795

19 | Tekirdag 2 19 206 426 390

20 | Trabzon 4 2139 216 924

21 | Usak 11 28 270 4 805 562
Toplam 105 749 736 179 781 501

Kaynak:https://www.tarimorman.gov.tr/Konular/Bitkisel-Uretim/Organik-Tarim/Istatistikler,
(Erisim Tarihi: 11.04.2021)
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2.2. Literatiir Taramasi

Cmar ve ark. (2021) “Tiiketicilerin organik gida iiriinii satin alma niyeti; Aydin ili
ornegi” isimli ¢aligmada Aydin ili'nde yasayan tiiketicilerin organik gidalar hakkindaki
tutum ve davraniglari incelenmektedir. Arastirma sonuglarina gore katilimcilarin
organik gida satin alma niyetinin 6znel norm, ahlaki tutum, saglik bilinci ve g¢evre
endisesi ile dogrudan iliskili oldugu belirlenmektedir. inceleme kapsaminda siralanan
biitlin etmenlerin satin alma davramigini etkilemektedir. Saglik ve cevre ile ilgili
duygulan endiselerin organik gida satin alma kararinda ¢ok biiyiik bir etken oldugunu
gostermektedir. Ayrica aylik gida harcamasinin organik gida satin alma niyeti iizerinde

onemli bir etkisi oldugu tespit edilmistir.

Inan ve ark. (2021) “Tiiketicilerin organik gida satin alma davranislari ve tutumlarina
ilisgkin bir degerlendirme” adli arastirmalarinda Mugla ilinin organik gida tiiketim
profilini olusturmayr amaglanmigtir. Arastirma sonuglarina gore tiiketicilerin en ¢ok
tercih ettikleri ilk ii¢ organik iirlin taze sebze ve meyveler, zeytinyagi ve yumurtadir.
Arastirmaya katilanlarin organik gidalar1 tercih etmesinde etkili olan faktorler ise
strasiyla; Uriinlerin saglikli olmasi, kimyasal madde icermemesi ve iirlinlerin kalitesidir.
Ayrica satis noktalariin yetersizligi, organik gidanin ayirt edilememesi ve iirlinlerin

pahali olmasi tiiketicilerin karsilastig1 6nemli sorunlar olarak tespit edilmistir.

Kadirhanogullar1 ve ark. (2021) “Karar agaci1 algoritmalar1 ile organik iiriin tiiketici
tercihlerinin belirlenmesi: Igdir ili 6rnedi” isimli arastirmalarmda Igdir Ili kentsel alanda
yasayan tiiketicilerin organik gida iriinleri tiiketici profilini ortaya koymaktadir.
Calisma kapsaminda, 168 katilimer ile yiiz ylize anket yapilmis ve sonuglar karar agaci
algoritmas1 kullanilarak tespit edilmistir. Organik gida iirlinleri satin almay1 etkiyen en
belirleyici faktor hanedeki birey sayisiyken bunu sirasiyla aylik hane halki geliri ve

egitim durumu takip etmektedir.

Toplu Yilmaz ve Demirbas (2021) “Tiirkiye’de organik tarim ve iiniversite gencliginin
organik gida tiikketim aligkanligi {izerine bir arastirma” isimli ¢aligmada {iiniversite
gengliginin organik gidalarla ve organik tarimla ilgili tutum ve davranmiglari analiz

edilmistir. Tiirkiye’de 15-24 yas arasi bireyler niifusun %15,60’sin1 kapsamaktadir.
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Arastirma sonucunda, geng¢ niifusun, organik gida konusunda farkindaliklarmin ytiksek

oldugu ve bu durumun sektdr agisindan biiylik bir potansiyel olusturdugu belirlenmistir.

Ayasan ve ark. (2020a), Osmaniye Korkut Ata Universitesi Kadirli Uygulamali Bilimler
Yiiksekokulu Organik Tarim Isletmeciligi Boliimiindeki &grencilerin, organik {iriin
tilketim aligkanliklarinin tespit edilmesini arastirdiklar1 ¢alismalarinda, kendilerine 24
soruluk bir anket uygulanan toplam 36 ogrenci ile gerceklestirilen anketlerden elde
edilen veriler c¢alismanin temelini olusturmustur. Arastiricilar, deneme sonunda
goriisgme yapilan Ogrencilerin  %91,7’sinin organik {irlinler hakkinda bilgi sahibi
oldugunu, %8,3’liniin de bilgi sahibi olmadigin1 ifade ederken; organik iiriin tiiketim
tercihini etkileyen faktorlerin organik iriinlerin fiyati, besin degeri, giivenli olmasi,

sagliga zararli olmamasi ve dogal olmasi oldugu ifade etmislerdir.

Ozer Canaslan ve Yilmaz Uz (2019), “Annelerin ve hamilelerin organik gida satin alma
davraniglar1” isimli arastirmalarinda, sadece annelerin ve anne adaylarinin (hamilelerin)
organik gidaya yonelik algilarinin ve satin alma egilimlerini etkileyen faktorlerin
belirlenmesi amacglanmistir. Arastirma sonuglara gore tiiketicilerin en ¢ok tlikettigi
organik gidanin yumurta oldugu tespit edilmistir. Ayrica tiiketicilerin 6deme

isteklilikleri yumurta i¢in %131, kavanoz mamasi i¢in ise %175 olarak tespit edilmistir.

Bulut (2018) “Istanbul ili’nde organik gida tiiketimini etkileyen ozellikler iizerine bir
arastirma” isimli arastirmasinda, Istanbul Ili’ndeki tiiketicilerin organik {iriin tiiketim
egilimlerini arastirmistir. Elde edilen sonuglara gore tiiketicilerin yaklasik %75 inin 18-
39 yas araliginda oldugu, 6grenim durumlar incelendiginde ise %63,7’sinin ise
tiniversite mezunu oldugu belirlenmistir. Bu sonuglara bakildiginda egitim seviyesi
arttik¢a organik tliketim miktarinin arttigini soylemistir. Ayrica geng ve orta yas organik

tiikketim halkasinda biiyiik bir etkisinin oldugunu belirtmistir.

Merdan (2018), “Organik iiriin tiiketimine etki eden faktorler: Tiiketicilerin tutumlarinin
Gilimiishane olgeginde belirlenmesi” isimli arastirmasinda, organik iiriin tiiketimine etki
eden faktorler ve tutumlar1 belirlemek amaciyla Gilimiishane ilinde anket uygulamasi

gerceklestirmistir. Arastirma sonucunda elde edilen verilere gore, tliketicilerin organik
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tirtinleri yeteri kadar bilmedigi, yeterince glivenmedigi tespit edilmistir. Bu durumdan
yola cikarak organik tirtinlerle ilgili yazili ve gorsel anlatimlara, giiven artirici egitim ve
bilgilendirme kampanyalarina ihtiya¢ duyulmaktadir. Organik iiretimin i¢ pazardaki yeri
yeteri kadar onemsenmedigi i¢in organik {iiriin karmasik ve pahalidir algisi ortaya

cikmaktadir.

Mustafa (2018), “Tirkiye’de kanathi et sektoriiniin ekonomideki yeri ve gelecek
projeksiyonu ile incelenmesi” isimli arastirmasinda, kanatli eti sektoriiniin, hayvancilik
sektorlinde teknolojik olarak en gelismis sektor oldugunu bildirmistir. Kolay iiretimi,
hizli iiretimi ve diisilk maliyeti nedeniyle hayvansal protein agiginin azaltilmasinda
onemli rol oynamaktadir. Ek olarak, saglikli beslenmeye giderek daha duyarli hale
gelen tiiketiciler, kirmizi et yerine daha ucuz, daha az yaglh kiimes hayvani etine
yonelmektedir. Bu ¢alismada; kanatli sektoriiniin Tiirkiye ekonomisindeki konumu igin
2017-2031 sektor talep tahminleri yapilmistir. Tiirkiye'de kirmizi et tedariki ve fiyat
oynakligi, kanatli sektdrii onemli 6l¢iide iyilesmis ve son yillarda sektor lideri haline
gelmistir. Calismanin uygulama kismi, arastirmanin ama¢ ve kapsamini, arastirma
modellerini ve kullanilan modellerin sonuglarin1 sunmaktadir. Bu sonuglar, tavuk etine
olan talebin sistematik olarak yildan yila artacagin1 géstermektedir. Bu biliylimeyle basa
cikabilmek i¢in sektoriin yillik ortalama % 5 biiylime kaydetmesi gerekmektedir. Bu
bliyiime hizina ulagsmak i¢in yem hammadde sorunu, ihracat sorunu ve hayvancilik

tiretimindeki sorunlar gibi sektdriin temel sorunlarina ¢6ziim onerilmesi gerekmektedir.

Uruk ve Yenilmez (2018), “Tiirkiye’de organik hayvancilik igerisinde organik
tavukgulugun yeri” isimli arastirmalarinda, organik hayvansal iriinlerin saglikli
beslenmenin temelini olusturdugu ve insanlarin hayvansal protein talebini karsilamada
¢ok 6nemli bir rol oynadig1 goriilmiistiir. Ayrica verimlerinin de her gegen giin arttigi
saptanmistir. Organik kiimes hayvanciliginin gelisimi diger besi dallarina gére daha
hizlidir, tiiketicilere daha saglikli {irtinler sunmay1 ve hayvan refahini 6n planda tutmay:
hedefleyen bir 1slah sistemidir. Tiirkiye’de toplam 119 ¢ift¢i organik hayvancilik
yapmakta olup, 19 ilde bulunan 89 cift¢i organik tavukculukla ugrasmaktadir. Uretilen
organik tavuk eti miktar1 toplam tavuk etinin %0,06’sin1 olustururken, organik et

miktarmin da %93,6’sin1 meydana getirmektedir. Diger taraftan toplam yumurta
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tiretiminin %0,84’linii organik yumurta olusturmaktadir. Sonug olarak tiiketiciler tavugu
tercih etmektedir ¢linki tavuk kisa siirede yemi yiiksek kaliteli proteine

doniistiirmektedir. Bilingli tiiketicilerin organik kiimes hayvanlarina olan talebi daha
yiiksek ve yiiksek kaliteli triinleri tercih ediyorlar, bu nedenle organik kiimes

hayvanciliginin yakin gelecekte bliylimeye devam etmesi beklenmektedir.

Altuntas ve Dogan (2017), “Kirsehir ili kentsel alanda hane halkinin kanatli et tiiketim
aligkanliklarinin ve satin alma kararimi etkileyen faktorlerin belirlenmesi” isimli
arastirmalarinda, son yillarda iilkemizde ve hatta diinyada kanatli eti liretimi ve
tiketiminin arttigini bildirmistir. Bu biiyiimeye yol agan tiiketici davranisi, incelemeye
deger bir alan olarak kabul edilmistir. Bu calisma Kirsehir 1I’inin kentsel bolgesinde
yapilmistir. Hane halkinin tiikketim aligkanliklarini ortaya cikarmak igin gelistirilen
anket sayesinde, satin alma ve geliri etkileyen faktorler agisindan tiiketim tercihlerinde
farklilik olup olmadigini belirlenmistir. Anket ¢alismasi 324 hane halkina yiiz yiize
goriisme ile uygulanmistir. Elde edilen verilere ki-kare analizi uygulanmistir. Anket
sonuclarina gore ailelerin en ¢ok tavugu sevdigi tespit edilmistir (% 94,6). Kisi basi
yillik tavuk tiiketimi 5.08 kg / yil olup, hesaplanan rakam 16.1 kg / yil olup Tiirkiye
ortalamasinin ¢ok altindadir. Hane halki alimlarini etkileyen en biiyiik faktor tavuk arzi
ve uygun fiyattir. Tiiketiciler fiyatlar1 satin alma noktasinda karsilastirsa da, fiyat
farkliliklar1 satin alma hacmini etkilemeyecektir. Sonug olarak Kirsehir hane halkinin
tavuk etinin saglikli ve besleyiciligi yoniinde bilgilendirilmesi tiiketim miktarin

artiracaktir.

Parlakay ve ark. (2017), “Tiketicilerin yumurta tiiketim tercihlerinin belirlenmesi
ornegi: Usak Ili 6rnegi” isimli arastirmalarinda, Usak Il’indeki tiiketicilerin yumurta
tiikketim egilimlerini arastirmislardir. Bu baglamda Usak 1I’inde farkli gelir ve egitim
gruplarindan 384 tiiketiciyle yapilan anketler birincil verileri olusturmustur. Sonuglara
gore; Usak II’inin yumurta tiiketim miktar1 bakimindan Tiirkiye ortalamasmin altinda
yer aldigi tespit edilmistir. Arastirmada tiiketicilerin en ¢ok ¢iftlik yumurtasi tercih
ettigi ve agirliklarmin ise 53-72 gr arasinda degistigi tespit edilmistir. Tiiketicilerin

yumurta satin alirken damak zevki, kalite, fiyat, imal tarihi, ambalaj ve reklamin 6nemli
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faktorleri oldugu tespit edilmistir. Ayrica tiiketiciler gezen tavuk yumurtast almak igin

fazladan 6deme yapmaya razi olduklarini belirtmislerdir.

Aygiin (2016), “Ardahan Ili'nde organik hayvancilik” isimli arastirmasinda, diinyada
hizla biiyliyen niifusun gida ihtiyaglarini karsilamak ve ekonomik gelir elde etmek icin
konvansiyonel hayvancilikta yogun kimyasal girdiler kullanildigin1 ifade etmislerdir.
Kullanilan ilag, hormon, antibiyotik ¢evre ve insan sagligina zarar vermeye baslamistir.
Bunun sonucunda gelismis {ilkelerde geleneksel hayvanciliga organik hayvancilik
kimyasalsiz bir alternatif olmustur. Tiirkiye nin birgok bolgesi organik hayvancilik i¢in
biiyiik potansiyele sahiptir. Ozellikle dogu Anadolu bélgesi organik hayvancilik i¢in en
uygun bolgelerden birisidir. Bu yiizden Aygiin SWOT Analizi araciligi ile Ardahan
[’inin  organik hayvancilik potansiyelini incelemistir. Organik hayvancilik
yonetmeliginde belirtildigi gibi sartlarin ¢oguna sahip olmasina ragmen devlet ve 6zel
sektor tarafindan desteklenmedigi ve organik hayvancilik konusunda kamuoyunun bilgi

eksikliginin bu alanin gelismesinde en biiyiik engellerden oldugu tespit edilmistir.

Ikikat Tiimer ve ark. (2016), “Kahramanmaras Ili kent merkezinde tavuk eti tiikketim
aligkanliklar1 ve tiiketimi etkileyen faktorler” isimli arastirmalarinda, Kahramanmaras
[I’inde 272 tiiketici ile yapilan anket calismasi yapmuslardir. Anket sonuclarina gore
tilkketicilerin toplam gida aligverisi igerisindeki tavuk eti tiiketim oran1 %6,01 olarak
tespit edilmistir. Tiiketicilerin toplam et harcamalarinin yaklasik dortte birinin tavuk eti
icin oldugu belirlenmistir. Tavuk eti tiikketim miktarini etkileyen en 6nemli faktorlerin

gelir ve cinsiyet oldugu saptanmustir.

Aksakal ve ark. (2015), “Organik hayvancilik gelistirme stratejileri: Sorunlar — ¢oziim
Onerileri” isimli arastirmalarinda, diinyada organik hayvansal iiretimin organik tarim
icerisindeki payinin giin gegtikge arttirmaya devam ettigini bildirmislerdir. Organik
hayvansal iiretim biyolojik dengeyi, hayvan refahin1 ve insan sagligini koruyacak
sekilde kontrol ve sertifika kuruluslar tarafindan denetlenen, tiiketicilere ¢evre dostu
hayvansal gida ve iirlin sunan son derece dnemli bir tiretim seklidir. Avrupa iilkelerinin
bir kismi disinda diinyada ¢ok az iilkeden organik hayvancilikla ilgili bilgi

toplanabilmekte ve bu durum aslinda bir¢ok iilkede organik hayvanciligin organik
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tarima dahil edilemedigini gostermektedir. Tiirkiye’de organik hayvanciligin
yayginlastirilip desteklenmesiyle kirsal kalkinma da saglanacaktir. Bu calismada
organik hayvansal iiretimin diinyada ve Tiirkiye’de mevcut durumu, sorunlari, ¢6ziim

yollar1 ve gelistirilmesine yonelik stratejilere de yer verilmistir.

Aksoy (2015), “Organik hayvanciligimiza {ivey evlat muamelesi yapilmamalidir” isimli
arastirmasinda, Tiirkiye’de organik hayvanciligin gelisim durumuna dikkat ¢ekmistir.
2014 wyili verilerine gore organik hayvancilik yapan 216 adet isletme oldugu
belirlenmistir. Ayn1 yil igerisinde organik et tiiketiminin %80’inin tavuk eti oldugu ve
yaklagik 65 milyon adet organik yumurta retildigi gorilmistiir. Bunun sonucunda
organik yumurtanin toplam tiiretimdeki paymin %0,5 oldugu tespit edilmistir. Ayrica
tikketicinin organik tavukculuk hakkinda bilgi eksikliginin olmasindan dolay1

sahtekarliklara ¢ok agik oldugu ve bu durumun sektorii kotii etkiledigi belirtilmistir.

Basha ve ark. (2015), “Tiketicilerin organik gidaya karst tutumu” isimli
arastirmalarinda, tiiketicileri organik gidaya yonelten ve satin almak i¢in motive eden
unsurlar1 arastirmiglardir. Aragtiricilar gidalarda bulunan kimyasallarin zararli etkileri
konusunda tiiketicilerin farkindalik diizeyinin arttigin1 ve organik gida satin aldiklarimni
belirtmislerdir. Arastirmada ayrica, tiiketicilerin satin alma faktorleri arasinda ¢evresel
kaygi, saglik kaygisi, yasam tarzi ve lrlin kalitesinin en yliksek diizeydeki etkenler

oldugu ifade edilmistir.

Iskender ve ark. (2015), “Artvin Coruh Universitesi dgrencilerinin tavuk eti tiiketim
tercihleri” isimli arastirmalarinda, {iniversite 6Zrencilerinin tavuk eti tiiketimi ve tiiketim
aliskanliklarinin belirlenmesi amaglanmistir. Arastirma sonucunda 6grencilerin haftalik
tavuk eti tiikketim miktarinin 1,3 kg oldugu ve %77,1 oraninda kdy tavugunu tercih

ettigi belirlenmistir.

Ozgiiven Tayfun ve Oglii (2015), “Yesil pazarlama uygulamasinin tiiketiciler agisindan
algilanmasinin  ndropazarlama teknigi ile arastirilmasi” isimli arastirmalarinda,
ekosistemde bulunan kaynaklarin azalmaya bagslamasi, tiiketicilerin ihtiyaglarin

karsilarken kendilerinden sonra gelecek olan nesillere de kaynak kalabilmesi adina daha
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dikkatli olmaya itmistir. Cevre sorunlarinin giderek artmaya baglamasiyla tiiketiciler ve
sivil toplum kuruluglari, igletmeler ve hiikiimetlere c¢evreye daha duyarli olunmasi
konusunda daha ciddi mesajlar vermeye baglamiglardir. Bu baskilar yesil pazarlama
faaliyetlerinin ortaya ¢ikmasinda 6nemli rol oynamistir. Yesil pazarlama faaliyetleri
giintimiizde yapiliyor olsa da tiiketicinin bu faaliyetlere ne denli yatkin oldugu ve dikkat
ettigini belirlemek giictiir. Pazarlama ile ilgili yapilan arastirmalarda, katilimcilardan
daha dogru bilgiler alinabilmesi i¢in teknolojik cihazlar kullanilmaya baslanmistir. Bu
yontemler sayesinde tiiketicilerin gergek hisleri belirlenebilmektedir. Daha dogru ve
giivenilir  sonuglara ulasabilmek i¢in noropazarlama teknigiyle arastirmalar
gerceklestirilmeye baslanmistir. Bu calismada, noéropazarlama ve yesil pazarlama
kavramlar1 anlatilmis ve sonra yesil pazarlama uygulamalarinin reklam filmlerinde

kullanilmast hakkinda tiiketicinin dikkatini ¢gekmekteki rolii belirlenmeye ¢aligilmistir.

Ozkan ve ark. (2015), “Kanatli hayvan yetistiriciliginde degisimler ve yeni arayislar”
isimli arastirmalarinda, Tiirkiye'deki kiimes hayvanciligi endiistrisinin hayvancilikta
hizl1 ve istikrarh bir biiyiime gosterdigini bildirmistir. Tiirkiye nin kiimes hayvanciligi
sektorii ve beyaz et, gelisme silirecinden sonraki son yirmi yilda degismis, yumurta
iretimi de diinya siralamasinda ilk ondaki basarisim1 kanitlamistir. Tirkiye 2013
verilerine gore 16,5 milyar yumurta ve 1,76 milyon ton tavuk iiretimi gerceklesmistir.
Uretilen etin % 18', yumurtalarm % 28'i ihra¢ edilmistir. Boylelikle kisi bas1 yumurta
tilketimi 190 adete, kanath eti tiiketimi 20 kg'a ulasmistir. Hizli gelismeye ragmen,
kiimes hayvanm yetistiriciligi de birgok sorunla karsilasilmistir. Bunlardan baglicalar
sunlardir: 1. Genetik materyalleri ve yem materyallerini ithal etme zorunlulugu, 2.
Kanatli yeminde insan gidasi olarak kullanilan yem materyallerinin kullanimi 3. Yem
materyalleri temelde genetigi degistirilmis organizmalar igeren iirlinlerdir; 4. Hayvan

refah1 endisesi; 5. Siirdiiriilebilirlik ve ¢evresel etki.

Eleroglu ve ark. (2014), “Organik tavukg¢ulukta mera kompozisyonu, besleme ve
barmma teknikleri” isimli aragtirmalarinda, diinyanin gelisimine ayak uydururken,
Tiirkiye'nin organik kiimes hayvanlari sektoriiniin gelisme kaydettigini bildirmistir. Son
yillarda artan talebi karsilamak i¢in {iretimin arttigi ve yeni organik firma sayisinin

fazlalastigini gozlemlemislerdir. Arastiricilar meralardaki hayvanlarin belirli besin
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ihtiyaclarinin karsilanmast igin yerel bitkilerin kullanilmasit ve ekonomik {iiretimi
destekleyecek  uygun  mera  kompozisyonlarmin  olusturulmasi  gerektigini
vurgulamiglardir. Hayvanlarin giinliikk beslenme ihtiyaglarinin dengeli bir sekilde
karsilanmasi i¢in hayvanlarin yemeyi sevdigi yem bitkilerinin yan1 sira otgullara 6zgii
bitki karigimlari kullanilarak meralarin kompozisyonunun belirlenmesi gerektigini
agiklamislardir. Sabit ve hareketli muhafaza sistemlerinde kullanilan malzemeler
organik Uretim standartlarin1 karsilamalidir. Yabani kanatlilarin ve dogal diismanlarin
korunmasi i¢in gelistirilen sistemlere 6nem verilmeli, liriin edinimi ve degerlendirmesi
sirasinda triin kalitesini en list diizeyde tutacak uygulamalara O6nem verilmelidir.
Organik kiimes hayvanlari 6rnek alinarak yapilan bu caligmada, Sivas kosullarinda
organik pili¢ tiretiminde kullanilan mera kompozisyonu ve organik tavuk yetistiriciligi

icin yetistirme sistemi verilmis ve tartisilmastir.

Iskender ve Kanbay (2014), “Universite dgrencilerinin yumurta tiiketim
aligkanliklarinin belirlenmesi” isimli aragtirmalarinda, tiniversite 6grencilerinin yumurta
tiketim miktarlari1 ve satin almada dikkat ettikleri Onceliklerin belirlenmesi
amaglanmistir. Arastirma sonucunda tniversite Ogrencilerinin %81,2’sinin organik

yumurtayi bildiklerini belirtmistir.

Dokuzlu ve ark. (2013), “Tirkiye’de tavuk eti tiiketim aligkanliklar1 ve marka
tercihleri” isimli aragtirmalarinda, son yillarda diinyada ve iilkemizde tavuk eti liretimi
ve tiikketiminin hizla arttigini ifade etmistir. Arastirici ¢alismalarinda tavuklarin tiikketim
aligkanliklar1 ve marka tercihlerini incelemistir. Ankette Tiirkiye genelinde 975 hane
tizerinde yapilan bir anket degerlendirilmistir. Arastirma sonuglarma gore Tiirkiye'nin
yillik kisi bagt tavuk tiketiminin 17,24 kg oldugu saptanmustir. Tiiketim miktar
bolgeye, gelir diizeyine, medeni duruma, kirsal veya kentsel alanlarda yasama ve
tiikketici yagam tarzlarina gore degisim gostermistir. Tilirkiye’nin Ege bolgesi kisi basi
tavuk eti tilketiminin en yiiksek oldugu bolge oldugu saptanmis; Dogu Anadolu
bolgesinin ise en az tliketilen bolge oldugu belirlenmistir. Hanelerin biitiin tavuk ve
civciv tikketimi ayr1 ayri kontrol edilmis ve her ikisi i¢in de benzer sonuglar elde
edilmistir. Hanelerin tavuk tiiketiminde markaya deger verdigi, marka se¢iminde en

onemli unsurun giiven oldugu tespit edilmistir.
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Kiziloglu ve ark. (2013), “Ekolojik yumurta ile endistriyel yumurta tiiketim
tercihlerinin belirlenmesi {izerine bir arastirma: Tokat Il merkez ornegi” isimli
arastirmalarinda, Tokat iI’indeki organik yumurta tiiketim aliskanliklarini tespit etmeyi
amaglamistir. Arastirma sonucunda tliketicilerin ~ %15,93’tiniin ekolojik yumurta
tikettigi belirtilmistir. Demografik 6zelliklerin ekolojik yumurta tiikketimini etkiledigi

belirlenmistir.

Hanoglu (2013), “Organik tarim mevzuatina gore Tiirkiye’de biiyiikbas ve kiiciikbas
hayvan yetistiriciligi” isimli arastirmasinda, endiistriyel hayvancilikta hayvansal gidalar
icin kullanilan yem ve yem katki maddesi kalintilari, bu tiriinleri yiyen kisiler i¢in ciddi
saglik sorunlarina neden oldugunu ifade etmistir. Arastirici meraya dayali organik
hayvancilik ve kimyasalsiz tiretimi glindeme getirmis olup; bu iiretimin daha az zararl
ve daha etik bir tiretim sistemi oldugunu agiklamistir. Organik bir sistemde, hayvanlar
organik yemle beslenmelidir. Kanuna gore organik yem ile yetistirilen arazinin iki yillik
gecis donemine dahil edilmesi gerekmektedir. Bu sorun, organik hayvanciliga gecisteki
onemli zorluklardan biridir. Ote yandan, kontrol ve belgelendirme hizmetleri pahalidir
ve bu da kiiciikk Olcekli sirketlerin organik hayvancilifa gecisini zorlagtirmaktadir.
Tiirkiye organik tarimda biiyiik potansiyele sahiptir. Ozellikle dogal kaynaklar
acisindan zengin ve yerel irklarin hakim oldugu Karadeniz ile Anadolu'nun dogu ve
giineydogu bolgeleri organik sifir yetistiriciligi i¢in uygun alanlardir. Koyun
yetistiriciligi hastaliklara dayanikli yerli irklar kullanilarak yapilmaktadir; hayvanlar
agirlikli olarak otlak ve anizlarda yem yemektedir. Bu nedenle koyun ve kecilerin
organik yetistiricilige gecisi daha olasidir. Bu calismada Tiirkiye'de organik tarimin
tarihgesi ve durumu, organik tarim mevzuatinin gelisimi, organik tarimin temel ilkeleri,
sigir ve koyun yetistiriciligi ve organik tarimdan Tirkiye'ye organik hayvancilik

iiretimine gecis degerlendirilmistir.

Taban ve ark. (2013), “Tarimda organik madde ve tavuk giibresi” isimli aragtirmasinda,
topraktaki organik madde igeriginin, kuskusuz kaliteli ve kaliteli bitkileri etkin bir
sekilde elde etmek i¢in dnemli faktorlerden birisi oldugunu vurgulamistir. Topragin
fiziksel 6zelliklerini iyilestirmenin yani sira, organik madde, bitki besinleri ve toprak

mikroorganizmalar1 i¢in enerji ile karakterize edilen bitki biiylimesine de katkida
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bulunmaktadir. Tirkiye'deki tarim arazilerinin yaklasik %350'sindeki organik madde
icerigi yaklasik %1-2'dir. Tavuk giibresinin iirettigi organik gilibre, diger organik
giibrelere gore oOzellikle azot icerigi bakimindan daha bol miktarda bulunmakta ve
toprak organik maddesinin kaynagidir. Sonug¢ olarak taze tavuk giibresinin uygun
kosullarda kompostlama islemi ile topraga serpilmesi ile giibredeki tuz hasar1 veya

hastalik faktorleri ortadan kaldirilabilir.

Goztepe (2011), “Ulkemizdeki organik tavuk¢uluk uygulamalarinin irdelenmesi” isimli
arastirmasinda, Tirkiye’de organik tavukguluk yapmis ve yapmakta olan 5 isletme
yerinde ziyaret edilmis ve isletmelerin organik tavuk¢ulugu yonetmelik standartlarina
uygun yiiritlip yiirtitmedikleri, bakim, besleme, yetistirme ve hijyen kurallarinin
yeterliligi, pazar durumlar1 ve tiiketici taleplerinin ne boyutta oldugu, isletmelerin
problemleri, iilke sartlar1 ve liretim sistemlerinin siirdiiriilebilir olup olmayacagini tespit
edilmesi amaglanmistir. Calismanin sonucunda, organik tavukg¢uluk yapan igletmelerin
bu {iretim sistemini daha da yayginlastirdigi, pazarlama konusunda genel olarak sikinti
yasamadiklar1 ve tiiketici taleplerinin artmasina bagli olarak iiretim kapasitelerini
artirdiklar1 ve her igletmede yasanan belli baslt problemlere ragmen bu iiretim sistemine

devam edecekleri saptanmistir.

Leblebici Kacur (2009), “Erciyes Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi
akademik ve idari personeli ile iktisadi ve idari bilimler fakiiltesi isletme giindiiz ve
ikinci Ogretim Ogrencilerinin organik triinleri algilamalar1” isimli arastirmalarinda,
Erciyes Universitesinde ¢alisan akademik ve idare personeller ile lisans 6grencilerinin
organik Urilinleri nasil algiladiklar1 arastirilmistir. Arastirma sonucunda Ogrenciler ile
akademik-idari personel arasinda organik {iriinleri algilamalari arasinda farkliliklar
tespit edilmistir. Ayrica cinsiyet, gelir, medeni durum ve akademisyenlerin unvanlari ile

organik iirlinleri algilamalar arasinda baglanti oldugu belirlenmistir.

Biiyiikinsan (2008), “Adana ili kentsel alanda tavuk eti tiikketim yapis1” isimli
aragtirmasinda, Adana ilinde tavuk eti tilketimi ile gelirin tiiketim {izerine olan etkisini
incelemistir. Ayn1 zamanda, tiiketici Ozellikleri ile tiiketicilerin satin alma ve

tilketimlerine etkisi olan zevk tercih ve aliskanliklart da ortaya koyulmustur. Calisma
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sonucunda tiiketicilerin aylik gelirlerindeki %1°lik artigin aylik tavuk eti harcamalarinda

%0,27 oraninda artiga neden oldugu saptanmustir.

Oztemiz (2008), “Organik tarimda biyolojik miicadele” isimli arastirmasinda,
geleneksel tarimda kimyasal miicadelede kullanilan pestisitlerin ¢evre ve insan saglig
tizerindeki olumsuz etkisi pestisit kullaniminin azaltilmasina yonelik c¢abalara yol
agmistir. Pestisitlerin yerini almanin dogal bir yolu, biyolojik miicadele i¢in organik
tarimda dogal diismanlar1 kullanmaktir. Diger uygun kontrol yontemleriyle birlikte
kullanildiginda, organik tarimda biyolojik miicadele ¢ok etkilidir. Biyolojik kontroliin
lic ana yontemi vardir: mevcut dogal diismanlar1 korumak ve etkinliklerini gelistirmek,
dogal diismanlarin sayisin1 artirmak ve desteklemek ve dogal diismanlar1 ithal etmek.
Son yillarda biyolojik miicadele yontemleri dogadaki faydali organizmalar1 korumay1 ve
etkinliklerini artirmayr amaglamaktadir. Dogal diismanlar yeterli yogunluga
ulasamazlarsa laboratuvarda iretilir ve etkinliklerini artirmak i¢in dogaya birakilir.
Dogal diisman popiilasyonlarinin yeniden iiretimi iki genel yontemle gerceklestirilir:
dogal diismanlarin seri liretimi ve dogal diismanlarin diizenli yerlesimi veya genetik
tireme. Dogal diismanlar bocek evinde {iretilir ve iki sekilde salinir: kritik anlarda
asillanir veya suya batirilir. Dogal diismanlar1 ithal etmek, zararhilarin dogal
diismanlarin1 ekosisteme kazandirmak ve evlerinden bolgeye salgin hastaliklara neden
olmak prensibine dayanan klasik bir biyolojik miicadele yontemi olarak da tanimlaniyor
ve bu ilke bu sekilde belirlenmektedir. Sonu¢ olarak organik tarimda biyolojik
miicadele, ¢evre dostu bir uygulamadir ve diger tarim sistemlerine goére daha kalicidir.
Stirdiiriilebilir tarimda, pestisit ve giibrelerin yerini alacak kontrol yontemlerinin ve

stratejilerinin belirlenmesi gereklidir.

Durmus ve ark. (2007), “Ankara Ili’nde yumurta tiiketim aliskanliginin belirlenmesi”
isimli arastirmalarinda, Ankara Ili'nin yumurta tiiketici profilini olusturmak
amaglanmistir. Arastirma sonucunda ailelerin yumurtayr en ¢ok sabah kahvaltisinda
tiikettikleri ve ambalajli yumurta tercih ettikleri belirlenmistir. Ayrica ailelerin yumurta

konusunda yeterli bilgiye sahip olmadig1 tespit edilmistir.
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Armagan ve Ozdogan’m (2005), “Ekolojik yumurta ve tavuk etinin tiikketim egilimleri
ve tiiketici ozelliklerinin belirlenmesi” isimli arastirmasinda, Aydm II’indeki
tiikketicilerin organik tarim hakkindaki goriislerini tespit etmek amaglanmistir. Arastirma
sonuglarina gore tiiketicilerin yaklasik dortte biri organik tarimi bildiklerini dile
getirmiglerdir. Ayrica tiiketicilerin %70’1 yumurta ve tavuk etinde organik {iiretim

metotlariyla yetistirilen {iriinleri tercih ettiklerini belirtmistir.

Oriicii ve Kambir (2005), “Yumurta pazarindaki sorunlara pazarlama anlayist
perspektifinden bir bakis ve ¢Oziim Onerisi” isimli arastirmalarinda, sektordeki
temsilciler tarafindan iilkedeki yumurta pazarindaki isletmelerin yasadiklari sorunlar
siirekli olarak dile getirilmistir. Bu sorunlar arasinda o6zellikle girisimcilik giiciiniin
ortadan kaldirildig: belirtilmektedir. Sonug olarak isletmeler faaliyetlerini sonlandirmak
durumunda kalmiglardir. Bu baglamda, yapilan bu c¢alisma pazarda var olan
problemlerin ortadan kaldirilmasinda ve dogru pazarlama stratejilerinin 6nemli bir role

sahip oldugunu isaret etmektedir.

Celik ve Sengiil (2001), “Sanlrfa ili kentsel alaninda tiiketicilerin yumurta tiikketim
diizeyleri ve tiiketim aligkanliklarinin belirlenmesi” isimli arastirmalarinda, Sanliurfa
[inin yumurta tiiketim egilimleri arastirilmistir. Calismada gelir diizeyinin yumurta
tiiketim etkileri iizerinde durulmustur. Tiiketicilerin gelir diizeyinin artmasiyla yumurta

tiiketim miktarlarinda az miktarda artis oldugunu tespit etmislerdir.
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3. MATERYAL ve YONTEM

3.1. Materyal

Arastirmada ana kitleyi Bursa iI’inde organik yumurta ve tavuk tiiketen tiiketiciler
olusturmustur. Tiirkiye’de organik {iriinlerin son derece sinirlt sayida tiiketiliyor olmasi
sebebiyle sinirlt bir hedef kitleye sahip oldugu sdylenebilir. Bu sebeple, arastirma kasti
ornekleme yaklasimindan hareketle organik iirlinler pazarinda, organik iirlin satigi
yapilan marketlerde ve organik iirlin tilketen kisilere anket uygulamasi seklinde

yapilmustir.

Aragtirmanin ana materyalini, Bursa I1’indeki tiiketicilerin organik yumurta ve tavuk
tilketimini etkileyen ozellikleri belirlemeye yonelik olarak 392 kisiyle yapilan anket

calismasi sonucunda elde edilen veriler olusturmustur.

Arastirma i¢in hazirlanan anket sorularinin bir kismi1 konu ile ilgili literatiir arastirmasi
(Crucefix 1998; Mclver, 2004) sonrasinda elde edilen bilgilere dayanilarak
hazirlanmigtir. Bir kismi ise aragtirmanin amaci, konunun igerigi ve anketin

uygulanacagi ana kitlenin 6zellikleri dikkate alinarak hazirlanmistir.

Ankette Bursa iI’indeki tiiketicilerin demografik &zellikleri, organik yumurta ve tavuk
hakkindaki bilgileri, tiiketim aligkanliklari, satin alma davranislari, bunlar etkileyen
sosyal ve ekonomik nedenler ve organik tarim {riinlerinde aradiklar1 o6zelliklerin

belirlenmesine iliskin sorular hazirlanmistir.

Organik yumurta ve tavuk tiiketimi ile ilgili ulusal ve uluslararasi diizeydeki aragtirma
ve sonuglari, ¢esitli tiniversitelerin yaymlamis oldugu dergi, kitap, tez, makaleler ve
cesitli kurum ve kuruluslar tarafindan yayinlanmis olan istatistiksel veriler ikincil veri

olarak kullanilmustir.
3.2. Yontem

Arastirmanin ana kiitlesi Bursa’daki tiiketicilerdir. Arastirmada kolayda ornekleme

yontemi kullanilarak %35 hata pay: ile calisilmis ve ana kiitleyi temsil edecek 6rnek
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hacmi 392 tiiketici olarak belirlenmistir. Anket Bursa Niliifer organik tarim pazarinda
ve organik iirlin satis1 yapilan marketlerde organik {iriin tiiketen tiiketicilerle

gergeklestirilmistir.

Arastirmada kesin veri toplama asamasina gegmeden Once On test ¢alismasi yapilmaistir.
Bu 0n test, aragtirmada kullanilmasi diisiiniilen sorularin anlagilirlig1 ve giivenilirligini
dlemek igin yapilmistir. On test ¢alismasi 36 kisi ile yiiz yiize goriisiilerek yapilmustir.
On test Bursa I1’inde kurulan organik iiriin pazarinda yapilmistir. Arastirma sonrasinda

katilimcilardan gelen geri dontisler dikkate alinarak anketin son hali hazirlanmistir.

Arastirmanin amaci dahilinde veri toplama yontemlerinden biri olan anket teknigi
kullanilmistir. Arastirmada anketler, Ocak - Mart 2020 tarihleri arasinda goriismeyi
kabul eden bireylerle yiiz yiize gergeklestirilmistir. Elde edilen verilerin ilk olarak

tanimlayici istatistik degerleri bulunmustur (Vural 2012).

Hazirlanan anket dort bolimden olusmustur. Birinci boliimde tiiketicilerin demografik
ozellikleri ile ilgili sorular hazirlanmustir. Ikinci boliimde organik gidalar hakkinda
biling diizeyini belirleyecek sorular hazirlanmistir. Ugiincii béliimde organik yumurta
tiketim, tutum ve aligkanliklarinin tespit edilmesini saglayacak sorular hazirlanmistir.
Dordiincii boliimde ise organik tavuk tiiketim, tutum ve aligkanliklarinin belirlenmesine

yardimci olacak sorular hazirlanmigtir.

Arastirmada tesadiifi olmayan 6rnekleme yontemlerinden kolayda 6rnekleme yontemi
kullamilmistir. Anket, farkli egitim seviyesi, gelir diizeyi ve yas gruplarindan belirli
sayida tiiketiciye uygulanarak, gerekli veriler toplanmistir. Orneklem biiyiikliigiine

asagidaki formiilden yararlanilarak karar verilmistir (Vural 2012).
n=N t? pg/ d? (N-1) +t2 pq
N: Hedef kitledeki birey sayis1

n: Ornekleme aliacak birey sayisi

p: Incelenen olayin gerceklesme olasilig
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q: Incelenen olayim gerceklesmeme olasilig
t: Belirli bir anlamlilik diizeyinde, t tablosuna gore bulunan teorik deger, yanilgi pay1

d: Olayin goriiliis sikligina gore kabul edilen 6rnekleme hatasidir.

Anket yoluyla toplanan verilerin degerlendirilmesi ve analizinde SPSS 22.0 istatistik
paket programi kullanilmistir. Anketteki tiim sorulara verilen cevaplarin secenekler
arasindaki  dagilimlarinin  incelenmesinde frekans ve yiizde dagilimlarindan

yararlanilmstir.

Her sorunun normallik testi Shapiro-Wilks (W istatistigi) testi kullanilarak analiz
yaptlmistir. Anket sorularinda yer alan faktorlerin bagmtilarinin belirlenmesinde
Pearson korelasyon yontemi kullanilmistir (Alpar 2003, Bayata ve Hattatoglu 2010,
Biiyiikoztiirk 2018).

Tek veya birden fazla faktorii bir arada incelemek tizere veriler siniflandirilarak gerekli
istatistiki yontemlerle test edilmistir. Tiketicilerin organik yumurta ve tavuk eti
tiketimi ile cinsiyeti, egitim durumu, gelir durumu ve satin alim siklig1 faktorleri
arasinda herhangi bir iligki olup olmadigini ortaya koyabilmek amaciyla khi kare (y2)
analizi yapilmistir (Gujarati 1995, Mirer 1995).
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4. BULGULAR VE TARTISMA

Arastirmaya katilan tiiketicilerden elde edilen bilgiler 1s18inda Bursa I1’inde organik
yumurta ve tavuk eti tilketim egilimlerinin belirlenmesi amaglanmistir. Bu amagla 392
adet tiiketiciyle karsilikli goriismeler yapilarak anket uygulanmistir. Ankete katilan

katilimcilarin demografik 6zelliklerine iliskin bilgiler Cizelge 4.1°de 6zetlenmistir.

Yapilan anket sonuglarina gore katilimeilarin cinsiyet dagilimlarma bakildiginda
%65,3’linii kadinlar, %34,7’sini erkekler olusturmustur. Bu arastirmada kadinlarin
agirlikta oldugu goriilmektedir. Turhan ve ark. (2019), yaptig1 arastirmada katilimeilarin
%067,3’linii kadinlar, %32,7’sini erkekler olusturmaktadir. Buna karsilik Bulanikli ve
ark., (2021), yaptiklar1 anket ¢alismasinda goriisme yapilan 437 kisinin %54,5’inin
erkek, %45,5 ’inin kadin oldugunu saptamislardir.

Katilimcilarin yas dagilimlarina bakildiginda ise yaklasik tigte birinin 30-39 yas
araliginda oldugu goriilmektedir. Tiiketicilerin %7,9’u 18-29 yas araliginda %36,5’inin
30-39 yas araliginda oldugu, %28,1’inin 40-49 yas araliginda oldugu ve %19,6’sinin
50-59 yas arasmnda yer aldifi belirlenmistir. Bulut (2018), Istanbul Il’inde yaptig1
aragtirmanin sonucunda katilimcilarin %36,9’unun 30-39 yas arasinda oldugunu tespit

edilmistir.

Egitim diizeyi incelendiginde ise %34,4’liniin lisans, %28,6’sinin 6n lisans, %19,6’sinin
ise lise egitim seviyesine sahip oldugu tespit edilmistir. Gelir gruplari incelendiginde ise
%21,2’sini 2751-3500TL gelire sahip olanlar, %33,9’unu 3501-4250TL gelire sahip
olanlar, %20,9’unu 4251-5000TL arasinda gelire sahip olanlar %5,4’inii S001TL ve
tizerinde gelire sahip olanlar olusturmaktadir. Sahin (2019), yaptig1 arastirmada organik
gida tiiketicilerin = %57,6’sinin  {iniversite, %15,1’inin lise mezunu oldugunu
belirlenmigtir. Bulanikli ve ark. (2021) ise ankete katilan kisilerin egitim durumunu
inceledikleri ¢aligmalarinda ¢ogunun lisans egitimi yaptiklarini (%67,5), bunu yiiksek

lisans yapanlarin takip ettiklerini (%21.1) saptamislardir.

Tiiketicilerin hane halki sayis1 ortalamasi1 3 kisi olarak hesaplanmistir. Tiiketicilerin

%34,9’u g kisi, %23,5’1 dort kisi ve %19,6s1 iki kisi yasadigini belirtmistir. Dokuzlu
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ve ark. (2013), yaptiklart ¢alismada ortalama hane halki sayinin 3 kisi oldugunu
belirtmistir. Yapilan bir ¢caligmada aile biiyiikliigii bakimindan tiiketicilerin %41,8’inin
4’ten fazla birey sayisina sahip oldugu, bunu sirasiyla %17,5 ile 4 kisilik aileden ve

%40,7’sinin 4’ten az bireye sahip ailelerden olustugu goriilmiistiir (Inci ve ark., 2017).

Cizelge 4.1. Ankete katilan tiiketicilerin demografik 6zellikleri

Frekans % Ortalama | Standart
392 100 Sapma

Cinsiyet

Kadin 256 65,3

Erkek 136 34,7

Yas Frekans % 2,83 1,081

18-29 31 7.9

30-39 143 36,5

40-49 110 28,1

50-59 77 19,6

60 ve lizeri 31 7.9

Egitim Durumu Frekans % 5,03 1,244

Okuryazar 3 0,8

Tlkokul 17 4,3

Ortaokul 20 5,1

Lise 77 19,6

On lisans 112 28,6

Universite 135 34,4

Yiiksek Lisans ve isti 28 7,1

Gelir Frekans % 3,64 1,318

0-2000 TL 38 9,7

2001- 2750 TL 35 8,9

2751- 3500 TL 83 21,2

3501- 4250 TL 133 33,9

4251-5000 TL 82 20,9

5000 TL + 21 54

Arastirmaya katilan tiiketicilerin %63,13’li organik tarim ile ilgili gelismeleri takip
ettiklerini %29,34’ii bu konuda herhangi bir aragtirma yapmadiklarini belirtmistir.
Egitim ve gelir diizeyi yiikseldik¢e organik tarimdan haberdar olma durumu artig
gostermektedir. Turhan ve ark. (2019), yaptiklar1 ¢alismada organik iiriinler ile ilgi

gelismeleri takip edenlerin oranini %53,60 oldugunu belirtmistir.
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Katilimcilarin organik iirlin hakkinda ne derece bilingli olup olmadigini tespit etmek
icin tiiketicilerden organik {iriiniin tanimin1 yapmalart istenmistir. Bunun sonucunda
tilketicilerin %33,83’li organik giday1 sentetik ila¢ ve kimyasallarin kullanilmadig iiriin
olarak tanimlamistir. Tiiketicilerin %17,96’s1 hormonlarin  kullanilmadig: iiriin,
%14,67’si ekoloji ile dost hava, toprak ve suyu kirletmeden yetistirilen {iriin, %13,47si
her asamasi kontrollii ve sertifikali iiriin oldugunu belirtmistir. Basha ve ark. (2015),
gidalarda bulunan kimyasallarin zararli etkileri konusunda tiiketicilerin farkindalik
diizeyinin arttigim1 ve organik gida satin aldiklarimi belirtmislerdir. Bu ylizden
tilketicileri organik gidaya yonelten ve satin almak i¢in motive eden unsurlari
arastirmiglardir. Arastirma, tiiketicilerin satin alma faktorleri arasinda cevresel kaygi,
saglik kaygisi, yasam tarzi ve iirlin kalitesinin en yiiksek diizeydeki etkenler oldugunu

belirlemistir (Crandall ve ark. 2009).

Organik tarim igletmeciligi neden gereklidir denildiginde ankete katilanlarin biiyiik bir
cogunlugu (%77,3), dogru ve bilingli bir tiretim modeli oldugunu, kimyasallardan uzak
hormonsuz, dogal, siirdiiriilebilir, saglikli, giivenilir ve kaliteli iirlinler tiretmek i¢in
gerekli oldugunu ifade ederken; %11,9’u cevap vermemis, %10,8’i de bu dalin zor,

masrafli oldugunu bildirmistir (Bulanikli ve ark., 2021).

Tiiketicilerin organik iriinlerde konvansiyonel iirlinler arasinda fiyat farkina karsi
tutumlar1 incelenmistir. Ankete katilan tiiketicilerin yaklagik %50’si hayir , %40,82’si
evet cevabini vermistir. Bulut (2018), yaptig1 arastirmada tiiketicilerin organik {irtinler
i¢in fazladan ticret 6deme tutumlarini incelediginde %57,6’sinin hayir, %26,8’inin evet
cevabini tespit etmistir. Tiiketiciler organik gidaya daha fazla ticret 6deyerek kendilerini
sikinttya sokmak istemediklerini bu ylizden de daha ucuz gidalar1 satin almay tercih
ettiklerini belirtmistir. Biemans ve Tekien (2017), yaptiklar1 ¢alismada tiiketicilerin
fiyat1 daha uygun olan yumurtayi tercih ettikleri tespit edilmistir.

Ayasan ve ark., (2020), organik {iriin fiyatin1 etkileyen faktdrlerin tiretim maliyetinin az

olmast (%41.7), iiretim miktarinin az olmast (%33.3) ve iiretimin zor olmas1 (%25.0)

oldugunu ifade ederken; Ayasan ve ark., (2021), anket calismasina katilan kisilerin
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%85.9’unun organik {iriinlerin pahali oldugunu, %14.1’1 de pahali olmadigin

bildirmistir.

Katilimcilarin %31,60°1 organik yumurta ve tavuk etini kendilerinin ve ailelerinin
sagligin1 korumak i¢in tiiketmeyi tercih ettiklerini belirtmistir. Ayrica tiiketicilerin
%22,44°1 kiiciik cocugu oldugu icin, %13,52’si kimyasal giibre ve sentetik tarim
kimyasallarin1 tehlikeli bulduklar1 i¢in organik yumurta ve tavuk etini tiikettiklerini
belirtmistir (Cizelge 4.2). Egitim ve gelir diizeyi arttikga organik tiriin {ireticisini
korumak ve iiretimini tegvik etmek i¢in organik yumurta ve tavuk tiiketenlerin sayisinin
artti1 tespit edilmistir. Ozer Canaslan ve Yilmaz Uz (2019), tarafindan yapilan
calismada tiiketicilerin organik gida tiiketmeleri konusunda etkili olan en O6nemli ii¢
faktor siralandiginda, ileriki nesiller i¢cin dogal kaynaklar1 koruma istegi, organik tarima
ve siirdiiriilebilirlige destek vermek ve organik gidalart kendileri ve aileleri i¢in saglikli

bulmalar1 olmustur.

Ogrencilere “Organik iiriin tiiketimini etkileyen faktdrler nelerdir?” sorusu sorulan bir
calismada, 6grencilerin %39’u fiyati derken; %24,4’ti bu ftriinlerin dogal ve ekolojik
olmas1 demistir. Organik iriinlerin besin degerinin, organik iriin tiiketim tercihini
etkileyen faktorler igerisinde oldugunu sdyleyenlerin oram1 %9,8 ve giivenli olmasi
diyenlerin oran1 da %7,3 olarak tespit edilmistir (Ayasan ve ark., 2020b).

Cizelge 4.2. Organik yumurta ve tavuk eti tiiketme tercih nedeni

f %
Kiigiik ¢ocugum i¢in 88 22,44
Organik {iriin iireticisini korumak ve {iretimini tesvik etmek icin 42 10,71
Kendimin ve ailemin sagligin1 korumak i¢in 124 31,60

Ekolojinin toprak, hava, su gibi Ogeleriyle diger canlilarin | 45 11,47

yagsamlarini dnemsedigim igin

Kimyasal giibre ve sentetik tarim kimyasallarinin ne kadar | 53 13,52

tehlikeli oldugunu bildigim i¢in

Icerdigi besin, madde, mineral ve vitamin oranlarmin diger | 40 10,20

tirtinlerden fazla oldugunu bildigim i¢in
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Ozer Canaslan ve Yilmaz Uz (2019), tiiketicilerin en cok tiikettigi organik gidanin
yumurta oldugunu tespit etmislerdir. Bu bilgi 1s18inda tiiketicilere organik yumurtay1
hangi siklikla tiikettikleri sorulmustur. Cizelge 4.3’te verilen bilgilerde goriildiigii gibi
verilen cevaplarda tiiketicilerin %54,34 tiniin haftada 2-3 defa, %36,73 {iniin her giin ve
8,93 tiniin de haftada bir defa organik yumurta tiikettigi tespit edilmistir. Katilimcilarin
gelir diizeyi arttikga haftada 2-3 defa organik yumurta tiketme sikligi da artis

gostermistir.

Cizelge 4.3. Tiiketicilerin organik yumurta tiiketim sikligi

f %
Her giin 144 36,73
Haftada 2-3 defa 213 54,34
Haftada 1 defa 35 8,93

Tiiketicilerin = %64,29’u organik yumurta tiiketiminin mevsime gore degisim
gostermedigini  %35,71°1 organik yumurta tiiketiminin mevsime gore degisim
gosterdigini belirtmistir. Ancak tiiketicilerin %34,44°1 kis aylarinda ve 9%24,23’1
sonbahar aylarinda daha ¢ok organik yumurta tiiketmek istedikleri tespit edilmistir.
Katilimcilarin %2,30°u yazin organik yumurta tiikettiklerini belirtmistir. Sonbaharda
kadinlarin erkeklere oranla daha ¢ok organik yumurta tiketmeyi tercih ettikleri
(%26,95), kisin ise erkeklerin kadinlardan daha ¢ok organik yumurta tiikketmeyi tercih

ettikleri belirlenmistir.

Organik yumurtayr nereden alirsiniz diye soruldugunda tiiketicilerin =~ %34,69’u
siipermarket, %20,92’si semt pazarlarindan, %17,09’u marketten aldigini belirtmistir.
Organik marketlerden ve organik pazarlardan organik yumurta satin alma durumu
%10’un altinda kalmaktadir (Cizelge 4.4). Bu konuda yapilan bir ¢alismada kendilerine
organik triinleri nereden aliyorsunuz seklinde soru sorulan tiiketiciler, organik tiriinlerin
cogunu %57.7 ile koylerden aldiklarini, bunu sirasiyla %28.2 ile stipermarketler, %14.1
ile de butik marketler takip ettigini ifade etmislerdir (Ayasan ve ark., 2021).
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Organik yumurta satin alim yeri tercih edilirken cinsiyete bagli bir tercih tespit
edilmemistir. Ancak hane aylik gelir toplamina gore bakildiginda 5001TL iizere gelire
sahip tiiketicilerin %33,33” i ilk sirada silipermarketleri tercih ederken ikinci sirada
%19,05’1 organik marketleri tercih ettiklerini belirtmistir. Bireylerin organik yumurta

satin alirken yakinlik ve ulagilabilirlik gibi kistaslar1 dikkate aldiklar goriillmektedir.

Cizelge 4.4. Tiketicilerin organik yumurta satin alma yerlerinin dagilimi

Organik yumurtay nereden satin aliyorsunuz? f %

Stiper Market 136 34,69
Bakkal 6 1,53
Semt Pazari 82 20,92
Organik Pazar 23 5,87
Internet 7 1,79
Market 67 17,09
Toptanci 2 0,51
Organik Market 39 9,95
Yumurta Ciftligi 21 5,36
Diger 9 2,30
Genel Toplam 392 100

Tiketicilerin %42,6’s1 organik yumurtay1 on besli gruplar halinde, %40,1°1 onlu gruplar
halinde aldigin1 belirtmistir. 30’lu gruplar halindeki organik yumurtalar1 ise %19,9
orantyla erkeklerin kadinlara kiyasla daha c¢ok tercih ettigi tespit edilmigtir.
Tiiketicilerin organik yumurta satin alirken yumurta biiyilikligiiniin satin alma
derecesini etkiledigi tespit edilmistir. Tiketicilerin %44,90’1 M boy, %33,42’si L boy
organik yumurtay1 satin almayi tercih ettiklerini belirtmistir. Tiiketicilerin S boy organik
yumurta satin almak istemedikleri tespit edilmistir. Parlakay ve ark. (2017), Usak
Il’inde yaptiklari ¢alismada, tiiketicilerin yaklasik %44 iiniin M boy, %41’inin ise L boy
organik yumurta tercih ettiklerini tespit etmislerdir. Bu sonuglar bize tiiketicilerin M ve

L boy organik yumurtay1 daha ¢ok tercih ettiklerini gostermektedir.
Tiiketicilerin yaklasik %75’inin organik yumurta kabugu rengiyle ilgilenmedigi

saptanmistir. Organik yumurta kabugunun rengiyle ilgilenenlerin ise %380’inin

kahverengi kabuklu organik yumurtay: tercih ettikleri goriilmiistiir.
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Ambalaj tipi organik iiriin pazarinda son derece onemlidir. Tiiketicilerin bu konularda
son yillarda bilinglenmesiyle organik gida tiikketimi de etkilenmistir. Cizelge 4.5te
katilimcilarin organik yumurta i¢in ambalaj tercihleri ayrintili sekilde gosterilmistir.
Organik yumurtanin ambalajlanmasinda en ¢ok kapakli karton viyoller tercih edilmistir
(%42,86). Katilimcilarin ikinci sirada en ¢ok tercih ettikleri ambalaj ¢esidi, ise %31,89
orantyla seffaf viyollerdir. Kadin tiiketicilerin erkeklere gore seffaf viyol tercihi daha
yiiksek orandadir (33,20). Erkeklerin ise kadinlara gore kapali karton viyol tercihi daha
yiiksektir (47,79).

Cizelge 4.5. Tiiketicilerin organik yumurta ambalaj tipi se¢iminin cinsiyete gore
dagilimi

Yumurta Ambalaji Kadin Erkek Toplam
F % f % f %
Agik viyol 4 1,56 7 5,15 11 2,81
Kopiikli viyol 34 13,28 14 10,29 48 12,24
Jelatinle kapl1 viyol 14 5,47 6 4,41 20 5,10
Seffaf viyol 85 33,20 40 29,41 125 31,89
Kapali karton viyol 103 40,23 65 47,79 168 42 .86
Diger 16 6,25 4 2,94 20 5,10
x?=8,39 ; p < 0,136

Tiiketiciler son yillarda hayvansal iriinlerin nasil tretildigi hakkinda daha fazla
bilinglenmeye ve sorgulamaya baslamustir. Ozellikle kanatl sektoriindeki yetistirme,
besleme ve bakim yontemlerinin tercihleri insanlarin beslenme bi¢imlerini ve satin alma
tercihlerini etkilemeye baslamistir. Bu ylizden katilimcilara yumurta {retim
yontemleriyle ilgili tercihleri soruldugunda, %48,72’si gezen tavuk yumurtast, %17,35’°1
organik yumurtay: tercih ettigini bildirmistir. Tiketicilerin yaklasik %20’si iiretim
yontemlerine dikkat etmedigini belirtmistir. Erkek tiiketicilerin kadinlara gore organik
yumurta tercihi daha yliksek orandadir (%19,85). Kadimnlarin yaklasik %20’si yumurta
tiretim yontemlerine dikkat etmediklerini belirtmistir (Cizelge 4.6). Armagan ve
Ozdogan (2005), arastirmasinda tiiketicilere yumurta ve tavuk iiretiminde uygulanan

yontemlerden hangisini tercih ettikleri soruldugunda yaklasik %70’inin organik {iretimi,

40



%8,9’unun ise tercihinin olmadigini bildirmistir. Tercihi olmayanlarin katilimcilarin

organik tarimdan haberdar olmayan kisiler oldugu g6zlenmistir.

Cizelge 4.6. Tiiketicilerin yumurta tiretiminde uygulanan yontemleri ile ilgili se¢iminin
cinsiyete gore dagilimi

Yumurta

iiretiminde Kadin Erkek Toplam

uygulanan

yontemler f % f % f %
Organik 41 16,02 27 19,85 68 17,35
Gezen Tavuk 125 48,83 66 48,53 191 48,72
Kiimeste 39 15,23 19 13,97 58 14,80
Fark etmez 51 19,92 24 17,65 75 19,13

x?=1,092 p<0,779

Yumurta satin alirken yumurtanin ilizerinde yazan kodu tiiketicilerin %354,08’inin
inceledikleri, %45,92’sinin ise incelemedikleri goriilmistiir (Cizelge 4.7.). Tiketicilerin
%71,94’linlin organik yumurtanin kodunu bilmedikleri tespit edilmistir. Tiiketicilerin
yumurtanin {izerinde yazan kodu bilmiyor olmasi organik yumurta konusunda
kandirilmasina sebebiyet vermekte ve organik friinlere karst giiven sikintisi
olusturmaktadir. Bu yiizden toplumun genel olarak bilgilendirmesinde eksiklik ortaya
cikarken, bu konuda dogru bilgilerin kamu kontroliiyle tiiketiciye bilgi verilmesi

ithtiyact dogmaktadir.

Cizelge 4.7. Yumurtanin koduna bakiyor musunuz?

Yumurtanin koduna bakiyor musunuz? f %

Evet 180 45,92
Hayir 212 54,08
Genel Toplam 392 100,00

Katilimcilara organik yumurtay1 nasil tanirsiniz diye soruldugunda %41,84’i organik

irtin logosuna baktiklarini belirtmistir. Tiiketicilerin  %28,32’sinin  satilan yere
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giivendigi, %18,88’inin yumurtanin koduna baktigi ve %10,97’sinin ambalaja bakarak

karar verdigi tespit edilmistir.

Katilimcilarin organik yumurta satin alirken ilk olarak dikkat ettikleri faktorlerin
sonuclart Cizelge 4.8.°de sunulmustur. Tiiketicilerin %30,61’inin iiretici firmaya,
%18,88’inin markaya, %15,31’inin fiyata ve %15,05’inin ambalaja dikkat ettigi tespit
edilmistir. Tiiketicilerin %10’undan az1 biiyiikliik, sagliga uygunluk, renk, goriintii ve
tretim tarihine dikkat ettikleri tespit edilmistir. Yapilan bir arastirmada organik
tirtinlerin satilirken degerini etkileyen 6zelliklerin iiretimin kolay olmamasi (%25.0),
tiretim maliyetinin fazla olmamas1 (%41.7) ile iiretim miktarinin diisiik olmasi (%33.3)
oldugu goriilmiis; organik triinlerin satisin1 etkileyen faktorlerin %38.9 ile temizlik,
hijyen; %25.0 ile fiyat, %16.7 ile firma giivenirliligi, %13.5 iirlin ¢esitliligi ve %35.5
tavsiye oldugu tespit edilmistir (Ayasan ve ark., 2021).

Cizelge 4.8. Organik yumurta satin alinirken dikkat edilen 6zellikler

f %
Ambalaj 59 15,05
Biiyiiklik 22 5,61
Marka 74 18,88
Hijyen 17 4,34
Fiyat 60 15,31
Renk 11 2,81
Gorlinti 1 0,26
Uretici Firma 120 30,61
Uretim Tarihi 5 1,28
Hizli erisilebilirlik 23 5,87

Cizelge 4.9’da organik yumurtayr tanima Cinsiyete gore karsilastirildiginda ise
kadinlarin erkeklere oranla daha fazla ambalaja (%12,89) ve satilan yere giivenerek
(%30,08) karar verdigi goriilmektedir. Erkekler ise kadinlara oranla daha fazla

yumurtanin iizerinde yazan koda bakarak karar verdiklerini belirtmistir (%27,21).
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Cizelge 4.9. Organik yumurtay1 anlamanin cinsiyete gore dagilimi

Organik yumurtayi nasil Kadin Erkek Genel Toplam
anlarsimiz? f % f % f %
Ambalajina bakarim 33 12,89 10 7,35 43 10,97
Koduna bakarim 37 14,45 37 27,21 74 18,88
Organik tiriin logosuna | 109 42,58 55 40,44 164 41,84
bakarim
Satilan yere giivenirim 77 30,08 34 25,00 111 28,32

x?=11,040 p< 0,012

Tiiketicilere organik yumurta ve tavuk igin fazladan ne kadar iicret 6deyebilecekleri
soruldugunda 9 kisi bu soru hakkinda fikir belirtmek istemedigini belirtmistir.
Arastirmadaki bu kisim 383 kisinin yanit1 ele alinarak degerlendirilmistir. Cizelge
4.10’da tiiketicilerin organik yumurta ve tavuk icin fazladan iicret 6deme istekligi

gosterilmistir.

Katilimcilarin %66,60°1 organik yumurta icin %10 daha fazla iicret ddemeye razi
olduklarii, %25,10°u %20 daha fazla {icret 6demeye razi olduklarini belirtmistir.
Tiiketicilerin %7,80°1 organik yumurta icin %50 ve daha fazlasini1 ddeyebileceklerini
belirtmistir. Tiiketicilerin yas1 arttikca %50 ve daha fazlasin1 6deme istekliginin diistiigi

belirlenmistir.

Katilmeilarin  %66,32’si organik tavuk icin %10 daha fazla {icret 6demeye razi
olduklarini, %25,59’u %20 daha fazla iicret 6demeye razi olduklarin1 belirtmistir.
Tiiketicilerin %7,57’si organik yumurta i¢in %50 ve daha fazlasin1 ddeyebileceklerini
belirtmistir (Cizelge 4.10).

Organik yumurta ve tavuk i¢in fazladan 6deme istekliligine bakildiginda ikisi i¢in de
hemen hemen ayni sonuglar c¢ikmistir. Tiiketiciler 6deme istekliligi sorusunu
cevaplarken sadece organik yumurta ve tavuk i¢in degil biitlin organik gidalar i¢in ayni

sekilde diislindiiklerini dile getirmislerdir. Turhan ve ark. (2019), yaptiklar1 ¢aligmada
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tilketicilerin %69,30’unun organik gidalar i¢cin en fazla %10’luk bir fiyat farkin

Odeyebileceklerini tespit etmistir.

Cizelge 4.10. Organik yumurta ve tavuk eti i¢in fazladan ne kadar iicret 6dersiniz

Organik yumurta Organik tavuk
f % f %
%10 daha fazla 255 66,60 254 66,32
%20 daha fazla 96 25,10 98 25,59
%050 daha fazla 30 7,80 29 7,57
Odemem 2 0,50 2 0,52
Toplam 383 100,00 383 100,00

Cizelge 4.11’de yumurta tikketim sikliginin yasa gore dagilimi verilmistir. Her giin
organik yumurta tiiketimi 18-29 yas arasinda %29,03, 30-39 yas arasinda %37,06, 60
yas ve Ustiinde ise %38,71°dir. Haftada 2-3 defa organik yumurta tiiketimi 18-29 yas
araliginda %58,06, 30-39 yas aralifinda %54,55, 60 yas ve iistiinde ise %51,61tir.
Sonuglar incelendiginde tiiketicilerin yasi ile organik yumurta tiikketimi arasinda bir
iliski oldugu tespit edilmistir. Tiiketicilerin yas1 arttikca her giin organik yumurta
tilketim orani artmaktadir. Tiketicilerin yas1 azaldikc¢a ise haftada 2-3 defa organik
yumurta tiiketimi orani artmaktadir. S6giit ve ark. (2020), yaptigi ¢alismada 19-30 yas
arast tiiketicilerin aylik ortalama organik yumurta tiiketimi 21,09 olarak, 31-45 yas arasi

tiikketicilerin aylik ortalama organik yumurta tiiketimi 24,72 olarak belirlenmistir.
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Cizelge 4.11. Organik yumurta tiiketim sikliginin yasa gore dagilimi

Her Giin Haftada 2-3 Haftada 1

18-29Yas f 9 18 4
% 29,03 58,06 12,90

30 -39 Yas f 53 78 12
% 37,06 54,55 8,39

40-49 Yas f 41 62 7
% 37,27 56,36 6,36

50-59 Yas f 29 39 9
% 37,66 50,65 11,69

60+ Yas f 12 16 3
% 38,71 51,61 9,68

Genel Toplam f 144 213 35
% 36,73 54,34 8,93

x?=3,045 p < 0,932

Ankete katilan tiiketicilerin egitim diizeyleri ile organik yumurtanin kodunu inceleme
durumu degerlendirildiginde egitim seviyesi arttikga yumurtanin koduna bakma
oraninin arttig1 tespit edilmistir. Yumurtanin koduna bakanlarin %67,86’s1 lisansiistii,

%47,41°1 lisans ve %40,26’s1 lise egitim seviyesindedir (Cizelge 4.12).

Cizelge 4.12. Tiiketicilerin yumurta koduna bakma egilimlerinin egitim seviyelerine
gore dagilimi

Evet Hayir
Okuryazar f 1 2
% 33,33 66,67
ilkokul f 7 10
% 41,18 58,82
Ortaokul f 7 13
% 35,00 65,00
Lise f 31 46
% 40,26 59,74
On lisans f 51 61
% 45,54 54,46
Lisans f 64 71
% 47,41 52,59
Lisansiistii f 19 9
% 67,86 32,14
Genel toplam f 180 212
% 45,92 54,08
x?=7,852 p <0,249
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Tiiketicilerin yumurta tiiketim siklig1 ile yumurtayr kacarli gruplar halinde aldig
incelendiginde, her giin yumurta tiiketenlerin %45,8’i yumurtay1r en ¢ok 15°li gruplar
halinde satin aldigi, haftada 2-3 defa tiiketenlerin ise %43,20’si yumurtay1r en ¢ok
10’arl1 gruplar halinde aldigi tespit edilmistir (Cizelge 4.13).

Cizelge 4.13. Tiiketicilerin yumurta tiiketim siklig1 ile yumurta grubu satin alma iliskisi

6’h Grup 10’arh Grup | 15’li Grup 30’lu Grup
f % f % f % f %
Her giin 6 4,2 51 354 66 45,8 21 14,6
Haftada 2-3 defa 9 4,2 92 43,2 84 39,4 28 13,1
Haftada 1 defa 0 0 14 40 17 | 48,6 4 114
Toplam 15 3,8 157 | 40,1 | 167 | 42,6 53 13,5
x?=4,171; p < 0,654

Aragtirmanin 6nemli degiskenlerinden biri tiiketicilerin tavuk eti tiiketim sikligidir.
Cizelge 4.14’¢ bakildiginda tiiketicilerin %31,89’u haftada bir defa, %26,53’1i ayda bir
defa ve %12,50’si haftada 2-3 defa tavuk eti tiikettiklerini belirtmistir. Kadinlarin
haftada 1 defa tavuk eti tiiketiminin erkeklerden daha fazla oldugu tespit edilmistir
(%34,38). Katilimcilarin gelir diizeyi azaldikga tavuk eti tiiketim sikligi ayda bir defaya

diismiistiir.

Cizelge 4.14. Tiiketicilerin tavuk eti tikketim siklig1

f %

Her giin 21 5,36

Haftada 2-3 defa 49 12,50

Haftada 1 defa 125 31,89

On bes giinde bir defa 91 23,21

Ayda bir defa 104 26,53

Tiiketmiyorum 2 0,51
Genel Toplam 392 100,00%

Tavugu nereden satin alirsiniz diye soruldugunda tiiketicilerin %28,79’u silipermarket,
%22,88’1 kasaptan ve %19,28’1 marketten aldigin1 belirtmistir (Cizelge 4.15). Tavuk

satin alma yeri segilirken cinsiyete bagli bir degisim tespit edilememistir. Egitim diizeyi
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arttikca satin alma yeri olarak silipermarketi tercih etme durumunun arttifi, egitim
diizeyi azaldik¢a kasaptan/tavuk¢udan alma oraninin arttigi belirlenmistir. Turhan ve
ark. (2019), yaptig1 calismada tiiketicilerin organik gida satin alma tercihlerinde %37,50
ile semt pazarlari, %15,60 ile siipermarketlerin bulundugu belirlenmistir. Tiketicilerin

%61,40’1n1n da kokli markalara 6nem verdigi tespit edilmistir.

Tiiketicilerin tavuk satin alirken sirasiyla tavugun tazeligine (%65,22), son tliketim
tarihine(%13,30), markaya ve satilan yere baktiklari tespit edilmistir. Egitim diizeyi
arttikga tavugun son tliketim tarihine bakma, gelir diizeyi arttik¢a ise satin alinan yere

dikkat etme diizeyinin arttig1 belirlenmistir.

Cizelge 4.15. Tiiketicilerin organik tavuk satin alma yerlerinin dagilimi

Tavugu nereden satin aliyyorsunuz? f %

Stiper Market 112 28,79
Bakkal 2 0,51
Semt Pazari 23 5,91
Organik Pazar 6 1,54
Kasap/Tavukg¢u 89 22,88
Market 75 19,28
Toptanci 17 4,37
Organik Market 36 9,25
Tavuk Ciftligi 16 4,11
Diger 13 3,34
Genel Toplam 389 100

Katilimcilarin aylik kisi basi tavuk eti tiiketim miktarlar1 Cizelge 4.16’da verilmistir.
Tiiketicilerin %47,70’inin ayda 1-3 kg arasinda, %45,41’inin ayda 3,1-5 kg arasinda
tavuk eti tikettigi tespit edilmistir. Dokuzlu ve ark. (2013), yaptigi calismada
tilketicilerin aylik tavuk eti tiiketim miktar1 1,44 kg olarak hesaplanmistir. Gelir diizeyi
azaldik¢a aylik kisi basi tavuk eti tiikketim miktar1 artmaktadir. Gelir diizeyi arttikca
aylik tavuk eti tiiketim miktar1 azalmaktadir. Tiiketicilere tavugun en ¢ok hangi kismin
tilkettikleri soruldugunda %35,46’s1 gogiis, %27,55’1 kanat, %13,27’si but-baget ve
%13,01°1 biitlin tavuk tercih ettikleri belirlenmistir. Tiiketiciler anket sirasinda organik
tavuk etini sadece biitlin olarak bulabildiklerini ve bunun tliketim miktarlarini

etkiledigini belirtmistir.
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Cizelge 4.16. Tiiketicilerin aylik ortalama kisi bas1 tavuk eti tiiketim miktar1 (kg)

f %
1-3 kg arasi 187 47,70
3,1-5 kg arasi 178 4541
5,1-7 kg aras1 25 6,38
Tiiketmiyorum 2 0,51

Toplumun biiyiik bir ¢ogunlugu hayvansal tiretim modellerini sorgulamakta, endiistriyel
iiretim yerine, ¢evreye duyarli ve saglikli drilinlerin arayisi ve tliketimi artis
gostermektedir. Tiiketicilerin %40,25’1 organik iiretim modelini, %38,20’si koy
tavugunu satin almayi tercih ettiklerini belirtmistir. Tiketicilerin %20,76’s1 tavuk
tiretim yontemi igin fark etmez cevabini vermistir (Cizelge 4.17). Fark etmez yanitini
veren tiiketicilere neden diye soruldugunda hayvansal tirlinlerin nasil iiretildigine dair
yeterli bilgiye sahip olmadiklarini ve tiiketici olarak bunlar1 nasil kolay ayirt ederek

giivenebileceklerini bilmediklerini belirtmisleridir.

Cizelge 4.17. Tiiketicilerin tavuk tiretim yontemlerinden tercihleri

f %
Organik iiretim modeli 157 40,25
Endiistriyel iiretim modeli 3 0,76
Koy tavugu 149 38,20
Fark etmez 81 20,76

Tiketicilere tavuk yemleri hakkindaki diisiinceleri soruldugunda, %52,81 inin
tavuklarin insan sagligim1 tehdit eden yemlerle beslendigi fikrinde olduklari tespit
edilmistir. Tiketicilerin %38,52’si ise bu konu hakkinda yeterli bilgisi olmadigim
belirtmistir. Katilimeilarin = %42°71’inin  organik tavugu saglikli oldugu igin,
%41,94’linlin lezzetli oldugu icin tiikketmeyi tercih ettigi tespit edilmistir. Tiketicilerin
saglikli ve lezzetli gidaya ulasma arzusunun organik gida tiiketimini etkiledigi
goriilmektedir. Buna benzer sonuglarin baska caligmalarda da onem teskil ettigi

goriilmektedir (Armagan ve Ozdogan 2005).
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Ankete katilan tiiketicilerin organik tavuk tiketim sikligin1 cinsiyete gore
incelendiginde haftada bir defa organik tavuk tiiketen kadinlarin %34,38 orani ile
erkeklerden daha fazla oldugu belirlenmistir. Ayda bir organik tavuk tiiketim sikligina
bakildiginda ise erkekler kadinlara kiyasla daha fazla tiiketmektedir (%32,35). Her giin
tiketim oranina bakildiginda ise kadmlar %06,64 oraniyla erkeklerden daha ¢ok

tiiketmektedir (Cizelge 4.18).

Cizelge 4.18. Organik tavuk eti tiikketiminin cinsiyete gore dagilimi

Organik Tavuk eti Kadin Erkek Toplam

tiikketimi f % f % f %
Her giin 17 6,64 4 2,94 21 5,36
Haftada 2-3 defa 32 12,50 17 12,50 49 12,50
Haftada 1 defa 88 34,38 37 27,21 125 31,89
On bes giinde 1 defa 58 22,66 33 24,26 91 23,21
Ayda 1 defa 60 23,44 44 32,35 104 26,53
Tiiketmiyorum 1 0,39 1 0,74 2 0,51

x%=6,667; p < 0,247

Katilimecilardan 9 kisi bu soruya cevap vermek istemediklerini belirtmistir. Bu nedenle
bu soru i¢in katilimci sayist 383 olarak degerlendirilmistir. Organik tavuk ig¢in
tilketicilerin fazladan ticret 6deme istekliligi cinsiyete gore incelendiginde Cizelge
4.19°da erkeklerin %11,94’{inlin %50’den fazla iicret 6demeye kadinlardan daha istekli

oldugu goriilmektedir.
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Cizelge 4.19. Organik tavuk eti i¢in fazladan {icret 6deme isteginin cinsiyete gore
dagilim1

Kadin Erkek Toplam

f % f % f %
%10 daha fazla 171 68,67 83 61,94 254 66,32
%20 daha fazla 64 25,70 34 25,37 98 25,59
%50 daha fazla 13 5,22 16 11,94 29 7,57
Odemem 1 0,40 1 0,75 2 0,52
Toplam 249 100 134 100 383 100

x?= 5,983 p < 0,112

Cizelge 4.20°de tiiketicilerin organik yumurta ve tavuk eti hakkinda bilgi edindikleri
kaynaklar gosterilmistir. Katilimeilarin %30,87°s1 organik yumurta ve tavuk hakkindaki
bilgileri ailesi ve arkadaslarindan, %22,45’1 iiriin etiketlerinden ve %13,78’inin
arastirmalar1 okuyarak bilgi edindigi tespit edilmistir. Inci ve ark. (2017) tarafindan
yapilan ¢aligmada tiiketicilerin organik iirlinler hakkinda bilgi edinme kaynaklar1 tercih
sirasina  bakildiginda tiiketicilerin = %32,4’0i  organik iiriin hakkindaki bilgileri
televizyondan alirken bunu sirasiyla %26,9 oraninda internet, %20,9 oraninda es dost
tavsiyesi, %10,7 oraninda satig eleman1 ve %8,7 oraninda ise dergi, gazeteleri takip
ettigi goriilmektedir. Iki calismaya da bakildiginda aile ve es-dost diisiincelerinin énemli

oldugu goriilmektedir.
Tiiketicilerin egitim ve gelir diizeyi arttikga arastirma, sorgulama istekliliklerinin arttig1

belirlenmistir. Sonuglar incelendiginde toplumun dogru bilgiye ulasma durumunun ¢ok

diistik oldugu soylenebilmektedir.
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Cizelge 4.20. Organik yumurta ve tavuk eti hakkinda bilgi edinilen kaynaklar

f %
Gazete- dergi 52 13,27
Radyo-Tv 48 12,24
Ailem ve arkadaslarim 121 30,87
Uriin Etiketleri 88 22,45
Uzmanlar 29 7,40
Arastirmalar okuyarak 54 13,78

Katilimcilara gida aligverisini yapan kisi soruldugunda tiiketiciler ilk sirada kendim
(evin annesi) cevabini vermistir (%55,58). Tiiketicilerin %35,29’unun ise anne-baba
beraber, %5,88’inin esinin ( evin babasi) gida aligverisi yaptig1 tespit edilmistir. Ankete
katilanlara aylik gida aligverisinizin yilizde kagini gida igin ayiriyorsunuz diye
soruldugunda, tiiketicilerin %35,30’unun aylik biitgelerinin %20,00’sini gida alisverisi

icin ayirdiklar1 belirlenmistir.
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5. SONUC

Son yillarda ortaya ¢ikan hastaliklar, ekolojik dengenin bozulmasiyla ve iklim kriziyle
beraber tiiketiciler, insan sagligina zarar vermeyen ve c¢evreye dost iiretim modelleriyle
retilen drlinleri tercih etmeye baslamiglardir. Bununla beraber insanlarin hem
hayvansal protein almak istemeleri hem de gevreye en az zarar verme diisiinceleriyle

organik kanatli sektorii dikkat gekmeye baslamistir.

Bu caligsma, tiiketicilerin organik yumurta ve tavuk eti tiiketim tercihlerini etkileyen
tutum, diisiince ve davranislarini incelemek amaciyla yapilmigtir. Organik yumurta ve
tavuk etine olan talepteki artisin beklenen diizeyde olmamasinin nedenlerini ortaya
cikarmak, organik yumurta ve tavuk etinin pazarlanmasi igin Onemli ipuglart

saglayacaktir.

Aragtirma alani olarak ele alinan Bursa I’inde yapilan anket ¢alismasina gore; ankete
katilan tiiketicilerin cinsiyet oraninin %65,3tinii kadinlar, %34,7’sini erkeklerin
olusturdugu goriilmistiir. Yas dagilimmin agirlikli olarak %36,5 ile 30-39 araliginda,
egitim seviyesi incelendiginde %34,4’liniin lisans mezunu oldugu, gelir seviyesinin ise
%33,9’unun  3501-4250 TL gelire sahip olanlardan olustugu goriilmektedir.
Tiiketicilerin yaklasik %35°1 li¢ kisi , %23,5’inin dort kisi yasadig tespit edilmistir.

Tiiketicilerin yaklagik ti¢te ikisinin organik yumurta ve tavuk etinden haberdar oldugu
belirlenmistir. Ankete katilanlarin %54’1 ise organik yumurtanin kodunu bilmedigini
belirtmistir. Kadinlarin organik yumurta ve tavuk eti satin alirken satilan yere
giivenerek, erkeklerin ise organik iiriin logosuna dikkat ederek {irlin satin aldiklar1 tespit
edilmigtir. Tiketicilerin organik iirlin i¢in %10 daha fazla 6demeye razi olduklar
belirlenirken, erkeklerin kadinlara oranla %50 daha fazla 6deme istekliliginin oldugu
tespit edilmistir. Ankete katilanlar organik yumurta ve tavuk eti ile ilgili bilgileri
ailesinden ve yakin ¢evresinden edindiklerini bildirmistir. Tiketicilerin egitim diizeyi

arttikca daha ¢ok arastirmaya ve sorgulamaya yoneldikleri tespit edilmistir.
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Organik bitkisel tiretim organik hayvanciliktan daha once gelismis olsa da organik
bitkisel iiretimin daha da artmasi ve saglikl ilerleyebilmesi i¢in organik hayvancilikla
beraber yiiriitiilmesi gerekmektedir. Ciinkii ekosistem i¢inde sadece tek bir canl tiirii
barindirmamaktadir. Sistemleri beraber kullanmay1 {reticilere 6gretmeli hatta bu
konulardaki politikalar gelistirilmelidir. Sadece toplumu beslemeyi diisiinmek, toplumu
ilerleyen yillarda aghiga siirliklemek demektir. Topluluklar1 ekosisteme en az zarar

verecek sekilde beslemek icin iiretim planlamalar1 yapilmalidir.

Organik hayvanciligin kanatli sektoriinde, 6zellikle ililkemizde ¢ok biiylik bir acgik
vardir. Ureticileri ve tiiketicileri organik yumurta ve tavuk etine ydnlendirmek hem
ekonomi hem de ekosistem igin ¢ok faydali bir adim olacaktir. Cilinkii bir kg biftek i¢in
yaklagik 15 500 litre su harcanirken bir kg tavuk eti i¢in yaklasik 3900 litre su

harcanmaktadir.

Tiirkiye’de organik hayvancilik iiretiminin kanatli hayvancilik boliimii belli bash
tiriinlerden olugmaktadir. Pazar1 biiyiitmek ic¢in iirlin cesitliligi artirilmalidir. Hedef
pazarlara gore iirlin gesitlendirme stratejileri olusturulmali ve izlenmelidir. Devlet ve
0zel kurumlarin destekleriyle, rekabet analizleri yapilmali ve sonuglara gore fiyat ve
dagitim stratejileri belirlenmelidir. Organik tarim ve organik hayvancilik tanitimlar1 cok
azdir. Bu yiizden tutundurma faaliyetlerine 6nem verilmelidir. Bunun i¢in 6zel ve kamu
kuruluslar aktif olarak bu konularda projeler olusturarak bir marka haline gelmelidirler.
En cok gelistirilmesi ve iizerinde durulmasi gereken kisim ise Orgiitlenme ve
pazarlamadir. Orgiitlenme sonucunda {ireticilerin rekabet etmesi kolaylasirken,

pazarlama maliyetleri de azalacaktir.

Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanligi, Saglik Bakanligi, Milli Egitim Bakanligi ve
tiniversitelerin ireticiler, tiiketiciler, dgrenciler vb. kitleler icin yapmakta olduklari
egitimler arttirllmalidir. Sadece teorik olarak dersler verilmemeli, uygulamali dersler de
yapilarak daha iyi kavranmasi saglanmalidir. Hem teorik hem de pratik bilgiler
karsilikli olarak verilmelidir. Uretici, tiiketici ve bilirkisilerden olusan topluluklar,
kooperatifler, egitim ve danigmanlik merkezleri kurulmalidir. Bu arastirma da bunun

Oonemini ortaya ¢ikarmaktadir. Organik tarim ireticilerinin gelirlerini arttirmasi ve yeni
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yatirimlar igerisine girebilmeleri, tiiketicilerin organik ftrtinlerin giivenligi hakkinda
kafalarinda olusan soru isaretlerinin ortadan kaldirilmasi ve bu alanlarda organik tarim
hakkinda bilgi ve deneyim edinmeleri i¢in organik tarim turizminin Oniiniin agilmasi
onem kazanmaktadir. Organik bitkisel iiretim yapan iireticilerin organik hayvancilik
tiretimini de -0zellikle kanatli yetistiriciligi- sistemlerinde barindirmalart i¢in tesvik

programlar1 hazirlanmali ve iiretim alanlarinin kendi yagam dongiileri olusturulmalidir.
Sonug olarak fireticiler, tiiketiciler ve ekosistem dikkate alindiginda var olan destek

programlart gelistirilmeli ve yeni programlar olusturulmalidir. Boylece siirdiiriilebilir ve

erigilebilir organik tarim faaliyetlerinden bahsetmek miimkiin olacaktir.
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